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INTRODUCCION

Estas lineas se acaban de escribir mientras el Informe del Panel
Intergubernamental del Cambio Climatico (IPCC) indica que los
grandes cambios climaticos son inevitables e irreversibles y, con todo,
hay que esforzarse para lograr un planeta habitable para los seres vivos
en general y el ser humano (causante del calentamiento global) en
particular.

En los meses de redaccion de esta publicacion, en el Observatorio de
Mauna Loa, se marcé el nivel historico de CO2 alcanzando hasta las
421,21 partes por millon, una cantidad que no se habia alcanzado en los
ultimos 800.000 afos (Liithi et al, 2008).

La comunicacion de los efectos del cambio climatico es imprescindible,
pero mas necesario es conocer las soluciones para la mitigacion y la
adaptacion al mismo. En este camino, un grupo de mas de 34
investigadoras e investigadores de Espafia y Brasil se han arremangado
con la intencion de exponer los avances en la comunicacion del cambio
climatico como una herramienta ante este gran desafio. Ademas de
cientificas y cientificos de la comunicacion del cambio climatico,
cuatro comunicadoras y periodistas en activo se han acercado hasta esta
publicacion para poner voz a los profesionales que cada dia cuentan
codmo nos afecta el cambio climatico.

La comunicacion juega un papel crucial en el reconocimiento del reto
del cambio climéatico y en la sensibilizacion del origen antropogénico
del mismo, mediando entre la ciencia y la sociedad. Los medios de
comunicacion de masas estan reconocidos como instrumentos decisivos
no solo en la tarea de informacion a la sociedad, sino como promotores
del debate global y actores fundamentales para la formacion del
imaginario que la ciudadania tiene sobre el fendémeno (Meira et al,
2013).

Con la intencion evidente de colaborar y hacer frente a este gran desafio
para el ser humano, las investigadoras e investigadores nos detallan y



ponen en valor el papel fundamental de la comunicacion como eje para
dar a conocer las consecuencias de no actuar y los beneficios de la
accion climatica como veremos a lo largo de los siguientes capitulos.

En primer lugar, Maria Garcia Fuente, presidenta de la Asociacion de
Periodistas de Informacion Ambiental (APIA) realiza un recorrido
desde las primeras noticias sobre el cambio climatico y la importancia
de la comunicacion del mismo como elemento imprescindible para que
la ciudadania sea consciente de la gravedad del problema y reivindique
cambios que lleven a soluciones. Reclama el papel de los y las
periodistas, poniendo el acento también en un colectivo mas que
necesario: las educadoras ambientales y afiade como modelo las
reivindicaciones de los movimientos juveniles que se agrupan bajo el
epigrafe de Fridays for Future.

En el siguiente capitulo, Paco Heras explica la funcion de la
comunicacion en la percepcion social de los riesgos del cambio
climatico, bajo la conviccion de que la percepcion del riesgo se
construye socialmente y es necesario que la comunicacién encuentre un
espacio entre la indiferencia y la sobrerreaccion. Para ello parte de la
diferencia entre las dos estrategias de respuesta humana ante el cambio
climatico: la mitigacion, que actia sobre las causas y la adaptacion, que
responde a las consecuencias.

Las investigadoras Eloisa Loose, Claudia de Moraes y Carine
Massierer analizan diversas aproximaciones tedricas para avanzar ante
el cambio climatico y las referencias a la comunicacion de la mitigacion
y la adaptacion. El objetivo es diferenciar entre los estudios que se
elaboran desde la perspectiva de la comunicacion de riesgos y los que
lo hacen frente al cambio climético, tanto en términos de mitigacion
como de adaptacion.

La comunicacién del cambio climatico se realiza desde diferentes
canales, asi en esta publicacion se hace referencia a la television, como
es el caso del capitulo de Gemma Teso, que expone la cobertura de
esta respecto a los movimientos sociales juveniles. También M. Josep



Pico y Alex Fernandez-Muerza hacen un recorrido sobre la cobertura
climatica ante la Covid-19 en la television autonémica vasca.

De la prensa escrita, se encarga Rogelio Fernandez-Reyes, que aporta
un andlisis cuantitativo y cualitativo de la cobertura del cambio
climatico en prensa de referencia en Espana (El Pais, El Mundo, La
Vanguardia y Expansion) a lo largo del afio 2019 y lo compara con 2020.
El objetivo es comprobar el desplazamiento mediatico del tema por la
crisis del coronavirus. Las fuentes principales para su analisis son los
datos de MeCCO (Media Climate Change Observatory) y los
resimenes mensuales publicados en ReCambia (Ladecom).

El periodismo ambiental es una referencia para esta comunicacion
sobre el cambio climatico, como queda patente en el capitulo de Ilza
Tourinho, Débora Gallas y Nicoli Sturmer. Y un buen ejemplo de
como se realiza un periodismo ambiental en un medio independiente es
el caso de Ballena Blanca que recogen Daniel Rodrigo-Cano, Rosalba
Mancinas-Chavez y Noelia Ruiz-Alba.

Las redes sociales se han convertido en una potente herramienta
comunicativa, especialmente entre los jovenes. Y es precisamente esa
potencialidad lo que hace que tengan fortalezas y debilidades, como
explican Bienvenido Leén y M. Carmen Erviti en su capitulo.

Niria Almiron y Jose A. Moreno abordan el papel de los think-tanks
en el falso debate del impuesto a la carne en Europa. El estudio se
presenta desde una perspectiva critica de la comunicacion con la
explotacion de los animales para beneficio de los humanos,
considerando el impacto medioambiental del consumo de carne como
un efecto colateral mas en este dilema ético y politico.

Sobre la cobertura meditica de la energia y su vinculacion con el
cambio climatico se encarga Maite Mercado-Saez. Con varios
ejemplos de portadas de prensa, argumenta que “en la cobertura
periodistica de la cuestion energética se echa en falta una mirada
ambiental que la conecte no solo con el cambio de modelo energético
ineludible en la lucha contra el cambio climatico, sino también con la
mas amplia transicion ecologica”.



Ademas de la comunicacion del cambio climatico, y como bien recoge
en el preambulo Maria Garcia, para hacer frente a ese gran desafio
vamos a necesitar a todos los aliados posibles, desde la comunicacion,
pasando por la sociologia, la economia, la educacion ambiental, y para
ello es necesario conocer las percepciones de la ciudadania ante el
cambio climatico, asi lo recogen Maria Arto, Miguel Pardellas y
Pablo Meira en su capitulo en el que nos referencian a aspectos como
la emocién, elemento que juega un papel fundamental en la
comunicacion del cambio climatico. De la misma forma, Gema
Alcaiiiz, Andreu Escriva y Olga Mayoral nos recuerdan la
importancia de las percepciones y los sesgos para alcanzar con éxito a
los y las interlocutoras para la accion ante el cambio climatico.

Comunicar el cambio climatico va ser una afrenta, inicialmente a corto
plazo, pero no hay que olvidar la importancia de crear resiliencia y
formar una ecociudania consciente y con base critica. Para ello, José
Manuel Gutiérrez y Paula Pérez, analizan el uso que hacen las redes,
centrados en la red de redes ESenRED, de las herramientas 2.0, "a fin
de encontrar sus fortalezas y debilidades y ofrecer propuestas de
mejora”.

El texto, finaliza con cuatro Epilogos a modo de conversatorio entre
cuatro profesionales de la comunicacion del cambio climatico y que
generan la puesta en practica del dia a dia comunicativo y en pro de la
accion, asi Jonathan Gémez Cantero expone la necesidad de conocer
para tratar de solucionar los problemas que nos genera el calentamiento
climatico. Mar Gémez recoge la evidencia del cambio del clima
mientras que José Maria Montero recurre a la necesidad de una nueva
narrativa de emergencia y finaliza Isabel Moreno cuestionando hacia
cudl es el fin de la comunicacion.

Daniel Rodrigo-Cano
Rogelio Fernandez-Reyes
Rosalba Mancinas-Chavez



PROLOGO

MARIA GARCIA DE LA FUENTE
Presidenta de la Asociacion de Periodistas Ambientales

Cuando en 1896 el cientifico sueco Svante August Arrhenius publico el
primer célculo del cambio climéatico debido a las emisiones humanas de
CO?, seguramente no podia llegar a ver el impacto y la magnitud del
problema tan solo un siglo mas tarde. En ese momento pocos le
creyeron y pocos confiaron en financiar esas investigaciones. Sin
embargo, esos dos aspectos han sido determinantes para llegar al
conocimiento actual. El primero es la investigacion rigurosa y constante
de muchos cientificos a lo largo del ultimo siglo, para recopilar datos y
series historicas que fueran irrebatibles. Y el segundo aspecto, ser
capaces de comunicarlo con el mismo rigor, sin caer en alarmismos y
sin dejar de dar voz a la ciencia.

Pasar de unos hechos a la conciencia ambiental ha sido un camino largo
y lleno de obstaculos. Un camino necesario porque nos ha ayudado a
entender qué estd pasando en el planeta Tierra y como hemos alterado
sus condiciones naturales. Y el siguiente paso es tener la valentia de
cambiar lo que no funciona y esta dafiando la biodiversidad, el climay
nuestra propia salud.

En los primeros afios de las investigaciones sobre cambio climatico,
una gran parte de la comunidad cientifica y por tanto de la sociedad
consideraba que el papel de las actividades humanas no era relevante
para alterar el clima. De ahi la importancia de que Arrhenius pusiera el
foco en las emisiones de actividades humanas, porque dio con la clave
para hacer frente al problema. Lastima que se tardara un siglo en actuar.

En los afios cuarenta del siglo XX se pensaba que si habia cambio
climatico, pero que tardaria siglos en verse sus efectos, no era algo que



fuéramos a vivir. Grave error. La capacidad de océanos y bosques como
sumideros retrasaria los efectos del camsio climatico, se creia entonces.
La atmosfera y los océanos se consideraban vertederos ilimitados
capaces de absorber todas las emisiones.

Ese debate estaba en el campo cientifico, y apenas se conocia entre la
ciudadania, mas preocupada por salir de dos guerras mundiales.

En los afios cincuenta se hacian calculos de proyecciones de emisiones
de CO?, pero sin tener en cuenta que el crecimiento de la poblacion y
de la industrializacion era exponencial, dos factores determinantes a la
hora de evaluar los impactos de las emisiones. En el siglo XX se
cuadruplico la poblacion mundial y el consumo de energia multiplico
por 16 la tasa de emisiones de CO>. Lo que a principios de siglo era un
problema menor estaba convirtiéndose en el principal reto al que
tendria que enfrentarse la humanidad en el siglo XXI.

El cambio climético seguia siendo un problema marginal en los afios
sesenta. Las preocupaciones eran la guerra nuclear y la contaminacion
quimica, como reflejo la obra La primavera silenciosa de Carson,
publicada en 1962 sobre el uso de pesticidas.

En 1965 se celebré un Congreso en EEUU sobre ‘Causas del cambio
climatico’ y se concluy6 que el clima del planeta no se autoestabilizaba
y tenia un equilibrio precario. Se reconocid en ese congreso que el
medio ambiente tiene estructuras interconectadas: aire, agua, suelo,
biologia son sensibles a cambios ocurridos en las demas. No son
elementos aislados. Estas conclusiones fueron fundamentales para que
los cientificos de cada campo empezaran a interactuar, crearan equipos
multidisciplinares e intercambiaran datos. Lo que estaba pasando en los
océanos tenia relacion con la atmosfera, y los bosques con el aire de
respiramos.

En 1970 con la celebracion del primer Dia de la Tierra, los movimientos
ecologistas presionan a los gobiernos para que promulguen leyes de
proteccion del medio ambiente sobre depuracion de aguas,
contaminacion en fabricas, etc... En los afios setenta del siglo XX se
establece la posibilidad de que las actividades humanas estén
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impactando en el clima y que como consecuencia éste se modifique. Lo
que Arrhenius publico hace casi un siglo se esta confirmando en la
realidad. Lamentablemente, el tiempo le ha dado la razoén.

En 1989 se publico el primer informe del Panel Intergubernamental de
Cambio Climatico (IPCC), el 6rgano cientifico que asesora a la ONU,
y concluy6 que el planeta se esta realmente calentando. La comunidad
cientifica mostr6 su casi unanimidad, porque siempre van a existir los
discolos y avidos de protagonismo mediatico por llevar la contraria. Los
cientificos expresaron claramente lo que era una evidencia real, no una
prediccion.

En 1991 la Academia Nacional de Ciencia de EEUU enumer6 58
medidas para mitigar el calentamiento. Esto nos demuestra que desde
hace 30 afios ya se conocen las medidas de mitigacion para hacer frente
al cambio climatico, solo hace falta ponerlas en marcha, tener voluntad
politica y empresarial.

La comunicacion sobre el cambio climatico ha sido fundamental para
que la ciudadania tome conciencia de la magnitud del problema y exija
soluciones. Sin esa comunicacion, los cambios necesarios serian
imposibles, porque hace falta implicacion desde todos los d&mbitos. A
la cabeza y por responsabilidad, las administraciones y las empresas
deben actuar ya, y los ciudadanos exigirles y también actuar en
consecuencia. Como consumidores tenemos poder para cambiar de
modelo. Si cada vez que hacemos la compra miramos las etiquetas y
optamos por productos locales, de cercania, de razas autoctonas, de
produccion ecoldgica o sostenible, estaremos apostando por un modelo
que hace frente al cambio climatico.

En la comunicacion del cambio climatico participan dos colectivos
fundamentales. Por una parte, los periodistas especializados en medio
ambiente, que llevan décadas abordando el tema, reclamando espacios
y concienciando. Y los educadores ambientales que tienen el reto de
explicar a todas las edades lo que nos jugamos en materia ambiental.
Periodistas y educadores ambientales son la clave para la
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transformacion. Sin informacion rigurosa y sin comunicacion fiable, la
transicion ecoldgica no sera posible.

El reto de mitigar y adaptarnos al cambio climatico no necesita
ideologias, no deberia ser un debate partidista, porque el clima no
entiende de banderas. Desgraciadamente se pierde mucho tiempo y
energia en debates inutiles, cuando el problema estd claro y las
soluciones se conocen desde hace afos. La ideologia no tiene lugar
cuando lo fundamental es conservar un patrimonio natural comun,
cuidar de un bien comun.

En esta obra veremos como desde diferentes ideologias se percibe de
una forma u otra ¢l cambio climatico, cuando en realidad no tiene
cabida una vision tan parcial. Al igual que las matematicas no son ni de
izquierdas ni de derechas, el cambio climético no deberia serlo.

La preocupacion social ante el agravamiento del problema del cambio
climatico y la inaccion gubernamental estalld6 en 2019 con los
movimientos estudiantiles y juveniles como Fridays for Future. La
comunicacion del cambio climatico dio un giro y pasé de poner el foco
en la ciencia y en los politicos, a dar voz a la gente y a los jovenes. La
comunicacion se hizo mas global, con puntos informativos mas
repartidos por el planeta.

El cambio climatico pas6 a denominarse crisis climatica y emergencia
climatica. La Real Academia de la Lengua Espafiola (RAE) define
‘emergencia’ como “una situacion de peligro o desastre que requiere
una accion inmediata”. Y en ese punto estamos, en la necesidad de una
accion inmediata.

Y para que esa accion pueda llevarse a cabo son necesarias la
informacion, la comunicacion y la educacion ambiental.

Otro punto de inflexién importante ha sido el paso de la informacion de
catastrofes a la informacion de soluciones. Durante finales del siglo XX
y principios del XXI, los medios de comunicacion se han hecho eco de
las catastrofes ambientales relacionadas con el clima y se ha informado,
porque era noticia, de eventos extraordinarios. Sin embargo, este tipo
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de informacion puede dar la sensacion al lector, oyente y telespectador
de que no hay nada que hacer, causar desazon o angustia. En los ultimos
dos afios hemos visto en los medios noticias relacionadas con casos
concretos de buenas experiencias que si dan resultados positivos. Es el
periodismo de soluciones. Por tanto, los medios siguen informando de
las causas y consecuencias del cambio climatico, a la vez que ofrecen
una ventana en positivo, para quizas combatir lo que se denomina
ecoansiedad.

La pandemia del coronavirus ha eclipsado las informaciones sobre
cambio climatico, cuando precisamente la Covid-19 también se ha visto
favorecida por el calentamiento, asi lo explican estudios cientificos
como el publicado por Robert M. Beyerab, Andrea Manicaa y Camilo
Morac en febrero de 2020 en Science of the Total Environment.

Esta crisis sanitaria, que indudablemente tiene un origen ambiental, ha
sido propiciada por los desmanes que los seres humanos hacemos todos
los dias y en todos los rincones del planeta. Lo dramatico de esta
situacion es que ha sido real y provocada por la que se supone que es la
especie mas inteligente de la Tierra.

Hay que recapacitar y pararse a pensar sobre el origen de esta pandemia,
con un Unico objetivo: no volver a cometer los mismos errores. Se
conoce, de una manera avalada por la ciencia, el origen del coronavirus,
y €ste no es otro que la sobreexplotacion de la biodiversidad.

Sélo con ecosistemas sanos y una rica biodiversidad podremos evitar
nuevas pandemias. Ya no so6lo es cuestion de dejar de destruirlos si no
que ha llegado el momento de reconstruir todos aquellos que hemos
maltratado. Es el momento justo para recuperar nuestro patrimonio
natural.

La Naturaleza es nuestra mejor vacuna, y aunque a veces se nos olvida,
los humanos somos Naturaleza y dependemos de ella. Lo que
respiramos, lo que comemos, con lo que nos vestimos y hasta el dinero
con el que pagamos estd hecho con materias primas que proceden de la
Tierra.

_13_



Seguramente con la vacuna, el coronavirus quedara controlado. Pero el
cambio climatico no tiene vacuna, la mejor vacuna es la informacion
rigurosa, contrastada y hecha por periodistas especializados.

Para que los ciudadanos compren con criterios ambientales, las
empresas tomen decisiones teniendo en cuenta el medio ambiente y que
los gobiernos legislen con normativa adecuada al cambio climatico es
preciso que cuenten con informacion.

Para lograr la implicacion ciudadana en la lucha contra el cambio
climatico es necesario recuperar la conexion entre la humanidad y la
naturaleza, luchar contra el desapego y la indiferencia por el medio
ambiente. Restablecer esa conexion con el mundo natural. Apreciarlo,
respetarlo, quererlo y cuidarlo solo se puede conseguir si lo valoramos
y lo conocemos, y en esa tarea estamos empefados los periodistas y los
educadores ambientales.

Nuestra forma de relacionarnos con nuestro entorno ha ido cambiando
con los afios, fruto de una comunicacion ambiental: existe una mayor
concienciacion social en pro de la Naturaleza; los movimientos sociales
que tienen en su ADN los valores de la sostenibilidad y respeto a la
biodiversidad se han multiplicado; la educacion ambiental como base
para la formacion de futuros defensores de la convivencia respetuosa
con el entorno, forman parte de los preceptos de la educacion de
nuestros hijos; los productos o servicios, que desde su concepcion
piensan «en verde» se han convertido en la quinta revolucion industrial;
que el futuro que nos espera estd basado en los conceptos de
sostenibilidad, respeto y concienciacién es algo por lo que todos
apostamos. Todo ello ha sido fruto de la propia evolucion de la
sociedad. Pero hay que perseverar e ir mas alla.

Que cada dia la deforestacion arrase cientos de hectareas; que los mares
se esquilmen por toneladas; que las industrias contaminantes sigan
emitiendo gases de efecto invernadero o que nuestros habitos de
consumo no se hayan modificado, hacen que el equilibrio que mantiene
la supervivencia del ser humano se incline hacia uno de los lados. Son
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indicadores de que sigue haciendo falta mucha comunicacién
ambiental.

A mitad de cada afio, ya hemos consumido los recursos naturales que
teniamos para el afio completo y hemos superado la capacidad del
planeta para reponerlos. Nos comemos cada doce meses 1,6 planetas, es
decir, estamos viviendo de las rentas e hipotecando el futuro.

Desde la Asociacion de Periodistas de Informacion Ambiental (APIA)
vamos a ayudar a comunicar que un futuro verde es el nico posible.
Hemos tomado partido por el planeta y no vamos a ser neutrales en la
defensa del medio ambiente. Creemos en la ciencia. Creemos en los
hechos y sabemos que la comunicacién ayudard a conseguir un
ecofuturo.

Por eso desde APIA pedimos y reclamamos a los directores, editores y
redactores jefes que no miren para otro lado y que apuesten por la
informacion ambiental en sus medios. Que vean la transversalidad de
este tipo de informaciones. Que no sigan relegando estas noticias a
breves. Que no sélo hablen o escriban cuando se produce una catéstrofe.

Los medios deben aportar propuestas desde sus paginas, desde sus
programas o desde sus pantallas y para ello deben empezar a crear su
propia trayectoria ambiental. Deben apoyar al periodista que propone
estos temas. Deben incentivar estos temas. Deben tener sus redacciones
abiertas para recibir informaciones verdes. Deben tener una seccion fija
en sus periodicos, revistas, programas de radio o informativos de
television o medios digitales, de tematica ambiental. Apostar por una
informacion verde de calidad les reportard nuevos lectores, oyentes o
espectadores y les hard ser mas influyentes sobre una sociedad que
camina decididamente hacia la sostenibilidad.

Nos alegra especialmente cuando vemos medios digitales, periddicos
impresos, radio y televisiones hacer del medio ambiente su bandera. La
informacion ambiental es de las mas demandadas por los ciudadanos.
Segun un Eurobarémetro publicado en diciembre de 2019, el 94% de
los encuestados considera que el medio ambiente es muy o bastante
importante, y que el cambio climatico es el principal problema
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ambiental, segiin las respuestas ofrecidas, seguido por el creciente
volumen de residuos, la contaminacion del aire y la contaminacion
marina.

Estamos en un momento de transicion ecoldgica que implica cambios
que cuestan, no sera sencillo, pero si queremos que dure en el tiempo,
se requiere informacion rigurosa, clara y accesible para todos los
publicos. Cambiar un modelo de usar y tirar por una economia circular
o pasar de una energia basada en combustibles fosiles a otra de fuentes
renovables necesita mucha comunicacion para implicar a todos, no
dejar a nadie atras y menos hacerlo a costa de la naturaleza.

El cambio climdtico estd y necesitamos cambiar nuestra forma de
relacionarnos con el planeta. Por eso cuando alguien se pregunta por
qué es importante la informacién ambiental, la respuesta es clara:
porque trata de todo aquello que nos afecta en nuestra vida diaria, desde
que nos levantamos por la mafiana y encendemos la luz (qué energia
consumimos), desayunamos (de donde vienen esos alimentos), nos
vestimos (de qué materiales esta fabricada nuestra ropa) y vamos al
colegio o al trabajo (qué medios de transporte utilizo).

La comunicacion sobre cambio climatico nos tiene que hacer
reflexionar sobre como afecta nuestra forma de vida al planeta y qué
cambios puedo llevar a cabo para mejorar y tener menor impacto
climatico. Desde los medios de comunicacion tenemos el reto de
aportar una informacion relevante para un cambio social necesario. La
informacion ambiental es vital.
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PRESENTACION

El cambio climatico amenaza a los sistemas naturales y humanos de
todo el planeta. El cambio del clima estd aumentando la frecuencia o la
intensidad de eventos extremos como olas de calor, precipitaciones
torrenciales, inundaciones fluviales o costeras, sequias o incendios, que
se desencadenan de forma rapida. Pero también se expresa mediante
procesos de caracter mas lento como la erosion costera, la
desertificacion o las invasiones bioldgicas. En todo caso, los efectos
derivados del cambio climatico provocan impactos sobre la salud
humana, las actividades econdmicas, el patrimonio natural y cultural y
sobre diversos elementos que constituyen nuestra base vital, como el
ciclo del agua, la fertilidad de los suelos o la biodiversidad.

Reconocer estas amenazas no es tarea facil. La cultura humana cuenta
con codigos y practicas sociales orientados a alertar de los peligros o a
organizar las respuestas ante ellos. Sin embargo, la comunicacion se ha
focalizado tradicionalmente en alertar ante riesgos conocidos e
inminentes. Los nuevos riesgos de caracter global se concretan en un
conjunto de impactos complejo y diverso, que toman forma a escalas y
velocidades diferentes. Pero hoy, igual que ayer, comunicar los riesgos
y organizar sus respuestas es un reto crucial que puede marcar
diferencias en la capacidad de las comunidades para evitarlos o
gestionarlos.

Frente al cambio climéatico la humanidad cuenta con dos grandes tipos
de estrategias de respuesta: la mitigacion y la adaptacion. La primera
actia sobre las causas, orientandose a reducir las emisiones netas de
gases de efecto invernadero, que son el alimento del cambio del clima.
Por su parte, la adaptacion al cambio climatico responde a las
consecuencias, orientdndose a evitar o reducir los riesgos derivados del
cambio climatico, asi como para favorecer una mejor recuperacion tras
los dafios.
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Respuestas frente al cambio climatico

- Adaptacion
U U

Mitigacion

Causas Consecuencias
Emisiones de gases de Impactos
efecto invernadero Riesgos

Imagen 1. Respuestas humanas frente al cambio climético.

Ambas estrategias se orientan a evitar o gestionar los riesgos derivados
del cambio climatico: la mitigacion reduce los riesgos en escalas
espaciales y temporales amplias; la adaptacion funciona a escalas
temporales cortas o largas y a escalas espaciales mas limitadas. La
mitigaciéon y la adaptacion deben entenderse como respuestas de
caracter complementario: sin mitigacion el cambio climatico avanzaria
sin freno y nuestra capacidad adaptativa se veria irremediablemente
sobrepasada.

Los riesgos siempre han estado presentes en las vidas humanas,
condicionando nuestras decisiones personales y colectivas. Sin
embargo, el fendémeno del cambio climatico estd modificando los
riesgos que nos afectan, agravando algunos ya conocidos o planteando
otros, antes desconocidos en nuestro entorno habitual. El cambio
climatico nos obliga a vivir y tomar decisiones en escenarios nuevos €
inciertos. Y, paraddjicamente, la incertidumbre potencia el riesgo, ya
que contamos con menos experiencia y capacidades ante las amenazas
a las que debemos dar respuesta.

Los investigadores nos alertan de que tanto las politicas de mitigacion
como las que persiguen limitar los riesgos ya planteados y construir
resiliencia estdn condenadas al fracaso si no se basan en una
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comprension real acerca de cudles son las actitudes sociales acerca de
los riesgos climaticos y las estrategias para reducir nuestra
vulnerabilidad frente a ellos (Corner et al., 2020). Al fin y al cabo,
estamos hablando de decisiones sobre como vamos a utilizar los
recursos publicos, qué limitaciones estamos dispuestos a aceptar para
limitar los riesgos o quiénes deben asumir los esfuerzos o beneficiarse
de ellos.

LA PERCEPCION SOCIAL DE LOS RIESGOS DERIVADOS
DEL CAMBIO CLIMATICO EN ESPANA

La percepcion del riesgo se construye socialmente. Por ejemplo, cada
sociedad comparte visiones sobre lo que considera riesgos aceptables
(o no aceptables) y esa vision mayoritaria condiciona la definicién de
las estrategias o politicas publicas de gestion del riesgo. En el proceso
de construccion de esa vision comun la comunicacion juega,
logicamente, un papel esencial.

En todo caso, las personas poseemos experiencias, percepciones, €
intereses personales que también condicionan la atencion que
prestamos a la informacion relativa a los riesgos y la forma en que la
interpretamos o le damos sentido. En consecuencia, a pesar de que
compartimos una cultura del riesgo, también poseemos diferentes
grados de conciencia sobre los riesgos derivados del cambio climatico
y la importancia que les concedemos puede ser dispar.

En las ultimas décadas se ha realizado un buen ntimero de estudios para
conocer la percepcion social de los riesgos derivados del cambio
climatico en Espafa. A continuacion, presentaremos brevemente
algunos hallazgos relevantes:

— El cambio climatico es percibido por la mayoria de los
espafioles un problema global de primer orden. De hecho, el
cambio climatico o sus efectos fueron citados
espontdneamente por mas de la mitad de las personas
entrevistadas cuando se les pregunto, sin respuestas sugeridas,
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por las amenazas mas importantes a las que se enfrenta el
mundo? (Lazaro; Gonzalez; Escribano, 2019).

Si se comparan los datos aportados por diversas encuestas
realizadas en la ultima década, la preocupacion por el cambio
climatico parece encontrarse en valores maximos, tanto en el
conjunto de la Union Europea como en Espaia
(Eurobarometer, 2019).

Los niveles de escepticismo climatico en Espafia son muy
bajos: la mayoria piensa que el cambio climatico es real, es
consecuencia de las actividades humanas y es peligroso
(Meira y otros, 2013; Lazaro, 2019).

Una parte de las personas entrevistadas en Espafia tiende a
ubicar las amenazas derivadas del cambio climatico a una
cierta distancia del aqui y del ahora, identificando las
principales afecciones en «las generaciones futuras» y «los
paises pobres» (Meira y otros, 2013).

Nueve de cada diez personas entrevistadas se declara de
acuerdo con la afirmacion «los espafioles deberiamos
anticiparnos a las posibles consecuencias del cambio
climatico» (Valdor, Gracia y Quevedo, 2019). En todo caso,
también se declaran mayoritariamente de acuerdo en que el
Gobierno compense los dainos que se produzcan por olas de
calor, sequias e incendios (Lé&zaro; Gonzdlez; Escribano,
2019).

Preguntados sobre el grado de amenaza que representa el
cambio climatico para el sector en el que desarrollan su
actividad, las comunidades profesionales interesadas en la

! La cuestién planteada fue: Me gustaria preguntarle sobre su visién del mundo.
JMe podria decir cudl es, en su opinion, la mayor amenaza a la que se enfrenta
el mundo? ;Y cudl seria la segunda amenaza mds importante a la que se enfrenta
el mundo? (trabajo de campo realizado entre el 8 y el 26 de abril de 2019 a través
de 1.000 entrevistas telefonicas).
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adaptacion al cambio climatico realizan valoraciones dispares.
Asi, la valoracion sobre el grado de amenaza es elevada en
sectores como el del agua (90,3 % la considera «altay), costas
(89,2 %), suelos y desertificacion (86,2 %) y biodiversidad
(83,5 %). En contraste, esa valoracion es compartida en menor
medida en el sector de la industria (32,3 % cree que es «altay),
el turismo (36,4 %) y la comunicacion (37,5 %) (Esteban,
Fernandez y Llinas, 2019:16).

LA CONVERSACION SOBRE EL CAMBIO CLIMATICO SE
AMPLIA

En varias demoscopias realizadas en Espafia se ha preguntado a las
personas entrevistadas si, en el ultimo mes, habian escuchado o leido
algo sobre cambio climatico a familiares, amigos, profesores,
compaiieros de trabajo, etc.

Tabla 1. «Me gustaria que me dijera si en el ltimo mes ha escuchado o leido algo sobre
el cambio climatico de las siguientes personas» (Porcentajes de respuestas afirmativas)

Fuente \ 2012 \ 2019

Familiar 25,5 % 74,0 %
Amigo 30,3 % 71,9 %
Periodista 27,7 % 50,0 %
Miembro del Gobierno Central 9,5 % 43,4 %
Politico nacional 8,5 % 39,5 %
ecologista 21,9 % 27,2 %
Cientifico/a 19,5 % 24,1 %
Compaiiero de trabajo 15,2 % 18,5 %
Médico 12,1 % 15,8 %
Profesor o maestro 13,7 % 10,7 %
Empresario 5,4 % 8,7 %
Sindicalista 3,8 % 7,3 %

Datos de 2019: Valdor, Gracia y Quevedo (2019). Datos de 2012: Meira, Arto, Heras,
Iglesias, Lorenzo y Montero (2013).

La tabla 1 presenta el porcentaje de quienes respondieron
afirmativamente para cada tipo de personaje, en dos encuestas
realizadas en 2012 y 2019. La comparacion indica que la comunicacion
sobre cambio climatico, tanto si es directa como si es mediada, se ha
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intensificado en los ultimos afos. Destaca el gran incremento de las
comunicaciones personales (especialmente con familiares y amigos) y
de la comunicacion politica (aumenta sustancialmente el porcentaje de
quienes han escuchado o leido a miembros del gobierno y politicos).
Estos datos parecen indicar que han quedado atréas los tiempos en los
que el cambio climatico era un tema raro en las conversaciones, ya sea
por resultar incomodo o sencillamente irrelevante (Heras, Meira y
Benayas, 2016).

BUSCANDO EL ESPACIO ENTRE LA INDIFERENCIA Y LA
SOBRERREACCION

Comunicar los riesgos que se derivan del cambio climéatico constituye
un dificil ejercicio de malabarismo desde una perspectiva emocional.
Ciertamente, los humanos tenemos una probada habilidad para ignorar
o refutar las malas noticias, aquellas que nos resultan deprimentes,
inconvenientes o, simplemente, incomodas. Sin embargo, cargar las
tintas sobre los riesgos buscando la atencion o el interés de la gente no
es necesariamente una buena opcion, ya que es posible alimentar
respuestas de bloqueo o negacion.

Las respuestas de negacion incluyen la negacion literal del riesgo («el
cambio climatico no es peligroso», «es positivo»), pero también pueden
ser menos explicitas, incluyendo:

— La construccion de autojustificaciones y  relatos
tranquilizadores recurriendo, por ejemplo, al argumento a la
tradicion o la historia: «siempre lo hemos hecho asi», «nunca
ha pasado naday.

— La busqueda de un cierto alejamiento respecto al problema,
ubicando el riesgo a una cierta distancia fisica, social o
temporal: «es un problema de los paises pobres», «afectara a
las generaciones futurasy.

— El rechazo de las informaciones sobre los riesgos, haciendo
«oidos sordos». Ante wuna informacién que resulta
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intranquilizadora y deprimente, «no querer saber» es una
respuesta muy habitual.

La cara opuesta a las respuestas de negacion o ignorancia activa de las
informaciones relativas a los riesgos derivados del cambio climatico
seria la sobrerreaccion: la respuesta desproporcionada frente a la
informacion acerca de los riesgos.

La sobrerreaccion al cambio climatico ha sido ampliamente estudiada
en su dimension psicologica. Un informe de la Asociacion Americana
de Psicologia (Clayton et al., 2017) concluye que, a medida que se
aceleren los efectos fisicos del cambio climatico, probablemente
aumentaran el estrés, la ansiedad, la depresion y la pérdida de identidad
comunitaria.

En el caso de Espafia, Heras, Meira y Benayas (2018) constataron que
alrededor del 20 % de las personas entrevistadas asocian, de forma
espontanea, el cambio climatico con pensamientos apocalipticos y otras
emociones e imagenes fuertemente negativas.

Las evidencias de sobrerreaccion en el campo de los comportamientos
son mas escasas y en muchos casos contradictorias, pero las
percepciones sobre los riesgos derivados del cambio climatico podrian
estar influyendo en las decisiones reproductivas de los jovenes
(Schneider-Mayerson & Ling Leon, 2020) o en la decision de migrar a
otros territorios (Parsons & @stergaard, 2020).

El peso de las percepciones acerca del cambio climatico y su potencial
de amenaza sobre las decisiones vitales podria extenderse a medida que
se multiplican los impactos y se incrementa la informacion y la
experiencia sobre los riesgos. De hecho, algunos estudios que analizan
potenciales impactos socioeconomicos derivados del cambio climético
han empezado a incluir el componente de la percepcion social en los
modelos (Botzen y otros, 2020).
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RECURSOS PARA LA COMUNICACION

(Como lograr una comunicacion del cambio climatico que favorezca
las respuestas de adaptacion y mitigacion, sin caer en reacciones
emocionales de negacion o sobrerreaccion?

Este reto general podria concretarse en otros mas especificos, entre los
que cabria destacar: a) ;Como lograr una comunicacién que permita
una mejor delimitacion de los riesgos y la incertidumbre asociada? y b)
(Como aportar, de forma equilibrada, informacién sobre los riesgos y
sobre las estrategias que nos pueden ayudar a evitarlos o limitarlos?

Ciertamente, a medida que nos adentramos en un clima nuevo, sobre el
que apenas tenemos experiencias, nuestras referencias culturales y
personales se pierden. Sin embargo, contamos con nuevas herramientas
y recursos que pueden contribuir a la identificacion y la delimitacion de
los riesgos derivados del cambio climatico:

— Proyecciones de cambio climatico: Los modelos que
simulan el clima global permiten generar proyecciones de
cambio climatico, que son representaciones de la evolucion
futura de una o varias variables climaticas que se basan en una
serie de supuestos acerca de las fuerzas que las impulsan (por
ejemplo, el futuro desarrollo demografico y socioecondémico
o la evolucion tecnologica). Las proyecciones permiten
trabajar con «escenarios», que concretan posibles futuros
climaticos.

— Modelos de impactos: a partir de las proyecciones de
variables climéticas, es posible explorar la evolucion de
numerosos impactos relacionados con el clima, como los
impactos sobre la salud asociados al calor excesivo, sobre la
abundancia y la distribucion estacional de los recursos
hidricos, sobre la supervivencia de las especies animales y
vegetales, sobre la productividad de los cultivos y un
larguisimo etcétera de aspectos.
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— Visores de escenarios: representan en forma de mapas y
graficos las proyecciones, facilitando su consulta. En el caso
espafiol existen varios visores online de acceso publico, de
gran calidad, entre los que destaca el visor de escenarios
alojado en la plataforma AdapteCCa?.

— Estudios de atribuciéon: facilitan el establecimiento de
relaciones causales entre el cambio climatico y eventos
concretos como olas de calor, o inundaciones. Permiten
asociar con efectos tangibles y concretos una amenaza que es
mas abstracta y global.

— Estudios de casos: a medida que la experiencia sobre el
cambio del clima se amplia, los estudios de casos aportan una
informacion cada vez mas valiosa sobre los impactos
derivados del cambio climético y las iniciativas emprendidas
para evitarlos o limitarlos, asi como los resultados obtenidos.
Los estudios de casos aportan inspiracion para poner en pie
respuestas de adaptacion.

COMUNICACION APLICADA AL CONOCIMIENTO DE LOS RIESGOS
DERIVADOS DEL CAMBIO CLIMATICO Y EL FORTALECIMIENTO DE LAS
RESPUESTAS DE ADAPTACION: TRES EJEMPLOS INSPIRADORES

Los procesos de comunicacion de los riesgos derivados del cambio
climatico se concretan en un conjunto cada vez mas amplio de entornos,
afectan a un conjunto creciente de protagonistas y adoptan un conjunto
cada vez mas amplio de enfoques.

A continuacion, se presentan tres ejemplos representativos de esta
creciente variedad de iniciativas:

a. Los medios de comunicacion y la creacién de una cultura de
autoproteccion frente al calor

2 http://escenarios.adaptecca.es/
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Se estima que en el periodo 2000-2009 el calor excesivo fue responsable
de unas 1.300 muertes anuales en Espafia. Sin embargo, la temperatura
umbral que dispara la mortalidad por calor excesivo, estimada de forma
empirica por Diaz, Carmona y Linares (2015) fue sustancialmente
diferente entre las capitales de provincia espafiolas, oscilando entre los
26°C de La Corufia y los 40°C en el caso de Cérdoba, Sevilla o Malaga.
Precisamente estas amplias diferencias demuestran la existencia de
procesos tangibles de adaptacion a las condiciones climéticas propias
de cada lugar. Existe una cultura del calor, de carécter local, que hace
que las zonas mas expuestas a las altas temperaturas no sean
necesariamente las que sufren mayores impactos.

De cara al futuro, las proyecciones de cambio climatico indican un
incremento en la frecuencia, la duracion y la intensidad de las olas de
calor en Espaia, lo que, a su vez, provocaria incrementos de mortalidad
si no se produjeran fendmenos de adaptacion (Diaz et al. 2019).
Afortunadamente, a pesar de la tendencia al incremento de las
temperaturas, la mortalidad atribuible a las olas de calor en Espafia ha
sufrido un retroceso significativo en el periodo 2004-2013 respecto a las
dos décadas previas, lo que confirma la existencia de procesos de
adaptacion (Diaz et al 2018).

Jiménez-Gomez y Martin Sosa (2021) han estudiado el tratamiento dado
a los episodios de calor excesivo por los grandes medios de
comunicacion. Para ello han analizado las noticias publicadas sobre
olas de calor en dos meses calidos (junio de 2017 y junio de 2019) en
medios de 5 paises europeos (Espafia, Portugal, Francia, Italia y Reino
Unido). En Espaiia fueron analizadas las noticias publicadas en E! Pais,
El Mundo y 20 Minutos.

El estudio permiti6 identificar 249 noticias que trataban las olas de calor
en las ciudades, mas de la mitad de las cuales (59 %) aportaban
informacion sobre medidas de respuesta, destacando los consejos
orientados a la autoproteccion y la informacion sobre los planes
publicos de prevencion de los efectos del calor.
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La tabla 2 presenta las categorias de medidas incluidas en las
informaciones, comparando el conjunto de la muestra y los resultados
concretos obtenidos para la submuestra espafola.

Este trabajo ha permitido documentar las contribuciones de los medios
de comunicacion asociadas a los episodios de calor, que
previsiblemente contribuyen a crear o reforzar la citada cultura del
calor. La comparacion entre las muestras de 2017 y 2019 ha permitido
a los autores reconocer un incremento de la informacién acerca de las
medidas de caracter mas estructural, como la creaciéon de
infraestructuras de refresco en el medio urbano o las asociadas a la
planificacion y modelo de ciudad.

Tabla 2. Informacion en los medios sobre medidas frente a las olas de calor

Categoria ‘ Contenido Muestra 5 ‘ Submuestra
paises espafiola
Avisos y recomendaciones
emitidos por las autoridades
contra los golpes de calor que
incluyen consejos sobre 59,8 % 72 %
vestimenta, esfuerzo fisico,
hidratacion, alimentacion o
exposicion al sol.
Informacién sobre planes
desarrollados por gobiernos
Proteccion y refuerzo nacionales o locales con
de los sistemas medidas especificas de 63,9 % 40 %
publicos atencion a las personas
afectadas durante los dias
que dura la ola de calor.
Medidas adoptadas por las
ciudades para hacer del
espacio urbano un espacio
compatible con la actividad
Infraestructuras de diaria durante la ola de calor.
refresco Se incluyen acciones sobre
calles, fuentes y parques,
mostrando cierto proposito de
asimilar la situacion
excepcional.
Se incluyen medidas a medio
o largo plazo de intervencion
urbana, orientadas a reducir
Planificacion Urbana y | los impactos derivados de la
Modelo de Ciudad Isla de Calor, como
actuaciones en zonas verdes,
en calles y en edificios,
generando estructuras de

Consejos y
recomendaciones

24,5 % 16 %

14,3 % 12 %
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aprovechamiento del agua y
de proteccion solar.

Se trata de medidas contra la
contaminacién por ozono, un
contaminante secundario que
se potencia con los rayos del
sol y contaminantes primarios
como el NO2, generado en 18,4 % 12 %
las ciudades por los vehiculos
a motor. Se incluyen medidas
para reducir el trafico de
vehiculos durante la ola de
calor o de forma permanente.

Medidas
anticontaminacion

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos de Jiménez y Martin Sosa (2021).

b. Percepcion social y comunicacion en un territorio con alto
riesgo de inundaciones

Tras las olas de calor, las inundaciones constituyen el riesgo natural que
produce una mayor pérdida de vidas humanas, en Espafia, ademas de
dafios econdmicos de una enorme cuantia. Las proyecciones de cambio
climatico prevén un aumento de la variabilidad climatica, con una
alteracion importante de los patrones temporales y espaciales de las
precipitaciones. En muchas zonas esto supondrd un previsible
incremento del riesgo de inundaciones fluviales, con crecidas mas
frecuentes y caudales maximos mas elevados.

El riesgo de inundaciones es muy variable en el territorio y afecta de
forma desigual a sus habitantes. Hay municipios o barrios mucho mas
expuestos o sensibles y en ellos los riesgos adquieren un potencial de
amenaza muy superior, requiriendo intervenciones especificas en las
que la sensibilizacion, la capacitacion o la movilizacion ciudadana
pueden marcar la diferencia.

Historicamente, la gestion del riesgo de inundaciones ha puesto el
énfasis en la creacion de infraestructuras de regulacion y sistemas de
encauzamiento (diques, motas) como via para reducir el peligro de que
las crecidas afecten a los bienes y personas. Sin embargo, desde este
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enfoque, basado en el tratamiento del peligro, se estd pasando
gradualmente a otro mas integrado, basado en andlisis de
vulnerabilidad, en el que la comunicacion juega un papel de
importancia creciente.

Un buen ejemplo de este nuevo enfoque lo encontramos en el Plan de
Proteccion Civil de Navaluenga, un municipio de la provincia de Avila,
situado a orillas del rio Alberche, propenso a sufrir un tipo de
inundaciones repentinas conocidas como avenidas torrenciales subitas
(flash flood, en inglés). Un equipo de gedgrafos gedlogos y psicologos
sociales ha trabajado en este municipio disefiando un proyecto de
comunicacion orientado especificamente al cambio de actitudes y
comportamientos de la poblacion local en relacion con el riesgo de
inundaciones (Bodoque et al., 2016; Bodoque et al., 2019, Garcia Martin
et al., 2020).

El punto de inicio del proyecto fue la realizacion de una encuesta
(contestada por 254 habitantes, 10% de la poblacion del municipio). El
analisis de los resultados obtenidos reveld una baja percepcion del
riesgo de inundacidon y un escaso conocimiento de las acciones a
adoptar antes, durante y después de la inundacion. Ademas, se observo
que el riesgo de inundacion se percibia en mayor medida para el
conjunto del municipio que para el propio hogar, y mas a largo que a
corto plazo.

La estrategia de comunicacion aplicada tras el estudio incluyd cuatro
tipos de actividades: una charla informativa sobre inundaciones; un
concurso de preguntas y respuestas sobre los diferentes contenidos del
Plan de Proteccion Civil; una exposicion de historias, fotografias y
videos sobre inundaciones pasadas; y wuna serie de talleres
intergeneracionales. Estas cuatro actividades fueron disefiadas
considerando los resultados de la encuesta previa y su efecto fue
posteriormente medido con una nueva encuesta realizada tras las
actividades.
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Esta nueva encuesta permitid6 comprobar que la estrategia de
comunicacion habia resultado particularmente efectiva a la hora de
aumentar el conocimiento sobre las acciones de proteccion antes de
abandonar la casa y tras el regreso al hogar. Sin embargo, la percepcion
del riesgo de inundacion so6lo habia aumentado cuando se consideraba
el conjunto del municipio y el largo plazo.

c. Recopilaciones de practicas inspiradoras frente a los riesgos
climaticos

En la comunicacion del cambio climatico es importante el
mantenimiento de un equilibrio entre el sehalamiento de los riesgos y
el de las salidas que nos permiten reducirlos o gestionarlos (Heras,
2020). Hablar de las respuestas ante los riesgos que se derivan del
cambio climatico muestra que nos encontramos ante un problema sobre
el que es posible actuar; contribuye a poner las acciones frente al
cambio climatico en las agendas social y politica; proporciona
inspiracion para implicarse en el desarrollo de soluciones y proporciona
valiosas lecciones sobre los efectos asociados a las acciones de lucha
contra el cambio climatico.

En particular, los buenos ejemplos nos permiten visualizar otras
opciones, disentir frente a lo establecido y, desde una perspectiva
emocional, nos envian un mensaje de esperanza (Riechmann, 2000).

Apuntar ejemplos précticos con los que las personas pueden establecer
relaciones y construir o reforzar confianza en la propia capacidad para
aportar soluciones es un elemento critico para implicar a la gente en los
esfuerzos de adaptacion (Corner et al., 2020).

Los estudios que analizan como se producen los cambios sociales
coinciden en subrayar el valor de los buenos ejemplos y de los grupos
innovadores que construyen nuevas soluciones, abriendo el paso al
cambio.

En Espafia la comunicacion del cambio climatico ha dedicado
tradicionalmente muy poco espacio al reconocimiento y difusion de las
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respuestas adaptativas frente al cambio climatico. En este contexto, el
proyecto LIFE SHARA, desarrollado entre 20017 y 2021, ha asumido
entre sus lineas de trabajo la identificacion y visibilizacion de
iniciativas de adaptacion, a través de dos iniciativas paralelas:

— La creacidon, bajo el titulo genérico “compartiendo
soluciones”, de una serie de 30 reportajes relacionadas con la
adaptacion, cada uno de los cuales incluye un video, un cartel
y un reportaje escrito.

— La incorporacion de un moddulo de casos practicos a la
plataforma de intercambio sobre adaptacion al cambio
climatico (AdapteCCa). Esta iniciativa sigue la estela de la
plataforma europea Climate Adapt - https://climate-
adapt.eea.europa.eu/ con una aplicacion online que permite

buscar y obtener informacion sobre los casos atendiendo a
diversos criterios (sectores de actividad, tipo de impactos
derivados del cambio climatico a los que dan respuesta o tipos
de medidas de adaptacion desarrolladas).

El modulo de casos practicos, mediante técnicas de busquedas cruzadas
(en inglés, cross harvesting) permite que las consultas hechas en la
plataforma espanola AdapteCCa también identifiquen casos que
cumplan las condiciones establecidas y que se encuentren recopilados
en la plataforma europea Climate Adapt.

Los recursos descritos, de libre acceso, pueden encontrarse en las

siguientes direcciones:

— Modulo de casos practicos: https://www.adaptecca.es/casos-
practicos

— Serie de  reportajes  “Compartiendo  soluciones”:
https://www.lifeshara.es/

El proyecto LIFE SHARA, alineado con los objetivos del Plan Nacional
de Adaptacion al Cambio Climatico, ha sido gestionado conjuntamente
por la Fundacion Biodiversidad, la Oficina Espafiola de Cambio
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Climatico, el Centro Nacional de Educacion Ambiental y la AEMET,
pertenecientes al MITECO, y la Agencia Portuguesa del Ambiente.

REFLEXIONES FINALES

La comunicacion puede contribuir a abordar mejor los riesgos
derivados del cambio climatico, ya que hace posible:

sefialar los riesgos, hacerlos visibles al conjunto de las
comunidades y muy especialmente a quienes pueden ser
potencialmente afectados o tienen la capacidad de evitarlos o
limitarlos.

— facilitar la compresion de las salidas posibles frente a los
riesgos y estimular la participacion de los actores sociales en
la busqueda de soluciones.

— facilitar la creacion de una vision compartida sobre cuales son
los niveles de riesgo aceptables.

— conocer, en su caso, los mecanismos establecidos para abordar
los riesgos o hacer posibles los procesos de deliberacion social
que permiten crearlos o mejorarlos.

En este sentido, la comunicacion debe encontrar su espacio en los
medios de comunicacion, pero también en un numero creciente de
iniciativas publicas y privadas de adaptacion y en los planes de
referencia establecidos para estimular y coordinar las respuestas
adaptativas, tanto en planes nacionales como regionales y locales.

Reconocer, documentar, difundir y evaluar las iniciativas de
comunicacion, educacidon y participacion ciudadana relacionadas con
los riesgos derivados del cambio climatico es, en todo caso, un primer
paso necesario para conocer mejor su influencia en la percepcion social
de los riesgos y en la definicion de respuestas que contribuyen a
evitarlos o gestionarlos.
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INTRODUCAO

As mudangas climaticas fazem parte da nossa realidade. Pouco a pouco
(talvez mais lentamente do que a urgéncia do problema demande) a
humanidade se da conta de seus riscos e do seu potencial de
desencadear desastres. Entretanto, em termos de comunicagao de riscos
e desastres, o enfrentamento da crise climatica ainda aparece
desconectado, embora tangencie uma mesma problematica. Este estudo
debate pontos comuns e singularidades a partir de uma revisao
sistematica e critica de textos ja publicados nessas areas.

O método ¢ baseado em pesquisa bibliografica (Gil, 2002), a partir de
buscas de artigos cientificos de acesso gratuito encontrados em
portugués, espanhol e inglés no Google Académico®, com andlise
qualitativa sistemdtica. Apds leitura preliminar, realizamos a
sistematizagdo de todos os achados, apresentando um panorama de
como a questao dos riscos e desastres se articula (ou ndo) com a questdao
climatica. Antes da apresentacdo dos nossos resultados, trazemos
discussdo sobre cada area acionada (comunicagdo de riscos, cobertura
de desastres e comunicagdo para o enfrentamento climatico: mitigacao
e adaptacdo.

COMUNICACAO DE RISCOS

A comunicagdo de riscos ¢ um tema ou area interdisciplinar (na qual
sdo frequentemente citadas a Psicologia Social, o Direito, a
Administragdo e as Relagdes Publicas) que envolve o processo de
divulgar informagdes e criar didlogos e entendimentos sobre riscos
naturais ¢ humanos. Sob a perspectiva gerencial, a comunicacdo de
riscos ¢ vista como uma ferramenta-chave na gestdo de riscos em
organizagdes publicas e privadas, assim como no ambito de governos.
De forma ampla, ela é entendida como um «[...] instrumento de
democratizagdo do processo de tomada de decisdo diante de um
determinado risco» (UFSC, 2012: 22), associado ao exercicio da

3 https://scholar.google.com.br/
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cidadania e a governanca participativa. J& em termos de cobertura
mididtica, a comunicagdo de riscos pode amplificar ou atenuar as
percepgdes a respeito de determinado risco, fomentando o debate e até
a promogao de politicas publicas (Loose, 2020).

A discussao ganhou forga a partir dos anos 1980, quando uma série de
desastres fez eclodir a discussdo sobre como apresentar os riscos a
sociedade e tratar de agdes preventivas. Entendeu-se que havia algum
problema entre a exposi¢do dos riscos realizada pelos especialistas a
partir de estimativas, pois o publico ndo reagia da forma esperada. Por
muito tempo, o foco ficou centrado apenas na divulgacdo dos riscos
detectados pelos especialistas para um publico amplo, sendo outras
questdes, como as experiéncias, as emog¢des € 0s contextos, por
exemplo, incorporados posteriormente (Covello e Sandman, 2001).
Afinal, compreende-se que a percepcao e reacdo a um dado risco
depende de muitos fatores que se sobrepdem e variam de acordo com o
grupo social e até mesmo de individuo para individuo.

No Brasil, a literatura sobre comunicac¢do de risco € escassa e, muitas
vezes, confunde-se com a comunicagao de crise no ambito institucional.
Prestes (2007) diferencia os dois termos pela maneira com que os
publicos sdo afetados, considerando que na comunicagao de crise ele ¢
mais receptor das informagdes enquanto na comunicagdo de riscos a
opinido publica torna-se parte ativa do processo.

Victor (2015) entende que, a depender da audiéncia e de seu contexto,
0s objetivos, a linguagem, os meios e a propria mensagem devem ser
especificados. Para isso, desenvolveu quatro modelos, que se
complementam, a saber: comunicacdo de riscos e desastres 1)
intrainstitucional, 2) interinstitucional, 3) midiatico e 4) comunitario.
Esta separagdo da €nfase para as principais instancias que abarcam e
precisam gerenciar o risco ou desastre.

Como parte de um processo de gerenciamento, a comunicagdo ¢ vista
como estratégica tanto para sanar diividas e minimizar as percepgoes
negativas dos empreendimentos com possibilidade de riscos, quanto
para construir uma relacdo participativa com os diferentes atores sociais
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enredados com as atividades em questao, direta e indiretamente. Rinaldi
e Barreiros afirmam que a divulgacdo de informacgdes sobre riscos ¢
precedida de julgamentos cientificos que precisam ser traduzidos ao
publico, desta forma tendo participagdo ativa «[...] na medida em que
sua funcdo ¢ estabelecer o didlogo de mao dupla, informando e
recebendo a opinido das partes interessadas». (2007: 146).

Victor (2015) pontua que, embora o jornalismo desempenhe papel
importante na comunicacdo dos riscos por conta de seu alcance e
legitimidade, sdo processos diferenciados. Serra (2009) lista trés
funcdes atribuidas ao chamado jornalismo sobre riscos: 1) agendamento
e enquadramento, pois a imprensa nos diz sobre o que pensar e também
como pensar; 2) intermediacdo, pois estabelece ligagdes entre os
poderes instituidos e os cidaddos; e 3) legitimagcdo da tomada de
decisdes, ao apresentar-se como forum de discussao e espago de analise
das questOes abordadas.

De forma similar, McQuail (2013: 493) afirma que uma das fungdes da
midia de massa seria «[...] fazer um alerta publico com relagdo a
possiveis riscos e perigos», o que explicaria, em alguma medida,os
realces que sdo dados a alguns temas, e o fato de eles serem percebidos
até como sensacionalistas. Os proprios critérios de noticiabilidade
(associados a morte, as tragédias, aos desastres, ao drama humano,
dentre outros) nos conduzem a entender que os riscos sempre terdo
grande probabilidade de ter espago na imprensa, mas, na verdade, a
cobertura dos riscos ¢ bastante seletiva.

E preciso sublinhar ainda que, apesar de relacionados, riscos e desastres
nem sempre sdo discutidos de forma conjunta — e isso se repete no
campo da Comunicacdo. O desastre ¢ entendido quando o risco deixa
de ser uma previsdo e passa a ser um fato concreto, acarretando uma
série de danos e prejuizos. A comunicacdo voltada para desastres se
enquadra em uma perspectiva mais factual e de servico imediato,
enquanto aquela voltada para riscos tem dimensdo preventiva para
mobilizar agdes que evitem ou minimizem os efeitos do desastre. Bueno
(2012) conecta essas formas de comunicacdo e destaca o papel de
diferentes instituicdes, pois 0s setores responsaveis mapeiam as areas
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de risco com vistas a reducdo da vulnerabilidade, enquanto a
comunicag¢do precisa mobilizar os interessados, sendo o apoio da midia
e demais entidades civis indispensaveis, inclusive para atuar
preventivamente.

Na proxima se¢do, tratamos das especificidades da comunicagao sobre
desastres. Ressalta-se que essa separagdo entre as areas nao ocorre
formalmente. A divisdo proposta neste texto tem fins didaticos e
ressalta as singularidades de cada um dos conceitos.

COBERTURA DE DESASTRES

O estudo dos desastres sob a 6tica da Comunicacdo é recente e trata
muito mais das coberturas jornalisticas sobre desastres ambientais.
Delevati & Amaral (2013:22) apontam que «A Comunicacao de Risco
serve como um horizonte de discussdo sobre o papel da cobertura
jornalistica das catastrofes, especialmente no que tange ao jornalismo
como servico publicon. As autoras ressaltam que embora a
comunicag¢do de risco pressuponha educagdo e prevengao, nem sempre
isso ¢ compatibilizado com a ldégica dos meios jornalisticos —
preocupados em noticiar acontecimentos singulares e eventos
descontinuos para obter impacto entre seu publico. Ao longo do tempo,
relatos das tragédias, feitos de forma generalizada e com foco em
alguns testemunhos andnimos, estdo sendo substituidos por matérias
que se ancoram nas vitimas, ou seja, elas passaram a ter uma
visibilidade diferente. As fontes ndo sdo mais andnimas: suas historias
sao relatadas de forma detalhada e a midia as divulga de modo a realcar
como eram felizes até o desastre (Vaz e Rolny, 2010). Amaral e Lozano
(2015) analisam o papel dos testemunhos no caso da cobertura de
catastrofes, mas ndo aprofundam a questdo conceitual e teérica da
comunicac¢ao de riscos.

Para Carvalho (2011), a cobertura jornalistica de catastrofes depende de
fontes especializadas. Por outro lado, os cientistas e suas institui¢des
ainda tém uma relacdo inconstante com o campo jornalistico. Parte por
incapacidade de uma cobertura que preze pela exatiddo e pela
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prevengdo, parte porque os critérios de noticiabilidade e os
constrangimentos da rotina profissional ndo estdo alinhados as logicas
de produgao cientifica.

Ja Machado et al. (2017) analisam manuais de comunicag¢ao de riscos e
desastres e de cobertura de emergéncias publicados em lingua
portuguesa, apontando que eles atribuem ao jornalismo um papel
relevante no amplo processo de comunicagdo de risco, principalmente
no que diz respeito a cobertura do antes e do depois do desastre,
transcendendo a tendéncia ao sensacionalismo, que se concentra no
periodo imediato a ocorréncia do desastre. No entanto, percebe-se que
a produgdo relativa a cobertura de desastres e técnicas para a gestdo de
riscos e situagdes de emergéncia, que incluem a atuagdo da imprensa e
a comunicagdo de risco como um todo, ainda ¢ incipiente no Brasil.
Dados coletados mostram que as terminologias especificas de Reducao
de Riscos de Desastres, tais como catastrofe, desastre, risco, resiliéncia
e prevencdo, ainda ndo s3o difundidas no meio jornalistico. Tal
estranhamento com os termos pode levar os comunicadores a adotarem
defini¢des diferentes das utilizadas pela Defesa Civil, de forma a causar
desencontro nas informag¢des em uma situagdo de cobertura de
desastres.

Sobre a cobertura jornalistica em si, 0s manuais criticam a imprensa por
ndo compreender que uma situacdo de desastre possui um antes, um
durante e um depois, indicando a prioridade para uma atuagao de forma
preventiva, de modo a orientar a populagdo sobre possiveis situagdes
de risco e a¢des que devem ser realizadas para evita-las. Entra ai o papel
da imprensa de fiscalizar e cobrar as agdes prometidas no auge dos
desastres pelas autoridades e 6rgaos competentes (Santos, 2014).

Para Machado et al. (2017), no ambito da comunicagdo de risco, a midia
deve estar presente ndo somente em periodos de emergéncia, mas
também de normalidade, se constituindo como mais um entre os pilares
de sustentacdo dos planos de gerenciamento de riscos, junto aos 6rgaos
governamentais.
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Serra (2011) chama a atengdo para a diferenga de natureza entre a pratica
jornalistica e a comunicacao de risco, ja que a primeira estd orientada
para a factualidade e objetividade, como foco em pautas «quentes»,
enquanto a segunda volta-se para uma pratica preventiva a longo prazo,
com medidas educativas que extrapolam o factual. Considerando a
afirmacdo de Santos (2014: 92) de que a informagdo «|[...] pode ser a
unica forma de prevengdo de desastres financeiramente acessivel aos
mais vulneraveis[...]», fica clara a necessidade do exercicio de
autocritica da midia, como ressaltam os manuais, para que a cobertura
antes, durante e depois de desastres nao esbarre na velha pratica que
explora a fragilidade das vitimas e as expde, mas se coloque como
prestacao de um servigo para todos, incluindo os envolvidos.

COMUNICACAO PARA O ENFRENTAMENTO CLIMATICO

Entendemos o enfrentamento das mudancas climaticas a partir da ideia
de agdes direcionadas tanto as causas quanto as consequéncias deste
fenomeno, considerado como o principal desafio contemporaneo da
humanidade. Desta forma, enfrentar a emergéncia climatica abarca
tanto questdes de mitigacdo, para redugdo das emissdes, quanto de
adaptacdo, buscando diminuir os impactos em variadas dimensoes.
(Loose & Moraes, 2018). Com isso, podemos dizer que a emergéncia
climatica impde a agdo climatica — do local ao global — incluindo
certamente solucdes tecnologicas. Porém, as intervengdes devem ir
além, somando-se aos conceitos de justica ambiental e climatica, o que
«[...] dependerda, entre outros fatores, do grau de informagdo e
organizagdo da sociedade» (Neves & Pierri, 2015: 22). Tanto a
informagdo quanto a organizacdo social sdo pontos fundamentais para
a mobiliza¢do em torno do problema.

Associada a cobertura de riscos e desastres, encontra-se o
enfrentamento da crise climdtica, a partir da comunicacdo e do
jornalismo, que propomos seja apto a produzir mais que representagoes
que induzam ao medo, visto que estas imagens ndo se aglutinam ao
engajamento ou a a¢ao, ao contrario, indicando-se mais produtivo o uso
de imagens que trazem o cotidiano individual em um contexto
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macroambiental (O'Neill, & Nicholson-Cole, 2009). Presente na
literatura sobre a agdo climatica na comunicagdo a validade em mostrar
as vulnerabilidades que geram emocdes negativas, juntamente a
recomendagoes, especialmente quando o tema ¢ relacionado ao impacto
na saude das pessoas, pois as solu¢des para mitigar o problema geram
pensamentos positivos, o que pode induzir ao maior engajamento. (Das,
De Wit & Stroebe, 2003).

Dentro do sistema midiatico, o jornalismo € a institui¢do para a qual
convergem as expectativas quanto a realizacao de um debate publico de
qualidade (Moraes, 2016). Olhando especificamente para a cobertura
jornalistica de crise climatica, pode-se afirmar que ha pouco enfoque
para o enfrentamento de uma maneira geral, o qual deveria compor a
abordagem no sentido de propor solugdes (e nao apenas tecnologicas).

Loose (2019) analisa noticias em portal brasileiro sobre o tema e indica
que, embora a mitigacdo seja uma resposta ao enfrentamento
necessario, ha pouca preocupagdo do jornalismo hegemdnico com o
engajamento do publico. Outras pesquisas também mostram
necessidade de busca de solugdes que aproximem o tema aos leitores,
porque hd urgéncia em agir. Por isso, Loose (2020) propde que ¢é preciso
associar a cobertura das questdes locais vinculando as questdes globais
pois, de forma geral, a mudanga climatica ¢ trazida como algo
intangivel. Também em relagdo as questdes locais, Fante et. al (2020)
observaram a cobertura jornalistica sobre a resiliéncia na cidade de
Porto Alegre (Sul do Brasil) e demonstram que hd abordagens de
distanciamento do poder publico de seu compromisso com a resolucao
de problemas citadinos, com limitacao da pratica jornalistica focada em
dados oficiais sem questionamentos ao poder local.

Na tematica dos eventos extremos, ao relatar os impactos ja sofridos
pela populagdo, parte da midia brasileira ndo estd orientada ao
enfrentamento. Analisando a série especial «Crise do clima: no rastro
do aquecimento global» veiculada na versao digital do jornal Folha de
Sdo Paulo em 2018, Moraes & Lengert (2019: 55) indicam que o
discurso sobre confronto entre «[...] 6rgaos publicos, empresas, poderes
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executivos em contraste com o discurso de vitimas e cidaddos», porém
sem enfatizar as responsabilidades devidas.

Além da falta de aspectos voltados a responsabilidade e prevencao,
sobressai a superficialidade da cobertura jornalistica e as lacunas sobre
as causas das mudangas climaticas (Loose & Moraes, 2020). Apresentar
0 que nos trouxe até aqui ¢ fundamental para pensarmos na prevengao
e mitigagdo. Chama a atengdo, portanto, a existéncia de varias lacunas
para o posicionamento do jornalismo como ponto de apoio aos aspectos
complexos e amplos necessarios para a agdo climatica, seja no ambito
da mitigacdo como da adaptacdo.

ANALISE

Parte-se de uma busca no Google Académico por artigos cientificos de
acesso gratuito, no segundo semestre de 2020, que relacionam, em
alguma medida, os campos da comunica¢do de riscos e de desastres
com a discussdo a respeito do enfrentamento das mudancas climaticas,
por meio da mitigagdo e adaptacgdo. Para tanto, a busca se deu de forma
conjugada com as seguintes expressoes: «comunicagcdo de riscos» +
«mudangas climaticas»; «comunicacdo de desastres» + «mudangas
climéaticas»; comunicagdo + «adaptacdo climatica»; e comunicagdo +
«mitigagdo climatica», nos trés idiomas do estudo (portugués, inglés e
espanhol). Na sequéncia, por meio de leitura prévia, foram excluidos
textos que mencionam as expressdes, entretanto nao apresentavam
elementos consistentes a nossa discussdo, apenas citando
superficialmente alguns aspectos. De forma geral, identificamos que a
maioria dos textos ¢ voltado para a comunicacao de riscos e desastres,
tendo por principal objeto de estudo matérias jornalisticas. A pesquisa
sobre comunica¢do para mitigagdo e adaptagdo climatica ainda ¢
incipiente, exceto publicados em lingua inglesa, conforme quadro
abaixo:

Quadro: Artigos analisados por palavras-chave
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Combinacéo de palavras-chave/ | Portugués | Espanhol Inglés Total
idioma

«comunicacao de riscos» + 4 10 7 21
«mudancas climéaticas»

«comunicagao de desastres” + 1 1 5 7
“mudancas climaticas»

«comunicacdo» + «adaptacdo 2 1 3 6
climatica»

«comunicacdo» + «mitigacéo 0 3 8 11
climatica»

Fonte: As autoras (2020).

Pelo conjunto de textos encontrados, ¢ possivel afirmar que a area de
comunicagdo e desastres bem como para a adaptagdo sdo as maiores
lacunas, embora de modo geral € possivel dizer que literatura de acesso
livre é escassa em todas as buscas realizadas. A seguir apresentamos
uma sintese dos nossos achados em relacdo a conexado entre os temas ¢,
especialmente, sobre a articulagdo com o enfrentamento das mudancas
climaticas. Separamos os artigos do corpus conforme suas énfases para
compreensdo destas representagoes.

GESTAO OU GOVERNANCA DE RISCOS E DESASTRES

A area de comunicagdo de riscos se aproxima da discussao de desastres
(sob o viés da prevencdo), sobretudo quando se fala da gestao de riscos
e desastres. Quando o processo de gestdo faz parte da discussdo
principal, varios subtemas aparecem, como a participagdo de jovens
nesses processos (Los nifios y ninias, y la gestion de riesgos: Un rol
clave en la prevencion de desastres e Amenazas, desastres y
comunicacion/prevencion del riesgo. Trinomio que requiere de un
cambio de mentalidad hacia la nifiez), a comunicacdo como
instrumento do processo de gestdo (Diagndstico de comunicacion
social: una dimension de la vulnerabilidad del sistema de gestion de
riesgos del Ecuador) ou da governanca (Gobernanza de las emociones
sociopoliticas). Nestes casos, as mudancas climaticas sdo pano de
fundo, porque outros riscos e desastres poderiam ser citados, sem
prejuizos para o debate central.
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No corpus em lingua inglesa, esta énfase se relaciona a textos nos quais
a informacgao esta colocada como crucial no gerenciamento eficaz de
desastres (Role of Communication in Climate Change and Sustainable
Development) e ainda como proposta de medidas que acionam a area,
por exemplo, indicando a criagdo de um forum climatico para
desenvolvimento da comunicagdo de adaptacao no Paraguai (Improving
capacities and communication on climate threats for water resources
adaptation in Paraguay).

MODELO DE COMUNICACAO DE RISCO E DE DESASTRES

Ao contrario do agrupamento anterior, no qual a comunicacao ¢ um,
dentre outros aspectos no processo de gerenciamento de riscos, aqui 0s
textos se debrugam sobre o papel da comunicagdo, de maneira geral, e
do jornalismo, de forma especifica. E o caso dos artigos em espanhol:
Especificacion de un modelo de comunicacion de riesgos ambientales
ante el cambio climdtico, Especificacion de un modelo de
comunicacion de riesgos ¢ Especificacion de un modelo de
comunicacion sociopolitica, que associam teorias das percepcdes ¢
comportamentos, por exemplo, ao processo de comunicacdo de riscos.

Neste escopo, nos textos em ingl€s, emergem os estudos que apontam
requisitos, possibilidades, formas e formatos de comunicagao,
enderecadas ao esclarecimento sobre as mudangas climaticas e aos
focos de desastres ou de mobilizacdo e envolvimento para apoio a
politicas de adaptacdo e mitigacdo. Desta forma desponta como uma
preocupagdo de todas as areas pesquisadas — comunica¢do de riscos,
desastres, mitigacdo e adaptacdo. Entre os artigos, podemos
exemplificar com Effective risk communication practice, no qual
aparece a indicacao de traducdo cientifica, abordagem de incerteza e da
interface ciéncia e politica para a eficiéncia da comunicag@o de risco e
Reorienting climate change communication for effective mitigation:
forcing people to be green or fostering grassroots engagement?, que
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traz estratégia de comunicagdo para envolvimento do publico ao estilo
de vida de baixo carbono.

MUDANCAS CLIMATICAS

Neste topico, encontramos textos nos quais as mudancas climaticas sao
discutidas de forma aprofundada, mas ¢ a comunica¢do quem € posta
como um dos fatores secundarios. E o que identificamos no texto
Cambio climatico, fenomenos meteorologicos extremos y analisis de
riesgos, no qual a comunicagdo de risco ¢ apresentada como uma das
fases da gestdo de riscos, mas a abordagem do texto ¢ bem ampla.

O tema dos riscos e desastres, de uma forma geral, ¢ tratado de forma
interdisciplinar e, apesar de a comunicacdo aparecer nas buscas e
constar em um bom volume de artigos, ela apenas ¢ citada como parte
do processo, ja que integra um rol de a¢des que visam informar e
notificar diversos atores sociais dos riscos das mudangas climaticas.
Este ¢ o caso do texto Risco, vulnerabilidade e adapta¢do as mudangas
climaticas: uma abordagem interdisciplinar, onde os pesquisadores
brasileiros destacam a comunicagdo como um dos componentes da
governanga dos riscos. Segundo os autores, a comunicagao de riscos ¢
fundamental como estratégia de orientagdo e empoderamento da
sociedade diante dos riscos climaticos.

Esta énfase foi numericamente inferior em inglés, com apenas dois
textos. O primeiro buscou focar nas emoc¢des da opinido publica,
Compassion for climate change victims and support for mitigation
policy. O segundo artigo enfatiza barreiras sociais que afetam o
entendimento de vinculagdo entre preocupacdo, intengdo e agdo,
dificultando politicas climaticas. (4n iconic approach for representing
climate change).

ARTICULACAO ENTRE COMUNICACAO DE RISCOS E MUDANCAS
CLIMATICAS

Essa relagdo parece ser a mais consistente e recorrente nos textos do
corpus. A discussdo da comunicacdo de riscos ¢ evidenciada a partir do
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risco global que representa as mudangas climaticas, ¢ o exemplo de
Comunicacion de riesgo, cambio climdtico y crisis ambientales.

Os artigos cientificos em portugué€s se debrugam sobre analises de
coberturas jornalisticas, tendo como pano de fundo a comunicagdo de
riscos e seu importante papel para a compreensao publica das mudancgas
climaticas, incluindo suas incertezas, controvérsias, riscos € ameacas.
Os pesquisadores procuram mostrar que, apesar das mudancas
climaticas promoverem um agendamento publico e o papel do
jornalismo ser muito importante na comunicacao de riscos, as noticias
sdo publicadas ainda de forma pontual. Sdo exemplos os textos: Os
riscos climdticos no circuito da noticia da Gazeta do Povo e Midia

brasileira e mudancas climaticas: uma andlise sobre tendéncias da

cobertura jornalistica, abordagens e critérios de noticiabilidade.

Nos artigos em inglés sobressaem os estudos que tratam de
enquadramentos que devem ser priorizados para a comunicagdo da
mudanga climdtica tais como foco na saude publica (Risk
communication: climate change as a human-health threat, a survey of
public perceptions in Malta), ou indicando a importancia de atrelar a
processos cognitivos (Climate change and coastal environmental risk
perceptions in Florida/ Risk communication, public engagement, and
climate change: a role for emotions), efeitos visuais e narrativos que
possam trazer a percepcao publica do risco, com uso de linguagem
acessivel, de preferéncia adaptada ao publico (Sea-level rise risk
communication: Public understanding, risk perception, and attitudes
about information). A importancia das emocdes e valores pessoais
também sdo avaliados para a definigdo de apoio a adaptagdo em caso
de desastres (Public perception of climate risk and adaptation in the
UK: A review of the literature). Emerge a proposta do campo da
comunicagdo para a mudanga climatica pelo uso de varios tipos de
ferramentas e estratégias de comunicagdo (Theory and language of
climate change communication), ¢ do foco na divulgacdo cientifica,
visto os desafios de entendimento superficial do tema, e para levar da
preocupagdo para agao, visto os desafios da politizagdo e desesperanga
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(Reflections on climate change communication research and practice
in the second decade of the 21st century: what more is there to say?).

COBERTURA DE DESASTRES

Aqui centram-se estudos que tem como objeto produtos jornalisticos,
como La Prensa y la Naturaleza como Otro — Sobre los Marcos
Interpretativos de los Desastres Socionaturales en Chiapas.

Em portugués, encontramos o artigo Educagdo e tecnologias da
linguagem para a comunicacao de desastres que traz um estudo de um
projeto multidisciplinar sobre comunicagdo de desastres na América
Latina no qual sdo mapeados os termos mais frequentes e relevantes
associados aos principais tipos de desastres encontrados em textos
jornalisticos em portugués no periodo 1994-2012.

Também em inglés ha estudos sobre cobertura de midia frente aos
desastres (Disaster news: Framing and frame changing in coverage of
major US natural disasters, 2000—2010). Existe a preocupacdo em
indicar conteudos e formatos adequados para a mensagens sobre risco
(Defining moments in risk communication research: 1996—2005),
apresentando potencial dos meios de comunicagdo de massa para
prevencdo e atuagdo ao longo do desastre ou logo apds (Confronting
environmental risk via communication).

ADAPTACAO E MITIGACAO

Os textos Una de accion: el tratamiento mediatico de las soluciones al
cambio climatico e Infoxicacion en la comunicacion del cambio
climatico: mitigacion y adaptacion nao tratam de desastres e fazem uma
mengao rapida aos riscos, mas sdo os unicos em lingua espanhola, que
trazem centralmente o debate sobre estratégias de adaptacdo e
mitigacdo. Como a maioria dos textos encontrados, analisam a
cobertura jornalistica, tendo, portanto, uma perspectiva especifica no
que tange o campo dos riscos climaticos. Em espanhol temos ainda
artigos que buscam articular comunicacdo com educacdo ambiental, a
partir do efeito rebote de algumas medidas de mitigacdo (Os efectos
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rebote e outros efectos secundarios dos programas para mitigar o
cambio climatico: una mirada desde a educacion e a comunicacion), e
das barreiras existentes para uma mudancga social que diminua a crise
climatica (Educacion, comunicacion y cambio climatico: resistencias
para la accion social responsable).

Ao pesquisar no Google Académico em portugués, sobre comunicacao
e adaptag@o ou mitigagdo climatica, sdo encontrados artigos das areas
de Turismo, Geografia, Economia, Ciéncia Politica, Direito, Ciéncia da
Informacdo e Meio Ambiente que tém os termos como foco de
discussdes, mas nao a comunicacdo. Outros artigos sO tratam de
comunica¢do de forma superficial, mas ndo dialogam com as questoes
da adaptagdo climatica e mitigagdo em si. No texto O desafio da
comunicagdo da pesquisa sobre riscos climaticos na agricultura
familiar: a experiéncia de uso de cartilha educativa no Semiarido
nordestino ha a apresentagdo de como se deu o processo de elaboracao
e de divulgagdo de uma cartilha educativa, criada de maneira
colaborativa, para compartilhar as percep¢des desses agricultores sobre
os riscos climaticos. Esta estratégia mostra como uma ferramenta pode
auxiliar no processo de comunicagdo dos impactos, oportunidades e
modo de adaptacdo de populagdes vulneraveis, como os agricultores
familiares do semiarido.

Em inglés foram encontrados textos que propdem estratégias para
comunicar adaptagdo e mitigacdo climatica, desta forma, destacando
usos de redes sociais para agdes locais de governos ja politica climatica
(Engaging communities in climate adaptation: the potential of social
networks). Outra proposta relacionada ao foco na saude publica foi o
mais provavel de provocar reagdes emocionais consistentes, reforcando
outros estudos semelhantes (A public health frame arouses hopeful
emotions about climate change). Encontramos ainda um estudo sobre
marketing e mensagens sobre mitigagdo (Communication and
marketing as climate change—intervention assets: A public health
perspective).
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CONSIDERACOES FINAIS

Essa analise revelou que ¢ bastante amplo o entrelagamento entre as
areas pesquisadas, sendo frequentes os enfoques multidisciplinares. De
alguma maneira pode-se constatar que hd um reconhecimento por
outras areas do lugar estratégico da comunicacao, seja ela voltada para
a gestdo do risco global das mudangas climaticas, para os desastres e/ou
para o enfrentamento da crise.

Tendo em conta a importancia da comunicag¢ao e do jornalismo para a
tomada de decisdes assertivas, mudangas de atitudes e apoio a acao
climatica, visualizamos a necessidade de que sejam aprofundados os
usos e explicitagdo quanto a mitigagdo e a adaptacdo climaticas. A
menor utilizacdo destes termos encontrados nos estudos pode ser
decorrente do foco do campo comunicacional, que até pouco tempo
estava mais centrado nos efeitos da crise climatica do que em possiveis
solucdes para seu enfrentamento.

O que se identifica nos achados ¢ que a producao cientifica em lingua
portuguesa ainda ¢é incipiente, com poucos textos que se propdem a
debater comunicagdo de riscos e desastres centrada na crise climatica
ou ainda com énfase na mitigagdo e adaptagdao. Como esperado, ha mais
publicagdes em lingua inglesa, refletindo o estagio mais avangado das
investigagdes sobre clima e comunicagdo no Norte Global.

Verificamos que os estudos orientados para a cobertura jornalistica sdo
expressivos, sobretudo quando tratamos de desastres. A comunicacao
de riscos ¢ mencionada de forma muito instrumental, sobretudo por
outras areas, ¢ a crise climatica parece ainda nao ter sido incorporada
de forma sistematica aos estudos comunicacionais. A partir do nosso
estudo detectamos que ha uma série de lacunas a partir da perspectiva
comunicacional sobre o tema de riscos e desastres climaticos, nos trés
idiomas pesquisados, apesar da compreensao sobre o papel-chave que
a comunica¢do desempenha para disseminacdo de uma cultura da
prevencdo e para fomentar o debate publico a respeito das estratégias
de combate as mudangas climaticas.
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RESUMEN

La construccion de la percepcion social del cambio climatico (CC) es
deudora de la comunicaciéon que llevan a cabo los medios,
especialmente la television. La mayor parte de la poblacion seiala a
este medio como principal fuente de informacion sobre el CC. Este
estudio analiza la cobertura televisiva del CC en un periodo
estratégicamente elegido por coincidir con la Semana de Accion
Climatica de 2019. Se estudia la cobertura televisiva de los distintos
eventos de la agenda politica, cientifica y social que coincidieron en la
misma Semana, asi como la contribucion de la red social Twitter en la
divulgacion del discurso mediatico en torno a la crisis climatica. Se
evaliia en qué medida los principales canales de television generalista
de Espana siguen algunas recomendaciones del Decalogo para la
comunicacion del CC firmado por mas de 80 medios. Los resultados
muestran como la voz critica, solidaria y unanime de los jovenes ante
una crisis sistémica resono con contundencia en television, provocando
cambios paradigmaticos en la representacion clasica del CC como un
fenomeno lejano, distante y alejado de la ciudadania. Los mensajes,
performances y pancartas de las movilizaciones juveniles contribuyen
a este hecho. A la vez, pudo constatarse un elevado engagement de la
audiencia social hacia el CC.

INTRODUCCION

La revision de los principales estudios sobre la comunicacion mediatica
del cambio climatico publicados entre los afios 2018 y 2020 constatan
la influencia de las movilizaciones juveniles en la cobertura mediatica
del cambio climatico. Examinaremos estos estudios y aquellos que se
centran en la influencia de la television en la percepcion social del
cambio climatico. Teniendo en cuenta el uso de las redes sociales como
plataformas idoneas que propician la participacion y fidelizacion de la
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audiencia de los medios tradicionales (Lozano, Ulloa y Campos, 2015),
resulta necesario analizar el discurso televisivo en torno al cambio
climatico no s6lo en su emision convencional sino también a través de
sus cuentas en las redes sociales. Este estudio analiza la cobertura
televisiva de la crisis climatica en un periodo estratégico protagonizado
por la accidon climdtica, tratando de desvelar los cambios que han
transformado la representacion del cambio climatico en los medios y la
contribucion de la red social Twitter en la divulgacién del nuevo
discurso en torno a la crisis climatica.

El cambio climético adquiere relevancia como referencia informativa
en los medios de comunicacion en el afio 2018, empleandose cada vez
mas los términos «crisis climatica» o «emergencia climatica» ante la
evidencia de sus impactos y la aceleracion de los cambios (IPCC, 2018).
Hasta el afio 2018, este fendémeno habia sido tradicionalmente objeto de
escasa cobertura por parte de los medios espafioles (Parratt, 2009;
Francescutti et. al, 2013; Lopera, 2013; Gaitan y Raigada, 2013;
Mancinas, 2013; Leon y Erviti, 2015; Heras, Meira y Benayas, 2016;
Teso, 2016).

Tradicionalmente, los principales acontecimientos noticiosos que han
provocado la cobertura mediatica del cambio climatico han sido la
celebracion de las cumbres del clima, los desastres naturales, los
eventos catastroficos, la accion ecologista de denuncia o
sensibilizacion, la presentacion de estudios o informes cientificos, los
impactos en el medio natural (biodiversidad, contaminacidon e impactos
en la salud) y la agenda politica institucional en relaciéon con los
proyectos y actuaciones para combatir el cambio climatico (Teso,
Fernandez- Reyes, Gaitan, Lozano y Pifuel, 2018).

La comunicaciéon mediadtica del cambio climatico ha estado
condicionada por la esfera cientifica y por la politica, en constante
interaccion con la agenda mediatica. Los activistas han ocupado
tradicionalmente el tercer lugar en cuanto al protagonismo en los
medios y han sido las grandes organizaciones ecologistas las que han
sabido aprovechar acontecimientos como las cumbres del clima para
visibilizar ante la opinidn publica su critica a la inaccion politica ante
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la creciente gravedad de la crisis climatica expuesta en los sucesivos
Informes del IPCC. Retrocedemos varios afios para mostrar las
imagenes 1 y 2 correspondientes a la cobertura de las Cumbres de
Copenhague (COP 15, 2009) y Varsovia (COP 19, 2013)
respectivamente. La imagen 1 corresponde a la cobertura televisiva de
la COP 15, en la que Juantxo Lopez de Uralde junto a otros tres
activistas de Greenpeace irrumpieron en la cena para altos mandatarios
para pedir medidas concretas destinadas a combatir el calentamiento
global. Como puede leerse en la pancarta amarilla Politicians talk,
Leaders ACT, refiriéndose a la falta de liderazgo y compromiso politico
en la lucha contra la crisis climatica.

Imégenes 1y 2. Fuente: La Sexta 2009 y 2011

Como puede apreciarse en el grafico 1, la pendiente ascendente y
progresiva del cambio climatico como elemento noticioso en la prensa
espafola desde el aflo 2000 hasta el afio 2020 (Fernandez-Reyes, 2020)
comienza a producirse a mediados de 2018, prosigue a lo largo de 2019
y alcanza su maximo pico en diciembre de 2019 con la cobertura de la
celebracion de la Cumbre del Clima Madrid- Chile en Madrid (COP

25).
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2000-2020 Spain Newspaper Coverage of Climate Change or Global Warming
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Gréfico 1. Fuente: Rogelio Fernandez-Reyes (2020) para MeCCO

De la agenda politica del afio 2018 destacan el nombramiento de Teresa
Ribera como Ministra para la Transicion Ecoldgica y el debate sobre la
Ley de Cambio Climatico. Las elecciones generales y las elecciones
europeas celebradas en mayo de 2019 mantuvieron, aunque tibiamente,
el cambio climatico en el debate politico reflejado por los medios. La
Cumbre de la Accion Climatica convocada por las Naciones Unidas y
celebrada el lunes dia 23 de septiembre en N. York logrd disparar la
cobertura. La celebracion en Madrid de la COP 25 que tuvo lugar en
diciembre de 2019 constituyd el mayor evento politico en torno a la
accion climatica celebrado en Espafia y otorg6 al cambio climatico la
maxima cobertura mediatica registrada hasta la fecha. La esfera
cientifica se mostr6 muy activa, especialmente en 2019 mediante la
presentacion de sucesivos informes del IPCC, IPBES y la AEMET*.

4 En octubre de 2018 se presento el Informe Global Warming + 1.5°C emitido por el IPCC. En
marzo de 2019, en el marco de la cuarta Asamblea de las Naciones Unidas para el Medio
Ambiente, se publicaba el sexto informe sobre Perspectivas del Medio Ambiente Mundial.
También en marzo de 2019 la Agencia Estatal de Meteorologia present6 el Informe sobre El
Estado del Clima en Espafa sobre las evidencias mas relevantes del impacto del cambio
climatico en los Ultimos 40 afios. En mayo de 2019, desde las Naciones Unidas se presenté el
Informe de Evaluacién Global sobre la Biodiversidad y los Servicios de los Ecosistemas del
Panel Intergubernamental sobre Biodiversidad y Servicios de los Ecosistemas (IPBES) y en
septiembre de 2019 se presentd el Informe del IPCC sobre cambio climatico y océanos.
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LA LLEGADA A LOS MEDIOS DE LA PROTESTA SOCIAL DE LOS JOVENES Y
DE LA EMERGENCIA CLIMATICA EN EL ANO 2019

En el afio 2019 aparecieron nuevos elementos en la agenda publica y
social que contribuyeron a disparar la atencion mediatica. Los
resultados del analisis de la cobertura realizada por los medios en los
afios 2018 y 2019 apuntan a los movimientos sociales globales como
detonantes del mensaje de «emergencia climatica» (Fernandez-Reyes,
R., 2019; Boykoff ef al., 2020). Otros autores apuntan directamente a
los jovenes como responsables del incremento de la conciencia social
sobre la crisis climatica que se produjo en la ciudadania internacional
en el afo 2019 (Thackeray et al., 2020).

La figura de la adolescente Greta Thunberg se consoliddé como fuente
de inspiracion para jovenes estudiantes en todo el mundo dando lugar
al movimiento Fridays for Future. En el actual ecosistema mediatico,
este reconocimiento social increment6 el espacio concedido a Greta
Thunberg y a las movilizaciones por el clima en 2019 en los medios de
comunicacion (Fernandez Reyes, 2019; MacDonald, 2020; Nacu-
Schmidt, Katzung & Boykoff, 2020), un espacio que se expande y
retroalimenta con las redes sociales mediante la comunicacion de Greta
o sobre Greta (Jung, Petkanic, Nan & Kim, 2020).

v f‘\" -
60 LIDERES MUNDIALES

i | & 4%

Iméagenes 3, 4 y 5. Jovenes activistas manifestandose en 2019.
Fuentes (de izqda. a dcha.): Tele 5, TVE-1y Antena 3.
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En abril del afio 2019, el diario britanico The Guardian sustituy6 los
términos climate change por climate crisis o climate emergency en el
24,8 % de articulos que publico en torno a este tema, mientras en Gran
Bretana el movimiento Extinction Rebellion obtuvo mayor cobertura
que Greta Thunberg en los diarios The Times y The Guardian
(Fernandez-Reyes, 2019). En mayo del afio 2019 el parlamento britanico
declaro El Estado de emergencia climéatica y en Espafia esta declaracion
se produjo el 21 de enero de 2020, tan solo unos meses después, de
manera que «el periodismo y la preocupacion publica también han
contribuido a conformar la ciencia climatica y las decisiones politicas»
(Boykoff, 2009:120).

LA RELEVANCIA DE LA TELEVISION Y DE LAS REDES SOCIALES COMO
FUENTES DE INFORMACION SOBRE EL CAMBIO CLIMATICO PARA LA
POBLACION Y PARA LOS JOVENES

El mensaje de emergencia ante la crisis climatica que emiten los medios
parece tener un reflejo en la percepcion social del riesgo que tiene la
ciudadania. Diferentes autores desde diferentes perspectivas teoricas
sostienen que la construccion de la percepcion social del cambio
climatico es deudora en gran media de la comunicacion que llevan a
cabo los medios (Boykoff & Roberts, 2007; Capstick et al., 2015;
Carvalho, 2009; Carvalho, 2011; Heras, 2013; Meira et. al 2013; Smith &
Joffe, 2012; Weingart, Engels & Pansegray, 2000).

El estudio transnacional Digital News Report 2020 publicado por el
Instituto Reuters de la Universidad de Oxford sefiala que el porcentaje
de la poblacion espafiola que emplea las noticias televisivas con el fin
de estar informado es del 71 %, a la vez que el 83 % accede a los medios
online con el mismo fin, incluyendo las redes sociales. Similares
porcentajes se presentan en otros paises de Europa como Gran Bretafia
o Alemania.

Los datos globales proporcionados por los encuestados en este estudio
transnacional indican que la poblacién presta mas atencion a la
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informacion del cambio climatico emitida por la television
convencional que a ninguna otra fuente de informacion (35 %) y se
apunta como posible causa al poder de la imagen en movimiento para
provocar emociones. Como segunda fuente de informacion mas
importante (15 %) se sitian los sitios web de los principales medios de
comunicacion (television, radio y prensa on line). En tercera posicion
se sittan los sitios web de medios especificos sobre temas climaticos
(13 %) y en cuarto lugar las redes sociales y los blogs (9 %), seguidos
de las conversaciones con amigos y familiares (6 %). La prensa impresa
y la radio convencional son sefaladas como la quinta fuente de
informacion sobre el cambio climatico para un 5 % de los encuestados
respectivamente, mientras que un 7 % confiesa no prestar atencion al
cambio climatico.

(Cual es la principal fuente de informacion para los jovenes a nivel
global? El grafico 2 extraido del informe Digital News Report 2020
indica que la television también es para los jovenes la fuente de
informacion sobre el cambio climético a la que prestan mayor atencion.
Ahora bien, los encuestados de la franja de edad entre los 18 y los 24
afios son tres veces mas propensos que los mayores de 55 afios a
emplear las redes sociales o los blogs como fuente de informacion sobre
el cambio climatico.
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MOST USED SOURCES OF CLIMATE CHANGE NEWS BY AGE -
ALL MARKETS

Television

Online news sites from
major news organisations

Specialised outlets
covering climate issues

-
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social media posts and blogs .
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Grafico 2. Fuentes de noticias sobre cambio climatico en funcion de la edad.
Fuente: “Digital News Report 2020”. Reuters Institute for the Study of Journalism.

Los jovenes participantes en este estudio mostraron preferencia por el
entorno digital porque les permite acceder a un amplio rango de fuentes
ademas de a los principales medios tradicionales. Les interesa la
informacion publicada con un punto de vista concreto y poder consultar
fuentes digitales con diversas perspectivas. Los jovenes destacan de las
redes sociales las ventajas de la accesibilidad a las noticias publicadas
directamente por los activistas, como es el caso de Greta Thunberg,
ademas de poder seguir las publicaciones de influencers o celebrities
como Leonardo Di Caprio, quienes comparten en las redes sus ideas,
propuestas y estilos de vida.

De acuerdo con el estudio Marco General de los Medios en Espafia
(2020) el 96 % de la poblacion entre 14 a 34 afos emplea Internet, el 79
% consume television (AIMC, 2020 a: 13). Por su parte, el estudio
realizado por la Red Cambera sobre una muestra representativa
formada por 1807 personas del territorio nacional confirma que la
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television fue en el afio 2019 el medio con el que el 63.2 % de la
poblacion espafiola recibié con mayor frecuencia informacion sobre el
cambio climatico. Este porcentaje sitlia a la television en primer lugar
como fuente de informacion, seguida por la radio como medio principal
para el 34,4 % de los encuestados, la prensa para el 29,5 % y las redes
sociales para el 20,2 % (Valdor, Gracia y Quevedo: 21). El informe del
sondeo del afio 2019 realizado por la Red Cambera incluye el siguiente
grafico en el que aparecen las principales fuentes de informacion sobre
el cambio climético para las diferentes franjas de edad.

1NO!
3NN

44 anos
1

Gréfico 3. Las fuentes de informacion sobre el cambio climético en funcién de la edad de
la poblacion espariola. Fuente: Red Cambera, p. 22.

Como puede comprobarse en el grafico 3, la informacion sobre el
cambio climatico que recibe la franja de la poblacion espafiola de entre
18 y 29 afios proviene del medio televisivo y de las redes sociales en la
misma proporcion, en torno al 50 % para cada soporte. A medida que
se incrementa la franja de edad, se dispara el consumo de television
como principal fuente de informacién sobre el cambio climatico, a la

_64_



vez que decrece el uso de las redes sociales para este fin. Para los
jovenes, la radio y la prensa son soportes secundarios como fuentes de
informacion sobre el cambio climatico.

El uso de las redes sociales por parte de los jovenes ha provocado la
emergencia de influencers y celebrities como nuevos perfiles de la
comunicacion social, abriendo un espacio propio y desplazando el rol
protagonista de los periodistas en este nuevo escenario de la
comunicacion social. Por otra parte, la busqueda de la audiencia social
(Arrojo, 2013) por parte de la television ha obligado a las instituciones
y a los medios convencionales a evolucionar en los formatos de
comunicacion para adaptarse a las redes sociales en busca de la
audiencia joven. Las redes sociales, principalmente Twitter, son el
mejor catalizador de esa evolucion. Esto se refleja en la aparicion de
nuevos hashtags, y nuevas conversaciones que van surgiendo en el
mismo momento del directo o de la emision televisiva (Arrojo, 2013:
6).

Twitter es una de las redes mas relevantes en la comunicacion diaria
por su informacion en tiempo real, su volumen de usuarios y la creacion
libre de contenidos. Cada mensaje o tweet tiene un limite maximo de
280 caracteres y puede lograr un enorme impacto en muy poco tiempo.
En Espaiia la cifra de usuarios roza los § millones. El estudio titulado
Consumo de Television y su relacion con Internet (AIMC, 2020 b)
indica que el consumo de contenidos televisivos entre los internautas es
de una media de 291 minutos al dia. Un 36 % de ellos afirma que en el
ultimo mes han realizado o consultado algiin comentario sobre el
programa que estaban viendo en television. Los programas que mas
comentarios suscitan son las series de ficcion seguidas de las
retransmisiones deportivas y las peliculas emitidas. Los programas
informativos o de actualidad se sitiian en cuarta posicion.

Teniendo en cuenta la gran influencia de la informacion televisiva en la
percepcion publica de la crisis climatica, también para los jovenes, el
principal propodsito de este estudio ha sido desvelar como la cobertura
de la accion climatica ha influido en el enmarcado y tratamiento del
cambio climatico en este soporte, tratando de identificar los cambios
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paradigmaticos que se han producido. El constante incremento de la
audiencia social a lo largo de esta década nos obliga, ademas, a analizar
el contenido distribuido por los principales medios espafioles en las
redes sociales, centrando este analisis en sus cuentas en Twitter, al
objeto de investigar si el binomio comunicativo formado los medios y
sus cuentas contribuye a empoderar a los jovenes y a la ciudadania en
la lucha contra el cambio climatico.

METODOLOGIA

OBIJETIVOS Y PREGUNTAS DE INVESTIGACION

Ademas del proposito general descrito en el parrafo anterior, los
objetivos especificos de este estudio han sido los siguientes:

— Or. Identificar las caracteristicas de la cobertura televisiva del
cambio climatico en el contexto social de emergencia
climatica del afio 2019.

— 02. Analizar la relevancia de los movimientos sociales como
protagonistas de la accion climatica en television y en Twitter.

— 03. Evaluar la transformacion de la comunicacion social del
cambio climatico durante la semana de accidon climatica
tomando como referencia El Decalogo de recomendaciones
para informar del cambio climatico (VV.AA. Ecodes, 2018).

— O4. Desvelar las diferencias entre la comunicacion del
fenomeno que llevan a cabo los principales canales de
television convencional y las cuentas seguidas en Twitter.

— Os. Identificar el grado de engagement de la audiencia social
con la informacion sobre el cambio climatico en Twitter.

El estudio parte de la hipotesis general de que la cobertura de la accion
climatica protagonizada por los jovenes en 2019 ha contribuido a
incrementar y mejorar la comunicacion del cambio climético en
television. A continuacion, se formularon las siguientes preguntas de
investigacion:
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— P.1. (Qué caracteristicas tuvo el tratamiento informativo
otorgado al cambio climatico en television en el contexto
social de emergencia climatica vivido en 2019? (Se aprecian
cambios?

— P.2. ;Cudl fue la representacion del cambio climatico que
eman6 de la protesta de los jovenes? ;Cudles fueron los
nuevos elementos de la realidad de cambio climatico puestos
de manifiesto por los jévenes en 2019?

— P.3. ;Qué cambios sociales reclamaban los jovenes y a
quién/es atribuyen la responsabilidad de la transformacion
social? ;Qué emociones expresaron los jovenes y como las
manifestaron?

— P.4. ;Cual fue el grado de engagement de la audiencia social
con los mensajes que los medios pusieron en circulacion en
sus cuentas de Twitter? ;Qué informacion nos ofrece sobre la
respuesta de la ciudadania ante la informacioén del cambio
climatico?

CANALES DE TELEVISION SEGUIDOS Y PERIODO ANALIZADO

Con el fin de alcanzar los objetivos descritos, se eligio para el estudio
el segmento temporal de La Semana de Accion Climatica del afio 2019.
Se eligio este segmento temporal porque permitia analizar la cobertura
informativa de tres eventos clave para la accion climatica, que
coincidieron en la misma semana y que tuvieron origen en las diferentes
esferas publicas que interactian con la agenda mediatica en la
comunicacion social del cambio climatico: El lunes 23 de septiembre se
celebro la Cumbre por la Accion Climatica convocada por Naciones
Unidas en N. York (esfera politica); el miércoles 25 de septiembre se
presentd el Informe del IPCC Special Report on the Ocean and
Cryosphere in a Changing Climate (esfera cientifica) y el viernes dia
27 de septiembre se celebrd la huelga mundial por el clima impulsada
por el movimiento estudiantil Fridays for Future.

Mediante la aplicacion de la técnica de muestreo estructural se
seleccionaron los cuatro canales televisivos que iban a ser objeto de
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seguimiento atendiendo a los siguientes criterios: cobertura nacional,
programacion generalista y volumen de audiencia. Los canales elegidos
fueron TVE-1, TELE 5, ANTENA 3 y LA SEXTA. Estos canales
pertenecen a los tres grandes grupos mediaticos espafnioles (RTVE,
Mediaset y Atresmedia) y cuentan con diferentes lineas editoriales. De
acuerdo con el Informe de Audiencia publicado por Barlovento
Comunicacion, estos cuatro canales nacionales en abierto fueron los
que acumularon mayor audiencia en el mes de septiembre de 2019.

Para el analisis de los mensajes de los medios de comunicacion en la
red social Twitter se han seguido las cuentas de los canales de television
citados ademés de los principales medios de radio y prensa
convencional en Espafia. Las cuentas seguidas fueron: (@Lar tve,
@telediario_tvey  @rtve), (@antena3com y  (@a3noticias),
(@telecincoes y @informativosts), (@lasextaTV y (@sextanoticias),

(@re), (@cope), (@La SER), (@ondacero es), (@el pais),
(@elmundoes), (@lavanguardia) y (@expansioncom).

TERMINOS DE BUSQUEDA Y FUENTES DE DATOS®

La busqueda de las informaciones se realiz6 conforme a las palabras
clave «cambio climatico», «calentamiento global», «emergencia
climatica» o «crisis climatica». Los registros de television fueron
facilitados por la empresa Kantar Media. Para realizar la extraccion de
los mensajes de las cuentas de los medios en Twitter, los investigadores
Patricia Sanchez-Holgado y Carlos Arcila emplearon la aplicacion de
Twitter denominada Application Program Interface (API) en su version
REST. Se programaron scripts personalizados en Python (version 2.7)
a través de la autenticacion OAuth. Una vez recopilados los tuits en
formato .json, se limpiaron y filtraron clasificandolos por palabras
clave citadas.

5 Las bases de datos empleadas para este estudio (registros tv, Excel) proceden del
Observatorio de Comunicacién del Cambio Climéatico puesto en marcha en 2019 por el grupo
de investigacién MDCS de la Universidad Complutense y ECODES con la ayuda del MITECO
(Orden del 26 de abril de 2019).
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PROTOCOLO DE ANALISIS DE CONTENIDO

El protocolo aplicado contiene las siguientes variables de analisis:

Variables de identificacion del registro: Dia, mes, afio, nombre
del canal televisivo, nombre del programa, tipo de programa
(género y formato), franja horaria de emision y tipo de
produccion (propia, externa o mixta).
Variables de contenido: El cambio climatico como tema
principal o secundario, titular, palabras clave, categoria
tematica y protagonistas del relato informativo.
Tratamiento: Enmarcado de referencia o principal, duracion del
registro y composicion o estructura formal del relato.
Variables extraidas del Decalogo de recomendaciones para
informar sobre el cambio climatico (VV. AA., Ecodes, 2018):
o Comunicacion de los beneficios de las medidas que
favorecen la transicion ecoldgica
o Presencia de la perspectiva ética
o Presencia de las iniciativas y voces ciudadanas en la
informacion
o Comunicacion de la cercania/lejania del fenomeno del
cambio climatico en el espacio y en el tiempo
o La comprensibilidad de la informacion ofrecida
o Las soluciones que se muestran y las relaciones que se
establecen entre las causas, consecuencias y soluciones
aludiendo a fuentes cientificas y a los responsables.
Variables especificas para el andlisis de contenido de la
informacion en Twitter:
o Texto del Tuit (Tweet)
o Personas e Instituciones que son citadas
o Interaccion del Tuit: naimero de likes, nimero de retuits
y numero de comentarios.
o Las soluciones propuestas al fenomeno del cambio
climatico.

RESULTADOS

EL INCREMENTO DEL VOLUMEN DE LA COBERTURA INFORMATIVA DEL
CAMBIO CLIMATICO EN TELEVISION EN 2019
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A lo largo de todo el afio 2011, exceptuando los 15 dias de celebracion
de la cumbre de Durban, se obtuvieron 195 registros correspondientes a
la informacion televisiva sobre cambio climatico emitida por todos los
canales televisivos existentes en 2011 (Teso, 2016). Ocho afios después,
en la muestra estratégica del afio 2019, el volumen total de los registros
televisivos en los que aparece la referencia al cambio climatico en tan
solo tres fechas sefialadas de la Semana de Accion Climatica asciende
a 90 unidades procedentes de los cuatro canales generalistas mas
importantes en Espafia: ANTENA 3, LA SEXTA, TELECINCO y TVE
1. En la tabla 1 se pueden apreciar los datos sobre el volumen de
informacion televisiva emitida por los citados canales en 2019 en
comparacion con la informacion emitida en 2011 por estos mismos
canales en los diferentes periodos indicados.

Canales Ao 2011 Afo 2019
de
television
(11 Cumbre | SEMANA DE ACCION CLIMATICA Cumbre
meses) | de Del | 20 d tiemb Madrid-
Durban (Del 23 al 29 de septiembre) Chile
(Cop Lunes Miércoles | Viernes | TOTAL (cop
7) Cumbre | Informe huelga 25)
N. York | IPCC mundial
Antena 3 8 4 8 0 4 12 137
La Sexta 24 9 6 3 19 28 259
Telecinco 15 9 8 4 9 21 92
TVE 1 33 25 7 6 16 29 333
Total 80 57 29 13 48 90 821

Tabla 1. Informacién sobre Cambio Climético emitida en 2011 y durante las fechas clave
de 2019
Fuente: elaboracién propia a partir de datos facilitados por Kantar Media
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Como podemos comprobar, en el afio 2011 los cuatro principales canales
de television emitieron 80 noticias a lo largo de 11 meses y 57
informaciones durante los 15 dias de celebracion de la COP 17, lo que
confirma el peso que tuvo la agenda politica internacional en la
cobertura del cambio climatico en television. Este valor noticioso se
multiplicé durante la celebracion de la COP 25 en Madrid en lugar de
Chile, tal y como estaba previsto inicialmente. La amplia cobertura de
la COP 25 por parte de los canales seguidos confirma este hecho:
ANTENA 3 multiplicé por 34 el volumen de noticias emitidas sobre la
COP 25 en relacion con la COP 17, TELE 5 multiplicé por 19, LA
SEXTA por 28 y TVE-1 por 13.

Sin embargo, no podemos apuntar solo al peso de la agenda politica o
a la proximidad como valores de la informacion del cambio climético.
La Semana de Accion Climatica congreg6 tres eventos de caracter
global en la misma semana que proceden de esferas diferentes que
interactuan entre si para cobrar protagonismo y relevancia en la agenda
mediatica. Por un lado, la cumbre de accion climatica que se celebro el
lunes dia 23 en Nueva York, a pesar de tratarse de un solo dia, logrd
mayor o igual cobertura que la COP 17, de 15 dias de duracion, en
canales como ANTENA 3y TELE 5 respectivamente. Sin embargo, a
pesar del gran peso de la agenda politica, fue el viernes 27, con la
celebracion de la huelga mundial por el clima, el dia de la semana de
mayor volumen de cobertura televisiva en todos los canales seguidos,
exceptuando a ANTENA 3.

Si la Semana de Accion Climatica supuso un hito en el volumen de
informacion sobre cambio climatico publicada en todos los medios,
podemos decir que la celebracion de la COP 25 en diciembre de 2019
en Madrid desencadeno un verdadero tsunami informativo, sobre todo
si se compara con las coberturas realizadas por los distintos canales
televisivos en Espafia con anterioridad. La cobertura televisiva de la
Cumbre de Cancun (COP 16) celebrada a finales de 2010 dejé un total
de 169 registros frente a los 140 de la Cumbre de Durban (COP 17) en
diciembre de 2011. La cobertura de la COP 25 Madrid-Chile dejé un
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total de 1778 registros sobre cambio climatico emitidos por todos los
canales de television existentes en Espafia en 2019.

En el grafico 4 se ofrecen los datos comparativos del seguimiento de
estas tres cumbres llevado a cabo por los canales de television en 2011
y 2019, entre los que se encuentran los principales canales (TVE-I,
TELE 5, ANTENA 3 y LA SEXTA) de los principales grupos
mediaticos. Como puede comprobarse, atendiendo al volumen de
informaciones emitidas para la cobertura televisiva de la COP 25,
destaca el canal TVE-I con 333 informaciones registradas, seguido por
La Sexta con 259 registros y Telemadrid con 238 registros. Los canales
de cobertura nacional Antena 3 y Telecinco se situan en cuarta y sexta
posicion con 137 y 92 informaciones emitidas respectivamente. La
quinta posicion es para el canal 24 Horas con 108 registros emitidos. En
cuanto a los canales autonomicos, Telemadrid es lider en 2019 con 238
registros, seguido por TV 3 con 74 informaciones y Canal Sur con 69
registros emitidos.

4 COP 16 CANCUN 4 COP 17 DURBAN
Tv3 B4
ETB?2 wo0us—450
CANAL SUR

TELEMADRID 238 J

TVG

LA SEXTA 259 —

TELECINCO

CUATRO

il

ANTENA 3 2 137 J
24 HORAS TVE 08
TVE 2 (LADOS) WB-312

TVE 1 20 .05 223 )

0 50 100 150 200 250 300 350 400
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Graéfico 4. Frecuencias- Cobertura televisiva de las Cumbres de Cancun, Durban y
Madrid- Chile. Fuente: elaboracion propia

Se mantiene como una constante en la cobertura del cambio climatico
en television el hecho de que los canales de television de titularidad
publica (nacionales y autonémicos) ofrecen de forma agregada unos
niveles de cobertura mas altos que los canales de titularidad privada,
exceptuando el canal LA SEXTA. El canal autonémico Telemadrid,
que se mantuvo practicamente al margen de la cobertura de la Cumbre
de Durban en 2011, fue el tercero en cuanto a su volumen de cobertura
de la COP 25 celebrada en Madrid. Otros canales autondémicos como
Canal Sur, ETB-2 o TV3 mantuvieron niveles de seguimiento
superiores a los canales privados en las COP 16 y 17, e incrementaron
también de forma importante su seguimiento durante la COP 25.

EL CAMBIO CLIMATICO EN LA PROGRAMACION TELEVISIVA DURANTE LA
SEMANA ACCION CLIMATICA: DURACION, FRANJA HORARIA, FORMATO Y
TIPO DE PRODUCCION

Los registros sobre cambio climatico analizados en 2019 siguen un
patron similar en cuanto a su duracion al resto de informaciones y
similar también a la duracion de los emitidos en television en el afo
2011 (Teso, 2016). La informacion emitida tiene una duracién promedio
de 93 segundos, es decir, algo mas de un minuto y medio por noticia, si
bien la mayor parte (moda) tiene una duracion inferior al minuto y
medio.

Durante la Semana de Accion Climatica de 2019 la informacion del
cambio climatico se emitid distribuida a lo largo del dia en distintas
franjas horarias, evitando la madrugada y mostrando un valle a la hora
del medio dia y de la tarde. Casi el 27 % de los registros se emitieron
en prime time mientras que la mayor parte, el 40 %, se distribuy6 en la
amplia franja horaria de la mafana, que incluye a los programas
despertadores que comienzan sobre las 7 horas y a los programas
matinales que comienzan en torno a las 10 horas y que se prolongan
hasta la franja horaria del medio dia o sobremesa.
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Gréfico 5. Porcentaje de noticias en las distintas franjas horarias.
Fuente: elaboracién propia

Tal y como podemos apreciar en el grafico 6, en 2019 el cambio
climatico salta de los programas de noticias y comienza a colonizar
otros géneros y formatos.

Magacines
11%

Actualldad
(Otros)
4%

Tertulias- _|
Debates
informativos
6%

Grafico 6 (porcentaje). Tipologia de programas que emitieron informacion sobre el cambio
climatico Fuente: elaboracion propia
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Si en el afio 2011 el cambio climatico fue abordado casi exclusivamente
por los programas informativos de noticias (Teso, 2016), en el afio 2019
comprobamos que el cambio climdtico es un asunto que comienza a
expandirse transversalmente apareciendo en los programas con formato
infoshow como (@ruseros, en debates informativos como Los
Desayunos de TVE-1 y en las tertulias matinales de los programas
magacines de TELE 5§ o ANTENA 3. La mayor parte de la informacion
emitida durante la Semana de Accion Climatica se elabor6 empleando
los recursos del propio medio. TVE-T fue el canal con mayor volumen
de produccion propia emitida.

Tipo produccion- recursos

60 56.7

50

40
30 24.4

20 13.3
10 44 1.1
0 [ | I —_—

Ajena- NP/NC Otras Propio Mixta
Agencia fuentes medio

Gréfico 7 (porcentajes). La propiedad de los recursos empleados para la produccion de
informacién. Fuente: elaboracion propia

El analisis de los elementos formales con los que se compone la
informacion audiovisual en television nos ofrece valiosos datos sobre
los recursos que los distintos canales destinan a la cobertura del cambio
climatico. En el grafico 8 pueden apreciarse las distintas estructuras
compositivas empleadas para la elaboracion de la informacion
televisiva que fueron aplicadas a la informacion sobre el cambio
climatico.
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Grafico 8 (porcentajes). Estructura o composicién formal de la informacion
Fuente: elaboracion propia

En el afio 2019, la estructura formal predominante en los informativos
televisivos en el afio 2011 (Teso, 2016) retrocede al 26 % de los casos.
Esta estructura denominada «presentador + pieza» consiste en que el
conductor o presentador del programa da paso a una pieza audiovisual
informativa previamente editada de unos dos minutos de duracion. Sin
embargo, la cobertura de la Semana de Accion Climatica emplea como
formula predominante en los cuatro canales seguidos (35 % de los
casos) el tratamiento que aparece en las escaletas de los programas
como «presentador + conexion exterior», una estructura formal que
supone el envio de un reportero, de un enviado especial o de un
corresponsal a informar desde el exterior de los estudios, pudiendo
emplear ademés para su relato informativo una «pieza editada» o
«imagenes en colasy». El envio de un equipo informativo al exterior de
los estudios es un recurso que apunta a la relevancia concedida al
cambio climdtico durante la cobertura de la Semana de Accion
Climatica.

ENMARCADO PREDOMINANTE Y CONTENIDO DE LA INFORMACION
TELEVISIVA DURANTE LA SEMANA DE ACCION CLIMATICA DE 2019

Para el analisis de la comunicacion televisiva del cambio climatico en
el aflo 2019 se emplearon siete categorias establecidas en funcion de
coémo era enmarcado el problema del cambio climatico: como un asunto
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politico, econdémico, cientifico, tecnologico, social y/o cultural, como
un problema de salud como un Fendmeno Meteorologico Extremo
(FME). La cobertura informativa del cambio climatico durante esta
semana dibujé tres ejes claros en cuanto al enmarcado de la
informacion. Ejes que se encontraban alineados con la naturaleza de las
agendas politica, cientifica y social que confluyeron durante esa semana
de septiembre de 2019.

El predominante fue el eje social y cultural para el 69,23 % de los
registros analizados. Esto fue debido a la cobertura mediatica de las
manifestaciones celebradas con motivo de la huelga mundial por el
clima organizada por el movimiento Fridays for Future el dia 27 y al
protagonismo de los activistas durante la celebracion de la Cumbre del
Clima de Nueva York, en gran medida gracias a la presencia Greta
Thunberg en la citada Cumbre.

Politico
80.00%

Salud- 60.00%

Econémico
Enfermedad

40.00%
20.00%

0.00% FME

Social- (Fenémeno
Cultural Meteoroldgic
o Extremo)

Tecnoldgico Cientifico

Grafico 9 (porcentajes). Los marcos de referencia predominantes
Fuente: elaboracién propia

El segundo marco de referencia mas empleado fue el politico en el 48
% de los casos como consecuencia de la cobertura de la Cumbre por la
Accion Climatica, que reunido en N. York a mandatarios de todo el
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mundo. A pesar de su ausencia, Donald Trump fue protagonista por
contraprogramar esta cumbre con otra convocatoria sobre la libertad
religiosa en la misma sede de Naciones Unidas. Dias después, Estados
Unidos abandond el Acuerdo de Paris. Hay que sefialar que estas
categorias no son excluyentes y una misma noticia puede tener un doble
enmarcado. Durante esta semana, el cambio climatico fue
frecuentemente presentado como un problema politico que genera
contestacion y movilizacidn social. En ese caso, el marco de referencia
fue doble: politico y social.

El tercer marco de referencia empleado en el 23 % de los casos fue el
cientifico, merced a la cobertura de la presentacion del Informe del
IPCC presentado el miércoles dia 25. El enmarcado econdémico y el que
vincula el cambio climatico a los FME alcanzaron un escaso porcentaje
de registros. El enmarcado del cambio climatico como un asunto de
salud publica se encontraba ausente del relato televisivo, siguiendo la
tendencia internacional sefialada por Schifer & O'Neill (2017).

Los resultados del analisis del enmarcado de la informacion televisiva
en relacion con las causas y los impactos que se muestran el grafico 10
indican que las causas fueron poco comunicadas en relacion con los
impactos y las soluciones. Los principales impactos reportados fueron
los impactos sobre los océanos y los ecosistemas marinos, debido a la
presentacion que tuvo lugar el miércoles 25 del Informe especial del
IPCC Special Report on the Ocean and Cryosphere in a Changing
Climate. Otros impactos destacados fueron los desastres naturales, los
impactos del cambio climatico sobre la biodiversidad terrestre y la
contaminacion.
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Gréfico 10 (porcentajes). Fuente elaboracién propia.
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Imagen 6. Imagen del programa Aruser@s. Fuente: La Sexta.

Respecto a las soluciones, la cumbre especial por la Accion Climatica
convocada por las Naciones Unidas que celebr6 en Nueva York
permitid que 70 paises presentaran sus propuestas para incrementar el
recorte de emisiones de gases GEI en 2020. En la imagen 7 vemos la
presentacion televisiva de las medidas propuestas en esta Cumbre en el
programa @ruseros (La Sexta). Las principales medidas aludidas
fueron el Fondo Verde creado para paises en vias de desarrollo y las
medidas para la transicion energética con las energias renovables como
piedra angular. Los politicos subrayaron su compromiso con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible y también se aludid a marcos
normativos como la Ley de Cambio Climatico y el Acuerdo de Paris.
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LOS PROTAGONISTAS DEL RELATO TELEVISIVO SOBRE LA ACCION
CLIMATICA

Los politicos, los activistas y los ciudadanos andénimos fueron los
protagonistas de la Semana de Accién Climatica en los canales de
television seguidos. Los cientificos quedaron relegados a la cuarta
posicion durante la Semana de Accion Climatica, por delante de los
empresarios. A pesar de esta quinta posicion para los empresarios, estos
aparecen en el 9,8 % de los registros analizados mientras que su
presencia era inexistente en el relato televisivo del cambio climético en
2011 (Teso, 2016). En el afo 2019, son los pequefios empresarios los que
aparecen en la informacion televisiva y no las grandes compaiias, que
se presentan en la television como anunciantes o patrocinadores.

OTROS

CIENTIFICOS |

CIUDADANOS ANONIMOS [

EMPRESARIOS ([
ACTIVISTAS |
POLITICOS/GOBERNANTES [

0 10 20 30 40

Gréfico 11. Los protagonistas del relato televisivo sobre la accion climatica
Fuente: elaboracion propia

Si unimos las voces de los activistas con las de los ciudadanos
andnimos, entre ambos superan la presencia de los actores politicos en
el relato informativo en torno a la crisis climatica, de manera que en el
45 % de los casos la principal referencia informativa son las
movilizaciones protagonizadas por los activistas. Estos se convierten
en los principales aludidos tanto por los periodistas como por otros
declarantes. Un importante volumen de estas voces son los activistas
anonimos, si bien la mayor parte de los activistas intervienen en nombre
de organizaciones ecologistas, fundamentalmente, del movimiento
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Fridays for Future. También encontramos organizaciones sindicales
que reclaman una transicion justa para los trabajadores.

El nombre de Greta Thunberg es el mas referido, aunque aparecen otros
lideres internacionales de este movimiento. Entre los politicos que son
aludidos como responsables de las dificultades en el camino hacia la
solucion destacan los nombres de Donald Trump, Chi Ying Ping y
Vladimir Putin. El primer ministro de Canad4, Justin Trudeau, Angela
Merkel y Antonio Guterres son, por el contrario, los mas aludidos como
impulsores de las medidas para afrontar la crisis climatica. A escala
nacional destaca Pedro Sanchez como presidente del gobierno, Teresa
Ribera y otros politicos como Abel Caballero o Fernandez Vara. En
algunas tertulias aparecen mencionados el famoso primo de Rajoy o el
Ibex 35 como frenos para avanzar en la descarbonizacion. Defendiendo
la accion climatica durante la semana del estudio aparecieron en las
pantallas televisivas actores como Jason Momoa, Arnold Swazenager,
Harrison Ford, Javier Bardem o Penélope Cruz, a quienes se unen
musicos como Cold Play, Metallica, Macaco, Jorge Drexler y Joan
Manuel Serrat. En las noticias centradas en la ciencia del clima y en los
impactos del sobre los océanos destacan los nombres propios de Ifigo
Losada (CSIC), Johana Ivars (Meteorologa) y el panel de expertos del
IPCC. Dentro del &mbito periodistico destaca la importante labor de los
enviados especiales a Nueva York y nombres propios como el
legendario Joaquin Araujo o la revista Mongolia.

No se encontraron registros negacionistas en las noticias ni en las
tertulias, pero si aparece como entrevistada en dos programas Rocio
Monasterio, representante del partido politico Vox, quien defendié su
posicion contraria a la adopcion de medidas encaminadas a combatir la
crisis climatica, lo que puede considerarse como un negacionismo de la
solucion.

Los JOVENES: DE LA INVISIBILIDAD AL PROTAGONISMO DE LA ACCION
SOCIAL POR EL CLIMA

Hasta el afio 2018 en el que la adolescente Greta comenz6 a ser visible
en los medios de comunicacién, los jovenes apenas aparecian
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representados en el medio televisivo en Espafia. Mientras que
actualmente seria inimaginable la celebracion de una cumbre del clima
sin la presencia de los jovenes activistas, volviendo la vista unos afios
atras comprobamos como en las cumbres de Cancin o Durban los
jovenes se encuentran ausentes del discurso medidtico en television
(Aguila y Teso, 2012). A lo largo del afio 2011, tan sélo se encontraron
dos noticias que contenian referencias a los jovenes (Teso, 2016). En
los dos casos, los jovenes eran los sujetos pasivos receptores de la
accion educativa puesta en marcha por los adultos. En tan so6lo siete
afios, esta representacion de los jovenes como actores de reparto y como
sujetos pasivos receptores de la accion ha dado un giro de 180°, pasando
a ser los protagonistas de la accion climatica y dinamizadores del
cambio. En las noticias televisivas emitidas durante la Semana de
Accion Climatica, el 45 % de los relatos giraba en torno a los activistas,
jovenes en su mayor parte.

Las imagenes de las movilizaciones muestran a padres con hijos
menores que acuden a las manifestaciones para clamar por el futuro de
sus hijos, pero también nos encontramos ante padres y abuelos que
acuden movilizados por sus hijos, los que supone cambio de
paradigmatico en la manifestacion de valores ambientales.

Los movimientos sociales protagonizados por jovenes como Fridays
for Future son movimientos globales con una estructura no
jerarquizada. Mas bien se organizan como una red de malla, de manera
que cada nodo de la red es capaz de comunicarse plenamente con todos
los demas gracias al uso de las redes sociales. Se trata de una red que
comparte motivacion, ideas, creatividad e inspiracion. A su vez, este
movimiento dinamiza a otras grandes organizaciones ecologistas, como
es el caso de Greenpeace, Amigos de la Tierra o WWF, que no han
dudado en abrir nuevos espacios de responsabilidad para los jovenes
que se integran en ellas.

LA EVALUACION DE LA COMUNICACION TELEVISIVA CONFORME A LAS
VARIABLES EXTRAIDAS DEL DECALOGO DE RECOMENDACIONES PARA
INFORMAR SOBRE EL CAMBIO CLIMATICO (VV.AA., 2018).
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La Semana de Accidon Climatica tuvo un caracter internacional y en ella
convergieron eventos de la agenda politica, cientifica y social que
propiciaron una amplia cobertura televisiva al fenomeno del cambio
climatico. A continuacion, se ofrecen los resultados de la evaluacion de
la comunicacion televisiva el cambio climatico empleando las variables
extraidas del Decalogo de recomendaciones referidas en el apartado
metodologico de este texto.

EL CAMBIO CLIMATICO COMO REALIDAD CERCANA EN EL TIEMPO Y EN EL
ESPACIO

El 66,7 % de la informacion analizada fue contextualizada en el tiempo
presente o en el futuro inmediato. El 22,2 % de los registros aludieron
al medio plazo o las dos siguientes décadas y tan solo el 4,4 % proyectd
su relato en el largo plazo (més de 25 afios). Respecto al contexto
espacial, el caracter global de los eventos de la Semana de Accion
Climatica no implico que no tuvieran repercusion a escala local,
justamente sucedid lo contrario. Més de 300 organizaciones nacionales
se adhirieron a la huelga mundial por el clima celebrada el viernes 27
de septiembre convocada por el movimiento estudiantil Fridays for
Future. Sindicatos, grupos ecologistas, asociaciones de padres o
asociaciones de profesores se unieron a las 100 movilizaciones que se
llevaron a cabo en Espafa y que se celebraron de forma simultanea en
150 paises.

Contexto temporal vy espacial
de la informacion sobre el cambio climatico

Medio plazo = NP/NC

= Se sittia en el ambito estatal

. . = Se sitta en el ambito europeo
Futuro inmediato NP/NC

Se sitiia en el ambito local

= Se sita en un contexto global (mundial)
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Gréficos 12 y 13. Contexto temporal y espacial de la informacion sobre cambio climético.
Fuente: elaboracién propia

La informacién emitida para la cobertura informativa de los distintos
eventos de la Semana de Accion Climatica situé a Pedro Sanchez en la
cumbre en Nueva York, a los cientificos del [IPCC presentando su
informe en Grecia (Europa) y a numerosos lideres de distintos partidos
politicos en las manifestaciones celebradas en todas las ciudades de
Espafia. El 28,8 % de los registros situaron la accion climatica en
Espafia (a nivel estatal y local), tan s6lo el 2,2 % en el contexto europeo
y el 44,4 % en el contexto global internacional. La percepcion de lo
global como un fendmeno distante en el espacio es un constructo mental
que se desmorona en esta sociedad hiperconectada.

gk

## HUELGA ESTUDIANTIL EN TODO EL PAIS
4 9D 2

Iméagenes 7, 8 y 9 de la huelga mundial del dia 27/09. Imagenes de Lorenzo Mila,
corresponsal de TVE en Roma y de las movilizaciones en Paris y en la Puerta del Sol de
Madrid. Fuentes: TVE-1, Tele 5 y La Sexta

LA PERSPECTIVA ETICA Y LA PARTICIPACION CIUDADANA EN LA
INFORMACION TELEVISIVA SOBRE CAMBIO CLIMATICO EMITIDA DURANTE
LA SEMANA DE ACCION CLIMATICA
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La presencia de valores éticos en la comunicacion del cambio climético
es una perspectiva nueva en la comunicacion de este fenémeno, al igual
que la necesidad de comunicar las iniciativas ciudadanas. Los
resultados del andlisis de la variable que examina la presencia de la
ética en la comunicacion del cambio climatico pueden apreciarse en la
tabla 2. Aproximadamente una tercera parte de los registros de los
cuatro canales de television seguidos incorporaron esta perspectiva en
sus informaciones, bien fuera para referirse a la justicia
intergeneracional, a la desigualdad entre los pueblos que sufren de
forma distinta los impactos del cambio climatico, a la necesidad de un
reparto equitativo de los recursos naturales o a la defensa del medio
ambiente como un bien comun.

Tabla 2. Porcentaje de informaciones que incorporan una perspectiva ética en el

contenido
Perspectiva ética Total
No Si
Antena 3 8,9 4,4 13,3
La Sexta 22,2 8,9 31,3
Canal.tv
Tele 5 16,6 6,7 23,3
TVE-1 21,1 111 32,2
Total 68,8 311 99,9

Fuente: elaboracién propia

En cuanto a la participacion ciudadana destaca el hecho de que
aproximadamente un tercio de los registros incluyeron voces de la
ciudadania, siendo superior el numero de voces de los ciudadanos
anonimos al de las organizaciones sociales. Se han encontrado voces
ciudadanas en el 38,9 % de los registros analizados y voces de activistas
que representaban a organizaciones ecologistas o a movimientos
sociales en el 28,9 % de los casos.
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LOS BENEFICIOS DE LA TRANSICION ECOLOGICA RECOGIDOS EN LA
INFORMACION TELEVISIVA

Las informaciones centradas en la accidon social protagonizada por
activistas, jovenes en su mayor parte, no solo constituyen el 45 % de las
noticias encontradas, sino que son, ademas, las que generan mayor
numero de alusiones a los beneficios asociados a la transicion
ecoldgica, una de las recomendaciones del Decdlogo que ha sido
analizada en torno a cuatro categorias de beneficios posibles: beneficios
para la salud, para la economia, para el medio ambiente y para la
sociedad. En el grafico 14 podemos apreciar los resultados del analisis,
siendo el 100 % el nimero total de alusiones encontradas a los distintos
beneficios y no el nimero de registros analizados ya que el 70 % de las
informaciones analizadas no aluden a ninguno de los beneficios citados.

Las principales referencias son para los beneficios que reporta la
transicion ecoldgica para la sociedad. Estas alusiones se producen en
las informaciones sobre los tres asuntos clave en las informaciones
sobre el cambio climatico durante la Semana de Accion Climatica: las
manifestaciones de los activistas, la cumbre de N. York y el impacto
del cambio climatico sobre los océanos. En segundo lugar, se hace
referencia a los beneficios que recaen sobre el medio ambiente y,
timidamente, aquellos que redundan en la economia.

La comunicacion de los beneficios para la salud que comporta la
transicion ecologica resultd inexistente como referencia directa de los
periodistas en el relato informativo. Sin embargo, tal y como nos
muestran las siguientes imagenes (10, II, 12 y 13), los slogans de las
pancartas, los disfraces y las performances organizadas por los
movimientos por el clima si enfatizaron la toxicidad provocada por la
contaminacion y los desastres causados por la intervencion humana.
Este hecho muestra como la poblacion entiende y representa el cambio
climatico como una grave amenaza asociada al deterioro ambiental
causado por la contaminacion provocada por el hombre.
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TEMAS ABORDADOS Y BENEFICIOS DE LA
TRANSICION ECOLOGICA DESTACADOS PARA:

m Sociedad m®mEconomia m Medio Ambiente

—K
LEY CC

OTRAS MEDIDAS
CONCRETAS

MAR- OCEANOS- CIENCIA
DESASTRES NATURALES

ACUERDO DE PARIS

CUMBRE N. YORK- 11.5 3.83.8

POLITICOS

CONTAMINACION §

COMUNICACION- (
INFORMACION

ACTIVISTAS- JOVENES 34.6 3.8 19.2

Gréfico 14 (porcentajes). El contenido de la informacion y los beneficios de la transicion
ecol6gica que son comunicados. Fuente: elaboracion propia

Imagen 10.
Fuentes: TVE-1
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Imégenes 11,12y 13.
Fuentes: TELE 5

EL CONTENIDO DE LA INFORMACION Y LA REFERENCIA A LOS MARCOS DE
LAS RELACIONES CAUSALES Y DE LA RESPONSABILIDAD

Finalmente se lleva a cabo la evaluacion de la informacion en funcion
de las relaciones causales que establecen, cuestionandose si esas
relaciones se encuentran cimentadas en fuentes cientificas y si se alude
a los responsables, tanto de las causas como de las medidas destinadas
a la mitigacion y a la adaptacion.

En el 43,3 % de los registros televisivos analizados durante la Semana
de Accion Climatica no procede o no consta informacién que permita
evaluar las relaciones entre las causas, las consecuencias y la
soluciones. En el grafico 15, se muestran los resultados del analisis de
las informaciones cuyo contenido si permite identificar la relacion que
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se establece entre las causas, los impactos y las soluciones, la solvencia
de las fuentes empleadas y los responsables que son citados. Los
resultados muestran que la informacion cuyo contenido pivota sobre el
activismo social no s6lo es la mas abundante, sino que tiene como
referencia principal las soluciones, tanto las genéricas como aquellas
que aluden a los responsables. En segundo lugar, encontramos las
referencias a la relacion entre las causas y las consecuencias, citando
las fuentes cientificas en ocho ocasiones, aludiendo a los responsables
en varios casos y sefialando a los grupos de interés en una ocasion.

Ley CC- Otras medidas
Desastres naturales e
Acuerdo de Paris
Cumbre N. York- Politicos
Contaminacion

Comunicacion- Informacion

Ciencia- Mar/Océanos ==

Activistas- Jovenes
_—

0 2 4 6 8 10 12
m |_as soluciones citando a los responsables

Las soluciones
® La relacion entre causas y consecuencias citando fuentes cientificas y aludiendo a responsables
B | a relacion entre causas y consecuencias citando fuentes cientificas

La relacion entre causas y consecuencias
B | a relacion causas-consecuencias citando fuentes cientificas, responsables y grupos de interés
B |_a relacion entre causas y consecuencias aludiendo a responsables

Gréfico 15 (frecuencias). Fuente: elaboracion propia

Las noticias centradas en la agenda politica marcada por la Cumbre de
la accion climatica celebrada en N. York refieren sobre todo a las
soluciones, sefialando en su mayor parte a los gobiernos y a los politicos
como responsables de las mismas.
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Cuando la comunicacion proviene de la esfera cientifica, tanto en lo que
se refiere al impacto del cambio climatico sobre los océanos como
cuando se alude a los desastres naturales, la informacion se soporta en
datos y fuentes cientificas. Las informaciones sobre los marcos
regulatorios como El Acuerdo de Paris o la Ley de Cambio Climatico
refieren a las soluciones sin establecer relaciones causales ni aludir a
los responsables.

La cobertura televisiva de las manifestaciones celebradas en los
exteriores de las calles de Nueva York el dia 23 de septiembre y las
movilizaciones de la jornada de huelga del viernes 25, nos dejan
registros visuales y sonoros en los que las voces de los jovenes sefialan
al sistema econdémico capitalista, los bancos, a los gobernantes y a los
politicos como el origen del desastre ambiental sin precedentes que
supone el cambio climatico. Las imagenes emitidas en television de
pancartas de los manifestantes sirven de ejemplo en este sentido.

a9 Lo

’ MUN A ' ‘
M,— Cludades de tode Espaia se suman a la iniciathve = S/ el planeta fuera un banco ya lo habrian rescatado!
[ SEOUS wOCiALLS |

Imégenes 14 y 15. Fuentes: TVE-1y Tele 5

LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN TWITTER DURANTE LA SEMANA DE
ACCION CLIMATICA DE 2019

Se realiz6 la extraccion durante dos semanas completas entre el lunes
23 de septiembre y el domingo 06 de octubre de 2019 con un resultado
de 23.387 tweets publicados (Sanchez- Holgado, P. y Arcila, C. en Teso
et. al, 2020). Una vez filtrados por las palabras clave se obtuvieron 109
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registros. De estos 109 registros, entre el lunes 23 y el domingo 29 de
septiembre se contabilizan 89, de los cuales 50, la mayor parte, se
produjeron en los tres dias clave que han sido analizados: el lunes 23,
el miércoles 25 y el viernes 27. De las cuentas de los canales de
television seguidos se extrajeron finalmente 46 tuits. El término mas
utilizado en Twitter fue «cambio climatico», seguido de los términos
«emergencia climatica» y «crisis climaticay. El término «calentamiento
global» fue poco referido en esta red.

EL CONTENIDO DE LOS TWEETS EN COMPARACION CON EL CONTENIDO
TELEVISIVO

El lunes 23, dia de la Cumbre en Nueva York, los tweets que se
publicaron en las cuentas de los medios seguidos se centraron en
aspectos politicos como la asistencia e intervencion de dirigentes en la
cumbre, marcando la misma tendencia y sefialando a los mismos
protagonistas que la television. El miércoles 25, dia de la presentacion
del referido informe del IPCC, descendieron casi a la mitad la
publicacion de tweets y se centraron en comentar aspectos cientificos
como los efectos del cambio climatico, ofreciéndose opiniones de
cientificos y ciudadanos. Siguiendo el mismo patron que en television,
el viernes 27, con motivo de la huelga por el clima, se dobla la cantidad
de mensajes publicados con respecto al lunes. La mayoria de ellos se
centran en la propia huelga y lo que sobre ella se dice o se hace, pero
aun se encuentran reminiscencias de la Cumbre del lunes.

En el grafico 16 se presentan los resultados del analisis comparativo del
contenido de los tweets y de la informacion televisiva en torno a las
diez categorias tematicas que aparecen en el grafico. Tanto la television
como las cuentas de los medios en Twitter apuntan como principal
contenido a las soluciones basadas en proyectos y actuaciones para
hacer frente al cambio climatico. El segundo tema mas referido en
Twitter son las incertidumbres, miedos y controversias expresadas en
lared, fenomeno al que apenas se alude en el medio televisivo. En tercer
lugar, se sithan las referencias a los cambios en las condiciones
ambientales que se estin produciendo como consecuencia del
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calentamiento global. En television se alude, en la misma media que a
estos cambios, a los conflictos sociales, como un impacto que no es
referido en Twitter. De hecho, en television comienzan a ser aludidos
los migrantes climaticos y son mas referidos que en la red los desastres
ocasionados por el hombre, especialmente los causados por la
contaminacion, que es frecuentemente asociada al cambio climatico por
parte de la ciudadania y de algunos reporteros.

+«+@ - Televisidon

RECURSOS NATURALES
60.0
PROYECTOS/ACTUACIO £0.0
NES EDUCACION... BIODIVERSIDAD
40.0
30.0
20.0 )
PROYECTOS/ACTUACIO CATASTROFES
NES- RIESGOS... | @ gys R0 NATURALES
ENARRYY ‘.‘
QI A
INCERTIDUMBRES, . CONDICIONES
MIEDOS,... AMBIENTALES
EFECTOS DESASTRES
MOVIMIENTOS Y... ANTROPOGENICOS

Gréfico 16. Fuente: elaboracién propia

QUIENES TOMAN LA PALABRA EN TELEVISION Y EN LAS CUENTAS DE
TWITTER

Mayores diferencias se encuentran en cuanto a la identidad de los
autores de los tweets publicados en las cuentas de los medios en Twitter
en comparacion con la identidad de quienes toman la palabra en
television.

Como puede comprobarse en el grafico 17, la prevalencia de los
periodistas a la hora de tomar la palabra en television no se produce en
la red social, donde los protagonistas son los ciudadanos y los
cientificos. Estos ultimos emplean Twitter como una herramienta

-92 -



accesible que les permite dar una respuesta rapida a las cuestiones
cientificas que se plantean.

Los activistas practicamente comparten el mismo protagonismo en
Twitter que el medio televisivo. Sin embargo, llama la atencién la
presencia de los tweets de empresarios, que apenas estan visibilizados
en el medio televisivo, alcanzando practicamente el mismo
protagonismo que los politicos en esta red. Tanto en television como en
Twitter, una categoria para clasificar a quienes toman la palabra o son
aludidos ha sido la de «educador ambiental». Queremos llamar la
atencion sobre el hecho de que, en las fechas del estudio, este perfil no
tuviera presencia ni en television ni en los mensajes de las cuentas de
Twitter de los medios seguidos.

En la mayoria de los casos, cuando se habla de cambio climatico en
Twitter, el origen del tweet se encuentra en algo que se dice o se
comenta, de manera que no existe un relato sobre lo que se hace. En tan
solo el 12 % de los registros analizados se ofrece solucion al problema
que se plantea y un 4 % de mensajes expresaron que no hay una
solucion a la crisis climatica.

Grafico 17. Quiénes toman la palabra o son aludidos en: television (color azul) y en las
cuentas de Twitter de los medios (color rojo). Fuente: elaboracion propia.

LA INTERACCION Y EL ENGAGEMENT DE LA AUDIENCIA SOCIAL
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Una de las ventajas de la publicacion de los mensajes en Twitter reside
en poder hacer una valoracion de la interaccion y del engagement o
influencia que provocan los mensajes publicados en esta red. Tal y
como se puede apreciar en la tabla 3, el engagement hacia los mensajes
sobre cambio climatico de las cuentas de los medios seguidos durante
la Semana de Accion climatica fue elevado, puesto que 50 mensajes
repartidos en tres dias obtuvieron en total 2430 likes y se compartieron
1580 veces. En cuanto a la capacidad de influencia, fueron comentados
en 320 ocasiones, lo que a su vez alcanz6 a multiples cuentas y usuarios
vinculados a los originales.

Tabla 3. Interaccion y engagement de la audiencia social con la informacion del cambio

climatico

Likes Retweets Comentarios
Lunes 23-Cumbre 684 337 191
N.York
Miércoles 25- 318 243 22
Informe IPCC-
Océanos
Viernes 27-Huelga 1428 1000 107
Mundial por el clima
Total 2430 1580 320

Fuente: Elaboracion propia a partir de Sanchez-Holgado & Calderén (En Teso et al.,
2020, p. 100)

El lunes dia 23, dia de celebracion de la Cumbre del Clima de N. York,
los mensajes filtrados obtuvieron 684 likes, se compartieron 337 veces
y fueron comentados 191 veces. El miércoles 25, dia de presentacion del
Informe del IPCC, los mensajes obtuvieron 318 /ikes por parte de los
usuarios, fueron compartidos 243 veces y se comentaron en 22
ocasiones, cifras todas inferiores a la del lunes. En cambio, el viernes
dia 27, dia de la huelga mundial por el clima, los mensajes obtuvieron
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1428 likes, mas del doble que el lunes, fueron compartidos 1000 veces,
lo que supone triplicar la cifra del lunes, y recibieron comentarios en
107 ocasiones. A pesar de duplicar y triplicar respectivamente el
numero de likes y de retweets respecto a lunes, los mensajes emitidos
por los medios en Twitter el viernes fueron comentados por los usuarios
casi la mitad que los mensajes del lunes sobre la celebracion de la
Cumbre del Clima protagonizada por la esfera politica.

DISCUSION

Los datos confirman el gran incremento de la cobertura televisiva del
CC en Espafia en el afio 2019 en comparacion con los datos de la
cobertura realizada en otros periodos analizados como son las cumbres
de Canctin y Durban y el afio 2011 al completo. De las tres fechas
sefialadas de la Semana de Accion Climatica, el dia que acumula mayor
numero de registros corresponde al dia de celebracion de la huelga
mundial por el clima, lo que pone de manifiesto el gran valor como
noticia que tuvo el activismo social protagonizado por los jovenes en
las grandes ciudades de todo el mundo. Se confirma asi la hipdtesis
correlacional sobre la influencia de la cobertura de la agenda social
protagonizada por los jovenes en la cobertura televisiva del cambio
climatico.

A continuacion, se responden a las preguntas concretas de la
investigacion.

P.1. ;{Qué caracteristicas tuvo el tratamiento informativo otorgado al
cambio climatico en television en el contexto social de emergencia
climatica vivido en 2019? ;Se aprecian cambios?

— El cambio climético ya no es contenido casi exclusivo de los
programas informativos de noticias como desvelaban estudios
anteriores. Incrementa su transversalidad en la programacion
televisiva encontrandose registros en programas magacines,
infoshows y tertulias de actualidad, si bien sigue siendo un
contenido abordado predominantemente en las noticias.
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Se mantiene la prevalencia de los canales publicos en cuanto
al nimero de registros acumulados, con la excepcion de La
Sexta como canal comercial, que se iguala practicamente con
TVE en 2019 en cuanto al volumen de informaciones emitidas.
La cobertura de la accion climatica en 2019 incrementd el
empleo de recursos propios por parte de todas las televisiones,
aumentando las conexiones en directo y la asignacion de
enviados especiales para la cobertura de la cumbre del clima
de nueva York o el seguimiento de las manifestaciones en las
calles de las principales ciudades de Espafia. TVE se situa a la
cabeza en cuanto al porcentaje de produccion propia.

Se mantiene como una constante en todos los periodos
analizados el escaso tiempo de duracion de la informacion
televisiva sobre el cambio climatico, situandose el promedio
en torno al minuto y medio de duracion. Esta cifra sigue sin
permitir un tratamiento contextualizado y en profundidad que
mejore su comprensibilidad de este fendmeno y sus
implicaciones humanas, econdmicas y ambientales.

En el relato televisivo del acontecer sobre el cambio climéatico
en 2019, los jovenes desplazaron a los politicos y a los
cientificos como protagonistas, pasando de la invisibilidad y
la pasividad a ser los reclamantes de la accion politica,
dinamizadores de movimientos sociales y agentes
movilizadores de las generaciones anteriores.

P.2. ;Cual fue la representacion del cambio climatico que emand de la

cobertura de la protesta de los jovenes? ;Cuales fueron los nuevos
elementos de la realidad de cambio climatico puestos de manifiesto por
los jovenes en 2019?

La informacion sobre cambio climatico emitida durante la
Semana de Acciéon Climatica tuvo un enmarcado
predominante social y cultural, por delante del marco politico.
Esto fue debido a la intensa actividad de los activistas por el
clima, tanto durante la jornada huelga como durante la
celebracion de la Cumbre del Clima de Nueva York.
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— Aunque el enmarcado cientifico ocupe la tercera posicion, los
jovenes otorgaron el protagonismo a la ciencia, clamando para
que se escuche su voz y replicando el mensaje de emergencia
climatica que emana de los informes del IPCC.

— Las movilizaciones sociales situan el foco de la informacion
sobre las soluciones reclamadas o propuestas, por delante de
la comunicacion de los impactos y de las causas. Los jovenes
demandan accion politica y compromisos ambiciosos en la
lucha contra el cambio climatico.

— El cambio climatico es comunicado como una emergencia
cercana en el tiempo y se desvanece la representacion de lo
global como la construcciéon de un fendmeno distante. La
cobertura televisiva de las manifestaciones de los jovenes
sonando casi al unisono en todo el mundo ofrece una nueva
representacion social de un derecho humano que emerge
simultaneamente.

P.3. {Qué cambios sociales reclama los jovenes y a quién/es atribuyen
la responsabilidad de la transformacion social? ;Qué emociones
expresaron y como las manifestaron?

— Lacobertura televisiva de la participacion de los jovenes como
demandantes de accion politica en las cumbres de Nueva York
y Madrid celebradas en 2019 les sitiia como antagonistas en el
relato politico de las negociaciones y como firmes defensores
del clima como patrimonio y bien comun. A los politicos les
hacen responsables de la solucion y les culpabilizan de la
inaccion frente a la emergencia. Esta reclamacion tiene mas
peso que la realizan a otros actores de la crisis climatica como
son las grandes empresas multinacionales.

— Entre las demandas de los jovenes se filtra una perspectiva
ética en un tercio de los registros emitidos, a la vez que se
incrementa la cobertura de las iniciativas ciudadanas,
cumpliendo asi con dos indicaciones del referido Decélogo de
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recomendaciones para informar del cambio climatico
(VV.AA., Ecodes, 2018).

— Los jovenes, a través de sus pancartas, en los slogans que
corean, en las canciones, con sus disfraces y performances,
expresan una gran preocupacion por el deterioro ambiental y
un pesimismo que emana de un imaginario social que es
representado en forma de contaminacion y destruccion de los
ecosistemas que sostienen la vida.

— Las informaciones centradas en la cobertura de la accion
social protagonizada por los jovenes son las que mas abundan
en las soluciones, citando sobre todo a los politicos como
responsables de las mismas. Aunque los responsables de las
causas son citados en menor medida, los jovenes sefialan al
sistema econOmico capitalista, a los bancos y a los
gobernantes como causantes del desastre ambiental.

P.4. (Cual fue el grado de engagement de la audiencia social con los
mensajes que los medios pusieron en circulacion en sus cuentas de
Twitter? ;Qué informacion nos ofrece sobre la respuesta de la
ciudadania ante la informacion del cambio climatico?

— En funcién de la interaccion obtenida, los resultados develan
un elevado engagement de los usuarios hacia los mensajes
sobre cambio climatico en las cuentas de Twitter de los
medios.

— La accesibilidad de Twitter favorece la pluralidad en cuanto a
la participacion y elimina la prevalencia de los periodistas
como comunicadores del cambio climatico que existe en el
medio televisivo. Los Tweets publicados por los medios son
comentados o compartidos por ciudadanos y cientificos,
quienes hacen suya la comunicacion del cambio climatico en
esta red. También entran en juego representantes de empresas,
practicamente ausentes del discurso televisivo.
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— El discurso de los ciudadanos se centra en los proyectos y
actuaciones sobre los riesgos, las discusiones y controversias
que se establecen, los cambios en las condiciones ambientales
y los desastres provocados por el hombre. Al contrario que la
television, el foco no estd mayormente en las soluciones
propuestas.

CONCLUSIONES

Los estudios demoscopicos sobre las fuentes de informacion sefialan
que la television aporta el 50 % de la informacion que reciben los
jovenes sobre el cambio climatico. Constituyen la franja de edad que
consume television convencional en menor medida y se acercan a sus
contenidos a través de Internet y de las redes sociales en su deseo de
acceder con inmediatez a fuentes diversas.

El volumen de informacion emitida en las fechas sefialadas de la
Semana de Accion Climatica es un indicador de la relevancia que el
medio televisivo otorgo a los diferentes eventos y a sus protagonistas.
Los jovenes activistas pasaron de ser actores de reparto en 2011 a
erigirse como los protagonistas de la informacion televisiva sobre el
cambio climatico en 2019, situdndose al mismo nivel que los politicos
y por delante de los cientificos. La movilizacion ciudadana por el clima
se convierte asi en un nuevo valor noticia para la informacion sobre el
cambio climatico que otorga proximidad en el tiempo y en el espacio a
un problema representado tradicionalmente como un fenémeno global,
alejado de la ciudadania y reservado a la politica internacional y al
conocimiento experto. Los acontecimientos acaecidos en torno a la
comunicacion y gestion de la crisis climatica muestran una vez mas la
gran interaccion existente entre las esferas politicas y mediaticas, si
bien los jovenes, como actores sociales, dispararon la cobertura
medidtica y amplificaron el mensaje de emergencia que emana de la
comunidad cientifica.

La presencia del cambio climatico en magacines e infoshows matinales
como @ruseros incremento la cobertura en la franja matinal respecto
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al prime time. Las movilizaciones climaticas atrajeron las cdmaras de
television hasta las calles y lugares de celebracion de los distintos
eventos internacionales, fomentando el duelo entre activistas y
politicos, a quienes los jovenes hacen responsables de no tomar las
medidas necesarias para frenar la crisis climatica que compromete su
futuro. La ética y la justicia social aparecen asi en un discurso
ciudadano que ofrece signos de temor ante la destruccion los
ecosistemas que sostienen la vida. Emergen criticas a la sociedad de
consumo que evidencian la naturaleza sistémica de la crisis climatica,
si bien el discurso mediatico adolece de la contextualizacion y
profundidad necesaria debido al escaso tiempo de duracion de los
registros que la television dedica a su cobertura. Por otra parte, los
activistas ponen el foco de la responsabilidad en los gobiernos, pero no
en las multinacionales ni en los grandes e invisibilizados grupos de
poder que interfieren en la adopcion de las medidas necesarias.

A pesar de la paulatina conquista de nuevos géneros y formatos de
programas, aun queda mucho camino por recorrer para logar la
transversalidad de la comunicacion televisiva del cambio climatico, un
asunto que tematicamente concierne a la crénica social, econdémica,
politica y cultural. Por otra parte, el cambio climatico sigue sin ser
abordado con periodicidad estable en las rejillas de programacion.

La audiencia social muestra un elevado engagement hacia los mensajes
de los medios sobre cambio climatico en Twitter. Son diversos los
perfiles de los usuarios que reaccionan, destacando la participacion de
ciudadanos y expertos. También el mundo de la empresa interactiia en
Twitter pese a su ausencia del discurso televisivo. El debate en esta red
se centra en el dafio ambiental provocado por el ser humano, los riesgos
y la controversia generada entre los distintos actores concernidos por la
gestion de la crisis climatica.

El escenario mediatico ha demostrado ser muy volatil para el cambio
climatico como asunto informativo. El incremento paulatino de la
cobertura que se ha producido en los afios 2018 y 2019 evanesci6 con la
llegada de la pandemia causada por el Covid 19 (Fernandez- Reyes,
2020). Como crisis sistémica, el cambio climatico no esta desligado de
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amenazas para la salud como el Coronavirus, que provienen o se
incrementan con el deterioro ambiental, la pérdida de la biodiversidad
y la produccion masiva de carne para el consumo humano (UN
Environment Report, 2020). Resulta imprescindible continuar con la
investigacion de la comunicacion del cambio climatico en 2020 para
desvelar como la crisis sanitaria ha modificado el tratamiento mediatico
al objeto de elaborar, junto a los profesionales y expertos, nuevas
propuestas de mejora para comunicar la naturaleza holistica de la crisis
ambiental y sanitaria que vivimos.
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INTRODUCCION

El Grupo Intergubernamental de Expertos sobre el Cambio
Climatico (IPCC en sus siglas en inglés) asegura que el cambio
climatico afecta ya al planeta, causando graves consecuencias
ambientales, econdmicas y sociales, y lo va a hacer cada vez mas si
no se toman medidas urgentes para reducir las emisiones de gases de
efecto invernadero (GEI) y adaptarnos a los impactos que ya son, y
seran, inevitables. El IPCC, creado en 1988 por Naciones Unidas y
formado por unos dos mil cientificos internacionales, es cada vez
mas rotundo en sus informes, subrayando como hecho cientifico la
realidad del cambio climatico y su culpable, la accion humana
(Thobe, 2018). En este sentido, el Secretario General de Naciones
Unidas, Anténio Guterres, ha asegurado que es «la mayor amenaza
a la economia global» (UNFCC, 2019).

El IPCC apunta que el cambio climatico aumentara la probabilidad
de impactos graves, generalizados e irreversibles para las personas y
los ecosistemas. Entre la gran variedad de impactos, el [IPCC destaca
el debilitamiento de la seguridad alimentaria, la reduccion de la
biodiversidad y de los recursos de aguas superficiales y subterraneas,
el freno al crecimiento econdmico y la creacion de nuevas zonas de
pobreza, el aumento del desplazamiento de personas y de los
conflictos violentos, o el incremento de los riesgos para las personas,
los bienes, las economias y los ecosistemas, incluidos los riesgos de
estrés por calor, tormentas y precipitaciones extremas, inundaciones
costeras e interiores, deslizamientos de tierra, contaminacion del
aire, sequia, aumento del nivel del mar y de temporales costeros. El
IPCC publica peridodicamente unos informes donde actualiza y
ofrece todos los detalles al respecto.®

Por tanto, la comunicacion del cambio climatico deberia ser una
linea de investigacion prioritaria. Més si cabe en plena época de fake

® https://www.ipcc.ch/reports/
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news y negacionismos en aumento, cuando, por ejemplo, Donald
Trump, en su momento presidente de Estados Unidos, la segunda
nacion del mundo que mas contribuye con sus emisiones de GEI
problema, negd que fuera real y retird a su pais de la lucha contra el
mayor desafio al que se enfrenta la humanidad. En una sociedad
desinformada, o més bien mal informada, las decisiones que afectan
a la ciudadania no se toman de manera adecuada. Si el cambio
climatico es mentira, ;para qué invertir en descarbonizar nuestra
economia? ;Para qué cambiar nuestros habitos de vida, de
transporte, de consumo? La comunidad cientifica lo tiene claro: El
cambio climatico es real, y avanza cada vez mas. En nuestras manos
estd hacerle frente. Estamos a tiempo.

En este sentido, cada vez mas iniciativas se estdn poniendo en
marcha para realizar una aproximacion cientifica a la comunicacion
climatica. A modo de ejemplos recientes, cabe destacar el
Observatorio de la Comunicacién sobre Cambio Climatico, que
recoge la estela del Decalogo de Recomendaciones sobre
comunicacion del cambio climético impulsado por Ecodes, el cual
fue presentado en Donostia-San Sebastian en marzo de 2019 en el
marco del congreso ChangetheChange (Ecodes, 2019). Por su parte,
la Universidad Complutense de Madrid (UCM) celebraba durante
los dias 7 y 8 de octubre de 2020 su I Congreso Nacional de
Comunicacion de Cambio Climatico (UCM, 2020).

En Euskadi, cabe destacar el acuerdo al que llegaron el Gobierno
Vasco a través de su agencia medioambiental Thobe, la
radiotelevision publica vasca EiTB y el centro vasco de excelencia
en investigacion cientifica del cambio climatico Basque Centre for
Climate Change (BC3). Entre los objetivos de este acuerdo se
encontraban el aumento de la produccion y difusion de contenidos
informativos sobre cambio climatico y la creacion de un /livinglab,
denominado ClimateComLab que preveia «la creacion de una linea
de investigacion centrada en el estudio de la comunicacion del
cambio climatico, asi como también materias relacionadas como la
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percepcidn social del cambio climatico» (BC3, 2020). Para ello, se
plante6 la colaboracion con la Universitat Jaume [ para la
realizacion de estudios sobre percepcion social del cambio
climatico, o la puesta en marcha de un laboratorio Climatico de
Innovacion Audiovisual junto a EITB, que permitiera abrir una linea
de trabajo conjunto de investigacion y cocreacidon especifica y
continuada.

Sin embargo, todo cambid en marzo de 2020. La irrupcion de la
enfermedad COVID-19, causada por el coronavirus SARS-CoV-2,
trastocd no solo el incremento del interés por el cambio climético,
sino también por cualquier otra cuestion que no fuera la pandemia.
De esta manera, la informacion sobre la enfermedad, su origen, su
desarrollo, su impacto a nivel sanitario, econémico o social,
monopolizé el espacio de publicacion de todos los medios de
comunicacion. ;Qué ocurrid con los contenidos relacionados con el
cambio climatico en los meses siguientes a la llegada de la COVID-
19?7 ;Qué encuadres nuevos surgieron? Mediante el analisis de los
contenidos de los programas de divulgacion cientifica de EITB
pretendemos dar respuesta a dichas preguntas.

EITB, EL GRUPO DE COMUNICACION PUBLICO VASCO

Antes de comenzar con el relato de los resultados de la investigacion,
vamos a realizar una breve explicacion sobre Euskal Irrati Telebista
(EITB) (en euskara, Radio Television Vasca), el grupo de
comunicacion publico de la Comunidad Auténoma Vasca (CAV)
cuyos programas de divulgacion cientifica hemos analizado. EITB
fue fundado en 1982 por el Gobierno Vasco para constituir una radio
y television publica en Euskadi y contribuir al uso normalizado del
euskara, la lengua vasca. Junto con EITB Media S.A.U., empresa
que realiza la produccién y emision de las cadenas de radio,
television e internet, forma el grupo de comunicacion publico de la
CAV.
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La primera emision de Euskal Telebista tuvo lugar el 31 de diciembre
de 1982 con la retransmision del mensaje del entonces lehendakari
Carlos Garaikoetxea. De esta manera, se convertia en la primera
television autonomica del estado. Un mes antes de la primera
emision ya habian empezado las emisiones de Euskadi Irratia (el
canal de radio en euskara) y pronto le seguirian Radio Euskadi y
Radio Vitoria, mientras que la emision del segundo canal de ETB (en
castellano) no llegaria hasta 1986. Ademas, el grupo comenzd con su
difusion internacional, y después del pionero Galeusca’, se crearon
los canales ETB Sat'y Canal Vasco.

En la actualidad, Euskal Telebista cuenta con dos cadenas
principales, ETBI, generalista en euskara, y E7B2, generalista en
castellano, y dos canales tematicos, £7B3, dedicado al contenido
infantil y juvenil, que emite en euskara desde el 10 de octubre de
2008; y ETB4, con programacion bilingiie, que se centra en el
entretenimiento de produccion propia (series, peliculas y deporte) y
comenzd a emitir el 29 de octubre de 2014.

Asimismo, Euskal Telebista distribuye su programacion por medio
de la web EiTB.eus y el servicio VoD (video bajo demanda)
EiTBnahieran (“EiTB a la carta” en euskara), ademas de ciertas
redes de cable o satélite nacionales e internacionales, donde cuenta
con el canal generalista EITB Basque.

Recientemente, en su esfuerzo por adaptarse a los consumos de
contenidos multimedia mediante dispositivos moviles, EITB ha
puesto en marcha dos nuevas aplicaciones mdviles para noticias y
contenidos a la carta, que sustituyen a la anterior aplicacion. Se trata
de EITB Albisteak (EITB Noticias en euskara) y EITB Nahieran,

" Galeusca TV fue un canal de television internacional por satélite que emitié desde el 31 de
diciembre de 1996 a septiembre de 1998. EI nombre Galeusca hace referencia a las tres
comunidades auténomas que participaron en el proyecto a través de sus grupos de
radiodifusion: Galicia (Television de Galicia), Pais Vasco (Euskal Telebista) y Catalufia
(Televisié de Catalunya).
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apps que pueden instalarse en dispositivos 10S y Android, tanto para
smartphones como para tablets.

Ademas del Pais Vasco, la sefial terrestre de ETB se retransmite,
mediante acuerdos, también en la Comunidad Foral de Navarra. Las
sefales vascas alcanzan también Cantabria, La Rioja y areas de
Burgos. Por su parte, en el Pais Vasco francés es posible la recepcion
de los servicios en euskera por via satélite, mediante suscripcion
gratuita.

En cuanto a las radios del grupo, EITB cuenta con cinco redes que
abarcan el territorio vasco y navarro, conocidas globalmente como
EITB Radio (EITB Irratia en euskara): Euskadi Irratia (radio
generalista en euskara), Radio Euskadi (radio generalista en
castellano), EITB Musika (radio bilingiie especializada en musica y
cultura), Gaztea (joven en euskara, radioférmula musical en
euskara), y Radio Vitoria (radio generalista principalmente en
castellano, que se circunscribe a la provincia de Alava).

EL CAMBIO CLIMATICO EN LOS PROGRAMAS DE
DIVULGACION DE EITB

El objeto de estudio de este trabajo se ha centrado en los cuatro
programas de divulgacion cientifica de EiTB, tres de radio y uno de
television: «Hagase la luz», «La mecénica del caracol», «Norteko
Ferrokarrilay (Ferrocarril del Norte en euskara) (Radio); y
«Teknopolis» (Television) durante la temporada 2019-2020
(septiembre-2019-julio-2020), para comprobar como ha sido el viraje
de los encuadres en torno al cambio climatico y como le ha afectado
la aparicion y desarrollo de la pandemia por coronavirus. Se han
elegido estos programas porque sus responsables incluyen
contenidos sobre cambio climatico y temadticas ambientales
relacionadas directa o indirectamente, de manera que son un buen
objeto de estudio para comprobar como les afectd la irrupcion de la
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COVID-19 y la evolucion de dichos contenidos a lo largo del resto
de la temporada.

A continuacidn, se ofrece una breve ficha informativa de cada uno
de dichos programas de divulgacion cientifica de EITB:

La mecanica del caracol, Radio Euskadi (castellano): Se
autodefine como «un espacio dedicado a la divulgacion de la
ciencia, la tecnologia y la historia», dirigido y presentado por
Eva Caballero. Se emite de lunes a viernes, de 19:00 a 20:00
horas y de 01:00 a 02:00. Disponible en internet:
https://www.eitb.eus/es/radio/radio-euskadi/programas/la-
mecanica-del-caracol/

Hagase la luz, Radio Euskadi (castellano): Presentado por
Goizalde Landabaso los sdbados y domingos por las
mafianas, es un programa que se autodefine como «ligado a
la actualidad desde diferentes vertientes. La filosofia, la
geopolitica, la crisis climatica o las ultimas tendencias en
urbanismo. Y junto a ello miradas propias desde la musica,
la fotografia, la literatura o la pintura». Cabe sefialar que el
BC3 mantuvo durante la temporada objeto de estudio una
colaboracion por la que intervenian de manera habitual
investigadores del centro. Disponible en internet:
https://www.eitb.eus/es/radio/radio-
euskadi/programas/hagase-la-luz/

Norteko  Ferrokarrila, FEuskadi Irratia (euskara):
Divulgacion cientifica «con criterios sostenibles y
solidarios», presentado por Guillermo Roa, “Willy”, en
colaboracion con la Fundacién Elhuyar, los viernes a las
22:00y los domingos a la sobremesa. Disponible en internet:
https://www.eitb.eus/eu/irratia/euskadi-
irratia/programak/norteko-ferrokarrila/

Teknopolis, ETB 1 y ETB 2 (euskara y -castellano):
Presentado por Ifiaki Leturia, es un programa de divulgacion
cientifica y tecnologica realizado por la Fundacion Elhuyar
para ETB. En la temporada objeto de estudio contd con la
ayuda del Departamento de Desarrollo Econdémico e
Infraestructuras del Gobierno Vasco, Departamento de
Educacion del Gobierno Vasco, Mondragon Unibertsitatea,
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la Universidad del Pais Vasco (UPV-EHU), la Universidad
Publica de Navarra (UPNA-NUP), Tknika, y la Fundacién
Espaiiola para la Ciencia y la Tecnologia (FECYT). Se emite
los sdbados a las 13:30, en ETBI y los domingos a la misma
hora en ETB2. Disponible en internet:
https://www.eitb.eus/es/television/programas/teknopolis/

Para nuestra investigacion, analizamos por tanto dichos programas
de divulgacion cientifica durante la temporada 2019-2020 cuando su
contenido trataba sobre el cambio climatico, el medio ambiente, y la
COVID-19.

RESULTADOS Y CONCLUSIONES

El programa “Hagase la luz” destaca por ser el que mas espacio
dedicé de los cuatro consultados al cambio climatico. Ello se debe
en gran medida a que su responsable, la periodista y escritora
Goizalde Landabaso, cont6 con la colaboracion semanal de BC3. En
concreto, pasaron por el mismo hasta 22 investigadores diferentes de
BC3, algunos en varias ocasiones, tal y como sefiala y recopila la
propia pagina web de dicho centro de excelencia vasco®. Del total de
109 programas emitidos en aquella temporada, 27 tuvieron de
protagonistas a los expertos de BC3.

La especializacion de cada investigador marco el contenido de cada
programa, de manera que se pudo escuchar hablar, entre otros temas,
sobre deforestacion, COP25, océanos, impuestos verdes,
alimentacion, glaciares, biodiversidad, migracion o transicion
energética en su relacion con el cambio climatico. Este hecho nos
indica, a su vez, varias conclusiones concretas interesantes en su
aspecto comunicativo, y en esa relacion entre la comunidad

8 https://info.bc3research.org/es/2020/03/09/bc3-colabora-con-el-programa-de-

radio-hagase-la-luz-de-radio-euskadi/
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cientifica, los centros de investigacion, y los medios de
comunicacion:

- Disponer de investigadores dispuestos a colaborar en medios
permite la creacién y asentamiento de una agenda de
contactos entre los investigadores y los periodistas, que
facilita la difusion mediatica de contenidos cientificos, en
este caso sobre cambio climatico.

- Es wuna consideracién importante para comunicar
correctamente el cambio climético que se cuente con un
repertorio de investigadores que responden a los medios en
funcion de su especializacion, de su linea de investigacion.
Se trata de una cuestion compleja que a nivel cientifico se
enfoca de manera transdisciplinar y contar con una fuente
que domine el contenido contribuye a mejorar su calidad.

Sin embargo, al igual que en el resto de programas, la pandemia
impidié la aparicion de temas que no fueran directamente
relacionados con la enfermedad. Asi, la COVID-19 fue la
protagonista indiscutible de «Hagase la luz» hasta el final de
temporada, y frend en seco la colaboraciéon que BC3 mantenia con
el mismo.

Los meses de marzo a mayo —recordemos que en ese momento nos
encontrabamos en plena expansion de la pandemia y con las medidas
de confinamiento domiciliario generalizado de la poblacion— fueron
un monologo practicamente marcado por las consecuencias
sanitarias y econdmicas del coronavirus. Pasado este tiempo, se
empezd a querer escuchar voces que reclamaban una perspectiva
ambiental —y también climatica- a la cuestion. El caracter zoondtico
del coronavirus, o el impacto ambiental global causado por los seres
humanos que facilita la aparicién, propagacion e incremento de
enfermedades, empezaron a aparecer también en los medios. En el
caso concreto del programa de Landabaso, el 30 de mayo dialogaba
con la filosofa y profesora de filosofia, Arantza Etxeberria, que
explico qué son los virus y recalcé que son parte de la naturaleza.
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Tras el programa de Landabaso, «La mecénica del caracol» fue el
que mas espacio dedico al cambio climatico en esta temporada 2019-
2020, asi como a contenidos relacionados con el medio ambiente. Si
bien es cierto que se trata de un programa que se emite casi a diario,
y por tanto con mas posibilidades de incluir contenidos diferentes,
hay que recordar que cubre aspectos muy amplios de la ciencia, la
tecnologia e incluso de la historia. Por tanto, es de destacar y de
agradecer el interés de su responsable, la periodista Eva Caballero,
por las cuestiones climaticas y ambientales. En concreto, de los 192
programas emitidos, siete programas tuvieron como protagonista
contenidos climaticos, y 37 relacionados con el medio ambiente de
manera directa o indirecta.

«La mecanica del caracol» es ademas un buen ejemplo para
comprobar la evolucion de los contenidos climaticos en la agenda de
los medios de comunicacion en general, asi como el viraje producido
a raiz de la aparicion de la pandemia. El cambio climatico fue una
tematica que gand mucho peso entre los meses de septiembre y
diciembre, y que refleja el momento de incremento de la atencion
mediatica y social que disfrutaba por aquel entonces. En este sentido,
si bien este programa toca temas de divulgacion cientifica en
general, su responsable estd muy atenta a la actualidad, la cual marca
por tanto en buena manera la agenda de contenidos que apareceran
finalmente en el programa. La publicacion del informe del IPCC, el
Acuerdo de Paris o la Cumbre del Clima de Madrid (COP 25) fueron
en esa €poca protagonistas mediaticos indiscutibles, y asi recibieron
cobertura también en el programa dirigido por Caballero. Pero no
fueron los Unicos. También se pudo escuchar hablar de ejemplos de
la influencia que ha tenido el clima en las migraciones y en el auge
y declive de civilizaciones, o el proceso de descongelamiento del
permafrost en el Artico y como esta alterando el ciclo de carbono.

Pero como se ha apuntado anteriormente, todo cambio con la llegada
de la pandemia. Cabe destacar que «La Mecanica del caracol» fue el
primer programa de los analizados en tocar el tema. En concreto, en
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el del dia 5 de febrero, cuando se empezaba a hablar de la incidencia
de un tipo de virus, un coronavirus, que habia aparecido en una
ciudad china hasta entonces desconocida por estos lares, Wuhan, y
cuales podrian ser sus consecuencias. Este hecho refleja las
caracteristicas de rapidez e instantaneidad de un medio como la
radio, y también la agilidad periodistica de la responsable del
programa.

A partir de ese momento, la COVID-19 protagonizé como deciamos
la agenda tematica del programa hasta final de temporada. En
concreto, contabilizamos 38 programas en los que la enfermedad se
toca de alguna manera. Si bien aparecieron otros contenidos
divulgativos, la pandemia siempre protagonizo de una u otra manera
el programa, cubriendo aspectos muy variados, y con diversos
expertos vascos en epidemiologia, microbiologia, gendmica,
veterinaria o psiquidtrica. Aqui también destaca una de las
caracteristicas de este programa, y es la aparicion habitual de
expertos vascos o que estan en Euskadi por algiin motivo, lo que le
da un valor mas de contacto y cercania con los oyentes de un medio
de ambito local-autonomico. Posteriormente, al igual que en
«Hégase la luz», se empezaron a escuchar voces que reclamaban una
perspectiva ambiental —y también climdtica- a la cuestion.

Asimismo, un tema que despertd el interés mediatico general fue
comprobar en qué medida la ralentizacion de la actividad econémica
y social, protagonizada con el confinamiento domiciliario, supuso la
mejora del medio ambiente (menos contaminacidén, una mayor
aparicion y tranquilidad de las especies, de la naturaleza y los
ecosistemas). En este sentido, el programa de Eva Caballero también
recabd la ayuda de expertos. En concreto, contactd con la directora
de BC3, Maria José Sanz, que intervino en dos programas (el 5y 6
de mayo) para hablar sobre la influencia que factores ambientales y
la contaminacion pueden tener en la propagacion del coronavirus, y
sobre el impacto ambiental del aumento del consumo de los
denominados «superalimentos» (alimentos como la quinoa, el
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aguacate o el cacao), ya que se trataba de un estudio que la propia
Sanz habia publicado recientemente junto a otra investigadora del
centro, Ainhoa Magrach. A partir de esa fecha, los contenidos
relacionados con la COVID-19 siguieron siendo los protagonistas
practicamente de todas las emisiones, pero empezaron a tener mas
cabida otras tematicas diferentes, en la linea de divulgacion
cientifica general habitual del programa.

El programa radiofonico «Norteko Ferrokarrila» apenas contd con
presencia de contenidos climaticos. Dirigido y presentado por el
doctor en Quimica y divulgador cientifico Guillermo Willy Roa, tan
solo tocd el tema en uno de los 42 programas de la temporada. En
concreto, en el emitido el 24 de enero, en el que entrevistd al
investigador vasco de BC3 Unai Pascual, que habl6 del informe®
sobre el estado de la biodiversidad en el mundo publicado por la
Plataforma  Intergubernamental  Cientifico-normativa  sobre
Diversidad Biolégica y Servicios de los Ecosistemas (IPBES en sus
siglas en inglés) y del que forma parte como experto.

No obstante, cabe decir que Roa si incluyd contenidos
medioambientales en 6 de los 42 programas analizados, lo cual
también es de agradecer en un programa con menor periodicidad y
enfocado en la divulgacion general de la ciencia y la tecnologia.
Contenidos sobre los superincendios de Australia, la contaminacion
por plasticos de los océanos, la biodiversidad y los ecosistemas en
Euskadi, o musica de tematica ecologista tuvieron cabida en el
mismo.

En la misma linea que el resto de los programas, la COVID-19
trastoco el devenir habitual de «Norteko Ferrokarrila». La primera
vez que aparecio el tema fue en concreto en el programa del 27 de
marzo, con la entrevista al epidemidlogo del hospital vitoriano de

® https:/lipbes.net/sites/default/files/2020-
02/ipbes_global_assessment_report_summary_for_policymakers_es.pdf
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Txagorritxu Ignacio Garitano. A partir de ahi la pandemia
protagonizo también el programa dirigido y presentado por Roa.

El programa televisivo de divulgacion «Teknopolis» destaca por la
ausencia de contenidos climaticos. En ninguno de los 36 programas
emitidos en las dos cadenas generalistas de ETB, en castellano y en
euskara, apareci6 el cambio climatico de manera expresa. Ahora
bien, si se emitieron 7 programas con contenido relacionado con el
medio ambiente y, en concreto, en uno de ellos, apareci6 la cuestion
climatica de manera indirecta. Fue el programa emitido el 26 de
enero titulado «Guerra contra las bacterias resistentes». En el mismo
se entrevistd a varios expertos relacionados con el tema, entre los
que aparecidé la directora de BC3 para ofrecer asi el enfoque
ambiental y climatico.

El tema de la COVID-19 tard6 en aparecer en «Teknopolis». En
concreto, en el programa emitido el 22 de marzo “El éxito de los
virus”. Su presentador, Inakileturia, justificd esta tardanza en el
comienzo de este: «Ha sido intencionado. Visto el desarrollo de los
acontecimientos, nadie sabe lo que puede pasar desde que grabamos
esta presentacion hasta que se emite, y por eso hemos decidido tratar
el tema desde cierta distancia». En este sentido, cabe destacar que
«Teknopolis» se caracteriza por ser un programa bien trabajado,
reposado, y en cierta manera atemporal y no tan pegado a la
actualidad como otros programas de cardcter mas informativo.
Posteriormente, al igual que el resto de los programas, la pandemia
acapard la atencion de sus responsables, que emitieron varios
programas seguidos cubriendo varios aspectos relacionados con la
misma.

Finalmente, con el objetivo de complementar esta investigacion,
afiadimos algunas de las conclusiones que obtuvimos en otro trabajo
realizado de forma paralela, el cual abord¢ el reto de la convergencia
digital en EiTB a través de los contenidos multimedia de cambio
climatico, y que vienen a reafirmar los resultados. En aquella

- 118 -



ocasion, la idea fue comprobar en qué manera el grupo de
comunicaciéon publico vasco se ha adaptado a la nueva realidad
multimedia digital, en la que los contenidos aparecen, se mueven y
adaptan entre unos canales y otros. Para ello, utilizamos como
muestra los contenidos multimedia del portal web de EiTB durante
siete meses, de enero a julio de 2020, a través de la etiqueta «cambio
climatico».

Entre las conclusiones que mas nos interesan para la presente
investigacion, destacamos que el enfoque local (entendido desde el
nivel municipal hasta el autonomico y el estatal) predomin6 sobre el
internacional. Este hecho es especialmente importante y positivo
cuando se publican este tipo de contenidos en los medios de
comunicacion. La percepcion de lejania que puede sentir la
poblacién ante el cambio climatico puede contrarrestarse si se
presentan contenidos que reflejan como se trata de un problema que
afecta a nuestras vidas de manera directa, cercana. Es decir, ayuda
en mayor medida a acercar este reto a la ciudadania de Euskadi, asi
como también a incrementar la participacion ciudadana en el debate
climatico en los espacios de la corporaciéon publica de radio y

television.
Imagen 1. Encuadres
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Fuente: Elaboracion propia

Con relacion a la tematizacion del cambio climatico, los resultados
revelaron la preeminencia de los encuadres tanto cientifico como
econdmico, en detrimento de otros, como uno muy habitual del
periodismo ambiental, el activismo. Ademas, también destacaron las
perspectivas en biodiversidad y politica. El BC3 fue la principal
fuente cientifica consultada, gracias a la colaboracion habitual de
varios de sus investigadores.
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RESUMEN

El cambio climatico tuvo una competencia sin precedentes con el
coronavirus Covid-19 en la agenda mediética. Tuvo que rivalizar no con
cualquier tema, sino con el tema que posiblemente haya alcanzado uno
de los mayores porcentajes de presencia medidtica -si no es el que mas-
en los articulos de prensa de la historia. El presente articulo se centra
en el andlisis de la cobertura de los términos «cambio climatico»,
«calentamiento global» y «crisis climatica» en prensa espafiola (E/
Pais, El Mundo, La Vanguardia y Expansion) en el afo 2020 y se
compara con 2019. Se efectiia un analisis cuantitativo y cualitativo con
varias variables: evolucion del volumen de cobertura, los picos de
atencion, el porcentaje de presencia, los marcos, los temas y las escalas.
Las fuentes principales son los datos de MeCCO (Media Climate
Change Observatory), publicados por la Universidad de Colorado, y los
Resumenes mensuales publicados en ReCambia (Ladecom), publicados
en la Universidad de Sevilla. Por otro lado, se estudian los términos
«coronavirus» y «covid», y se contrastan cuantitativamente con los
términos climaticos mencionados. El analisis cualitativo de los
argumentos de vinculacion entre la crisis sanitaria y la crisis climatica
se estudiaron con la herramienta DAFO.

Como resultado se percibe un desplazamiento de la cobertura de la
crisis climatica con la crisis sanitaria. Los principales picos y el mayor
porcentaje de presencia de los términos climéticos estudiados se
produjeron en enero y febrero, tras el hito de la Cumbre de Madrid, y
luego en el mes de noviembre, coincidiendo con las elecciones
estadounidenses. E/ Pais fue el diario que mas atencion mediatica
mostrd, aunque La Vanguardia fue el periddico que mas relevancia le
otorgd en las portadas y editoriales. Prevaleciéo el marco politico,
seguido por el marco meteorologico y el econdmico, y la escala
internacional. Por otro lado, destacaron las referencias que aludian a
que la crisis sanitaria podia ser una oportunidad de reconducir el
impacto de buena parte de la humanidad y de los modelos de
produccion y consumo hegemonicos caducos en el planeta.
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INTRODUCCION

Nos encontramos en un momento histérico excepcional ante la realidad
del cambio global (Duarte, 2006: 23), un reto de una gran dimension
que requiere una gran respuesta. El cambio global muestra que el ser
humano esta modificando el estado de estabilidad relativa de la biosfera
en los Ultimos miles de afios y forzando su variabilidad natural. El
crecimiento de la extralimitacion de la especie humana en varios
umbrales ambientales (Rockstrém et al, 2009) conlleva el aumento del
desequilibrio en la biosfera en la presente etapa del Antropoceno
(Crutzen y Stoermer, 2000), con el riesgo de retroalimentaciones
climaticas potenciales que podrian llevar a la Tierra a un estado de
«invernadero» si el aumento de la temperatura global supera ciertos
umbrales (Steffen et al, 2018). Hoy el cambio climatico es una
manifestacion de este cambio global, llamado a ser su principal motor,
determinando cada vez en mayor medida la alteracion del
funcionamiento y de los servicios de los ecosistemas terrestres a escala
mundial (Duarte, 2006: 93). El cambio climético se erige como un reto
esencial para el ser humano y multitud de especies.

La percepcion publica del cambio climético ha progresado de diferente
manera en las distintas regiones del mundo a lo largo de las tltimas
cuatro décadas. La cobertura medidtica del cambio climatico y del
calentamiento global estd determinada por diferentes elementos. En
algunos paises todavia predominan debates medidticos sobre su
reconocimiento y la influencia antropogénica (Boykoff, 2013; Painter,
2011) a pesar de que prevalece un amplio consenso en la literatura
cientifica (Cook et al, 2013). No es el caso de Espafia, donde el
escepticismo y negacionismo es minoritario (Hornsey et al., 2018;
Meira et al., 2013; Tranter y Booth, 2015). El funcionamiento del
gjercicio de la profesion y las peculiaridades de las empresas
periodisticas muestran que el cambio climatico y el calentamiento
global no se tratan de manera homogénea (Carvalho y Burgess, 2005;
Mancinas-Chavez, 2013). Por otro lado, la irrupcion de nuevos
problemas, mas inmediatos, como por ejemplo los derivados de la crisis
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econdmica son sefialados como factores influyentes en la reduccion de
la cobertura en el &mbito espafiol (Pico, 2013).

En Espaiia, la atencion mediatica sobre el cambio climatico comenzo
en la década de los noventa. Los medios de comunicacidén, como
responsables de una funcion social en su labor, han ejercido un papel
decisivo en la divulgacion de la informacion cientifica. La prensa es un
soporte idoneo para la investigacion por ofrecer una mayor profundidad
y variedad de matices. Son espacios significativos donde se dirimen
elementos importantes de los debates y argumentos de las agendas
politicas, econdmicas y sociales, y en donde suele abordarse, con mayor
profundidad, una mayor diversidad de perfiles en torno a un tema
(Barkemeyer et al., 2017; Dirikx y Gelders, 2008), con unos encuadres
determinados (Entman, 1993). La frecuencia del abordaje de los riesgos
en la prensa esta relacionada con la percepcion de la ciudadania (Combs
y Slovic, 1979) y con su inclusion en la agenda politica (Devitt y
O'Neill, 2017). Por ello, constituyen un soporte idéoneo para la
investigacion de la relevancia social de un tema como el que nos ocupa.

La comunicacion del cambio climatico en la prensa en Espafia ha sido
investigada por numerosos articulos y obras colectivas (Erviti y Leon,
2017; Ferndndez-Reyes, 2018)'°. En dicha literatura se observa que los
intereses politicos y el alineamiento ideoldgico priman sobre la
necesidad de crear conciencia (Blanco, Quesada y Teruel, 2013). Los
editoriales muestran un limitado interés sobre el cambio climatico
(Quesada, Blanco y Teruel, 2015), siendo los periddicos progresistas los
que mas abordar este tema en sus editoriales (Fernandez-Reyes,
2010a,b; De Rueda, 2014) y los diarios mas conservadores los que han
aceptado los enfoques negacionistas o escépticos en mayor medida
(Erviti y Leon, 2017). No obstante, se reconoce que el negacionismo se
ha debilitado frente al consenso cientifico (Dominguez, Lafita y Mateu,

10 También se ha abordado en obras colectivas como: Fernandez-Reyes y Mancinas-Chavez
(2013), Fernandez-Reyes y Tourinho (2013), Ledn (2013), Pifiuel (2013), Ledn (2014a, b),
Fernandez-Reyes R, Pifiuel JL, Tourinho IM y Carvalho A (2015), Pifiuel (2016), De-Casas y
Rodrigo-Cano (2018), Fernandez Reyes, R. y Rodrigo-Cano (2018, 2019), Fernandez Reyes,
R. y Rodrigo-Cano, D. yTourinho IM (2020)
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2016), si bien el escepticismo climatico no ha tenido una presencia
notable en la prensa espafiola (De Lara, 2013; De Rueda, 2014). En
conclusion, la demarcacion ideoldgica tiene un especial peso en la
percepcion cientifica que muestran los medios sobre el cambio
climatico (Fernandez-Reyes, 2010b; Gozzer y Dominguez, 2011) y en
las metodologias de investigacion (Jiménez-Gomez y Martin-Sosa,
2018, Martin-Sosa y Jiménez-Gomez, 2018). Los periddicos espaiioles
se centran, con demasiada frecuencia, en las consecuencias en
detrimento de las causas y soluciones al problema (Lopera, 2013; Meira
et al.,, 2013; De Rueda, 2014; Lopera y Moreno, 2014, Moreno y
Almirdn, 2021), al igual que en otros paises. El marco es principalmente
politico (Fernandez-Reyes, 2010b; Leon y Lara, 2013; De Rueda, 2014;
Arcila-Calderén, Mercado, Pifiuel-Raigada y Suarez-Sucre, 2015; Erviti
y Leon, 2017), que resulta de la preponderancia de fuentes politicas
(Erviti y Ledn, 2017). Por otro lado, la informaciéon aborda el cambio
climatico, principalmente como algo lejano en el espacio, y lejano para
la ciudadania, lo cual no ayuda a su participacion en la resolucion del
conflicto (Parrat, 2009; Noguera, 2013; Quesada, Blanco y Teruel, 2015;
Leon y Erviti, 2015; Fernandez-Reyes, Pifuel y Aguila-Coghland,
2017). Esta realidad también estd presente en otros paises.

La influencia de los medios de comunicacion en la opiniéon publica
parece considerable. Se observa un paralelismo entre la cobertura en
prensa del cambio climatico y el calentamiento global, y el interés
social sobre el tema, reflejado en las busquedas de Google (Fernandez-
Reyes 2015). Lopera (2013) encuentra cierta relacion entre el contenido
y planteamiento de las noticias sobre la ciencia del clima y como los
ciudadanos espanoles perciben el cambio climatico. Heras, Meira y
Benayas (2018) observan como perciben los espafioles el cambio
climatico y aparecen resultados similares a los que concluyen las
investigaciones sobre la comunicacion del cambio climatico: por
ejemplo, la primacia de las consecuencias sobre las soluciones o el
escaso porcentaje de escepticismo o negacionismo. Sus conclusiones
sugieren que los espafioles adoptan el rol, en su mayor parte, de
observadores, posiblemente en la misma linea de lejania con el reto que
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ya comentabamos. De hecho, «los efectos sociales del cambio climatico
aparecen en muy menor medida» en la percepcion ciudadana, lo cual
puede ser un lastre para su reaccion.

La crisis climatica ha sido un asunto marginal para los medios
espafioles, si bien en 2019 hubo un cambio de tendencias,
contabilizando varios meses con récords de cobertura (Fernandez-
Reyes, 2020). En este afio Greta Thunberg, icono de las movilizaciones
climaticas, fue personaje del ano de la revista Time. Varias
manifestaciones mundiales por el clima movilizaron, de manera
inaudita, a millones de ciudadanos y ciudadanas. Se celebr6 la Cumbre
de Chile en Madrid y la emergencia climatica generd numerosas
declaraciones institucionales, ademas de ser la palabra del afio para el
Oxford English Dictionary.

Pero llegd el afio 2020, que pasara a la historia como el afio del
coronavirus. La crisis sanitaria influyd en el desplazamiento de la
atencion mediatica de la crisis climatica, como la de otros muchos
temas. La cobertura mediatica de los términos «cambio climaticoy,
«calentamiento global» o «crisis climatica» en 2020 mostraria, como
veremos, una pérdida de relevancia con respecto a 2019 en numerosos
aspectos.

OBJETIVOS Y METODOLOGIA

Este estudio se plantea tres objetivos principales: a) Analizar la
influencia de la cobertura mediatica de la crisis sanitaria en el abordaje
medidtico de la crisis climatica; b) Estudiar la pérdida de relevancia
mediatica de la crisis climatica en 2020; y ¢) Estudiar qué marcos, temas
y escalas prevalecieron en los articulos aparecidos en las portadas y
editoriales.

Partimos del marco teérico de la agenda setting, la teoria del
establecimiento de la agenda (McCombs y Shaw, 1972), que considera
que los medios de comunicacion influyen en la agenda ptblica a través
del interés otorgado a los temas. Elementos como la prioridad, la
frecuencia u omision, o el espacio dedicado muestran qué asuntos son
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considerados importantes. Dicha teoria se centra en qué temas
seleccionan los medios de comunicacion y no tanto sobre qué pensar
sobre dichos temas. En este sentido, ademds de proporcionar
informacion, los medios trazan qué asuntos han de ser considerados
como mas importantes.

Para el primer objetivo se utilizan dos metodologias diferentes. Una
cuantitativa, que permite comparar el porcentaje de articulos contienen
alusiones a los términos «coronavirus» o «covid» con los que contienen
alusiones a los términos «cambio climatico», «calentamiento global» o
«crisis climatica» en los diarios El Pais 'y El Mundo. Para ello se uso6 el
buscador ProQuest. También se estudiaron los vinculos analizando el
porcentaje de articulos donde aparece «cambio climatico» y también
«coronavirusy y el porcentaje de articulos donde aparece «coronavirusy
y también «cambio climatico» en E!/ Pais y El Mundo, también con
ProQuest. La segunda metodologia, cualitativa, recopila, mediante la
herramienta DAFO, vinculos establecidos entre la crisis sanitaria y la
crisis climatica en la prensa estudiada.

El segundo objetivo trata de identificar la relevancia o prominencia
otorgada al cambio climatico y al calentamiento global. Por relevancia
se entiende «el grado en que un tema en la agenda se percibe como
relativamente importante» (Dearing y Rogers, 1996: 8). En el presente
estudio se proponen las siguientes variables para identificar la
relevancia: el volumen de cobertura (comparado con otros anos y con
las tendencias), picos de atencion mediatica, porcentaje de presencia
mediatica con respecto al total de articulos y aparicion de los términos
climaticos estudiados en lugares de especial interés, en este caso
portadas y editoriales. La informacion se extrae del recopilatorio
mensual que se ha publicado en el blog!!. Dichos Resimenes mensuales
se efectiian estudiando la presencia de los términos «cambio climatico»
o «calentamiento global» en los cuatro diarios que son actualizados
cada mes en Media and Climate Change Observatory (MeCCO), de la
Universidad de Colorado: El Pais, El Mundo, La Vanguardia y

11 hitps://recambiacambioclimatico.com
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Expansion. Los diarios El Pais y El Mundo son estudiados con el
buscador Factiva, y La Vanguardia y Expansion con My News. Los
diarios impresos se seleccionaron en 2015 por ser de mayor difusion en
distintos &mbitos (general, regional? y sector econdmico) a partir de la
0OJD, de mayor espacio geografico y de mayor disponibilidad de acceso
en el tiempo a través de los buscadores en Internet.

Para el tercer objetivo se aflade «crisis climatica» a los términos
«cambio climatico» y «calentamiento global» para incluir nueva
terminologia utilizada (Erviti, 2020). Se recogen y analizan los articulos
que nombran estos términos en las portadas y editoriales. Se estudian
los cuatro diarios impresos citados a través del buscador My News. Y
se aplican las siguientes variables y categorias: marcos (politico,
econémico, meteoroldgico-climatico, cientifico-natural, social,
mediatico-cultural); temas; y escala (local, provincial, regional,
nacional, europea e internacional).

RESULTADOS

INFLUENCIA DE LA COBERTURA DE LA CRISIS SANITARIA EN LA
COBERTURA DE LA CRISIS CLIMATICA

Comparativa cuantitativa

El cambio climatico ha tenido una competencia sin precedentes en la
agenda mediatica con el coronavirus. Los términos «coronavirus» o
«covid» no tuvieron apenas presencia en 2019. Sin embargo, llegd a
estar presente en el 58,6 % de los articulos a lo largo del mes de abril
en los diarios E/ Pais (51,2 %) y El Mundo (65,9 %, si bien lleg6 a tener
incluso el 68 % en los primeros 16 dias de abril). El cambio climatico
ha tenido que competir no con cualquier tema, sino con el tema que
posiblemente haya alcanzado uno de los mayores porcentajes de
presencia mediatica -si no es el que mas- en los articulos de prensa de

12 | a Vanguardia tiene una difusion nacional, si bien, los temas de portada y editoriales en la
edicion impresa sigue teniendo un alto caracter regional
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la historia. Es una hipotesis interesante de verificar. Por desgracia, no
disponemos de buscadores que nos faciliten estudiar términos
disruptivos como pudo ser, por ejemplo, «guerra» en 1936. Pero si
buscamos términos que han generado conmociones generales recientes,
como «crisis» o «Lehmany, observamos que su mayor pico en octubre
de 2008 en El Pais alcanzo6 un 17,3 % (en The New York Times fue de
un 31,6 %), lejos de los porcentajes alcanzados por el coronavirus.

Porcentaje de presencia de "coronavirus” o "covid" con respecto a "cambio

climdtico®, “calentamiento global" o “crisis climatica"

70,0
60,0

50,0

Gréfico 1.- Porcentaje de articulos con alusiones a los términos «coronavirus» o «covidy
(en azul) y de «cambio climatico», «calentamiento global» o «crisis climatica» (en rojo) con
respecto al total en los diarios El Pais y El Mundo

La tendencia resultante del grafico anterior es muy parecida a la
tendencia internacional, en la que la atencidon mediatica sobre el
«covid» o el «coronavirus» bajo a partir de abril de 2020, a pesar de que
la pandemia se agravé en los meses posteriores:
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Grafico 2.- Alusiones a «covid» y «coronavirusy en periodicos de distintas regiones del
mundo y total (Pearman et al, 2021)

La atencion mediatica de la crisis sanitaria ha mostrado una tendencia
a la baja a partir de mayo, aunque ha mantenido una presencia ingente.
Cuando comparamos las alusiones, observamos que las referencias a
«coronavirus» o «covid» se contabilizan por decenas o centenas al dia,
mientras que las de «cambio climatico», «calentamiento global» o
«crisis climatica» apenas sobrepasaban la decena. Ello ha influido, de
alguna manera, en que se haya desplazado el volumen de atencion a la
crisis climatica. Se observa un nivel inferior de porcentaje de presencia
de articulos que nombraban «cambio climatico», «calentamiento
global» o «crisis climatica» con respecto a 2019. El porcentaje de
articulos donde aparecen mencionados «covid» o «coronavirus» ha sido
del 37 % en los meses de marzo a diciembre de 2020, mientras que el
porcentaje de articulos con «cambio climatico», «calentamiento
global» o «crisis climatica» ha sido de 1,3 % (era de 2,1 % en los 12
meses anteriores). La bajada se percibe de manera mas notoria porque
veniamos de tener el mayor porcentaje de la historia en diciembre de
2019 con la Cumbre de Madrid, en el que se llegd a alcanzar un 4,8 %.
Resumiendo, los diarios nombraron los términos «cambio climaticoy,
«calentamiento global» o «crisis climatica» uno de cada 76 articulos,
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mientras que incluian los términos «covid» o «coronavirus» en uno de
cada 2,7 articulos, entre marzo y diciembre de 2020.

Porcentaje de presencia de "cambio climatico”, "calentamiento global” o
"crisis climdtica”

ene-09
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5
@ @ o

Porcentaje de presencia de "cambio climatico”, "calentamiento global" o
“erisis climética”

Gréfico 3 y 4.- Porcentaje de articulos con alusiones a los términos «cambio climatico,

«calentamiento global» o «crisis climatica» desde 2009, y en el ultimo afio, en los diarios El
Pais y EI Mundo

(Y cuantos articulos nombran «coronavirus» y «cambio climatico» a la
vez? Un 1,1 % de los relatos que nombran «coronavirus» también
incluy6 el término «cambio climatico» en el mes de diciembre de 2020.
En el 14 % de los textos que nombran «cambio climatico» en el altimo
mes del afio también se encuentra «coronavirus». Se observa, por tanto,
que la presencia del «cambio climatico» fue marginal en la mayoria de
los textos en los que se nombra «coronavirus», mientras que la
presencia de «coronavirus» mostré un volumen considerable en los
textos en los que se nombraba «cambio climatico». Por otro lado, se
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percibe una tendencia de desvinculacion entre los términos
«coronavirusy» y «cambio climatico» conforme pasaron los meses, salvo
el mes de noviembre, cuando se produjo la segunda ola.

Vinculos entre "coronavirus" y "cambio climatico”

00  MW—p 12 14 " Ty

may-20 jun-20 jul-20 ago-20 sep-20 oct-20 nov-20 dic-20

Gréfico 5.- Porcentaje de vinculos. En rojo: porcentaje de articulos donde aparece «cambio
climatico» y también «coronavirus». En azul: porcentaje de articulos donde aparece
«coronavirus» y también «cambio climatico» en El Pais y EI Mundo

INFLUENCIA CUALITATIVA

Para extraer los argumentos y narrativas en torno a la posible influencia
de la crisis de la Covid-19 en la crisis climatica se ha trabajado con el
uso de la herramienta DAFO en tres bloques: Debilidades-Amenazas,
Fortalezas y Oportunidades. No deja de ser una recopilacion personal
de argumentos encontrados en la prensa, tanto del proceso de
investigacion como de otras referencias que se han hallado en la
elaboracion de los Resimenes mensuales citados. El contenido se ha
ubicado en el epigrafe segun la connotacion otorgada en los articulos.
Pero lo que alguien percibe como oportunidad, otra persona lo puede
ver como amenaza. Los resultados se recogieron entre los meses de
marzo y mayo de 2020:
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Debilidades-Amenazas

Recesion global, priorizacion de la reactivacion de la
economia sobre la accion climatica

Ralentizacion de la transicion energética y limitacion de su
financiacion

Freno del crecimiento de las energias renovables

Freno de la comercializacion y fabricacion de coches
eléctricos

Lideres que usan el miedo para profundizar en la desigualdad
Relajacion de la supervision ambiental a empresas,
desregulacion en la legislacion ambiental

Rebote de emisiones, riesgo de volver al business as usual

El petréleo barato puede frenar la transicion energética

El descenso de las emisiones es positivo, pero no tiene sentido
si no es a largo plazo

Enajenacion inicial de negacionistas, que coincide con
negacionistas del cambio climatico

Experiencia de crisis simultdneas como posible «nueva
normalidad»

Vamos a salir con un orden mundial diferente, en el que
Europa puede salir debilitada

Los mas vulnerables sufren la crisis sanitaria en mayor
medida: en Africa, ademas de la gran cantidad de fallecidos,
provocara hambre.

Los humanos somos muchos, puede haber una correccion
natural. La diferencia entre el virus y el cambio climatico es
que el virus mata mas rapido

Los medios de vida de muchas personas y su capacidad de
mantener a sus familias se han visto fuertemente mermados,
por lo que genera otro orden de prioridades

Incertidumbre vital

Fortalezas

Descenso de las emisiones
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— Mejora de la calidad del aire

— Valoracion o reconocimiento de la importancia en buena parte
de la sociedad de: las instituciones del estado, de un sistema
sanitario, de rigurosidad en los medios de comunicacion frente
a los bulos, del asesoramiento cientifico y técnico, de distintas
profesiones, de la cooperacion internacional

— Valoracion de la cotidianeidad: un paseo, un abrazo, la
familia, los amigos, la comida fresca y de temporada

— Experiencia de reaccion de los gobiernos y la sociedad ante
una emergencia global para atajar una amenaza, de respuestas
rapidas ante un peligro agudo

— Experiencia de priorizar lo comtn, de cuidado espontaneo
hacia los mas vulnerables, de solidaridad, de
corresponsabilidad, de cooperacion, de empoderamiento, de
sentido de urgencia, de reconexion en la lejania, de cambio de
comportamiento ante una amenaza inminente

— Experiencia de la comunicacion virtual, online, del
teletrabajo, sensacion de conectividad en la distancia

— Toma de conciencia de la importancia de la biodiversidad y
ecosistemas como escudo protector ante virus y enfermedades
infecciosas

— Muestra de que biodiversidad y ecosistemas se han liberado
de presion y tendian a regenerarse

— Reconocimiento de la interdependencia y la vulnerabilidad,
percepcion de estar conectados

— Mas espacio a la bici y a los peatones

Oportunidades

— Ensayo general ante una emergencia, experimento de como
una sociedad vive un episodio de decrecimiento, como si se
tratara de un ensayo de la necesaria transicion ecoldgica

— Reflexion sobre la dinamica de desequilibrio que genera una
parte de la humanidad en el planeta, una oportunidad para
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entender nuestra relacion con el mundo natural y para priorizar
lo comun

Reflexion sobre la fuerte vinculacion entre la salud personal y
social, y la salud de toda la vida del planeta, que puede
movilizar ante el deterioro ecoldgico

Oportunidad para forzar un giro hacia la sostenibilidad como
prioridad esencial del mundo pospandemia mediante
estimulos de los gobiernos, para poner en el centro la vida
humana y la naturaleza que nos sustenta. Posibilidad de
otorgar relevancia a un Green Deal

Reflexion sobre el modelo de movilidad, modelo de trabajo,
sobre los habitos

Tiempo para la reflexion tanto personal como social
Reflexion sobre el modelo econdmico. Cuestionamiento de
elementos como la acumulacion ilimitada, la competicion, el
individualismo. Reflexion de que esta pandemia no puede
atenderse solo con los medios indispensables de la economia
y la sanidad. Requiere otra relacion con la Tierra

Reflexion sobre la importancia de la seguridad alimentaria, el
consumo responsable, la prevencion, la resiliencia

Reflexion sobre el efecto de las catastrofes en la mortalidad y
el sufrimiento que genera

Quizas la experiencia de emergencia del coronavirus se
contagie de alguna manera en torno a la emergencia climatica.
Reflexion sobre lo que viviremos pronto

Reflexion sobre las medidas adoptadas, mas eficaces que
todas las Cumbres por el Clima y toda la politica climatica
Reflexion sobre la importancia de descarbonizar la economia
global, priorizar el cambio de arriba a abajo: el descenso del
25 % en China no lo produjo opciones personales sino la
industria pesada

La caida del precio del petroleo ofrece una oportunidad para
que los paises de todo el mundo reduzcan o eliminen los
subsidios para el consumo de combustibles fosiles, del que
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desproporcionadamente  se  benefician  personas y
corporaciones muy ricas

Puede favorecer una identidad global en la ciudadania

La vida puede estar més limitada fisicamente y ser mas virtual
que antes. Un mundo mas fragmentado puede reubicar ciertas
cadenas de produccion, ser mas resiliente

Reflexion de la seguridad ligada a la diversidad y pluralidad
Reflexion sobre que el efecto de la emergencia afecta a toda
la ciudadania, a todos los espectros politicos, igual que la
crisis climatica. Reflexion sobre la funcion principal de la
ciencia

Reflexion sobre una mayor dimension de los efectos de la
crisis climatica con respecto a la fuerte tragedia de la crisis
sanitaria

Reflexion sobre que el cambio climético no es una crisis, sino
una transformacion irreversible que requiere medidas
estructurales

La experiencia de la pandemia (teletrabajo, poco trafico aéreo
y menos contaminacion) podria provocar que la opinion
publica deseara un cambio mas rapido de esta economia
basada en los combustibles fosiles

Una oportunidad para la transformacion en vez de la
reconstruccion

Reflexion sobre el corto plazo de la crisis sanitaria y el largo
plazo de la crisis climatica

Si las dos crisis tienen un origen comun, el cambio global, es
posible que las soluciones tengan similitudes

Las Oportunidades prevalecen en el volumen de alusiones. Cuando se
abordan las Debilidades-Amenazas, las referencias se refieren,
mayormente, a que la crisis sanitaria suponga dar pasos atrds en la

accion climatica (principalmente se sefialan retrocesos en la politica o

en la economia) y una traba a la transicion a otro modelo (se sefialan
sobre todo el campo energético y el de la movilidad). En cuanto a las
Fortalezas hubo bastantes referencias al descenso del impacto humano
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(sobre todo de contaminacion atmosférica) y a la capacidad de
reposicion de la biodiversidad. También se valord la experiencia ante
una crisis global, se aprecid la labor de la ciencia, de numerosas de
instituciones y profesiones. Entre las alusiones a las Oportunidades se
encuentran: la consideracion de que la recuperacion ha de priorizar y se
ha de disefar sobre la realidad ambiental, la consideracion de la crisis
sanitaria como ensayo de como abordar la crisis climatica, la
vinculacion entre la salud del planeta con la salud de la sociedad, o la
reflexion sobre el modelo de movilidad y el modelo de trabajo.

Pérdida de relevancia mediatica de la crisis climatica en 2020

Espafia bajo su cobertura en prensa sobre «cambio climatico» y
«calentamiento global» en un 35 % en 2020 con respecto a 2019 en los
diarios analizados (E! Pais, El Mundo, La Vanguardia y Expansion).
De 3940 articulos en 2019 paso6 a 2580 en 2020.
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Grafico 6.- Volumen de articulos con alusiones al “cambio climéatico” o “calentamiento
global” por afios desde 2001 a 2020, a partir de los datos de MeCCO:s

13 El recuento 2020 ha cambiado con respecto a los afios anteriores. Los datos del
diario EI Mundo se han extraido y actualizado (la serie histdrica) con el buscador
Factiva y no con My News

_139_



Por afios, 2020 fue el quinto en volumen de cobertura. Si bien bajé un
35 % con respecto a 2020, como hemos apuntado, subié un 28 % con
respecto a 2018 y un 20 % con respecto a 2017. Esta es la evolucion de
la cobertura mensual de los cuatro diarios espafioles:

2000-2020 Spain Newspaper Coverage of Climate Change or Global Warming

Gréfico 7.- Cobertura de «cambio climatico» o «calentamiento global» en El Pais, EI Mundo,
La Vanguardia y Expansion por meses desde 2000 a 2020, a partir de datos de MeCCO
(Fermnandez-Reyes y Jiménez-Gémez, 2021)

A nivel mundial (Boykoff et al 2021 a), la atencion de los medios de
comunicacion en 2020 se redujo un 23 % con respecto a 2019. No
obstante, este nivel de cobertura subié un 34 % en comparacién con
2018, un 41 % con respecto a 2017, un 38 % en comparacion con 2016 y
un 24 % con respecto a 2015. De hecho, 2020 ocupa el segundo lugar en
términos de cobertura de cambio climético o calentamiento global
(detras de 2019) desde que comenzo el monitoreo en MeCCO.
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2004-2020 World Newspaper Coverage of Climate Change or Global Warming

Articles p
’
-

Gréfico 8.- Cobertura internacional en diarios de los términos de «cambio climatico» o
«calentamiento globaly por meses desde 2004 a 2020, a partir de datos de MeCCO
(Boykoff et al., 2021b)

El primer trimestre fue el de mayor cobertura en la prensa analizada,
por primera vez, desde 2011, tras la inercia informativa que traia de 2019
y que gener6 el mes de diciembre de ese afo, cuando se celebro la
Cumbre de Chile en Madrid. La celebracion de las Conferencias de las
Partes (COPs) suponen los mayores hitos de cobertura medidtica en
general (De Rueda, 2014; Fernandez-Reyes, Pifiuel y Aguila-Coghland,
2017). Sin embargo, la crisis del coronavirus y la cancelacion de la
Conferencia de las Partes releg6 el tltimo trimestre a un segundo lugar,
a pesar de la cobertura de las elecciones estadounidenses (noviembre)
y la celebracion virtual de una cumbre del clima en Paris (diciembre).
El mes de enero fue el de mayor tratamiento informativo de la crisis
climatica en el afo 2020.
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2004-2020 World Newspaper Coverage of Climate Change or Global Warming =

Reset zoom

Articles per source

Asia === Europe e Middle East == North America == Oceania Central/South America Wire Services

s Combined

2000-2020 Spain Newspaper Coverage of Climate Change or Global Warming =

Gréficos 9 y 10.- Cobertura internacional y nacional a lo largo de 2020 por meses. A partir
de datos de MeCCO

Si comparamos la cobertura internacional y la nacional en el afio 2020
nos encontramos con un paralelismo considerable en las tendencias,
con algunas diferencias. Ello vuelve a indicar que la agenda
internacional sigue teniendo un peso notorio en la agenda nacional
(Lopera y Moreno, 2014; Fernandez-Reyes, Pifiuel y Vicente-Marifio,
2015; Dominguez, Lafita y Mateu, 2016). En Espafia, tras cuatro meses
de caida vertiginosa de la cobertura del «cambio climatico» y del
«calentamiento global» a comienzos de afio, mayo y junio rompieron la
tendencia en la atencion mediatica. La cobertura volvié a bajar en julio
y agosto, como suele ser habitual, y de nuevo se percibié un aumento
en el ultimo cuatrimestre, con una bajada en el mes de diciembre. En el
ambito internacional la bajada se mantuvo hasta junio y luego se
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produjo una subida continuada salvo en los meses de octubre y
diciembre.

La Vanguardia fue el diario que mas relevancia le otorgd en las
portadas y editoriales aludiendo a los términos «cambio climaticoy,
«calentamiento global» o «crisis climatica», destacando los meses de
enero, con IT editoriales y una portada, y noviembre, con 11 editoriales
(Ver Tabla 5). Le siguieron E! Pais, Expansion y El Mundo. Llama la
atencion la marginal cobertura que le otorgo el diario E/ Mundo, con
tan solo una alusion en el sumario de una portada en los tltimos diez
meses. El término “crisis climatica” sin utilizar “cambio climatico” o
“calentamiento global” fue usado con mas frecuencia por el diario La
Vanguardia en estos espacios, seguido de E/ Pais.

Tabla 1.- Portadas y editoriales donde aparecen los términos <<cambio climatico>>,
<<calentamiento global>> o <<crisis climatica>>

Ene | Feb Mar | Abr | May Jun | Juli Ago | Sep Oct | No Dic
r r z i o i o s t v
202 202 2020 | 202 | 2020 202 202 | 392 | 202
o o ° 202 | o 202 202 | 0 ° 0
0 o 0
La
Vanguard 12 6 2 1 2 2 4 1 2 2 11 6
ia
El Pais 8 3 0 2 2 5 o 2 2 2 8 7
El Mundo 4 2 ¢} [¢} o I (o] (o] o [¢} ¢} ¢}
Expansio e} 2 e} e} 1 2 1 [¢] [¢] 1 I ¢}
n
Total 24 13 2 3 5 10 5 3 4 5 20 13

Este seria el indice de relevancia en lo que va de afio, atendiendo a la
presencia de los términos estudiados en portadas y editoriales de los
cuatro medios estudiados:
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Presencia de "cambio climdtico”, "calentamiento global" o "crisis climatica”
en portadas y editoriales

30
25
20
15

10

Gréfico 11.- Indice de relevancia por portadas y editoriales

En cuanto a los diarios, £/ Pais fue el que publicé mas articulos de los
cuatro diarios analizados, con un total de 909 articulos, seguido por La
Vanguardia con 743, Expansion con 550y EI Mundo con 378.
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Gréfico 12.- Cobertura por diarios en 2020. A partir de los datos de MeCCO

Por meses se observa que se repiten, con bastante frecuencia, las
tendencias de crecimiento o disminucion: bajada desde diciembre hasta
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abril de los cuatro diarios; subida de tres de ellos en los meses de mayo
y junio; bajada de los cuatro en los meses de julio y agosto; subida de
tres en los meses de septiembre, octubre y noviembre; y bajada en
diciembre de los cuatro diarios.

—— El Pais
~— E| Mundo

LaVanguardia

Expansion

> -
ze522e29850b38
LT w g
22222<m020
=

Gréficos 13.- Tendencias de cobertura por diarios en 2020. A partir de los datos de MeCCO

La pérdida de atencion medidtica con respecto a 2019 es notoria en la
mayoria de los meses, segun el recuento de MeCCO. Tan solo enero
supuso un récord de cobertura de los términos “cambio climatico” y
“calentamiento global” con respecto a los meses de enero de otros afos.
En febrero se registré un volumen de cobertura significativo, llegando
a ser el segundo mes de febrero con mas cobertura. Las caracteristicas
de ambos meses en Espaiia se repitieron en Europa y en el mundo. Sin
embargo, a partir de marzo decaeria el volumen de atencion a puestos
bastante inferiores: mayo seria el séptimo de los meses de mayo en
Espafia y Europa, y junio lleg6 a ser el duodécimo de los meses de junio
en el mundo. En las tablas 2 y 3 se pueden apreciar los grandes cambios
entre 2019 y 2020.
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TEMAS, ESCALAS Y MARCOS EN LAS PORTADAS Y
EDITORIALES

A continuacion, se recogen, por meses, temas que han tenido especial
relevancia, especialmente en portadas y editoriales (Ver Tabla 4):

Enero. Este mes iba en linea de consolidar la relevancia adquirida en
meses anteriores. Los temas que mas destacaron en el anélisis mediatico
fueron la borrasca Gloria, el Foro de Davos, los incendios en Australia
y la iniciativa del gobierno nacional al incorporar la vicepresidencia de
Transicion Ecolégica y Reto Demografico. Los principales marcos que
tuvieron los temas tratados en las portadas y en los editoriales
estudiados fueron politico y meteorologico. Sobresalié la escala
internacional.

Febrero. En este mes no encontramos asuntos que sobresalieran de
manera considerable unos sobre otros en las portadas y editoriales
analizados. Se sucedieron numerosos temas desde diferentes marcos.
En el ambito politico destacaron las negociaciones europeas en torno a
la PAC, junto a la protesta del sector agricola, y la atencion centrada en
la reflexion en torno a los efectos del cambio climatico en las costas.
En el &mbito econdmico, hubo iniciativas interesantes de integracion de
la crisis climatica junto al «ecopostureo». El marco meteorologico
mantuvo un protagonismo inaudito. Los efectos de Gloria, las
temperaturas en la Antartida y el récord de temperatura fueron asuntos
tratados en varias ocasiones. Los principales marcos que tuvieron los
temas tratados en las portadas y en los editoriales estudiados fueron
variados: economico, politico y meteoroldogico. Sobresalieron las
escalas nacional y europea.

Marzo. La presencia de la Covid-19 irrumpi6 con fuerza en la atencion
mediatica. Entre otros temas tratados se encontraban: la Ley del Clima
europea, la limitacion de los bosques tropicales para absorber didoxido
de carbono, el invierno europeo mas calido registrado (o el mes de
febrero mas calido y seco en Espana de los ultimos 55 afios) o los
resultados del informe «El estado del clima mundial en 2019» de la
Organizacion Meteorologica Mundial (OMM), en la que los cientificos
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sefialaron que la amenaza del cambio climatico era mayor que la del
coronavirus. Los principales marcos de los editoriales fueron
econdmico y social. Sobresalio la escala internacional.

Abril. El tema de la Covid-19 fue el que mas relevancia obtuvo en los
tres editoriales que hubo con los términos estudiados: «El clima se
aplaza» (El Pais, dia 3), «El coronavirus y la crisis climatica» (La
Vanguardia, dia 5), «La salida es verde» (£l Pais, dia 18). La amplia
atencion mediatica a la Covid-19 ensombreci6 otros asuntos de especial
interés en los ambitos politico, cientifico y meteoroldgico, como fueron
el aplazamiento de la COP26 en Glasgow, el debate de la politica
europea de una reconstruccion verde, la caida del precio del crudo, 2019
como afio mas calido jamas registrado en Europa, o la zoonosis y la
proteccion de ecosistemas. El principal marco de los editoriales fue
politico. Sobresalid la escala internacional.

Mayo. La amplia atencion medidtica a la Covid-19 siguid
ensombreciendo la crisis climatica. La aprobacion del proyecto de Ley
de Cambio Climatico y Transicion Energética del gobierno espafiol fue
el principal tema, junto al debate de como reconstruir o transformar la
«antigua normalidad». El principal marco de los articulos estudiados en
los espacios de relevancia fue politico. Sobresalio la escala nacional.

Junio. El nuevo equilibrio generado por la crisis sanitaria acapar6 la
mayor parte de la atencion en los espacios de relevancia, tanto en el
ambito europeo, como en el nacional: por un lado, las relaciones de
Europa con China y EE.UU.; y por otro la politica econdmica, tanto
europea como en el territorio nacional. El Artico fue doblemente
protagonista: por un vertido originado en Rusia por el efecto del
deshielo del permafrost; y por la temperatura registrada de 38° C. Se
siguieron batiendo récords mensuales de temperatura: mayo fue el mas
caluroso desde que se tenian registros. El principal marco de los
articulos estudiados en los espacios de relevancia fue politico.
Sobresali6 la escala europea.

Julio. Los temas abordados en los espacios de relevancia tuvieron que
ver: con el protagonismo de Lagarde, Merkel y el gobierno espaiiol con
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una apuesta por una economia verde; y con los efectos del cambio
climatico en Espafia (un oportuno primer informe anual de la AEMET
estd llamado a ser una referencia medidtica cada afo) y los incendios
en Siberia. El principal marco de los articulos estudiados en los
espacios de relevancia fue politico y meteoroldgico. Sobresalié la
escala nacional y europea.

Agosto. En este mes no hubo asuntos que sobresalieran de manera
especial. Los temas relacionados con la crisis climatica a los que se
otorgd cierta relevancia fueron, entre otros: los incendios en el
Amazonas, el candidato democrata en EE. UU., las vacunas, la
revolucion del automoévil, Greta Thunberg (reunion con Merkel y vuelta
a las clases), el aumento del protagonismo verde en la economia, la
fiebre del Nilo, las temperaturas altas, el asesinato de ambientalistas o
la cercania de rebasar el objetivo de 1,5 grados de aumento de
temperatura. El principal marco de los articulos estudiados en los
espacios de relevancia fue politico y meteoroldgico. Sobresalio la
escala internacional.

Septiembre. Entre los temas que se trataron se encuentran: los
incendios en los EE.UU., la demanda ecologista contra el gobierno, la
recuperacion economica con el fondo europeo de reconstruccion, el
compromiso de China sobre las emisiones, el Plan Nacional de
Adaptacion del cambio climatico, el techo de las petroleras, un informe
de AEMET o las movilizaciones climaticas. Llamo la atencion que no
tuviera presencia mediatica el hecho de que se tratara del mes de
septiembre mas caluroso en los registros historicos. El principal marco
de los articulos estudiados en los espacios de relevancia fue econdmico.
Sobresali6 la escala internacional.

Octubre. En cuanto a los temas que se han tratado se encuentran, entre
otros: la apuesta politica por lo verde en Europa y Espafia como salida
a la pandemia y a la crisis climatica, los efectos de la pandemia de la
Covid-19, los resultados del IPBES alertando de la posibilidad de
nuevas pandemias, la fragilidad del Amazonas, la inclusion de un plan
climatico por AENA, el giro de los inversores hacia las energias limpias
o el reclamo de un comité cientifico independiente en la Ley de Cambio
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Climatico. El principal marco de los articulos estudiados en los espacios
de relevancia fue econdmico y politico. Sobresali6 la escala nacional.

Noviembre. Como ya ocurriera hace cuatro afios, el principal detonante
fue las elecciones estadounidenses, que generaron continuas alusiones
al cambio climatico, debido, por un lado, a la postura negacionista del
candidato republicano y, por otro, a la priorizacion del tema por parte
del candidato democrata. Otros temas tratados fueron: los efectos del
calentamiento global en el aumento del mar en Espafia, en el tiempo
extremo en Africa o en un huracan en Honduras; la limitada aportacion
del G20; temperaturas muy elevadas en el Artico y 2020 camino de ser
el segundo afio mas caluroso de la historia; el rescate de empresas con
emisiones con un impacto alto, asi como el engafio de las emisiones de
los coches hibridos. El principal marco de los articulos estudiados en
los espacios de relevancia fue politico. Sobresalio la escala
internacional.

Diciembre. Entre los asuntos principales que se trataron en los espacios
de relevancia se encuentran: una mayor ambicion en los objetivos de
reduccion de la Union Europea, un impulso de la UE y China, y las
politicas climaticas en EE.UU. con el nuevo presidente. Otros temas
abordados en estos espacios tuvieron que ver con el reto de las
reducciones en el sector del transporte, las memorias de Obama o el
reto de la recuperacion en 2021. Al igual que septiembre, noviembre
volvio a batir récord como noviembre mas caluroso sin ser noticia. El
principal marco de los articulos estudiados en los espacios de relevancia
fue politico. Sobresalio la escala europea.

Como conclusion se observa que prevalecieron los temas y los marcos
politicos, lo cual es la tonica de la serie historica estudiada. Lo
novedoso es que los marcos meteorologico-climatico y econdmico se
encontraron en segundo lugar. El marco meteoroldgico ya tuvo un
protagonismo novedoso el ano pasado y parece consolidarse. Es
inusitado que el marco econdomico sea el segundo mads utilizado,
posiblemente debido a los efectos de la crisis sanitaria. La escala fue,
principalmente, internacional.
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Tabla 2.- En negro: la informaci6n sin especial interés; en verde: informacion destacada; en
rojo, informacion indicadora de récord. A partir de datos extraidos de MeCCO
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Tabla 3.- En negro: la informacién sin especial interés; en verde: informacion destacada; en

rojo, informacion indicadora de récord. A partir de datos de MeCCO
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Tabla 5.- Algunas claves de 2020. En rojo: informacion destacada, aparecida en portadas
y/o editoriales; en verde: informacion que no ha aparecido en portadas ni en editoriales,
pero hemos considerado interesante por diversos motivos. Elaboracion propia a partir de
datos extraidos del Resumen Mensual de ReCambia (Ladecom).

CONCLUSIONES Y REFLEXION FINAL

El afio 2020 serd recordado por el afio de la Covid-19. La crisis sanitaria
supuso un cambio radical en la agenda mediatica, desplazando a
numerosos temas, entre ellos la crisis climatica. El porcentaje de
articulos donde aparecen mencionados «covid» o «coronavirus» fue del
37 % en los meses de marzo a diciembre. El porcentaje de articulos con
«cambio climatico», «calentamiento global» o «crisis climatica» fue de
1,3 % en esa franja, cuando habia sido de 2,1 % en los 12 meses
anteriores (de marzo de 2019 a febrero de 2020). Los diarios nombraron
los términos climaticos estudiados uno de cada 76 articulos, mientras
que incluian los términos «coronavirus» o «covid» en uno de cada 2,7
articulos, entre marzo y diciembre de 2020. Se observo un nivel inferior
de porcentaje de presencia de articulos que nombraban «cambio
climaticoy», «calentamiento global» o «crisis climatica» a partir de la
pandemia.

En cuanto a los vinculos entre «coronavirus» y «cambio climatico», los
resultados muestran que la presencia del «cambio climatico» fue
marginal en la mayoria de los textos en los que se nombra
«coronavirusy», mientras que la presencia de «coronavirus» mostrd un
volumen considerable en los textos en los que se nombraba «cambio
climatico». Por otro lado, se percibe una tendencia de desvinculacion
entre los términos «cambio climatico» y «coronavirus» conforme
pasaron los meses, salvo el mes de noviembre, cuando se produjo la
segunda ola.

En cuanto al analisis DAFO de la vinculacion entre la crisis sanitaria y
la crisis climatica observamos que la mayoria de referencias se
encasillan en el epigrafe Oportunidades. La crisis que gener6 el shock
de la crisis sanitaria se percibio, principalmente como una oportunidad
de reconducir el impacto de buena parte de la humanidad y de los
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modelos de produccion y consumo hegemonicos caducos en el planeta.
Cuando se abordan las Debilidades-Amenazas, las referencias se
refieren, mayormente, a que la crisis sanitaria podria suponer dar pasos
atras en la accion climatica (principalmente se sefialaban retrocesos en
la politica o en la economia) y una traba a la transicién a otro modelo
(se sefialaban sobre todo el campo energético y el de la movilidad). En
cuanto a las Fortalezas hubo bastantes referencias al descenso del
impacto humano (sobre todo de contaminacion atmosférica) y a la
capacidad de reposicién de la biodiversidad. También se valoro la
experiencia ante una crisis global, se aprecio la labor de la ciencia, de
numerosas de instituciones y profesiones. Entre las alusiones a las
Oportunidades se encontraban: la consideracion de que la recuperacion
habria de priorizar y se habria de disefar sobre la realidad ambiental, la
consideracion de la crisis sanitaria como ensayo de cémo abordar la
crisis climatica, la vinculacion entre la salud del planeta con la salud de
la sociedad, o la reflexion sobre el modelo de movilidad y el modelo de
trabajo.

La cobertura mediatica de los términos «cambio climaticoy,
«calentamiento global» o «crisis climatica» en 2020 mostrd una pérdida
de relevancia con respecto a 2019 en tres aspectos en los diarios
estudiados: disminucion del nimero de articulos con alusiones a
«cambio climético», «calentamiento global», pasando de 3940 en 2019
a 2580 en 2020; bajada de la proporcion de articulos con alusiones a los
tres términos climaticos de 2,1 % en los 12 meses anteriores a la
pandemia a 1,3 % desde marzo a diciembre de 2020; y un descenso de
218 en 2019 a 107 portadas y editoriales en 2020 que nombraban los tres
términos climaticos estudiados. Por afios, 2020 fue el quinto en
volumen de cobertura en Espana. Bajé un 35 % con respecto a 2020,
pero subid un 28 % con respecto a 2018 y aumento6 un 20 % con respecto
a 2017. La bajada de 2020 también se produjo en el ambito
internacional.

El primer trimestre fue el de mayor cobertura en la prensa analizada,
por primera vez, desde 2011, tras la inercia informativa que traia de 2019
y que genero el mes de diciembre de ese afo, cuando se celebro la
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Cumbre de Chile en Madrid. La crisis del coronavirus y la cancelacion
de la Conferencia de las Partes releg6 el Gltimo trimestre a un segundo
lugar, a pesar de la cobertura de las elecciones estadounidenses
(noviembre) y la celebracion virtual de una cumbre del clima en Paris
(diciembre). El mes de enero fue el de mayor tratamiento informativo
de la crisis climética en el afio 2020.

En 2019 destaco el crecimiento de los marcos social y meteorologico.
Ello se debio a las movilizaciones climéaticas y al registro de los efectos
del calentamiento global. En 2020 han vuelto a destacar el incremento
de los marcos meteorologico-climatico (que parece consolidarse) y
econdmico. Ello se puede atribuir a los efectos cada vez mas visibles
del cambio climatico y a la reaccion financiera ante la crisis sanitaria.
No obstante, el marco politico se mantuvo como principal marco. La
escala fue, principalmente, internacional.

En cuanto a temas principales, en el &mbito meteoroldgico, la prensa se
hizo eco de la borrasca Gloria, de un récord de huracanes en el
Atlantico, de incendios de gran envergadura en Australia, Amazonas,
Siberia, California, asi como los fuegos zombis. Reflejo temperaturas
récord en el Artico, en la Antartida, en los Alpes y a lo largo de distintas
latitudes. También aparecieron en la prensa los episodios de fiebre del
Nilo en Sevilla y plagas de langostas en Africa. Y los sucesivos récords
de temperatura, con los meses de mayo, septiembre y noviembre mas
calidos desde que se tienen registros (Ilamo la atencién como estos
récords han perdido interés mediatico por su escasa o nula presencia
conforme fueron sucediendo). El afio 2020 se sumaba a los afios 2016 y
2019 como los afios mas calidos. Los efectos del calentamiento global
eran cada vez mas evidentes.

En el ambito politico, la prensa abordé que Europa optd por un Pacto
verde mediante una New Green Deal y por una reconstruccion verde
como hoja de ruta. El cambio climatico y la digitalizacion se
convirtieron en sus directrices. China se comprometio a la neutralidad
de emisiones en 2060 y Biden se alejo de la enajenacion anticientifica
de su antecesor, comprometiéndose a profundizar en la accion
climatica. Bolsonaro también ocupé editoriales por el abandono del

_157_



Amazonas. La COP 26 se tuvo que retrasar en el V aniversario del
Acuerdo de Paris, a espera de la actualizacion de los compromisos de
cada nacion. En Espafia se cred una Vicepresidencia de Transicion
Ecologica y estaba en camino una esperada Ley de Cambio Climatico.

El marco econdmico mostr6 mas interés por el reto verde, unas veces
por la necesidad de los efectos de la crisis climatica y otras veces por
ecopostureo. Davos, fondos de inversion como Blackrock y
multinacionales apuntaron a la integracion del reto ecoldgico dentro del
modelo capitalista. La opcion por una economia verde fue paralela a la
quiebra del fracking, el abandono del carbon y el deterioro del valor de
los activos en las petroleras, interesadas ahora en reconvertirse hacia
las energias limpias. La mencion al decrecimiento material fue
marginal.

El informe del IPBES alertaba del peligro de la zoonosis y The Lancet
Countdown mostraba el protagonismo medidtico creciente de la salud
relacionado con el cambio climatico. La debilitacion de los sumideros
amazonicos, el aumento del metano relacionado con el permafrost y las
severas consecuencias de la pérdida de biodiversidad fueron otros
temas cientificos que también tuvieron presencia en espacios de
relevancia de la prensa. Por otro lado, también se contabilizé una caida
de las emisiones en 2019 y 2020 en Espaifia.

El afio comenzaba con mas hambre en el mundo. En Africa, las plagas
e inundaciones se unian a los efectos del coronavirus. La pobreza y las
migraciones se agudizaban con los efectos del clima. El asesinato de
ambientalistas era otra dramatica realidad, de manera especial en Brasil.
Las movilizaciones climdticas se reconvirtieron en acciones
telematicas, perdiendo, temporalmente, el protagonismo del afio
anterior. El activismo increment6 las demandas judiciales, algunas de
ellas hacia el gobierno espafiol. La peatonalizacién y la bici, asi como
la contaminacion en las ciudades adquirieron protagonismo. Y se abrio
la puerta a la participacion ciudadana en Asambleas climaticas. Greta
Thunberg acapard interés medidtico en Davos, en una reunion con
Merkel y en la vuelta a las clases.
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Se cerraba el afio con un «estado del planeta roto», como exponia el
Secretario General de Naciones Unidas, Antonio Guterres, en su
discurso anual en la Universidad de Columbia, recordando que estamos
en 1,2 grados de calentamiento y que ya asistimos a extremos climaticos
sin precedentes y volatilidad en todos los continentes. Guterres
finalizaba diciendo: «La puerta esta abierta. Las soluciones estan ahi.
Ha llegado el momento de transformar la relacion de la humanidad con
el mundo natural y entre si. Y debemos hacerlo juntos. La solidaridad
es humanidad. La solidaridad es supervivencia». Una de las grandes
sugerencias de 2020 ha sido que importante aprovechar la crisis
sanitaria en direccion hacia una «nueva normalidad» que poco tenga
que ver con la «anterior normalidad», pues de ahi parte el problema...

Los medios de comunicacion y sus profesionales, en su labor
informativa y formativa (de manera indirecta), juegan un papel
fundamental en la transicion hacia otro modelo de relacion entre la
humanidad y el resto de la biodiversidad, aunque no es suficiente. Es
importante que se le dé relevancia desde otros ambitos para avanzar
hacia los cambios sin precedentes, profundos y rapidos que requiere la
ciencia. Volveremos a vivir sin el temor a este virus, pero no
volveremos a vivir sin cambio climatico.

Como exponia la presidenta de Asociacion de Periodistas de
Informacién Ambiental, Maria Garcia, con motivo del Dia Mundial del
Medio Ambiente: «Vamos a ayudar a comunicar que un futuro verde es
el tnico posible. Hemos tomado partido por el planeta y no vamos a ser
neutrales en la defensa del medio ambiente. Creemos a la ciencia». La
innovacion y la creatividad pueden ser esenciales en este gran reto
existencial de la especie humana. Mucho hay que seguir cambiando,
mucho hay que seguir conservando...
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INTRODUCAO

A proposta deste estudo ¢ avaliar a contribuigdo do jornalismo
ambiental (JA) para a comunicagdo sobre as mudangas climaticas com
base em um dos pressupostos que embasa a pesquisa do Grupo de
Pesquisa em Jornalismo Ambiental UFRGS/CNPq (GPJA) sobre os
aspectos epistemologicos do jornalismo ambiental: a responsabilidade
com a mudanga de pensamento. Para tanto, realizamos revisdo de
literatura sobre a comunica¢do das mudancas climaticas e sobre a
necessaria mudanca de paradigma frente aos desafios ambientais de
nosso tempo. Na sequéncia, mapeamos artigos cientificos que
incorporam o pressuposto estudado em suas definigdes de JA. Por fim,
analisamos a aplicagdo desse pressuposto em duas reportagens que tém
como objetivo a conscientizacdo da sociedade sobre as mudancas
climaticas.

Ao longo dos ultimos anos, o GPJA tem investigado o papel do
jornalismo na formagao do publico para a compreensdo das variaveis
que envolvem as mudancas climdticas. Em agosto de 2020, por
exemplo, langamos o Minimanual para a Cobertura das Mudancas
Climaticas em parceria com o Grupo de Pesquisa Estudos de
Jornalismo da Universidade Federal de Santa Maria (Brasil) e o Grupo
de Investigacion Mediacion Dialéctica de la Comunicacion Social da
Universidad Complutense de Madrid (Espanha). Com este artigo, nosso
objetivo ¢ ampliar a discussdo de formas de acdo frente as mudancas
climaticas através do jornalismo.

COMUNICACAO SOBRE MUDANCAS CLIMATICAS

A influéncia humana no clima ¢é clara, segundo o Painel
Intergovernamental de Mudangas Climaticas das Nagdes Unidas
(IPCC, na sigla em inglés). O Painel estima que as atividades humanas
tenham causado cerca de 1°C de aquecimento global acima do nivel pré-
industrial (periodo anterior ao século XIX) e ainda calcula que o
aquecimento pode chegar a 1,5°C entre 2030 e 2052. O IPCC ¢ um 6rgao
cientifico que fornece regularmente relatorios sobre as mudancgas
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climaticas, suas implicagdes e riscos futuros; ele reine o maior nimero
possivel de pesquisas, dados e informagdes sobre a situagdo do clima.

Mudangas climaticas ¢ um conceito amplo, que se refere as mudancas
naturais, que sempre ocorreram, ¢ as mudancas causadas pelo homem.
O aquecimento global que estd ocorrendo ¢ uma dessas mudancas
fortemente influenciadas pelo homem. O aumento da temperatura da
Terra esta relacionado aos gases de efeito estufa, cuja emissdo
aumentou drasticamente ap6s a Revolugao Industrial.

O relatorio de 2014 do IPCC prevé para os proximos anos uma
frequéncia maior de eventos extremos climaticos (tempestades
tropicais, inundagdes, ondas de calor, seca, nevascas, furacoes,
tornados e tsunamis) com graves consequéncias para populagdes
humanas e ecossistemas naturais. As mudancas climaticas aumentam
os riscos relacionados ao clima para a saude, meios de subsisténcia,
seguranga alimentar, abastecimento de agua, seguranca humana e
crescimento econdmico, segundo o Sumadrio para Formuladores de
Politicas, um relatorio especial do IPCC publicado em 2018.

As consequéncias da também chamada emergéncia climatica sdo
graves. Infelizmente, a cobertura do tema pela midia ainda é irregular e
inconsistente na América Latina, como apontam Loose e Ferndndez-
Reyes (2020: 161). Segundo os pesquisadores, a cobertura tem picos de
interesse quando acontecem as Cupulas do Clima e eventos politicos
internacionais, e também quando sdo publicados os relatorios
cientificos do IPCC (2020: 166). A partir das constatagdes de diversos
estudos sobre o tema, Loose e Fernandez-Reyes também pontuam que
a maior parte das noticias advém de agéncias de noticias, nao
relacionando as mudangas climéticas com o nivel local (2020: 159). Em
uma pesquisa sobre a cobertura das mudangas climaticas em meios
digitais da América Latina, Freyle e Arroyave Cabrera também
encontraram resultados que demonstram essa falta de foco na
proximidade dos cidaddos. Somente 6,2 % das noticias analisadas
apresentam as mudangas climaticas a partir de um ponto de vista local
(2020: 86). Loose também trabalhou sobre como o jornalismo local
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noticia as mudangas climaticas em sua tese. Segundo ela, «a conexao
do local com o global ¢ fundamental para se pensar em outras atitudes
e o jornalismo, como campo de exceléncia de medicao e legitimacao de
discursos, precisa estar atento as formas com que dissemina a questao»
(2016: 67).

Outra questdo que esteve presente na cobertura da emergéncia climatica
por bastante tempo foi a tentativa das empresas jornalisticas de buscar
um equilibrio entre os lados da situacdo, seguindo normas e tradigdes
do jornalismo. Neste caso, de um lado estavam os cientistas que
acreditam na influéncia humana nas mudangas climaticas ¢ de outro, os
cientistas que negam essa influéncia. Entretanto, estes dois lados ndo
possuem o mesmo peso na comunidade cientifica, pois os negacionistas
sd0 uma minoria. Segundo o quinto relatério do IPCC, de 2014,
formulado diretamente por 259 autores de 39 paises, que avaliaram mais
de 9200 estudos sobre o tema, existe entre os cientistas a confianca de
95 % de que as emissdes de gases do efeito estufa resultantes das
atividades humanas foram responsaveis por mais de metade da elevacao
média da temperatura registrada entre 1951 e 2010. Como comenta
Loose, o almejado equilibrio informativo e o enquadramento das
mudangas climaticas como um assunto controverso entre os cientistas
pode levar a desinformacdo e também a um atraso na consciéncia de
que a pauta € urgente e necessita ser enfrentada (2016: 67).

Neste sentido, Freyle e Arroyave Cabrera observaram que o tom
predominante das noticias sobre o tema analisadas era conformista. 39,5
% das matérias consideravam que as agdes de combate as mudancas
climaticas eram suficientes ou que ndo havia a necessidade de resolver
esta questdo rapidamente (2020: 80). Pesquisa de percepc¢do climatica
(Instituto de Tecnologia e Sociedade, 2021) realizada em 2020 aponta
que apenas 25 % da populagdo brasileira considera saber muito sobre
aquecimento global ou mudangas climaticas. Diante das graves
consequéncias da emergéncia climatica, ¢ necessaria uma cobertura
consistente, regular, aprofundada e proxima do cidaddo. Em estudo
sobre a representacao do aquecimento global na midia, Corbett e Durfee
(2004) constataram que quanto maior for a contextualizacdo das
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afirmacdes sobre ciéncia climatica, menor vai ser a incerteza sobre o
assunto e sua importancia. E quanto menor essa incerteza, maior a
capacidade de se fazer algo a respeito.

MUDANCA DE PENSAMENTO

Recentemente, vemos o jornalismo ser muito atacado justamente por
fazer aquilo que ¢ a razdo de sua existéncia: informar. E a informagio
que nos possibilita saber como nos movimentar no mundo. Ela liberta
e rompe com a cegueira do negacionismo cientifico, do pensamento
unico, € nos permite observar os contextos em que a vida acontece e
tomar decisdes. Ao desencadear processos educomunicativos, tem o
potencial de transformar nosso modo de pensar o universo, a natureza
€ a maneira como nos relacionamos com todos os seres. O jornalismo €
um servigo publico que presta informagdes relevantes a sociedade.
Nessa perspectiva estd o jornalismo ambiental, que, com lentes
apropriadas, nos auxilia a olharmos para o meio ambiente com a
percepcao de que somos constitutivos um do outro. Passamos a ter um
olhar integrador imbuido da ética do cuidado e voltado para a defesa da
vida. Mas como ocorre essa mudanga de percep¢ao? Em 1981, no livro
O Ponto de Mutagdo, o fisico Fritjof Capra exortava os jornalistas a
mudarem seu modo fragmentario de pensar e a adotarem a visdo
holistica baseada na consciéncia social e ecoldgica. Para o autor:

Em vez de se concentrar em apresentacdes sensacionalistas de
acontecimentos aberrantes, violentos e destrutivos, reporteres e editores
terdo que analisar os padrdes sociais e culturais complexos que formam
o contexto desses acontecimentos, assim como noticiar as atividades
pacificas, construtivas e integrativas que ocorrem em nossa cultura.
(Capra, 1982: 400).
Na época em que o livro foi escrito, Capra ja observava que esse modo
de praticar o jornalismo era possivel e que a existéncia de inimeros
veiculos de jornalismo alternativos voltados a «promoverem novos
valores e estilos de vida» (1982: 400) ja era uma realidade. Hoje esses
meios proliferam, e o desafio ¢ encontrar formar de financiamento que

garantam a vida digna deles e dos jornalistas. Tais profissionais
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passaram ou estdo em processo de mudanca de pensamento, adotando
ou aprendendo a ter um olhar mais contextualizador, permitindo a
percepcao da diversidade rompendo a perspectiva do pensamento
unico, ou da monocultura da mente, conforme descreve Vandana Shiva
(Shiva, 2003). Na obra Monoculturas da Mente, Shiva mostra como os
sistemas agricolas e agroflorestais baseados numa Unica cultura
correspondem a uma monocultura mental. Para obter o controle de
todos os processos e garantir uma relagdo de dominacgdo, ¢ necessario
eliminar toda a diversidade, todo pensamento desviante. Mas esse tipo
de sistema ndo consegue sobreviver por muito tempo e vai exigindo
novas formas de controle, o que compromete a vida cultural e politica
e também bioldgica.

O Planeta Terra esta dando sinais de que ndo suporta mais isso, € as
mudangas climaticas sdo o sintoma mais evidente que esse modo de
pensar ndo da certo. Edgar Morin e Anne-Brigitte Kern nos ajudam a
compreender esse processo:

A inteligéncia parcelada, compartimentada, mecanicista, disjuntiva e
reducionista rompe o complexo do mundo em fragmentos soltos,
fraciona os problemas, separa o que esta ligado, unidimensionaliza o
multidimensional. [...] Assim, quanto mais multidimensionais os
problemas, tanto maior a incapacidade de pensar sua
multidimensionalidade; quanto maior a crise, tanto maior a
incapacidade de pensa-la; quanto mais planetarios os problemas, tanto
menos eles sdo pensados. Incapaz de considerar o contexto planetario,
a inteligéncia cega produz inconsciéncia e irresponsabilidade,
tornando-se assim mortifera. (Morin y Kern, 2002: 157)

De acordo com os autores, «o pensamento mutilado e a inteligéncia
cega se pretendem e se julgam racionais». (Morin y Kern, 2002: 157). E
um modo de pensar que ndo ¢ nada racional, pois ndo estd aberto ao
didlogo. O modelo racional de pensamento «¢ fruto de um debate
argumentado de ideias, e ndo a propriedade de um sistema de ideias»
(Ibid.). Para os autores, a subjetividade, a afetividade, a vida, o mito, o
afeto o amor, a magoa devem ser considerados racionalmente.
Acrescenta que a verdadeira racionalidade ¢ capaz de reconhecer as
suas insuficiéncias. Morin e Kern entendem que a reforma do
pensamento passa pela reforma do ensino (primario, secundario e
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universitario), que também necessita da reforma do pensamento.
Destacam que a «democratizagdo do direito de pensar requer uma
revolucdo paradigmatica que permitiria a um pensamento complexo
reorganizar o saber e ligar os conhecimentos hoje compartimentados
nas disciplinas» (Morin y Kern, 2002: 161). Eles também reconhecem a
inseparabilidade dos problemas e que, pelo seu carater circular, tornam
a reforma do pensamento ainda mais dificil e mais necessaria.

Nancy Mangabeira Unger, no livro Da foz a nascente: o recado do rio,
contribui com essa reflexdo dizendo que «caminhar em direcdo a
nascente [...] ndo € voltar para atras». No entanto, esse movimento «so
¢ possivel mediante uma disponibilidade de transformacdo, uma
abertura para deixar-se tocar pelo outro, por aquilo com que entramos
em relacdo. E dialogar com os seres e as coisas». (Unger, 2001: 136).
Para a autora, o pensamento de controle ndo ¢ afeito ao dialogo, por
isso € necessario que o pensamento «ndo se apresse em enquadrar a
realidade em esquemas pré-fabricados» (Unger, 2001: 138).

Leonardo Boff destaca que para a compreensdo dos problemas globais
¢ necessaria uma «leitura sistémica junto com a razdo cordial e
compassiva, pois € essa razao que nos move a acao e nos faz perceber
valores que realmente contam». Ele nos diz que «temos que
desenvolver urgentemente a capacidade de somar, de interagir, de
religar, de repensar, de refazer o que foi desfeito e inovar» (Boff, 2010:

259).

Como vimos, a transformag¢ao do pensamento ¢ dificil, pois exige que
avaliemos sempre o nosso sistema de crencas e que tenhamos
disponibilidade para mudar. Precisamos superar o pensamento Uinico da
ciéncia e nos abrirmos para uma ciéncia aberta ao novo, ao didlogo e
que seja capaz de considerar o conhecimento dos povos originarios. Por
isso a importancia de metodologias dialogicas na educagdo, para
permitir que o educando esteja sempre em contato com o contraditorio,
com 0 novo, € se prepare para esse exercicio ao longo da vida. O
jornalismo, € em especial o jornalismo ambiental, entra nesse processo
disponibilizando ao publico reportagens contextualizadas, dando voz
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para as diferentes fontes e para a diversidade de pensamentos e de

experiéncias.

JORNALISMO AMBIENTAL

No projeto de pesquisa desenvolvido atualmente pelo GPJA,

identificamos sete pressupostos que constituem epistemologicamente a
perspectiva do jornalismo ambiental. S3o os seguintes:

Enfase na contextualizagdo — a expectativa de superar a
fragmentacdo e a descontinuidade; destaque para uma
contextualizagdo ampla, profunda e critica (tecendo relagdes
de causas e consequéncias) e a perspectiva sistémica.

Pluralidade de vozes — as noticias deveriam representar a
pluralidade de vozes que estdo envolvidas com a questdo,
inclusive aqueles que ndo detém legitimidade cientifica,
empresarial ou politica.

Assimilacao do saber ambiental — a compreensao disto propde
novos valores e uma nova consciéncia para a pratica
jornalistica a partir de um olhar ambiental.

Cobertura proxima a realidade do leitor — trazer as questdes
ambientais para perto do cotidiano dos leitores e interconexao
entre as escalas.

Comprometimento com a qualificacdo da informacdo —
envolve engajamento e militdncia como atitudes criticas em
defesa da sustentabilidade da vida.

Responsabilidade com a mudan¢a de pensamento — o JA
assume seu papel de contribuir para mudar o pensamento.

Incorporagdo do principio da precaugdo — amplia o tempo de
acdo do jornalismo, orientando-o para o futuro na tentativa de
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alertar e evitar consequéncias negativas. (Girardi et al., 2020:
284-285)

Ao estudarmos o principio da precaugdo em trabalho anterior,
constatamos que os 24 artigos analisados mencionam a importancia
deste pressuposto, mas nenhum deles o conceitua ou apresenta, com
embasamento tedrico,

[...] uma discussdo mais aproximada do que entendemos fundamental
ao Jornalismo Ambiental: a incorporagdo do principio da precaugéo na
acdo jornalistica para que seu tempo de acdo seja ampliado e trate ndo
somente sobre presente, mas também sobre o futuro, na tentativa de
alertar sobre as consequéncias de nosso atual modelo de vida e de
organizacdo social. (Girardi ef al., 2020: 289)

Neste artigo, debrugamo-nos sobre a responsabilidade com a mudanga
de pensamento e, para tanto, estudamos como este pressuposto €
mencionado na literatura sobre JA. Consultamos as seguintes bases de
dados de acesso livre: Portal de Periddicos da Capes, Dialnet, SCIELO
e Latindex. Buscamos por artigos publicados em periddicos revisados
por pares na area da Comunicagdo, em portugués e espanhol.

Nossa primeira busca, com a combinagdo de palavras-chave
«jornalismo ambiental» e «mudanca de pensamento» ou «periodismo
ambiental» e «cambio de pensamento» retornou apenas um artigo que
correspondia as exigéncias de formacdo do quadro tedrico deste
trabalho. Avaliamos que a denominacdo do pressuposto talvez nao
correspondesse a forma como ¢ de fato empregado, possivelmente
através de um universo semantico mais amplo.

A partir de Girardi et al. (2012: 148), entendemos que jornalismo e
educacdo se relacionam por conta de um «potencial de percepcao das
dimensodes significativas da realidade». Desta forma, avaliamos que o
pressuposto da responsabilidade com a mudanca de pensamento esté
relacionado & fun¢do educativa do jornalismo e a abordagem sobre
pontos em comum entre o JA e a educagdo ambiental.

Ampliamos a busca a partir das seguintes combinagdes de palavras-
chave: «jornalismo ambiental» e «educagao ambiental» ou «periodismo
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ambiental» e «educacion ambiental», a qual retornou mais quatro
artigos. Decidimos, entdo, buscar também pela combinagdo de
palavras-chave «jornalismo ambiental» e «educagdo» ou «periodismo
ambiental» e «educaciony» a fim de resgatar mais trabalhos compativeis
com o pressuposto. Esta combinagdo resultou em outros cinco
trabalhos.

Entre os autores ¢ suas respectivas ideias ou conceitos mais citados,
estdo o pensamento ecologizante do pensador francés Edgar Morin; a
fungdo pedagodgica do JA preconizada pelo professor e pesquisador
brasileiro Wilson Bueno — e que «diz respeito a explicitacdo das causas
e solugdes para os problemas ambientais ¢ a indicagdo de caminhos
(que incluem necessariamente a participagdo dos cidaddos) para a
supera¢dao dos problemas ambientais» (2007: 35); € o papel educativo
do JA previsto por Girardi, Schwaab, Massierer ¢ Loose (2012), no
ambito do GPJA, conforme exposto acima.

Nenhum dos artigos aborda de maneira especifica o pressuposto através
de uma abordagem epistemologica-conceitual. Porém, ha uma
heterogeneidade de sentidos mobilizados quando o pressuposto €
mencionado: Girardi, Loose e Camana (2015) o equiparam a um
«processo de conscientizagdo» (p.378) € ao «papel educativo, cidadao
e transformador» (p.377); Martinez e Loose definem o JA como
«promotor de ag¢des e mudangas» (2015: 9); Cid associa o JA a
«mudanca social» (2020: 4); ja Carretero e Garcia mencionam a
«sensibilizacdo acerca dos problemas ¢ desafios ambientais» (2014: 3),
enquanto Patifio Florez destaca a necessidade de uma «nova relagao dos
individuos e coletivos entre si ¢ com seu entorno» (2007: 14).

A maioria dos trabalhos esta alinhada a ideia de que o JA possui
afinidade epistemoldgica com a educacdo ambiental. Patifio Florez
(2007), por exemplo, relaciona ambas as perspectivas ao afirmar que
trabalham juntas em prol de uma «cultura ambiental» (p.21), de respeito
as dindmicas socioculturais regionais. Martinez e Loose (2015) afirmam
que ambos os campos se retroalimentam, na medida em que o
pressuposto pode ser identificado pela presenca da educacdo ambiental
junto as estratégias discursivas do JA. E Loose e Souza-Lima (2015)
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convergem aspectos que destacam o carater interdisciplinar do campo
ambiental, como a constitui¢do do saber ambiental, o pensamento
complexo e a compreensdo holistica da realidade na medida em que
entendem o JA enquanto manifestagdo da diversidade e da conexdo
entre os aspectos da realidade.

Fernandez-Reyes (2011), por sua vez, aborda divergéncia entre quem
considera conscientiza¢do e educagdo como fungdes basicas ou como
funcdes indiretas do jornalismo. O autor adota uma postura
intermediaria, afirmando que o JA ndo vai suprir lacunas do sistema
educativo, mas vai trazer contribui¢des epistemoldgicas para uma nova
concepgao sobre o mundo, especialmente se vinculado a alfabetizagdo
midiatica. Tratar-se-ia, portanto, de um coproduto educativo atrelado a
atividade principal, que ndo ¢ expressamente educativa. De forma
semelhante, Cid (2020) destaca como ponto de convergéncia entre os
autores consultados a ideia de que o jornalismo ambiental fornece
elementos para que as populagdes formem uma opinido holistica, de
alerta sobre os problemas socioambientais, mas que ndo tem obrigagao
em educar a sociedade.

A discussdo sobre este pressuposto ser exclusivo do JA ou poder ser
aplicado a outras especializagcdes do jornalismo ou ao campo do
jornalismo em geral ainda ¢ incipiente. Dal Pian e Alves (2013), por
exemplo, apresentam a midia como instdncia de construcdo do
acontecimento e se referem ao jornalismo em geral quando mencionam
fungdes como «promover a informacdo de forma contextualizada,
aprofundando os fatos e explicando os conceitos» (p.932), a fim de
ampliar o debate publico através da comunicacdo cientifica, area na
qual identificam o jornalismo enquanto uma derivagao.

Mesmo assim, este pressuposto parece evidenciar a necessidade de
demarcar o uso do termo jornalismo ambiental. Segundo Girardi (2004:
211), 0 conceito sinaliza a importancia da «[...] transformagdo das
praticas culturais nocivas aos ecossistemas, produzindo informagdes
que contribuam com a constru¢do do conhecimento ¢ tomada de
consciéncia da populagdo acerca dos problemas ambientais». Ao
ressaltarem a funcdo educativa do JA, Girardi, Loose e Camana (2015:
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381) afirmam «[...]Ja centralidade do Jornalismo Ambiental, que ao
assumir sua perspectiva revolucionaria, tem potencial para ajudar na
superacao desse cenario ambiental cada vez mais sombrio».

ANALISE DE REPORTAGENS SOBRE MUDANCAS
CLIMATICAS

A fim de verificar como o principio da mudanca de pensamento pode
ser incorporado a cobertura sobre mudancas climaticas, realizamos
analise de duas reportagens brasileiras disponiveis online: O que as
quebradas da zona Sul de Sao Paulo podem ensinar sobre preservacao
ambiental?, de autoria de Kayam Mendes, publicada em 27 de margo
de 2020 no site Periferia em Movimento; e No Rio, pobres e favelados
sdo os mais afetados por altas temperaturas, de autoria de Michel Silva,
publicada em 6 de abril de 2020 no site Favela em Pauta. Ambos os
conteudos foram produzidos em parceria com a agéncia jornalistica
ENois Contetido e a organizagdo nio-governamental Instituto Clima e
Sociedade. Apos a selecdo de pautas por edital com resultado divulgado
em novembro de 2019, a parceria viabilizou a viagem dos reporteres e
da editora da Agéncia Enois, Jessica Mota, para a 25.° Conferéncia das
Nagodes Unidas sobre o Clima (COP), realizada em dezembro de 2019
em Madri, Espanha.

No universo das pesquisas de abordagem qualitativa, a pesquisa
descritiva, de acordo com Gil (2008), tem como principal objetivo a
caracterizagdo de um fendmeno, recuperando evidéncias de relagdes
entre variaveis. Este processo ¢ realizado especialmente a partir de
fontes documentais. No caso deste trabalho, buscamos articular os
elementos que compdem as duas reportagens sobre o impacto das
mudancas climaticas em comunidades em situagdo de vulnerabilidade
socioeconomica nas duas maiores cidades do Brasil com a prescri¢ao
relativa ao pressuposto do JA sobre a responsabilidade com a mudanga
de pensamento.

Ambas as reportagens expdem a emergéncia climéatica como um
fendmeno complexo e destacam solugdes que exigem agao coletiva. Os
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conteudos explicam que as populagdes das periferias sdo as que menos
produzem gases de efeito estufa, mas sdo as mais afetadas pela alta das
temperaturas em decorréncia das mudangas climaticas. Neste sentido,
ressaltam que as autoridades que discutem as agdes de mitigacdo e
adaptacdo a serem implementadas em nivel planetario t€ém muito a
aprender com as licdes de cooperacdo entre as iniciativas de
comunidades organizadas e de pessoas fisicas. Avaliamos, portanto,
que as reportagens exprimem afinidade com os pressupostos do
jornalismo ambiental na medida em que buscam evidenciar as conexdes
entre as politicas de negligéncia com o meio ambiente e os desafios
especificos em territorios com baixos indices de desenvolvimento
humano. Mais estritamente, relacionam-se com a responsabilidade com
a mudanga de pensamento ao trazerem recursos como infograficos e
textos explicativos que se debrucam sobre conceitos-chave abordados.

A primeira reportagem, por exemplo, enfatiza a importancia da
produgdo de organicos para a manuten¢do da biodiversidade e da
qualidade de vida da populacdo — e, por consequéncia, como recurso de
enfrentamento as mudancas climaticas:

Agrofloresta ¢ uma forma de cultivo agricola sem agrotoxicos e que faz
o0 uso sustentavel do solo e da agua, aproveitando a estrutura da floresta
nativa para produzir. Por exemplo: quando as folhas caem das arvores,
elas adubam a terra naturalmente. Dessa forma, o que for plantado nessa
mesma area se aproveita desse solo rico em nutrientes ¢ cresce com
mais facilidade. Com o tempo, espécies de animais também comecam
a aparecer, gerando uma maior biodiversidade naquele territorio.
(Mendes, 2020)

A segunda reportagem, por sua vez, inicia com a narrativa de uma
consequéncia das mudangas climaticas — o desconforto causado pelas
ondas de calor extremo que afetam o Rio de Janeiro com cada vez mais
frequéncia — para apresentar a seguir o planejamento urbano atento a
arborizagdo como uma medida viavel de mitigacdo. Desta forma, o
jornalismo mostra que ¢ possivel mudar relagdo com meio ambiente e
refor¢a o chamado do leitor a acdo expresso pelas fontes.

A vegetacdo ¢ um importante controlador da temperatura e da sua
sensacdo. Para fazer a fotossintese, as plantas capturam calor. Nesse
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processo, a agua capturada pelas raizes das plantas evapora e isso
diminui a temperatura ambiente. As arvores também fazem o
sombreamento de locais que concentram muito calor e aquecem as
superficies, como as ruas de asfalto e as calgadas de cimento. Onde ha
sombras, as superficies liberam menos calor de volta para o ambiente.
(Silva, 2020).
A partir dos excertos acima, ¢ possivel verificar preocupacdo dos
repérteres com a democratizacdo e o amplo acesso ao conhecimento, o
que potencialmente impacta o processo de conscientizacdo do leitor
sobre os problemas ambientais abordados e a urgéncia de um
movimento coletivo em dire¢do a uma nova forma de entender e habitar
o mundo.

Um dos principais defeitos na cobertura da emergéncia climatica ¢
apresentar o tema sem o aproximar da realidade cotidiana dos leitores,
algo que ndo acontece nas reportagens analisadas. Os reporteres
conseguem captar algo da realidade dessas pessoas e fazer conexdes
com o aquecimento global, com a emergéncia climatica e formas de
mitigacdo. Entretanto, deve-se ter cuidado para que essas ligagdes
fiquem evidentes. A reportagem de Mendes, embora cite que a
ampliagdo das agroflorestas ¢ uma das estratégias de combate as
mudangas climaticas, ndo explica como esse processo funciona. A
reportagem de Silva ndo apresenta esse problema, pois no trecho acima
¢ possivel entender a importancia da vegetacdo para o controle do
clima. Mesmo assim, ambas se destacam por ndo apenas reconhecer o
aquecimento global, mas apresentar formas de combaté-lo.

CONSIDERACOES FINAIS

Neste trabalho, destacamos o potencial do jornalismo ambiental na
conscientizagdo sobre as mudancas climaticas. O corpus teorico
resultante da busca pelo pressuposto do JA relativo a responsabilidade
pela mudanca de pensamento evidencia a necessidade de
aprofundamento e conceituagdo deste pilar. Embora os estudos
consultados ressaltem o compromisso do jornalismo com a tomada de
consciéncia sobre problemas ambientais observados em diversas
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escalas, entendemos que as pesquisas em jornalismo devem acentuar as
relagdes deste campo com as perspectivas engajadas em uma mudanga
de paradigma. Através das duas reportagens analisadas, percebemos
que conteudos jornalisticos propositivos neste aspecto estdo alinhados
com o pressuposto abordado neste trabalho.

Assim, além de contribuir para o fortalecimento epistemolédgico do JA,
o elemento formativo no jornalismo contribui para a conscientizagao
das comunidades sobre como a crise climatica ja afeta as suas
realidades e sobre as possibilidades de mobilizagdo coletiva por
medidas de adaptacdo e de mitigacdo. As duas reportagens aproximam
praticas da realidade dos leitores para mostrar a possibilidade de
trilharmos um outro caminho. E a contribui¢do do jornalismo ambiental
com a mudanca do pensamento. E o pensamento que rompe com a
monocultura da mente, cujos exemplos sdo abundantes na
administragdo publica e mesmo entre cidaddos que insistem derrubar
arvores, revelando uma desconexdo com a realidade e expondo total
ignorancia sobre os seus beneficios na regulacdo do clima.

Apresentado na outra reportagem, o exemplo do cultivo agroflorestal
como opg¢ao de produgdo de alimento livre de agrotoxicos e residuos de
adubos soluveis também destaca a funcdo desse modelo produtivo para
fazer frente as mudancas climaticas. As reportagens mostram a quebra
de paradigmas como viavel quando as pessoas se ddao a oportunidade
de olhar o mundo com outras lentes. E assim, retomamos a importancia
do JA nesse processo de mudanca. O jornalismo precisa mostrar outras
possibilidades, outros olhares, e as pesquisas académicas precisam
aprofundar as investigagdes que demonstrem que a contextualizagdo
bem elaborada da a oportunidade aos leitores conhecerem outras
experiéncias bem-sucedidas. E fundamental o engajamento pela
mudanga de pensamento tanto na pratica do jornalismo como na
academia.
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1. INTRODUCCION

El cambio climatico es uno de los principales retos que enfrenta la
humanidad en el siglo XXI, reconocido en la Agenda 2030 como uno
de los desafios globales mas urgentes. Durante la Gltima década del
siglo pasado las cosas no estaban tan claras, habia distintas posturas en
torno a esta problematica. A estas alturas se ha conseguido el consenso
en la comunidad cientifica y la accion humana sobre el calentamiento
global y el cambio climéatico es considerado un hecho incuestionable.

Por otro lado, el periodismo atraviesa desde hace afios una época critica,
por falta de credibilidad y un exceso de informacion que propicia la
confusion y lleva a la desinformacion.

La alternativa por ahora es el periodismo especializado, publicaciones
lentas que no buscan la inmediatez, sino que apuestan por el analisis y
la explicacion, la W -Why- mas olvidada de las cuestiones basicas que
cimentan el periodismo. En este contexto surge Ballena Blanca, como
una publicacion especializada en periodismo ambiental y cambio
climatico.

En este capitulo hacemos un analisis pormenorizado de la publicacion
con el objetivo de conocer fortalezas y oportunidades de la publicacion.
Igualmente interesa en este trabajo conocer el tipo de periodismo que
se esta realizando, los géneros periodisticos, la autoria de los textos y
la utilizacion de recursos narrativos diversos, como imagenes e
infografias, entre otros elementos.

El trabajo parte de unas bases tedricas muy generales y se sitiia en el
analisis de una muestra de Ballena Blanca, una publicacion
especializada en periodismo ambiental y cambio climético que surgio
en 2014.
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2.- EL CAMBIO CLIMATICO

Como adelantamos en la introduccion, el cambio climatico es el reto
mas importante, mas urgente, y a la vez mas complejo al que se enfrenta
la sociedad (Devaney et al., 2020). Diferentes informes cientificos han
ido mostrando las consecuencias de alcanzar una temperatura superior
a los 2° C y para evitarlos harian falta cambios profundos y de forma
rapida en el actual sistema de emisiones (Fernandez-Reyes y Jiménez,
2019). Como preambulo y justificacion de la importancia del tema, a
continuacion, enumeramos las premisas basicas que dan sentido a este
trabajo.

2.1. ESREAL

Lo que ya ha quedado de manifiesto es que el cambio climatico es real,
durante milenios el didoxido de carbono atmosférico nunca habia estado
por encima de las 300 partes por millon (ppm), a finales de 2020 el dato
estaba por encima de los 410 ppm (Scripps Institution of Oceanography,
2020).

2.2. SOMOS NOSOTROS

El cambio climatico estd provocado por los seres humanos. Nos
encontramos en la era del antropoceno, definida como la época
geologica en la que los impactos generados por la actividad humana
continuardn durante largos periodos en la tierra y en la atmodsfera
(Crutzen y Stoermer, 2000). Desde esta definicion las empresas
petroleras, energéticas, y extractivas de carbon, gas y minerales raros
han ido aumentando las emisiones de gases de efecto invernadero (GEI)
pasando de 24,5 miles de millones de Gt de CO? al afio en el afio 2000
a 36,8 en 2019 (Global Carbon Project, 2019). Por otro lado, las mujeres
son mas vulnerables al cambio climatico, como indica el Panel
Intergubernamental del Cambio Climatico (IPCC, 2014), los impactos
rurales mas importantes a corto plazo se relacionaran con la
disponibilidad y el suministro de agua, la seguridad alimentaria y los
ingresos agricolas, estos impactos estan afectando
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desproporcionadamente al bienestar de las personas pobres en zonas
rurales, como las familias encabezadas por mujeres.

2.3. CONSENSO CIENTIFICO

El 97% de los estudios del calentamiento global que recogen sus causas
seflalan el factor antropogénico como responsable del cambio
climatico, desde 1990 (Cook, 2013).

2.4. EL CAMBIO CLIMATICO ES UNA EMERGENCIA SANITARIA

El cambio climatico provoca un aumento de eventos climaticos
extremos como mas olas de calor y frio que se extienden por un periodo
mas largo de tiempo. Esto incrementara la frecuencia de mayor peligro
de incendios asi como la ampliacion de la estacion de incendios (Sanz,
2020) que también impactan en la salud (Linares, Carmona, Salvador y
Diaz, 2018), ademas el cambio climatico genera una mayor
contaminacion atmosférica que ya produce hasta 10.000 muertos al afio
(Ortiz, Linares, Carmona y Diaz, 2017) y en enfermedades infecciosas
transmitidas por vectores (mosquitos, artropodos...) (Ryan, Carlson,
Mordecai, y Johnson, 2019), no tanto causando nuevas enfermedades
sino magnificando muchas de ellas (OMS, 2018).

2.5. HAY ESPERANZA

Con los datos anteriores es complejo pensar de qué forma podemos
actuar como ciudadania para hacer frente a la mitigacion de los efectos
del cambio climatico, mas de 180 cientificos han brindado indicaciones
para la esperanza alin con la necesidad de realizar «transformaciones
audaces y drésticas en lo que respecta a las politicas economicas y
demograficas» (Ripple et al., 2020 p.10). Para ello, segun apuntan los
autores, es necesario realizar esos cambios en diferentes aspectos: a)
uso de energias renovables de forma generalizada, b) reducir las
emisiones de contaminantes de vida corta, c) proteger y restaurar
ecosistemas, d) reducir el consumo de productos animales, e¢)
fundamentar la economia en el mantenimiento de los ecosistemas y el
bienestar humano dando prioridad a necesidades basicas y reduciendo
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la desigualdad y f) reducir o estabilizar la poblacion mundial
incluyendo la igualdad entre los géneros a través de la educacion,
especialmente a nifias y jovenes.

Estas esperanzas pasan por la realizacion de acciones reivindicativas,
participar en acciones politicas directas como es votar a partidos que se
impliquen en la emergencia climatica e involucrarse en movimientos
sociales de accion frente al cambio climatico, denunciando el
greenwashing. Por otro lado, es necesario realizar acciones individuales
como vivir sin coche, evitar vuelos transatlanticos, comprar energia
verde, seguir una dieta basada en vegetales y lavar la ropa con agua fria
(Wynes y Nicholas 2017).

3.- LA COMUNICACION DEL CAMBIO CLIMATICO

3.1.- UN POCO DE HISTORIA

En una aproximacion historica a la cobertura mediatica del cambio
climatico, podemos hablar de tres etapas (Erviti, 2018): la primera seria
desde 1932, con la publicacion en el New York Times “Proéximo gran
diluvio pronosticado por la ciencia” hasta 1980; la segunda abarcaria
los afios 80 y 9o del siglo XX y la tercera lo que llevamos del siglo XXI.

En la primera etapa el interés es minimo. Podemos destacar en la década
de 1950 la publicacioén de un par de articulos en el New York Times. En
Europa el interés periodistico surge a partir de los afios sesenta, cuando
empieza a llegar la influencia de La primavera silenciosa, entre otros.

Se considera un hito importante, que da inicio a la segunda etapa, una
portada del New York Times de 1980, que lleva por primera vez un
estudio de Science sobre el incremento de la temperatura del planeta.
En 1988 se alcanza la cresta de la ola del reconocimiento social, politico
y mediatico del cambio climdtico como un problema que necesita
soluciones globales (ese afio hubo una gran sequia en Estados Unidos).
El pico de esta ola se alcanzo6 en 1989. El framing era la alarma. En 1990
se presenta el primer informe del IPCC. Valor periodistico al conflicto.
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Etapa de politizacion hasta el “discurso verde” de Margaret Thatcher
sobre la capa de ozono (27/9/1988).

En general la prensa europea hasta el ailo 2000 no sigue los patrones
estadounidenses, la informacion del Cambio Climatico se enfoca desde
el consenso cientifico y politico.

En 2006, con Una verdad incomoda de Al Gore la cobertura mediatica
del cambio climatico se dispara, a tal grado que en 2007 Al Gore y el
IPCC obtienen el Premio Nobel de la Paz.

En 2009 se produce el “Climate Gate” y la cobertura mediatica no se
recupera hasta 2015. A pesar de este acontecimiento, el 7 de diciembre
de 2009 (Cumbre Copenhague) se produce un hecho histérico, la prensa
mundial decide publicar un articulo editorial conjunto en 56 diarios de
45 paises. En Espana lo publico E/ Pais, con el titular “Frente a una
grave emergencia”.

Con la llegada de Donald Trump a la presidencia de EEUU se
revoluciono la cobertura mediatica sobre el cambio climatico, el trabajo
de Fernandez-Reyes (2018) demuestra que mientras Trump acaparaba
piezas en noviembre de 2016 (28,32%) y junio de 2017 (25,96%), los
eventos climaticos apenas lograban piezas, como la Cumbre de
Marrakech (17,7%), olas de calor (9,44%), sequia (11,2%).

Los principales hitos de la cobertura del cambio climatico y del
calentamiento global en la prensa espafiola aparecen, principalmente,
en los meses en los que celebran las Cumbres de las Convencion Marco
de Naciones Unidas sobre el Cambio Climatico (COP). Las COP tienen
un efecto catalizador (Fernandez-Reyes, 2018).

En 2019, en Espafia se da un momento historico excepcional ante la
realidad de la cobertura mediatica. Tras el inicio de la atencion
mediatica en la década de los noventa y una cobertura marginal en 2019
con la aparicion de Greta Thunberg y el movimiento de Fridays for
Future en todo el mundo que suponia movilizaciones de millones de
ciudadanos y ciudadanas, especialmente jovenes. Por otro lado, se
celebrd la Cumbre de Chile en Madrid. El Gobierno de Espaiia junto a
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algunas comunidades auténomas como Cataluia y numerosos
ayuntamientos declararon la emergencia climatica. El mes de
diciembre, en Espafia, se convirti6 en el mes de mayor cobertura
historica superando en mas de un 40% el anterior hito, la Cumbre de
Copenhague. Ademas del marco cientifico, tuvieron un considerable
protagonismo los marcos sociales y meteorologico.

3.2.- DONDE ESTAMOS

Dice Lee Mclntyre (2018) que el calentamiento global es quizas el caso
mas flagrante de negacionismo moderno. Partiendo de estrategias
similares a la del tabaco y financiado por la industria de combustibles
fosiles (ExxonMobil y Koch Brothers) se constituye un grupo de
expertos “Heartlad Institute” que recibio 22 M € entre 1986 y 2010.

Nos encontramos en una sociedad mediatica (Couldry y Hepp, 2013) o
ante sociedades transmedia (Scolari, 2013). Hemos transitado desde el
concepto de audiencia, de espectador pasivo, de limitarse a elegir
canales de television hacia la nocion de ptblico, que comprende que los
individuos tengan la posibilidad de emitir mensajes, suponiendo una
veloz transformacion del ecosistema de la comunicacién acrecentado
por los cambios tecnologicos y sociales (Vicente-Marifio, 2017).

Esta gran ventaja tecnoldgica encierra un peligro, la posibilidad de que
todos los usuarios puedan convertirse al mismo tiempo en productores
de informacion. Esta realidad difumina el filtro de calidad de las
publicaciones y permite que circulen una gran cantidad de
informaciones no contrastadas (Romero-Rodriguez, De-Casas-Moreno,
y Caldeiro-Pedreira, 2018). La necesidad de un proceso de formacion
en tecnologias digitales en el que la intermediacion de actores que
permiten nuevas logicas comunicativas entre iguales en el que los
sujetos son a la vez emisores y receptores (Aparici y Garcia-Marin,
2018).

La relacion entre educacion y medios de comunicacion es un tema de
debate interesante para los profesionales, al tratarse de dos tematicas
vinculadas estrechamente, como ya adelantaba Aguaded (2012: 263),
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los profesionales de la comunicacion prestan escasa atencion a la
educacion, considerando que se trata de un espacio exclusivo de los
educadores. De la misma forma, el ambito educativo no deja de
considerar a la comunicacion como un contenido que debe tratarse
transversalmente. Por otra parte, Fontcuberta (1992: 18) plantea que no
esta mas informado el individuo que lee cinco periodicos, observa
varias cadenas de television y oye diferentes emisoras de radio, sino
aquel que es capaz de determinar

a) los elementos basicos para interpretar la misma; b) darse cuenta de las
omisiones claves para la misma; c¢) descubrir las tacticas y estrategias de
persuasion empleadas en la emision de los mensajes informaticos, lo cual
implica conocer los mecanismos de produccion de la informacion; y d)
ser capaz, en consecuencia de aceptar o rechazar el mensaje, global o
parcialmente, pero siempre de la manera critica.

Siguiendo el desarrollo de las funciones del periodismo, en lineas
generales observamos que los planteamientos de los autores pioneros
en el analisis funcional (frente al conductismo) (Lasswell, Merton,
Lazarsfel y Charles R. Wright) siguen muy presentes (Gomez-Nieto,

2017).

Merton y Lazarsfeld (2002) hacen referencia a la apatia y la
superficialidad a partir del consumo que se realiza de los medios por
parte de la ciudadania. Por otra parte, los medios de comunicacion son
responsables de la transmision cultural, entendida como las normas
sociales, valores e informaciones a conservar y que se transfieren de
una generacion a la siguiente (Wright, 1995).

Con todo podemos plantear que las principales funciones del
periodismo son: informar, educar, servir a la sociedad, entretener;
orientar y fiscalizar la administracion publica Klein (2001).

Los medios de comunicacion son instrumentos indispensables para
generar opiniones y para contrastar diferentes puntos de vista,
sustituyendo la plaza publica y, por tanto, permite la confrontacién de
ideas, propuestas vitales y sociales que se muestran en tension
(Montero, 2005).
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Considerando la relevancia que han adquirido los medios de
comunicacion en la conformacion de la opinion publica «resulta
imperioso el desarrollo de nuevas propuestas y modelos comunicativos,
que incorporen formulas narrativas innovadoras que traten de evitar el
discurso hegemonico de las incertidumbres sobre el cambio climatico»
(Pifiuel, 2013).

3.3.- MEDIOS QUE HABLAN DE CAMBIO CLIMATICO DE FORMA
SISTEMATICA Y LA IMPORTANCIA DE SER SISTEMATICOS

En Espafia hay pocos medios que hablen del cambio climatico, es un
tema que no vende ejemplares, como indica Magda Bandera (2019),
directora de La Marea: «sabiamos que cada vez que lo poniamos en
portada vendiamos menos ejemplares. Comprobado. Solo hemos
vendido por debajo de mil ejemplares en quiosco con un tema de cultura
y con un tema de cambio climético». Con todo, en 2019, La Marea crea
el suplemento Climdtica, como una revista especializada en informar y
formar sobre el calentamiento global, sus causas y sus consecuencias'®.
Este medio cuenta con el apoyo de la Fundacion Biodiversidad, del
Ministerio para la Transicion Ecologica y el Reto Demografico.

Otros medios en formato escrito que abordan el cambio climatico de
forma especializada es la seccion Clima y Medio Ambiente de El Pais
desde diciembre de 2020 estd «comprometida con el cambio
climatico»'® y dirigida por Clemente Alvarez. También La Vanguardia,
con la seccion Natural coordinada por Antonio Cerrillo.

En formato papel con un estilo en el que se mezclan reportajes con
entrevistas e infografias didacticas para entender el cambio climatico
estd Ballena Blanca.

14 https://www.climatica.lamarea.com/que-es-climatica/
15

https://elpais.com/elpais/2020/12/04/el_pais_que hacemos/1607074714_264865.h
tml
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En radio destacan programas como “El bosque habitado” o “De lo mas
natural”, de Radio Nacional de Esparia con espacios para expertos en
la educacion ambiental, centrados ambos programas en la divulgacion
del cambio climatico; también es interesante mencionar las secciones
de medio ambiente de José Luis Gallego, en Onda Cero, o de Javier
Gregori, en Cadena Ser, que se pueden consultar y escuchar a través de
los podcast.

En television, es imprescindible mencionar “El hombre y la tierra”, de
Félix Rodriguez de la Fuente, o “Un Pais en el Mochila”, de José
Antonio Labordeta, que se pueden consultar en RTVE A la Carta. Un
poco mas actual, también en TVE, programas como “El escarabajo
verde” y “Aquii la Tierra” han seguido la estela de los anteriores.
Existen programas de referencia para la comunicacion ambiental
también en los canales autonomicos, como “Espacio protegido” y
“Tierra y mar”, en Canal Sur de Andalucia, “Xarxa natura”, de 773 de
Catalufia, “Instinto animal”, de Telemadrid, o la reciente “Samaruc
digital”, de 4 Punt Media de 1a Comunidad Valenciana (Ferreras, Calvo
y Rodrigo-Cano, 2019. p.249). También podemos encontrar en
programas de television de divulgacion cientifica como Orbita Laika

que dedic6 un programa especifico al calentamiento global?®.

Cabe destacar la serie Porvenir emitida por Movistar+ que mezcla la
realidad divulgativa con la presencia de cientificos del cambio
climatico como Fernando Valladares, del CSIC, M. José Sanz, del
Centro Vasco para el Cambio Climatico (BC3) y experta del IPCC y
Pedro Jordano, del CSIC en la estacion cientifica de Dofiana. Mientras
se cruzan historias de ficcion interpretada por actores como Victor
Clavijo, Roberto Alamo, Marian Alvarez y Stephanie Gil. Otros
elementos de ficcion climatica es la serie “Colapso” en la plataforma
Filmin.

16 https://www.rtve.es/alacarta/videos/orbita-laika/orbita-laika-programa-12-

tiempo-esta-loco-loco/5259040/
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Otras fuentes de noticias sobre el cambio climatico las podemos
encontrar en las redes sociales, como Twitter (Teso et al., 2020) o
Youtube (Vizcaino-Verdu, De-Casas-Moreno, y Contreras-Pulido,
2020).

4.- METODOLOGIA

Como método de trabajo para demostrar la importancia del periodismo
especializado en cambio climatico se ha elegido un caso de estudio, la
publicacion Ballena Blanca. Se ha determinado realizar analisis de
contenido de los cuatro numeros publicados en papel en el afio 2019 (18,
19, 20 y 21) dado que el 2019 fue un periodo de cobertura récord en la
atencion mediatica a los términos “cambio climatico” o “calentamiento
global” (Fernandez-Reyes, 2020). Las variables a analizar son las
siguientes: género periodistico, autoria, tematica, cobertura (ambito
politico; econdmico; climatico-meteoroldgico; social; educativo y
cultural), impacto (local, nacional o internacional) y el uso de la imagen
con las subcategorias fotografia/infografia/ilustracion.

Aunque la publicacion se complementa con todo un proyecto de
comunicacion que incluye pagina web (ballenablanca.es), perfiles en
redes sociales mas populares como Facebook
(https://www.facebook.com/ballenablanca), Twitter
(@ballenablanca ) e Instagram ((@ballenablanca ), en este trabajo nos
hemos decantado por analizar la edicion impresa que se publica de
forma trimestral.

Ademas de analizar el contenido de la revista se tomaran en cuenta las
portadas y contraportadas. Por otro lado, y con el fin de dar respuesta a
uno de los objetivos planteados, analizaremos la publicidad que aparece
en estos cuatro numeros para demostrar la premisa con la que arranca
la publicacion, la afirmacion «los anunciantes que aparecen en esta
revista apoyan el proyecto Ballena Blanca sin intervenir en los
contenidosy.

El anélisis cuantitativo se complementard con un andlisis cualitativo,
segun el enfoque estructural simple (Reig, 2020).
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En las siguientes imagenes se constata el contenido completo de los
cuatro numeros analizados, sefialando graficamente las tematicas que
se abordan:

Ballena Blanca, 19

 BALLENA RANCA N 15 5800 3008

Ballena Blanca, 21
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5.- RESULTADOS

Ballena Blanca es una publicacion periddica fundada por los
periodistas ambientales Clemente Alvarez, Sara Acosta y Alex
Fernandez Muerza. Publica su primer numero en abril de 2014,
momento en el que Espafia atravesaba una crisis econdmica con gran
impacto en los medios de comunicacion. Sus creadores la definen como
un proyecto de periodismo ambiental construido gracias a su
comunidad de socios (Ballena Blanca, 2021). Este medio se considera
«diferente de otros medios» porque, segun se afirma en el apartado
“Quiénes somos” de la web sus lineas rojas con los anunciantes son las
siguientes: no se acepta publicidad encubierta de ningun tipo, ni
anuncios de empresas relacionadas con los combustibles fosiles, no
aceptan publirreportajes, ni contenidos patrocinados.

En las imagenes del contenido completo de la revista que hemos
incluido en metodologia ya se observa el estilo de la revista de
periodismo pausado, con amplia dedicacion a un solo tema. Se emplean
reportajes profundos con gran cantidad de fuentes y dando especial
relevancia al uso de la imagen. En total, se han analizado cuatro
numeros de Ballena Blanca, con un total de 43 piezas. La media de
piezas por numero es de 10,75.
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llustracion 1: Portadas de los cuatro numeros analizados
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En las ilustraciones anteriores se muestran las portadas de los cuatro
nimeros analizados. Dichas portadas reflejan también el estilo de la
revista, muy grafico, con especial atencion a la imagen, fotografia,
infografia, graficos e ilustraciones.

En el nimero 18 el reportaje central trata el comercio ilegal del marfil.
Se ilustra con una fotografia de elefantes en blanco y negro. Aunque
incluye llamadas a otros contenidos del interior, el tema central ocupa
toda la portada.

En el numero 19 optan por una ilustracion del reportaje central sobre la
tendencia en Europa de viajar cada vez menos en avidn y si se hace,
intentar ocultarlo. El titular es “La vergiienza de viajar se extiende por
Europa”.

En el nimero 20 el titular es “Emergencia climatica” sin mas, un titular
enunciativo que no llama a la indiferencia pues se acompafa con una
ilustracion grafica a modo de folleto de instrucciones en la que se invita
a actuar frente a lo que ya se empieza a considerar como una
emergencia climatica.

Finalmente, en el nimero 21, una ilustracién en formato de vifieta
presenta a Donald Trump y Greta Thumberg ante la COP 25. Los
medios de comunicacion dirigen toda su atencion a la activista Greta
Thumberg y no ponen atencion a la actitud del presidente de Estados
Unidos, sentado de brazos cruzados con los pies descansando sobre un
mundo en postura de vasallo.

Como se ha mencionado anteriormente, desde la portada, se refleja
claramente el estilo de la revista.

5.1.- GENERO PERIOD{STICO

Prevalece en la publicacion el reportaje, algunas veces narrado en forma
de cronica, pero siempre consultando fuentes y presentando los porqués
de una situacion. Se trata de un periodismo narrativo (Herrscher, 2012)
siguiendo la tendencia del slow journalism (Benaissa Pedriza, 2017).
Esta forma de informar se corresponde con un periodismo explicativo
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e interpretativo que, como sucede en los ntimeros estudiados, suele
recurrir a los géneros informativos mdas vinculados a un proceso
dilatado de trabajo y a un posicionamiento tematico experto (Nogales-
Bocio, 2020).

El predominio de la imagen también es interesante, como veremos mas
adelante, en el apartado 5.6.

En el numero 18 aparecen seis reportajes, una cronica, cuatro
infografias y una entrevista. Destaca en todos ellos el uso de la imagen.
En el nimero 19 encontramos cinco reportajes y un fotorreportaje, dos
infografias, una crénica y una entrevista. El nimero 20 estd conformado
por ocho reportajes, una créonica y dos infografias. Finalmente, en el
numero 21 hay cinco reportajes, dos infografias, un comic, una cronica
y una entrevista.

En una mirada global a los cuatro nimeros analizados se observa un
claro predominio del uso del reportaje, en toda la amplitud que este
género abarca, como género de géneros. De los 25 reportajes publicados
en el afo 2019, algunos son reportajes de datos y uno es fotorreportaje.

El uso de la entrevista también es importante, sobre todo por la
relevancia que se le otorga en la publicacion, solo en el numero 20 no
se incluye entrevista. El uso de la infografia también es destacable, en
total encontramos diez infografias en el afio analizado, considerando
como infografias aquéllas que aparecen como una publicacion en si,
que no forman parte de un reportaje.

Aunque es dificil distinguir entre cronica y reportaje porque existe una
hibridacion entre estos dos géneros, cuatro de las piezas analizadas son
cronicas.

Finalmente, en el nimero 21 hay un coémic con el titular “Cuaderno de
campo de una vida en Dofiana” y el subtitulo “Diario ilustrado de la
vida del investigador Miguel Delibes de Castro cuando se cumplen 50
afios de la creacion del parque nacional andaluz”.

5.2.- AUTORIA
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Todos los reportajes, cronicas y entrevistas estdn firmados por
periodistas especializados. Hemos analizado 43 piezas y en ellas
encontramos 19 autores. Destaca la reiteracion de Sara Acosta y
Clemente Alvarez, ambos fundadores de la revista, con cinco piezas
cada uno. Laura Rodriguez (3), otros cuatro autores han escrito dos
piezas y once autores han escrito una pieza.

Las piezas que no estan firmadas son las infografias, se asume la autoria
del consejo de redaccion de la revista. Una pieza merece mencion aparte
porque no tiene firma pero especifica que es un trabajo realizado a partir
de otro trabajo publicado e incluye los datos del articulo cientifico en
el que se ha basado.

5.3.- TEMATICA

La tematica mas abordada es la biodiversidad, con nueve piezas,
seguida de cambio climatico y crisis climatica con siete, energia con
seis, residuos con cinco, finanzas y transportes con cuatro cada una y
agua con tres piezas. La contaminacion y el feminismo han sido
tratados en una pieza cada uno. Las categorias indican la tematica del
contenido de la pieza periodistica, segiin andlisis realizado por los
autores del trabajo. La revista no estd organizada por secciones, sefiala
con un epigrafe la clasificacion que hace de la informacion. En el
nimero 18 aparecen los epigrafes Datos, Transporte, Biodiversidad,
Entrevista, Economia, Energia, Mujeres, Residuos y Cambio
Climatico. En el numero 19 Datos, Transporte, Biodiversidad,
Entrevista, Cambio Climatico y Territorio. En el numero 20 Datos,
Biodiversidad, Territorio, Alimentacion, Crisis climatica, Agua,
Transicion energética y Contaminacion. Finalmente, en el nimero 21
encontramos Educacion, Consumo, Datos, Biodiversidad, Entrevista,
Economia, Cambio climatico y Agua. De todos estos epigrafes solo dos
aparecen en las cuatro publicaciones analizadas, Datos y Biodiversidad.
Cambio Climéatico cambia en el numero 20 por Crisis Climatica.

5.4.- IMPACTO (LOCAL, NACIONAL O INTERNACIONAL)
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De las 43 piezas analizadas, mas de la mitad tienen impacto
internacional (22), mientras que nueve se centran en ambito nacional y
solo cuatro tienen caracter local. A pesar de que estas ultimas son
minoritarias, se puede mencionar que algunas piezas globales ponen
como ejemplo practicas locales y, por ejemplo, comparan una
circunstancia similar en otro éambito geografico. Tanto las
informaciones locales, nacionales o internacionales suelen contar con
una amplia contextualizacion.

5.5.- FOTOGRAFIA/INFOGRAFIA/ILUSTRACION

Todas las piezas analizadas incluyen una ilustracion grafica, ya sea
fotografia de alta calidad, infografia o dibujo. Consideramos como
fortaleza de la publicacion el uso de la imagen En la sociedad actual,
donde se lee cada vez menos, la forma de presentar la informacion es
mucho mas asequible cuando se hace a través de representacion grafica
de los datos.

En un analisis cuantitativo, se han encontrado 109 imagenes como
complemento de las 43 piezas analizadas. La fotografia es el tipo de
imagen predominante, 48 fotografias demuestran el valor que la
publicacion le otorga. Ademas de la cantidad, es importante mencionar
la calidad, la fotografia es expresiva, con alto valor informativo.
Destaca el fotorreportaje titulado “Los rebeldes del bosque de Hambi”
y las fotografias utilizadas en las entrevistas, con un valor por si
mismas, ademas del texto.

La infografia y las ilustraciones son utilizadas en la misma medida, se
han encontrado 25 de cada una en los cuatro numeros analizados. La
infografia acompafa todos los textos sefialados con el epigrafe Datos,
ademads, como se menciond en el apartado 5.1. de género periodistico,
algunos textos se basan en la infografia con un breve parrafo que aporta
una explicacion adicional. Las ilustraciones son dibujos que no aportan
datos ni valor periodistico, pero tienen un valor estético importante.
Finalmente, hemos clasificado como graficos once imagenes que no
llegan a ser infografias, se limitan a la representacion grafica de los
datos mencionados en los textos.
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5.6.- PUBLICIDAD

La publicidad es una de las fuentes de financiacion de Ballena Blanca
ademas de las suscripciones de los socios. En ese sentido, la revista
hace una declaracion de intenciones que resulta clarificadora:

Los anunciantes que aparecen en esta revista apoyan el proyecto
Ballena Blanca sin intervenir en los contenidos. Agradecemos a
nuestros anunciantes que apoyen el periodismo independiente en
Ballena Blanca. Estamos convencidos de que este camino no solo ayuda
a fortalecer la credibilidad y calidad de los medios, claves para su
rentabilidad; sino también la de las empresas que se anuncian en ellos.

Las dos empresas que dan estabilidad a la revista son Gesternova
Energia, que tiene una pagina de publicidad en cada uno de los nimeros
analizados, y Proyecto Libera, con una pagina en los ultimos tres (19,
20 y 21). Ademas, encontramos dos anuncios de Lucera, y dos de T-
Solar y otras empresas que aparecen con un solo anuncio a lo largo del
afo analizado, como son Signus, MSC, Ecoo, Ambilamp, SeoBird Life,
Impact Lub, WWF. Hay otras paginas con autopromocion.

Segun la publicidad que hemos encontrado el perfil de empresas que se
anuncian es muy acorde a los contenidos y a la razon de ser de la revista.
Es complejo averiguar si la declaracion de intenciones se cumple,
porque es muy complicado saber el grado en el que los anunciantes
condicionan una publicacion pero si podemos afirmar que su proposito
de no aceptar anuncios de empresas relacionadas con los combustibles
fosiles, ni publirreportajes, ni contenidos patrocinados se cumple, pues
todas las empresas anunciadas cumplen con esta condicion.

Solo un apunte que nos vemos obligados a hacer, el Proyecto Libera
tiene como impulsores a Seo Bird Life y a Ecoembes, esta ultima ha
sido cuestionada porque tiene detrds grandes empresas productoras
especialmente plasticos y tetra brick (Galvin, 2018).
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6.- CONCLUSIONES

Ballena Blanca es una publicacion cuidada, extensa y activista por la
emergencia climatica. El género mas usado es el reportaje, que permite
ampliar informacion, documentar, explicar y abordar un tema en
profundidad. Ademads, como ya se ha sefialado en los resultados, se trata
del género predominante en el slow journalism. Estas piezas estas
firmadas por periodistas especializados en la tematica, tanto es asi que
las firmas mas repetidas en los cuatro nimeros analizados son las de los
propios fundadores del medio. El cuidado estilo grafico y el espacio
otorgado a la ilustracion -mucho mas frecuente que en la prensa
tradicional- es caracteristica también de este periodismo al que
sefialamos.

La temaética predominante es la biodiversidad y la crisis climatica, que
se corresponde con la especializacion de este medio. Un aspecto
destacable es que en Ballena Blanca se pasa de denominar cambio
climatico a emergencia climatica en el nimero 20. Ademas, este medio
no tiene secciones, sino que encuadra sus trabajos en epigrafes que no
tienen por qué ser los mismos en cada nimero. Sus piezas suelen
abordar mayoritariamente temas internacionales sin olvidar los
ejemplos locales y, viceversa, apuesta por temas locales ampliamente
contextualizados. También es resefiable que, al contrario del
periodismo tradicional, esta publicacion toma en cuenta los avances
académicos sobre sus areas de interés.

En definitiva, se trata de una publicacion muy cuidada, de calidad e
interés periodistico, que consulta numerosas fuentes y que toma en
consideracion las publicaciones académicas. Se trata de un periodismo
pausado y reflexivo, que informa y divulga sobre la emergencia
climatica, las causas de su origen y posibles actuaciones para mitigarla.
A pesar de sus altos estandares de calidad periodistica -numerosas
fuentes, cercania con las publicaciones académicas, edicion cuidada y
filtro ético para la publicidad-, esta publicacion nos hace reflexionar
sobre su viabilidad, sostenibilidad y su capacidad para llegar a la
poblaciéon. Al ser una publicacion tan especializada y que aborda la
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misma tematica desde diferentes prismas, nos lleva a presuponer que
las personas que la sostienen economicamente y que la leen de forma
habitual son ciudadanos ya preocupados y sensibilizados por la
emergencia climatica. No obstante, consideramos que con su
hiperespecializacion le es dificil llegar a otros sectores de la poblacion
y sensibilizarlos sobre esta problematica. Por ello, pensamos que la
unica alternativa es que el mensaje de la emergencia climatica llegue a
los medios generalistas, a través de secciones o espacios como ya
ocurre -de manera minoritaria- en algunos de ellos.
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INTRODUCCION

El cambio climatico es uno de los mayores retos a los que se enfrenta
nuestra sociedad. Sin embargo, comunicar el cambio climatico no es
tarea facil, debido a multiples razones, entre las que cabe destacar la
complejidad de sus causas y consecuencias, asi como del conocimiento
cientifico que explica este fenomeno. Ademas, se trata de un asunto que
evoluciona con lentitud, lo que dificulta que los ciudadanos lo
comprendan y sean conscientes de su importancia (Boykoff y Boykoff
2007).

Por otra parte, la misma naturaleza del cambio climatico hace que sean
pocos los ciudadanos que experimenten de forma directa sus
consecuencias, lo que contribuye a que se perciba como un asunto
lejano y abstracto, sin conexion con la vida cotidiana de las personas
(Anderson, 2017; Weber, 2016).

Las redes sociales se han convertido en una via muy destacada para la
comunicacion de este fendmeno, ya que sirven para que muchos
ciudadanos, especialmente los segmentos mas jovenes de la sociedad,
se informen sobre este asunto (Painter et al, 2018).

Segun los expertos, las redes pueden jugar un papel fundamental para
comunicar la relevancia de este proceso, dada su gran capacidad para
acercar la informacion hasta la esfera de interés mas proxima de los
ciudadanos. Esta capacidad esta relacionada con su particular modo de
funcionamiento, asi como con su habitual uso como medio de
comunicacion en la vida cotidiana, en la que se conectan tanto redes
locales como globales, y en relacion con los mas variados asuntos. Por
eso no sorprende que, en este ambito especifico del cambio climatico,
las redes sociales tengan una eficacia similar a la de la comunicacion
interpersonal (Priest, 2016: 56).

Ademas, en los ultimos afios, las redes se han convertido en un agente
de gran importancia para configurar el discurso publico acerca de este
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proceso, llegando incluso a tomar el relevo de los medios de
comunicacion convencionales como foro de debate para canalizar la
discusion publica sobre el cambio climatico (Shi ef al, 2020).

Paralelamente a su desarrollo como herramienta de comunicacion sobre
el cambio climatico, las redes sociales se han convertido en objeto
destacado de investigacion académica, en relacion con este asunto
(Pearce et al, 2019). En las investigaciones se han empleado distintas
metodologias y marcos teoricos.

Un enfoque habitual es el andlisis de contenido de los mensajes
difundidos, a través del cual se busca explorar la conversacion publica
en las redes, tomando como base teorias como la de la representacion
social (Moscovici, 2000). De esta forma se pretende identificar las
representaciones de un determinado asunto -en este caso, el cambio
climatico-, asi como su adopcién por la sociedad y su papel en la
formacion del conocimiento publico sobre el tema. Por tanto, este
método sirve para trazar un «mapay del espectro semantico de los temas
relacionados con el cambio climatico que se discuten en las redes
(Veltri y Atanasova, 2017).

En segundo lugar, el contenido de los mensajes difundidos en las redes
también se ha estudiado a través del analisis del discurso, desde la
perspectiva de los procesos psicologicos asociados a los términos
empleados para referirse al cambio climéatico. Esto se investiga a través
del analisis, explicito o implicito, de los contenidos, que permiten
determinar la actitud de una persona con respecto al asunto tratado (Jost
et al, 2019, p. 28). Las investigaciones realizadas en este ambito revelan
que el componente emocional juega un papel muy destacado en la
configuraciéon de actitudes relacionadas con el cambio climatico
(Hoijer, 2010).

Un tercer tipo de investigacion frecuente es el que analiza la
denominada «ecologia de las redesy, estudiando qué tipo de contenido
se publica y se comparte en las redes (Veltri y Atanasova, 2017). Esto
permite analizar las dinamicas de difusion de los contenidos, asi como
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perfilar las comunidades y las redes de usuarios que se establecen a
través de las mecanicas de distribucion.

La investigacion realizada ofrece informacion valiosa sobre distintas
vertientes de la comunicacion del cambio climatico. A partir de este
conocimiento, es posible sefialar algunos aspectos en los que las redes
pueden jugar un papel muy destacado para comunicar eficazmente este
asunto, facilitando la implicacion de los ciudadanos y la adopcion de
medidas que ayuden a afrontar este desafio. Sin embargo, la
investigacion también sefiala que la comunicacion del cambio climéatico
en las redes sociales presenta algunas limitaciones y debilidades que los
comunicadores deben tener en cuenta. Este articulo repasa algunas de
estas fortalezas y debilidades y analiza sus posibles implicaciones.

FORTALEZAS

Dos caracteristicas destacadas de las redes sociales son su versatilidad
y su capacidad para adaptarse a los objetivos que persiguen los distintos
agentes implicados en la comunicacion del cambio climatico. En el
debate publicado en las redes participan tanto individuos, a titulo
particular, como organizaciones de distinta naturaleza (Segerberg,
2017). Asi, el cambio climatico es objeto de publicaciones difundidas,
entre otros, por gobiernos e instituciones publicas, organizaciones
nacionales e internacionales, empresas y grupos econdémicos,
cientificos y organismos cientificos y educativos, grupos politicos,
asociaciones de la sociedad civil, entidades religiosas, intelectuales,
lideres de distintos ambitos, asi como gente comun y corriente.

Estos actores tienen diferentes objetivos, entre los que se incluyen la
informacion, el debate publico, la sensibilizacion y la movilizacion
social (Edson et al, 2017; Vraga et al, 2015). Las redes constituyen un
animado foro en el que se debate constantemente sobre el cambio
climatico, aportando una gran variedad de conocimientos y practicas
que pueden servir de referencia para los comunicadores (Auer et al,
2014; Cody et al, 2015). En este debate se ha constatado la existencia de
multiples perspectivas culturales (Bosch, 2012), que permiten superar
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reduccionismos basados en visiones puramente locales de un fendémeno
de dimension global.

La variedad de agentes, objetivos y perspectivas se muestra en
publicaciones con puntos de vista contrapuestos, que pueden llevar a
conflictos. Aunque el conflicto puede ser un factor util para generar
interés, también puede crear confusion entre el publico, tal como se
indica en el siguiente epigrafe. Sin embargo, la difusion de puntos de
vista contrapuestos también puede ser contemplada como una
oportunidad para contrarrestar la desinformacion, mediante la
publicacion de los conocimientos que configuran el consenso cientifico
sobre el cambio climatico. De hecho, las redes sociales estan sirviendo
de altavoz a dicho consenso cientifico (O'Neill ef al, 2015).

Otra de las fortalezas de las redes sociales es la capacidad de difundir
informacion entre un espectro amplio de la poblacidn, incluyendo a
ciudadanos que habitualmente no se informan a través de los medios de
comunicacion convencionales. La investigacion demuestra que existe
una relacion de mutua dependencia entre los medios y las redes
(Neuman et al, 2014) y que el contenido generado por los medios
configura el discurso dominante también en las redes sociales
(Newman, 2017; Veltri y Atanasova, 2017). Sin embargo, es importante
destacar que, en lo referente al cambio climatico, la agenda de los
medios es diferente a la de las redes sociales, ya que los medios
tradicionales priorizan los eventos de importancia y los debates
politicos, mientras que las redes sociales prestan mayor atencion a las
acciones individuales (Olteanu et al, 2015). Esta caracteristica de la
agenda de las redes es de gran importancia para configurar el discurso
sobre el cambio climatico de una forma que resulte adecuada para
concienciar e implicar a los ciudadanos.

Concienciacion e implicacion ciudadana

Como ya se ha sefialado, uno de los objetivos que persiguen algunos
actores a través de las redes sociales es la concienciacion e implicacion
de los ciudadanos en la difusion del conocimiento y en la accion para
afrontar el cambio climatico. Pues bien, la investigacion corrobora que
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las redes son un medio que puede contribuir eficazmente a concienciar
a los ciudadanos sobre este asunto, incluso se consideran una via que
resulta clave para lograr este objetivo (Segerberg, 2017). Se sabe que
las reacciones a informaciones se originan predominantemente en
activistas del cambio climatico, mas que en negacionistas, lo que indica
que las redes son un canal 1util y valioso para concienciar a los
ciudadanos sobre la existencia e implicaciones de este fenomeno (Cody
et al, 2015), lo cual a su vez podria estar influyendo en las decisiones
politicas que se toman sobre este asunto (Mavrodieva et al, 2019).

En cuanto a la implicacion, sabemos que las redes estdn ayudando a
crear comunidades en torno al cambio climatico (Segerberg y Bennett,
2011), que existen distintos niveles de implicacion de grupos e
individuos (Taddicken y Reif, 2016) y que la ideologia politica juega un
papel destacado en la formacion de esas comunidades (Gruzd y Roy,
2014). Estos conocimientos abren perspectivas relevantes sobre las que
se pueden fijar estrategias y acciones comunicativas de gran eficacia.
Aunque la investigacion sobre el activismo del cambio climatico en las
redes es todavia escasa, se sabe que se utilizan para organizar
actividades disefiadas para promover la implicacion del publico con
este proceso (Segerberg y Bennett, 2011; Vraga et al, 2015).

La eficacia de las redes sociales como medio para promover la
implicacion de los ciudadanos guarda una estrecha relacién con su
demostrada capacidad para trasmitir emociones asociadas a los
mensajes. La investigacion revela que los diferentes términos asociados
a la conversacion sobre el cambio climatico pueden generar distintas
emociones. Por ejemplo, asociar este fendmeno con desastres naturales
o con el coste del clima puede generar emociones negativas, mientras
que asociarlo con eventos que tratan de desarrollar medidas de
adaptacion o mitigacion pueden conectarse con emociones mas
positivas (Cody et al, 2015). Esto significa que, cuando se establecen
los encuadres y las relaciones adecuadas en torno al cambio climatico,
es posible despertar emociones positivas en el publico, que a su vez son
un factor fecundo para fomentar su concienciacion y su implicacion.
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En las redes sociales se constata la existencia de usuarios que tienen
una influencia notable sobre toda la comunidad Cha et al, 2012).
También en el caso del cambio climatico, se ha comprobado que
algunos influyen de manera clara sobre el conjunto de los usuarios,
especialmente en el contexto de eventos importantes como las
conferencias internacionales del clima o la publicacion de los informes
del IPCC (Pearce et al, 2015; Holmberg y Hellsten, 2016). También se
ha estudiado el impacto del actor Leonardo DiCaprio en la ceremonia
de entrega de los Oscars en 2016, que se situd en una posicion destacada
en la conversacion en Twitter en aquel momento (Leas et al, 2016). Esta
capacidad de los usuarios mas influyentes abre nuevas posibilidades de
implicar a ciudadanos que, de otra forma, quedarian fuera del debate.

DEBILIDADES

Uno de los aspectos apuntados como debilidad de la comunicacion del
cambio climatico es que esta tiende a adquirir un tono negativo,
apoyado tanto por el lenguaje como por las imagenes, que resultan
alarmistas (Nerlich, Koteyko y Brown, 2010; O’Neill y Nicholson-Cole,
2009). Este modo de comunicar podria infundir temor y paralizar a los
publicos, asi que no se considera efectivo para llamar a la accion
(O’Neill y Nicholson-Cole, 2009). Sin embargo, esta debilidad no es
solo propia de las redes sociales, sino del conjunto de la comunicacion
del cambio climatico.

Aunque aqui no pretendemos establecer una relacion exhaustiva de las
debilidades de la comunicacion del tema en las redes sociales, si
adelantamos las siguientes problematicas: el predominio de los medios
de comunicacion tradicionales como fuentes de informacion, la
presencia de la llamada “desinformacién” y la polarizacién de los
usuarios (Pearce et al., 2019; Treen et al., 2020).

Fuentes

Aunque las redes sociales permiten el acceso y la participacion de
cualquier usuario, varios estudios han concluido que no cuentan con
tanta diversidad de fuentes como cabria esperar. Por ejemplo, en

_213_


https://oxfordre.com/climatescience/view/10.1093/acrefore/9780190228620.001.0001/acrefore-9780190228620-e-369#acrefore-9780190228620-e-369-bibItem-0052
https://oxfordre.com/climatescience/view/10.1093/acrefore/9780190228620.001.0001/acrefore-9780190228620-e-369#acrefore-9780190228620-e-369-bibItem-0058
https://oxfordre.com/climatescience/view/10.1093/acrefore/9780190228620.001.0001/acrefore-9780190228620-e-369#acrefore-9780190228620-e-369-bibItem-0058

Twitter el 67% de los enlaces web sobre el cambio climatico conduce a
medios de comunicacion (Veltri y Atanasova, 2017). Asimismo,
Newman (2017) identifica los 100 dominios que aparecen con mayor
frecuencia en Twitter para referirse al informe del IPCC de 2013: el 35%
eran medios de comunicacion convencionales; el 23%, nuevos medios
de comunicacion (por ejemplo, Buzzfeed y Huffington Post); el 20%
eran noticias de publicaciones cientificas; y el 12%, fuentes
gubernamentales o académicas.

De todos modos, siendo los més presentes, los medios de comunicacion
parecen no ser tan exitosos como los usuarios influyentes en la
redifusion de contenidos. El citado trabajo de Newman (2017) descubrid
que el 35% de los tweets mas retuiteados provenian de usuarios que no
pertenecen a la €élite y no estan afiliados a ningun tipo de organizacion.
Por desgracia, los cientificos individuales no representan un porcentaje
destacado (7% del total) en la conversacion del cambio climatico
(Newman, 2017) y, ademas, las redes sociales no siempre son un buen
canal de comunicacién entre las ¢élites y el resto de la sociedad
(Dalrymple et al., 2016).

Las fuentes escépticas que circulan en Twitter, en general, no
pertenecen a la ¢élite y son minoritarias (Kirilenko y Stepchenkova,
2014). Sin embargo, en determinados momentos reciben una atencioén
prominente. Ocurridé en 2009 con el llamado Climategate, el robo de
correos y documentos electrénicos a cientificos de la Unidad de
Investigacion Climatica de la Universidad de East Anglia (Reino
Unido), que fueron difundidos a través de internet para cuestionar la
credibilidad del cambio climatico (Boykoff, 2011). Otro caso fue el
debate, en 2012, sobre una supuesta pausa en el calentamiento global,
segun la cual desde 1997 la temperatura de la Tierra no se habria
incrementado (Pearce ef al., 2019).

Desinformacion

Un segundo aspecto problematico que encontramos en la comunicacion
del cambio climatico en redes sociales, es la presencia de la llamada
“desinformacion”, es decir, la informacion que o bien se omite, o bien
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se ofrece de modo insuficiente, o se manipula intencionadamente al
servicio de ciertos fines.

Los intentos para desacreditar la ciencia climatica y confundir el debate
politico sobre el cambio climatico recibieron atencion temprana por
parte de los académicos y de los periodistas, quienes pusieron el foco
en la industria de los combustibles fosiles (vg. Gelbspan, 1988;
McCright y Dunlap, 2000). Las dudas que se generaron -ya desde los
afios ochenta- tienen que ver con la realidad del cambio climatico, con
la urgencia de tomar medias y con la credibilidad de los cientificos del
clima (Dunlap y McCright, 2011; Moser, 2010). De hecho, algunos
autores creen que la presencia de informacion errénea sobre el cambio
climatico ha contribuido a confundir al publico y propiciar la inaccion
politica (Cook et al., 2018; van der Linden et al., 2017).

Sin embargo, Treen et al. (2020) sugieren que el alarmismo climatico
también es un area potencial de desinformacion, por lo que no habria
que identificar el problema unicamente con las posturas escépticas,
negacionistas o contrarias.

Con el desarrollo de las redes sociales, la desinformacion ha encontrado
un vasto campo de expansion y ha generado dindmicas propias que se
explican con un lenguaje especifico, como apuntamos en la Tabla 1.

Tabla 1. Términos y conceptos sobre desinformacion online

Bots Son cuentas de usuario automatizadas. Algunas de estas
cuentas se crean con la intencién de manipular y engafiar a
los usuarios de redes sociales. Por ejemplo, pueden
conformar discusiones en Twitter o Facebook o manipular
algoritmos para predecir el compromiso potencial de los
usuarios con determinados contenidos en redes.

Spamers Insercion de perfiles falsos en redes para contaminar
comunidades de usuarios.
Astroturfers Coordinacion de plataformas en linea para difundir enlaces

a determinados contenidos. Es una forma de crear
campafias artificiales.

Contagio Concepto tomado de la epidemiologia que se refiere a la
informacién propagada de modo viral, en conexiones de
individuo a individuo, de modo analogo a una infeccién.
Algorithmic bias | Equilibrio entre posiciones ideolégicas, priorizando la
participacion antes gue la fiabilidad de los contenidos.
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Fake news Informacion fabricada como noticia pero de contenido falso.

Fuente: elaboracion propia, basada en Treen et al. (2020)

Como se puede apreciar, las redes sociales consiguen que la
informacion erronea se repita y amplifique, en lo que se han dado en
llamar «cédmaras de eco». Se trata de sistemas cerrados que se alimentan
de mensajes que refuerzan las creencias compartidas por los usuarios
de cada «camara» y dejan fuera las visiones diferentes. De este modo,
se forman comunidades online de pensamiento similar que dan paso a
la polarizacion de posturas y creencias (Del Vicario et al., 2015).

Polarizacion

En el caso del cambio climético, se constata una polarizacion entre los
grupos «activistasy y los «escépticos», que segregan a los usuarios de
Twitter en diferentes camaras de eco (Del Vicario et al., 2015; Williams
et al, 2015). Esta division también adquiere rasgos relevantes de
polarizacion politica (Gruzd y Roy, 2014). Por ejemplo, en Estados
Unidos, se detectd un predominio en redes de los mensajes del Partido
Democrata, favorables a la ciencia climatica, mientras que los mensajes
republicanos sobre el tema eran escasos y ambiguos. Este hecho sugiere
que los votantes republicanos rechazaron el cambio climatico como
parte del rechazo a las senales de las élites demodcratas (Merkley y
Stecula, 2018).

Bessi et al. (2015) descubrieron que la probabilidad de que las personas
sigan consumiendo publicaciones aumenta con la polarizacion de sus
puntos de vista, lo que impulsa el tamafio de la cascada. Del mismo
modo, estas dinamicas también pueden impulsar la desinformacion
(Del Vicario et al., 2015), aunque los estudios parecen indicar que los
activistas son comunicadores mas activos que los escépticos y alcanzan
a una audiencia mayor (Williams et al., 2015).

Las estrategias de interaccion polarizadoras ha sido abordadas por Van
Eck et al. (2020), quienes descubrieron que, en general, los usuarios
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encuadraban el cambio climatico con relacion a la ciencia, pero podian
ir cambiando de encuadre y polarizandose en sus sucesivas
interacciones con otros usuarios. El riesgo de estos encuadres
polarizados es que cada usuario se ve reforzado en su propio marco y
las diferencias, en lugar de resolverse, se perpetian. Esta investigacion
muestra que incluso las secuencias de interaccion con argumentaciones
bien razonadas (encuadre del tema) a menudo engendraron
conversaciones descorteses (encuadres de identidad y relacion).

Precisamente, otro aspecto que se ha destacado es que las redes
sociales, en parte por la mencionada polarizacion, se convierten en
foros poco civilizados de discusion. Anderson y Huntington (2017)
sefalan la persistente presencia de la descortesia y el sarcasmo en la
comunicacion sobre el cambio climatico en Twitter.

CONCLUSION

Las redes sociales son una herramienta muy poderosa para comunicar
eficazmente el cambio climatico, ya que permiten llegar hasta grupos
de ciudadanos que suelen quedar fuera de otros canales habituales,
como los medios de comunicacion convencionales. Las redes resultan
especialmente importantes para concienciar e implicar al conjunto de la
sociedad con el cambio climéatico, ya que permiten conjugar la difusion
de informacién con elementos emocionales, facilitando asi la
implicacion y ayudando a crear y consolidar comunidades que sirven
para implicar a los ciudadanos en la accion para enfrentar este
fenomeno. Es especialmente importante la sensibilizacion e
implicacion de los jovenes, que son quienes sufriran, de forma mas
acentuada, los efectos del cambio climatico.

Para que la comunicacion a través de las redes resulte eficaz, es
necesario que las estrategias de comunicacion empleadas estén
disefiadas teniendo en cuenta la logica y los mecanismos de
funcionamiento de estas herramientas. En este sentido, es conveniente
que la difusion de mensajes se apoye en personas o instituciones que
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actien como lideres de opinidn, y se erijan asi en embajadores del
cambio climatico ante el conjunto de la sociedad.

La comunicacion del cambio climatico a través de las redes sociales
debe implicar a grupos amplios de ciudadanos, para que las fuentes
habituales no sean las mismas que dominan los medios convencionales.
Las acciones de mitigacion y adaptacion no pueden fomentarse
unicamente desde las instituciones hacia la sociedad, sino que es
imprescindible implicar al conjunto de la sociedad. Por eso, ampliar el
espectro de fuentes puede ser clave para facilitar la concienciacion e
implicacion.

En este sentido es importante que los cientificos, tanto a nivel
individual como institucional, participen activamente en el debate sobre
el cambio climatico, a través de las redes sociales. De esta forma, sera
posible contrarrestar la desinformacion generada por personas y grupos
que difunden mensajes carentes de rigor y sin base en el conocimiento
cientifico. Para combatir la desinformacion también es importante el
papel de las instancias (fact chekers) que se dedican a contrastar y
desenmascarar las noticias falsas, en sus distintas formas.

Finalmente, es conveniente mejorar la alfabetizacion mediatica de la
sociedad, en relacion a las redes sociales. En la medida en que los
ciudadanos conozcan el funcionamiento de esta via de comunicacion,
se podra lograr que los ciudadanos no compartan informaciones cuya
veracidad no esté asegurada, asi como evitar una informacion
reduccionista, como consecuencia de las camaras de eco que se generan
en las redes.
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INTRODUCCION

Que la produccion de alimentos de origen animal dispara las emisiones
de gases de efecto invernadero es algo conocido desde hace décadas
(Rifkin, 1992). Es algo que ademas ha sido alertado reiteradamente por
organizaciones pertenecientes a Naciones Unidas (Steinfeld et al.,
2006; Gerber et al., 2013; FAO, 2018) y corroborado por una abundante
literatura cientifica (p.ej., Springmann et al., 2016) —que ha producido,
ademas, relevantes comparaciones entre las emisiones de dietas con y
sin alimentos de origen animal (p.ej., Poore y Nemecek, 2018). En
cifras, y segun las estimaciones oficiales, la agricultura animal es la
responsable al menos del 14.5% de las emisiones globales de gases de
efecto invernadero, lo que supone aproximadamente el mismo impacto
que todo el sector de los transportes en su conjunto (Steinfeld et al.,
2006; FAQ, 2018).

A pesar de ello, las democracias occidentales siguen subvencionando
fuertemente al agronegocio animal y los medios de comunicacion
fomentan un discurso ambivalente que no refleja con contundencia el
impacto de esta industria en el medioambiente y el clima (Kristiansen,
Painter, y Shea, 2020; Moreno y Almiron, 2021). Esta ausencia de
firmeza politica y medidtica con respecto a la relacion entre dieta y
calentamiento global puede explicarse en parte por la reticencia al
cambio de nuestra sociedad, y por ello ha sido considerada como un
tipo de negacionismo, en este caso implicatorio (Almiron, 2020a),
debido a que se reconoce el problema y sus consecuencias, pero no los
cambios comportamentales que ambos implican. Se trata de una
reticencia que esta generada, al menos, por razones psicologicas y
economicas. Por un lado, el marketing y las relaciones publicas han
construido y consolidado un imaginario colectivo en el que la proteina
animal se asocia con atributos de fuerza y virilidad a los que una parte
de la sociedad no quiere renunciar —que ve en las dietas basada en
plantas es una amenaza a un determinado tipo de masculinidad (Rozin
et al., 2012). Pero la reticencia también es econdmica, porque el cambio
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en la dieta requiere de la transformacion de la industria alimentaria, una
de las més importantes en Europa en volumen de negocio y con una
enorme capacidad de influencia a nivel politico —como lo demuestra el
hecho que en 20271 casi el 40 % del presupuesto de la Unién Europea
todavia se dedique a subvencionar a la agricultura y, dentro de ella, la
explotacion animal es la mas beneficiada (Comision Europea, n.d.).

La influencia de la industria ha sido expuesta en concreto para el caso
del lobby de la carne en Europa, cuya interferencia en la discusion sobre
dieta y cambio climético ha sido tan considerable que ha retrasado el
desmantelamiento del tabil en que se ha convertido la dieta basada en
animales. La estrategia seguida por este lobby con la carne replica la
seguida por el negacionismo climatico convencional: sembrar dudas y
confusion sobre el consenso cientifico relativo, en este caso, al impacto
de la produccion de carne sobre el cambio climatico y la magnitud de
este impacto (Almiron, 2020b).

En este contexto ha aparecido en Europa la propuesta de gravar la carne
con un impuesto por razones medioambientales. El impuesto a la carne
ha generado lo que en apariencia es un gran debate a nivel europeo,
pero principalmente britdnico, donde surge inicialmente. Sin embargo,
una exploracion preliminar del debate nos permite observar como en
realidad no es tal, es decir, no se trata de una contraposicion de
opiniones legitimas, fundamentadas e independientes, sino
simplemente, una vez mas, de la promocion de la inaccion climatica
desde la industria, sus lobbies y un pequefio grupo de think tanks
neoliberales con apoyo de la clase politica conservadora. Debido a la
imposibilidad de contrastar las fuentes de financiamiento de estos think
tanks, no es posible saber cuan influidos estan por la industria. Sin
embargo, debido al importante rol comunicativo que estos grupos de
interés han adquirido en una sociedad cada vez mas dependiente de
conocimiento experto (Stone, 2013), y debido al papel muy relevante
que algunos think tanks conservadores han tenido y tienen en el
negacionismo climatico en general, nos ha parecido interesante abordar
el papel de los think tanks en lo que aqui denominamos falso debate del
impuesto a la carne en Europa. Nuestro fin es contribuir a ampliar los
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estudios sobre el negacionismo climatico y el papel que los think tanks
ejercen como definidores, o distorsionadores, del debate publico.

Hemos organizado el texto de la siguiente forma. En primer lugar,
recordamos el papel que los think tanks han tenido en la difusion de la
narrativa negacionista del cambio climatico en EE.UU. y también en
Europa. En segundo lugar, presentamos algunos datos sobre el caracter
de un impuesto como el de la carne. A continuacion, analizamos la
propuesta sobre el impuesto climatico tal y como se ha desarrollado en
el Reino Unido, pais donde se lanza la misma y donde mayor interés ha
suscitado —y cuya discusion se ha exportado a otros paises europeos y
a las principales instituciones politicas de la Unioén Europea. Para ello
analizamos cémo se ha producido la discusion en el Reino Unido,
cuales han sido los principales actores implicados, y nos detenemos a
analizar el principal think tank neoliberal implicado, el Institute of
Economic Affairs. Para completar el analisis e ilustrar su caracter
internacional analizamos también un think tank espanol que claramente
se ha opuesto al impuesto a la carne, el Instituto Juan de Mariana. Esto
nos permite concluir con una tesis, que necesita ser investigada en mas
detalle pero que estd en sintonia con la literatura publicada sobre
negacionismo climatico: que la oposicion al impuesto a la carne es
principalmente una reaccion de las fuerzas pro-mercado, conservadoras
y/o neoliberales para promover la inaccion climatica con el apoyo de
think tanks negacionistas del cambio climatico.

Es preciso sefialar antes de empezar que este analisis se realiza desde
una perspectiva de estudios criticos animales, critica por lo tanto con la
explotacion de los animales para beneficio de los humanos, y que
considera el impacto medioambiental de la misma como un efecto
colateral més de un problema que es, eminentemente, ético y politico:
la explotacion de animales no humanos y la justificacion de la misma
con argumentos antropocéntrico-especistas y carnistas, aquellos que
promueven el consumo de carmne por considerarlo normal, natural y
necesario debido a la supuesta superioridad de la especie humana (Joy,
2013).
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THINK TANKS Y NEGACIONISMO CLIMATICO

Debido en gran parte a la necesidad de formular politicas basadas en
conocimiento experto, los think tanks se han convertido
indudablemente en actores destacados de la deliberacién politica tanto
a nivel nacional como internacional. Su nimero ha crecido en tal forma
que son objeto incluso de clasificaciones nacionales e internacionales
(p-¢j., el The Global Go To Think Tank Index de la Universidad de
Pensilvania, en los EE.UU., dirigido por James G. McGann, 2021). Sin
embargo, definir univocamente qué es un think tank es una tarea dificil,
si no imposible, debido a la gran diversidad de tipologias, objetivos y
grado de influencia.

A pesar de la dificultad de acotar el fendmeno, hoy sabemos que un tipo
de organizacion que se define a si misma como think tank, y que autores
anglosajones califican como partisan o defensores de ideologias
politicas e intereses corporativos concretos, ha ejercido una enorme
influencia en la esfera politica y social desde hace décadas. Por
ejemplo, es bien sabido el papel determinante que algunos think tanks
han tenido en la creaciéon de narrativas impulsoras de consensos y
politicas que han convertido a nuestras sociedades en menos
igualitarias. Narrativas que han favorecido a las élites a escala global
mermando los principios democraticos sobre los que presuntamente se
sostienen (Almiron, 2017). De entre estas narrativas destaca el
negacionismo del cambio climdtico impulsado por un
contramovimiento reaccionario financiado por intereses corporativos —
principalmente vinculados al petréleo— en los EE.UU. Una maquinaria
negacionista («denial machine», Dunlap y McCright, 2011) en la que
algunos think tanks de ese pais protagonizaron un papel clave. A pesar
del consenso cientifico mayoritario al respecto, este contramovimiento
ha sido enormemente efectivo a la hora de frenar medidas de corte
politico para reducir las emisiones de calentamiento global en uno de
los paises mas contaminantes del mundo. La presidencia de Donald
Trump (2017-2021), que supuso el fichaje de numerosos colaboradores
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de algunos de los think tanks negacionistas mas importantes —
principalmente de la Heritage Foundation (Mahler, 2018)— representd
la culminacion de la gran influencia ejercida por algunas de estas
organizaciones.

La investigacion critica ha permitido averiguar que este
contramovimiento climatico estaba formado por las mismas fuerzas
reaccionarias de siempre en los EE.UU. Es preciso resaltar que los think
tanks no son los unicos ni principales integrantes de ellas, por supuesto,
y que solo un numero reducido de ellos ha tenido un papel
predominante. Sin embargo, aquellos que lo tuvieron comparten rasgos
similares: ideologia conservadora o neoliberal (McCright y Dunlap,
2010), financiados directa o indirectamente por la industria del petréleo
(Oreskes y Conway, 2018), con gran capacidad para construir redes
discursivas (Plehwe, 2014) y con una estrategia copiada de la gran
campafia de relaciones publicas realizada por la industria del tabaco a
mediados del siglo XX para generar dudas sobre el consenso cientifico
al respecto del perjuicio para la salud que representa el tabaco (Oreskes
y Conway, 2018). En realidad, algunos de los principales estrategas de
la campafia de las tabaqueras han estado también en la primera linea de
la campafia del contramovimiento climatico (ibid. 2018).

La fuerza del contramovimiento climatico en los EE.UU., en el que
estan inmersos algunos think tanks neoliberales, se explica en gran
medida por dos cuestiones. La primera es el contexto politico-
economico favorable en los EE.UU. en las décadas de 1980 y 1990, que
impulso el free-market environmentalism, para el que la mejor manera
de proteger el medioambiente es proteger mas la propiedad privada
(Plehwe, 2014). La segunda cuestion tiene que ver con una cultura de
oposicion a los esfuerzos ecologistas muy arraigada en los EE.UU.
(Boykoff, 2016).

En Europa, el negacionismo del cambio climatico ha recibido menos
apoyo mediatico y politico que en los EE.UU. Sin embargo, hemos
podido comprobar que un pequefio pero activo grupo de think tanks
negacionistas europeos ha estado usando los mismo argumentos
negacionistas de sus homodlogos norteamericanos y comparte con ellos
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un mismo sesgo ideologico neoliberal y conservador (Almiron et al.,
2020). Entre ellos destacan, por su mayor producciéon negacionista e
influencia politica, think tanks alemanes y britanicos.

Sin embargo, la investigacion también ha demostrado que el
negacionismo climatico no se reduce al contramovimiento neoliberal
estadounidense o europeo. El negacionismo implicatorio, siguiendo la
definicion generalista de Cohen (2001), esta extendido mucho mas alla
del negacionismo literal (negar los hechos, la gravedad del cambio
climatico antropogénico) o el interpretativo (negar las consecuencias
que se derivan de esos hechos). El negacionismo implicatorio se refiere
a la negacion politica y social de lo que estas consecuencias implican,
como por ejemplo los cambios de héabitos y de modelo econémico
necesarios (Almiron y Xifra, 2020). En este sentido, el consumo de
alimentos de origen animal puede considerarse central en esta
resistencia al cambio y el impuesto a la carne apunta justo en la
direccion de debilitar esta resistencia.

EL IMPUESTO A LA CARNE

La aplicacion de impuestos para corregir externalidades es lo que se
conoce como impuesto pigouviano. Este tipo de impuestos busca el
equilibrio entre los impactos negativos que resultan de la produccion
de un bien y el precio de mercado que tiene. En el caso de la carne,
existe un debate sobre la aplicacion de tasas a su consumo que va mas
alla del ambito climatico. Para las organizaciones de defensa de los
animales, el principal motivo de la necesidad de un impuesto climatico
a los productos de origen animal en general (incluyendo los lacteos) es
principalmente ética, para reducir y a la larga eliminar la explotacion
animal (Compassion in World Farming, 2021). Pero ademas de la
reduccion de gases de efecto invernadero y de la cuestion de ética
animal, hay otros argumentos para reclamar este impuesto, como por
ejemplo el potencial carcindgeno de algunas carnes y otros riesgos para
la salud humana, o la contaminaciéon que genera su produccion al
margen de las emisiones de efecto invernadero. Algunos autores
también reclaman una responsabilidad moral de gobernantes y
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gobernados que justifica un impuesto a la carne. Tendriamos en este
sentido una obligacién moral de no causar cambio climatico y, aunque
tales impuestos tengan un impacto limitado, seria obligatorio
adoptarlos desde una perspectiva tanto de eficiencia como de ética
(Lykkeskov y Gjerris, 2017).

En cuanto a la efectividad climatica del impuesto a los productos de
origen animal, existe diversidad en las estimaciones. Estudios
realizados en Suecia (Gren et al., 2019) y Paises Bajos (van Hoof, 2019),
por ejemplo, han destacado el distinto impacto en la reduccion de
emisiones de calentamiento global que tendria la eleccion de un mayor
o menor aumento de los precios a resultas de la tasacion. Un estudio
para el caso espafiol ha concluido también que el efecto
medioambiental del impuesto puede variar drasticamente segun el tipo
de carne o incluso quedar anulado por la elasticidad del mercado y las
preferencias de los consumidores (Forero-Cantor et al., 2020). En
Francia, otro estudio ha planteado la aplicacion de un impuesto
climatico a todos los alimentos como el método mas efectivo, al mismo
tiempo que se subvencionen los alimentos vegetales y se tengan en
cuenta los impactos socioecondmicos en los hogares de rentas bajas
(Caillavet et al., 2019). En general, estas investigaciones senalan que el
valor del impuesto es una medida politica util pero compleja, y de ahi
que sea complicado fijar el incremento en los precios que mas favorezca
a la mitigacion climatica.

Un impuesto a la carne también tendria efectos beneficiosos para la
salud humana. Una estimacion a diez afios para el caso de Alemania
(Schonbach et al., 2019) sefala que se salvaria de la muerte a un total
de 9.300 hombres y 4.500 mujeres en un escenario con un 4 % de
impuestos a la carne, en comparacion con el escenario de referencia sin
tasas. Segun Marco Springmann et al. (2018), aplicar impuestos a la
carne procesada conduciria a beneficios sobre la salud y el medio
ambiente, especialmente en paises con rentas medias y altas, donde los
precios a estas carnes deberian incrementarse mas.

Sobre la contribucion de un impuesto a la carne al movimiento por la
liberacion animal, David Robinson Simon aborda en su libro

_230_



Meatonomics (2013) la critica, por poco efectiva, que recibe esta
medida. Estos argumentos se centran en que el impuesto a la carne no
haria més que legitimar el sistema de explotacion vigente; en que
cambiaria poco el comportamiento de consumo, y en que existen pocas
evidencias sobre como afectaria la medida al bienestar animal. Sin
embargo, desde una perspectiva practica, Simon argumenta que un
impuesto  tendria globalmente objetivos positivos a nivel
comportamental humano y de reduccion de sufrimiento animal no
humano.

EL CASO DE REINO UNIDO

Para estudiar el discurso generado alrededor del impuesto a la carne
hemos elaborado un mapa de organizaciones a favor y en contra del
impuesto a la carne en el caso del Reino Unido, donde, como se ha
indicado, surge la propuesta. Para ello, hemos seguido la metodologia
del anadlisis de redes discursivas (DNA, por sus siglas en inglés),
desarrollada por Philip Leifeld (2017), utilizando la herramienta de
codificacion Discourse Network Analyzer disehada por este autor
(2019). El DNA combina analisis de contenido y de redes para recoger,
a través de textos de prensa, datos sobre individuos, afiliacion y
posicionamiento en torno a un tema. Con esta informacion es posible
tejer redes de coordinacion politica e ideoldgica de actores en torno a
un debate publico. Para obtener los textos hemos empleado la base
hemerografica Factiva, introduciendo los términos «(meat tax OR tax
on meat) AND (climate change OR global warming OR greenhouse)».
Hemos escogido los seis periddicos con mas resultados de busqueda
para elaborar la muestra, que, tras el descarte de menciones erroneas,
ha quedado formada por 57 textos para un periodo comprendido entre
2013y 2020: The Guardian (19 textos), The Independent (13), The Times
(8), The Grocer (8), The Telegraph (5) y Daily Express (4).

Lo que nos interesaba con este analisis no era la cobertura periodistica
que ha recibido el tema sino utilizar a los periddicos para identificar a
los actores implicados a favor y en contra del impuesto, asi como sus
argumentos principales. Mediante ello hemos identificado que el
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discurso alrededor del impuesto a la carne aparece por primera vez en
los periddicos de la muestra en 2013 y se prolonga hasta 2020 con cuatro
etapas bien diferenciadas: la relativa a la publicacion del informe del
think tank Chatham House, en 2015; la publicacion por parte de Farm
Animal Investment Risk and Return (FAIRR) de otro informe y el apoyo
de la Universidad de Oxford en 2017; la publicacion de un tercer
informe, este por la misma Universidad de Oxford en 2018, y la
incorporacion del impuesto en la campaina del Green Party, en 2019.

Si bien antes del informe de Chatham House hay dos pronunciamientos
publicos a favor recogidos por la prensa britanica —por parte de un
investigador de la Universidad de Maastricht, en 2013, y de la Comision
Econémica de Naciones Unidas, en 2014— la discusion se presenta
argumentada por primera vez con el informe de este think tank,
publicado en 2015, y que constituye una de las contribuciones mas
importantes en Europa para visibilizar y alertar del impacto de la dieta
basada en animales sobre el clima: Changing Climate, Changing Diets.
Pathways to Lower Meat Consumption (Wellesley, Happer y Froggatt,
2015).

En Changing Climate, Chatham House publico los resultados de una
encuesta realizada sobre la actitud de los ciudadanos en 12 paises del
mundo, asi como de grupos focales en cuatro paises con elevada
produccion y consumo de alimento de origen animal (Brasil, China, el
Reino Unido y los EE.UU.). El informe indica que, a pesar de todas las
reticencias politicas, industriales y personales, es posible romper la
inercia y arrancar un ciclo distinto, donde la dieta reduzca su
contribucion al calentamiento global. Los autores destacan que un
punto comun de los resultados de la encuesta y los grupos focales es
que la gente comparte la idea de que son los gobiernos quienes deben
liderar el cambio de actitudes y comportamientos. Concluyen que, de
no hacerlo, se estaria perdiendo una oportunidad clave para frenar la
crisis climatica.

El informe de Chatham House incluia, ademas de un elaborado analisis
del impacto del sector del agronegocio animal en el clima, toda una
serie de recomendaciones para que las autoridades puedan enviar un
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mensaje claro de necesidad urgente de cambio de dieta. De entre ellas,
destacaba la implementacion de impuestos para forzar el cambio de
dieta en los ciudadanos. La aparicion del impuesto a la carne en el
informe final de Chatham House se debe a que se incluyd esta opcion
en el cuestionario que se realizd a la poblacion de los 12 paises
implicados y los resultados mostraron que, a pesar de las reticencias, la
percepcion generalizada era que un impuesto a la carne seria muy
efectivo. Esta investigacion y su mencion al impuesto a la carne produjo
un rechazo inmediato de la industria, que lo calificé de «simplista»
(Perkins, 2015) y abrié un debate que ha trascendido el Reino Unido y
se ha prolongado en el tiempo hasta al menos 2020.

Gracias al andlisis de redes discursivas hemos identificado hasta 20
organizaciones mencionadas por los periddicos britanicos entre 2013 y
2020 como posicionadas a favor del impuesto a la carne en el Reino
Unido (ver Gréfico 1). Las 20 organizaciones a favor incluyen nueve
grupos de interés, cuatro universidades, cuatro organismos
gubernamentales, un partido politico, una consultora y un fondo de
negocios.

Entre los grupos de interés aparecen cuatro ONGs defensoras de los
animales, el veganismo, el medioambiente y la salud respectivamente
(Compassion in World Farming, Vegan Society, Friends of the Earth y
UK Health Alliance on Climate Change) y cinco think tanks. El primero
de ellos y con mayor aparicion en prensa es el ya mencionado Chatham
House, creado en Londres en 1920 y considerado el segundo think tank
mas influyente del mundo, después del norteamericano Brookings
Institution (McGann, 2021). Los otros cuatro think tanks son Committee
on Climate Change — think tank gubernamental creado para asesorar al
gobierno britanico—, Institute for European Environmental Policy —
organizacion de corte europeista nacida para asesorar a los gobiernos
europeos—, The Good Food Institute —organizacion con sede en EE.UU.
que ofrece apoyo a empresas productoras de proteina alternativa— y
True Animal Protein Price Coalition — think tank creado por una
coalicion de organizaciones defensoras de la salud, los animales y el
medioambiente para reducir el consumo de productos animales en la
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UE estableciendo precios justos e incluyendo costes que la industria
tiene subvencionados o externalizados.

Por otro lado, hemos identificado investigadores universitarios que se
han posicionado a favor del impuesto a la carne desde cuatro
universidades: Oxford (Inglaterra), Glasgow (Escocia), Maastricht
(Paises Bajos) y London School of Economics (Inglaterra). Mientras
que los organismos gubernamentales a favor incluyen las voces de
representantes del gobierno britanico (Behavioural Insigths) y de tres
entidades intergubernamentales (/ntergovernmental Science-Policy
Platform on Biodiversity and Ecosystem Services, United Nations
Economic Commission for Europe y el International Resource Panel
de Naciones Unidas).

Finalmente, la lista de defensores del impuesto a la carne identificados
incluye el Green Party, el partido verde britanico, la consultora de
negocios CE Delft y el fondo de inversion Farm Animal Investment Risk
and Return (FAIRR).

En el lado opuesto, los que se han manifestado en contra del impuesto
a la carne reflejados por la prensa britdnica son 15 organizaciones
(Gréfico 1): 6 lobbies industriales, 4 think tanks, y 5 actores politicos
(cuatro de los cuales, asociados al gobierno britanico, y uno al partido
laborista en la oposicion).

Los lobbies en contra del impuesto a la carne son National Farmer’s
Union, British Meat Processors Association, National Sheep
Association, Copa-Cogeca, Agriculture and Horticulture Development
Board-AHDB y Sustainable Food Trust (este ultimo el lobby de la
agricultura y la ganaderia consideradas «ecoldgicas»). Se trata por lo
tanto en todos los casos de productores relacionados con alimentos de
origen animal.

Los think tanks en contra del impuesto a la carne son el Meat Advisory
Panel, una organizacion directamente relacionada con la industria
creada por el AHDB; dos think tanks de corte neoliberal (/nstitut of
Economic Affairs y Taxpayers Alliance); y la organizacion que mas
genuinamente parece ser un think tank de estas cuatro, el Food Ethics
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Council, no movida por una ideologia concreta o al menos no de forma
tan aparente como las dos ultimas mencionadas.

En resumen, comparativamente, parece claro que los organismos que
se han posicionado a favor del impuesto a la carne son
mayoritariamente organismos independientes vinculados a intereses
comunes (medioambiente, salud humana, defensa de los animales y
universidades) mas algunas organizaciones intergubernamentales De
forma muy minoritaria encontramos intereses industriales vinculados a
negocios que ofrecen alternativas a la carne procedente de animales
explotados. Por otro lado, los organismos que se han posicionado en
contra del impuesto son mayoritariamente lobbies industriales y
gobiernos conservadores (de 2013 a 2020 el partido tory estd en el
gobierno en el Reino Unido), con la ayuda de tres think tanks
neoliberales. Ademas, los posicionamientos a favor han sido
globalmente méas numerosos, al menos en la prensa analizada: 20
organizaciones a favor mencionadas 68 veces, frente a 15
organizaciones en contra mencionadas 35 veces, sin contar ademads que
hay un niimero indeterminado de posicionamientos a favor por parte de
individuos que aparecen en la prensa sin afiliacion identificada.

La conclusion es que no parece que estemos ante un debate social sino
ante la reaccion de los intereses industriales y la ideologia de mercado
frente a una propuesta propiciada por un conjunto muy heterogéneo de
organizaciones mayoritariamente dedicadas a causas relacionadas con
el bien comun (salud, medioambiente y defensa de los animales). Para
obtener una foto mas detallada del rol de los think tanks neoliberales en
este presunto debate analizamos a continuacion el discurso del Institut
of Economic Affairs al respecto.

Imagen 1. Organizaciones posicionadas a favor y en contra del impuesto climatico a la
carne en el Reino Unido (2013-2020)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de The Guardian, Independent, The Times, The
Grocer, The Telegraph y Daily Express.

INSTITUT OF ECONOMIC AFFAIRS E IMPUESTO A LA
CARNE

El Institute of Economic Affairs (IEA) es un think tank fundado en 1955
en el Reino Unido. Con sede en Westminster, en el corazdn politico de
Londres, esta organizacion se describe a si misma como «el auténtico
think tank britanico pro-mercado» («UK’s original free-market think-
tank»). A1 IEA se le considera uno de los think tanks conservadores mas
influyentes del Reino Unido y que ha ejercido un papel central en la
promocion en este pais de lo que ha venido en llamarse “ambientalismo
de libre mercado”, es decir, considerar que es necesario mas libertad de
mercado para solucionar los problemas ambientales (Beder 200r1).

Es bien conocido que el gigante petrolero BP ha sido una de las
empresas que han financiado el IEA y que el think tank también ha
recaudado dinero de empresas del juego, asi como de donantes
estadounidenses. Estos ultimos le han apoyado especialmente por su
impulso a un Brexit duro y a un acuerdo comercial desregulador entre
EE.UU. y el Reino Unido, obteniendo con este apoyo acceso directo a
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ministros del gobierno britanico (CEO 2010; Carter y Ross 2018). El
IEA fue uno de los think tanks que mas fuertemente presionaron para
una salida de la UE del Reino Unido sin acuerdo (Monbiot 2018). En
este esfuerzo no estaba solo, se unia al Centre for Policy Studies (CPS)
y a la Global Warming Policy Foundation (GWPF). Estas tres
organizaciones son miembros de la llamada red Tufton Street, la calle
de Londres donde han tenido sede muchos de los principales grupos de
campaia y think tanks a favor del Brexit en el Reino Unido (Farand et
al. 2019).

A pesar de sus posicionamientos neoliberales, o quizas por ellos, el [IEA
tiene una presencia mediatica remarcable en su pais y, por lo tanto, sus
criticas al impuesto a la carne han sido bien visibles. Su posicion puede
encontrarse mencionada en la cobertura medidtica del debate entre
detractores y defensores del impuesto a la carne en el Reino Unido no
solo en la prensa estudiada aqui sino también por parte de la misma
television publica britanica. La BBC (2018) reproducia en un articulo
web la opinion de Christopher Snowdon, director de Lifestyle
Economics en el IEA, en la que se referia al impuesto a la carne como
«el proximo campo de batalla del Estado nifieray («the next
battelground for the nanny state»). Las palabras de Snowdon habian
sido extraidas de una nota de prensa del IEA (2018) donde el impuesto
es calificado de «sin tax», literalmente «impuesto al pecado» (o
impuesto al vicio). El texto completo de Snowdon distribuido por el
IEA decia asi:

Se trata de la misma combinacidn de ciencia basura y economia cutre
que ha llevado al impuesto del azicar. Una impia alianza entre
activistas de la «salud publica», ecologistas y vegetarianos va a trabajar
noche y dia para hacerlo realidad. Seria absurdo encarecer de nuevo el
coste de la vida con un impuesto a la carne, pero este gobierno lo ha
hecho, y lo volvera a hacer. Gravar la carne es el siguiente campo de
batalla del Estado nifiera. Los principales partidos politicos tienen que
asegurarse que no lo van a permitir'’. (IEA, 2018)

17" (This is the same combination of junk science and dodgy economics that led to the sugar
tax. An unholy alliance of “public health” campaigners, environmentalists and vegetarians will
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Christopher Snowdon también es resefiado en el tabloide Daily Mail en
el articulo «Experts urge governments to launch “Big Tobacco "-style
fight on junk food firms with taxes on red and processed meats and
cigarette-style health warnings on packaging» (Spencer, 2019). En este
texto, el periodico incluye la vision del IEA representado por Snowdon,
que es citado afirmando:

Los fanaticos del Estado nifiera ya no ocultan su intencion de usar el
plan anti-tabaco para controlar otras areas de nuestras vidas. Desprecian
abiertamente la libertad de eleccion y no ocultan su deseo de ignorar la
democracia y utilizar instituciones globales irresponsables para
promover su agenda. Si se introducen estas regulaciones autoritarias,
un mercado de alimentos prospero y competitivo que responda a la
demanda de los consumidores sera reemplazado por un enfoque
anclado en el estado, en el que burdcratas y activistas deciden qué se le
permite comer al publico?®,

La presencia del IEA en los medios de comunicacién dominantes no se
limita, no obstante, a la cobertura que recibe por parte de estos, sino
que ejerce también, como es habitual en los think tanks, como recurso
opinador y experto. El texto de Snowdon que citdbamos antes en la nota
de prensa del IEA reitera de hecho lo expuesto por Snowdon en un
articulo de opinion publicado en la seccion Life de The Spectator, un
semanario britanico sobre politica, cultura y asuntos publicos.

En el articulo para The Spectator, Snowdon (2018) califica al
movimiento moderno de «salud publica» como la ultima «encarnacion

be working night and day to make this happen. It would be absurd to raise the cost of living
again with a meat tax, but this government has done it before, and may very well do it again.
Taxing food is the next battleground for the nanny state. All the major political parties need to
assure the public that it will never happen on their watch».

18 «(Nanny-state zealots are no longer hiding their intention to use the anti-tobacco blueprint to
control other areas of our lives. They are openly contemptuous of freedom of choice and make
no secret of their desire to bypass democracy and use unaccountable global institutions to
further their agenda. If these authoritarian regulations are introduced, a thriving and competitive
food market which responds to consumer demand will be replaced by a 'state-anchored
approach' in which bureaucrats and activists decide what the public is allowed to eat».
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del puritanismo» y afirma que los activistas de este movimiento siguen
la estela del «lobby antitabaco». El miembro de IEA afirma que ya
avis6 en el pasado que los proximos «vicios en sucumbiry» serian la
cafeina, los juegos de apuestas y la camne roja. El resto del articulo
Snowdon lo dedica a criticar una investigacion cientifica publicada en
PLOS-ONE y a la que rebate con la estrategia habitual del
negacionismo climatico: sembrar duda sobre el caracter cientifico de la
misma —en este caso un estudio que estima el impuesto a la carne
necesario para tener impacto en la salud de la poblacion (Springmann
et al., 2018). Cabe decir que Springmann es también el lider de uno de
los estudios mas importantes que se han realizado hasta la fecha para
evaluar el impacto global de la carne sobre la salud y el clima
(Springmann et al., 2016). Es interesante observar que el articulo de
Snowdon no proporciona el enlace correcto al articulo de 2018 de
Springmann, sino que enlaza al archivo de datos complementario, que
no aporta nada al lector no familiarizado —una forma muy efectiva de
citar sin dar acceso.

En general, los argumentos que utiliza el IEA para criticar el impuesto
a la carne estan esencialmente relacionados con la defensa del libre
mercado y la estrategia utilizada se alinea con la critica habitual a la
accion climatica, considerando que cualquier intervencion politica
empeora las cosas y solo el libre mercado es efectivo. Intervenir en la
dieta es visto como un ataque a la libertad individual propio de
puritanos y mojigatos necesitados de un estado paternalista (valores
todos ellos que implicitamente pueden leerse como opuestos a la
virilidad asociada al consumo de carne). Estos argumentos son
repetidos por otros think tanks de corte neoliberal logrando maximizar
una retorica que es en realidad minoritaria con respecto al impuesto a
la came y que no argumenta la medida, sino que se limita a
deslegitimizarla por ser considerada anti-mercado y un atentado a la
libertad individual. A modo de ejemplo analizamos a continuacion el
caso del Instituto Juan de Mariana en Espafia para ilustrar esta narrativa
comun.
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EL INSTITUTO JUAN DE MARIANA EN ESPANA

En Espafia destaca el caso del Instituto Juan de Mariana (IJM) como
think tank claramente posicionado en contra del impuesto a la carne.
Fundado en Madrid en 2005, el IJM no disfruta de una visibilidad
mediatica como la del IEA, pero si que es un think tank con cierta
trayectoria y de referencia en la esfera neoliberal espafiola.

El IJM ha mantenido vinculos estrechos con los negacionistas del
cambio climatico de EE.UU., incluyendo vinculos con sus
financiadores, la industria petrolera segin el Corporate Europe
Observatory (CEO 2010). [JM lleva el nombre del filésofo espafiol Juan
de Mariana, quien defendi6 la propiedad privada y alent6 los limites al
gobierno. Este think tank arrancé su actividad en 2005 con un seminario
contra el Protocolo de Kioto al que asistio el escéptico del cambio
climatico Christopher Horner, del Competitive Enterprise Institute. El
centro también ha copatrocinado varias Conferencias Internacionales
sobre Cambio Climatico organizadas por el Heartland Institute, el
grupo de expertos del libre mercado con sede en Chicago que ha estado
a la vanguardia en negar la evidencia cientifica del cambio climatico
antropogénico en los EE.UU.

[JM también ha mantenido, principalmente a través de su fundador,
Gabriel Calzada, contacto estrecho con varios think tanks europeos
radicales de libre mercado. Gabriel Calzada, fundador y presidente del
IJM, es un prominente negacionista climatico con un mensaje que ha
evolucionado a la par que el del contramovimiento climatico global —
pasando del negacionismo del cambio climatico literal (Calzada, 2007),
al negacionismo de la gravedad y urgencia del cambio climatico
(Calzada, 2020). Uno de los argumentos centrales de Calzada es el del
hundimiento econdmico que provocaria la reconversion a combustibles
no fosiles y a pautas de comportamiento con menor impacto ambiental
—argumento compartido por el negacionismo climatico en general en
EE.UU. y Europa (Almiron et al., 2020).

En la pagina web del IJM es posible encontrar varios textos con
referencias al problema climatico de la camne y a la propuesta de
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impuestos a su consumo. Un ejemplo es el articulo «Carne, alarma y
desinformacion» (Illan Oviedo, 2015), que tilda el informe de la OMS
sobre el potencial carcindgeno de la carne de mero argumento para
«profundizar en el intervencionismo de la industria de la carne», a la
que victimiza. En este articulo, el IJM realiza un paralelismo entre el
informe de la OMS y el «alarmismo climatico», al mismo tiempo que
critica a los medios de comunicacion por la cobertura de la noticia,
indicando que da «maés dinero en publicidad» que «la carne mate».

Otro texto, este escrito por el miembro fundador y director ejecutivo
del IJM José Carlos Rodriguez, ataca a los impuestos ambientales en
general a raiz de un debate abierto por el Ministerio de Consumo
espafiol sobre el impuesto al aziicar. El texto, titulado «Los impuestos
sobre el pecado y el cambio climatico» (Rodriguez, 2019), utiliza un
lenguaje especista para criticar los impuestos: «Los impuestos son una
verdadera obsesion del poder. Necesita ordenar a los ciudadanos tanto
como sea posible de forma sostenible». El articulo deja entrever un
fuerte componente antropocéntrico y sus criticas alcanzan hasta al Papa
de la Iglesia Catodlica y su enciclica «Laudato si’»: «Bergoglio,
disfrazado de Papa, ha eliminado la concepcion del hombre como
duefio y guardian de la Tierra». En lo referente al impuesto a la carne,
este texto utiliza un lenguaje irénico y antropocéntrico para rechazar la
medida (que denota ademds desconocimiento, pues la principal forma
de expulsion de metano de los bovidos no son las flatulencias sino los
eructos):

Ahora es un ambito del medio ambiente el que impulsa la extension del
impuesto sobre el pecado; se trata, claro esta, del cambio climatico. Lo
primero sobre lo que recae la voracidad fiscal del poder es los pedos.
Perdonen que lo diga tan crudamente, pero es asi: el metano que
expulsan las vacas contribuye al efecto invernadero. De modo que se
lleva afios hablando de imponer una recarga sobre el consumo de carne,
que redundard en la salud fiscal del Estado. (Rodriguez, 2019).

Otro de los textos que muestran el posicionamiento del IJM sobre el
impuesto a la carne es «Tierra, dieta y cambio climatico», del miembro
fundador del IJM Alberto Illan Oviedo (2019), que hace una critica al
informe especial La Tierra y el cambio climatico del IPCC (2019). El
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texto cuestiona el panel cientifico diciendo que tiene «dudas sobre su
caracter predictivoy, «sesgos politicos e ideoldgicos frente a los datos
cientificos» y tendencia a «fijarse en los escenarios mas catastroficos».
Estas criticas resultan curiosas en cuanto al IPCC se le ha criticado
desde la comunidad cientifica por todo lo contrario, esto es, por ser
demasiado laxo en sus predicciones y por tratar de buscar una posicion
conservadora y de maximo consenso desde la que evitar criticas. El
informe del IPCC (2019) reconoce el potencial mitigador de las dietas
basadas en vegetales y abre la puerta a la introduccion de medidas como
los impuestos sobre el consumo, algo que Illdan Oviedo indica que
«invita implicitamente a los gobiernos a tomar medidas para que este
consumo se vea reducido y una regulacion de este tipo gusta a los
politicos mas que a un tonto un lapiz, ya que siempre se traduce en
impuestos que nutren sus arcas». Esta defensa del libre mercado en tono
paternalista y ofensivo se deja ver en distintos puntos de la
argumentacion, que se basa en rechazar la subida de los precios de la
carne. Por ultimo, este texto muestra también una ideologia carnista y
argumentos en este sentido para apoyar su posicionamiento:

La moda vegetariana y vegana podria ayudar a que esta limitacion en
la ingesta de la carne no tenga demasiado rechazo publico, pero en este
punto he de decir que el ser humano es un animal omnivoro que
necesita, al menos en algunas etapas de su vida, alimento de origen
animal.

En suma, es posible observar en el discurso del IJM los mismos
argumentos de ideologia pro-mercado libertaria que en el IEA y resto
de think tanks neoliberales que la literatura ha identificado como
negacionistas climaticos, la misma ideologia pro-carnista y
antropocéntrica e incluso una retdrica practicamente calcada a la del
negacionismo anglosajon, por ejemplo, a través del uso de expresiones
como “impuesto sobre el pecado”.

_242_



NEOLIBERALISMO, LIBRE MERCADO, CARNISMO Y
MASCULINIDAD

El analisis aqui presentado solo puede ser considerado un acercamiento
preliminar al discurso publico sobre el impuesto a la carne y al rol de
los think tanks en el mismo, pero nos permite identificar algunos rasgos
caracteristicos del negacionismo climatico clasico, que ratifican la tesis
del falso debate.

En un verdadero debate habria diversas posiciones encontradas y
discutiendo argumentos. Aqui lo que se observa es una propuesta (la
del impuesto a la carne) ampliamente argumentada por parte de un
grupo heterogéneo de actores mayoritariamente independientes, y una
reaccion basada no en una argumentacion sino en gran medida en un
ataque ad hominem, el tipo de falacia que consiste en dar por sentada la
falsedad de una determinada argumentacion teniendo como base quién
la ha emitido o la defiende. En este caso se pretende desacreditar a quien
defiende el impuesto a la carne por supuestamente asociarse este a una
ideologia anti-mercado, paternalista y puritana. Una narrativa
profundamente entrelazada con lo que Anshelm y Hutman (2014)
denominan valores de una masculinidad en declive, anclada en la
modernidad industrial, que recela de aquellas evidencias (como el
cambio climatico) que la deslegitiman y ponen en entredicho. Esta
reaccion de proteccion de grupo ha sido documentada en diversos
estudios (p.ej., Krange et al., 2019), que sefialan que hombres blancos
conservadores presentan indices mas altos de negacion del cambio
climatico en comparacion con otros grupos sociales. Si tenemos en
cuenta que la identidad masculina ha estado tradicionalmente vinculada
al consumo de carne (Rozin et al., 2012), podemos encuadrar las
narrativas del IEA y el IJM no solo en el marco del carnismo que
predomina en la sociedad en general (Joy, 2013), sino también en la
defensa de una identidad masculina anacronica ancorada en el consumo
de animales, la industrializacion y el libre mercado que no responde a
los retos ético-climaticos del siglo XXI.
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Ademas, la critica se hace con enorme frivolidad en la mayoria de las
ocasiones y revelan una ideologia pro-consumo de carne que obvia
cualquier consideracion ética con respecto ya no al medioambiente sino
también al sufrimiento que esta dieta causa en tantos millones de seres
vivos no humanos. No reconoce nuestra obligacion moral ni desde la
perspectiva de la eficiencia ambiental ni desde la ética (Lykkeskov y
Gjerris, 2017). En este sentido, la critica a veganos, vegetarianos y
ecologistas realizadas por los detractores del impuesto a la carne no es
un hecho aislado, en realidad forma parte del catdlogo habitual del
contramovimiento negacionista climatico desde sus inicios. La esencia
de esta facilmente se identifica con una especie de resentimiento hacia
el progreso ecoldgico y el movimiento ecologista, sustrato ideologico
que algunos autores como Bernhard Forchtner (2019) ligan al auge de
los populismos de extrema derecha que niegan el cambio climatico y
los derechos de los animales.

La inexistencia de un debate real queda de manifiesto también por la
homogeneidad del grupo que reacciona en contra, esencialmente la
industria vinculada a la explotaciéon de carne, apoyada por la clase
politica conservadora y unos pocos think tanks neoliberales y
negacionistas climaticos. Sin embargo, estos think tanks negacionistas,
aunque pocos, representan la voz supuestamente independiente, mas
alla de la industria y los politicos, dentro del grupo de criticos, con lo
que su figura se agranda comunicativamente —cuando un periodista
busca una fuente en contra del impuesto y presuntamente desligada de
intereses politicos o econdmicos, solo se encuentra con estos think
tanks, cuya financiacion, como deciamos, no es transparente.
Finalmente, su papel se magnifica, también, por su capacidad para
mantener discursos homogéneos, estén en el Reino Unido o en Espafia,
que refuerzan su mensaje.

El caso britanico con respecto a la construccion del discurso ptblico
sobre el impuesto a la carne no es una excepcion. Un estudio de la
prensa sueca durante los afios 2017 y 2018 mostré una situacion
discursiva muy parecida, con una narrativa dominante en contra
defendida por la industria y grupos politicos de centroderecha y una
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narrativa a favor, minorizada en la prensa y vinculada a activistas
medioambientales y grupos politicos de centroizquierda (Mosca, 2020).

La inexistencia de un debate, de una discusion argumentada real entre
contendientes, no impide, no obstante, que las voces contrarias tengan
impacto social. Probablemente la apariencia de debate en torno a
cuestiones como el impuesto a la carne es lo que hace que estas medidas
sean percibidas como impopulares y polémicas, como reflejaba una
encuesta en 2020 en Noruega (donde el 57 % de la ciudadania se
posicionaba en contra de la propuesta y solo el 27 % lo hacia a favor)
(Grimsrud et al., 2020).

Sin embargo, diversos andlisis apuntan a que la ciudadania estd mas
preparada psicologicamente para aceptar cambios en su modo de vida
para mitigar el cambio climatico de lo que parece a simple vista (p.¢j.,
Wellesley, Happer, y Froggatt, 2015). Para aprovechar esta disposicion
se ha propuesto por ejemplo centrar el problema en el sufrimiento de
los animales explotados (Almiron y Tafalla, 2019) y construir
sociedades basadas en la ética y el cuidado (Bain y Bongiorno, 2020).
Todo ello, incluyendo medidas concretas como el impuesto a la carne,
requiere no obstante enfrentar intereses econdmicos y personales,
replantear la moral e ideologia predominante basada en el especismo
que sostiene al carnismo, asi como evitar la desinformacion y confusion
que generan los negacionismos de todos los tipos —también el
negacionismo de los cambios profundos que implica la accion
climatica.
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INTRODUCCION

Estamos viviendo el cambio climatico tras un decenio 2010-2020 con la
temperatura mas alta registrada y 8 récords de afios mas calidos. La
frecuencia y la gravedad de los fendmenos meteorologicos extremos
esta aumentando, con incendios forestales sin precedentes, olas de calor
por encima del circulo artico y sequias devastadoras en la region
mediterranea. Sin olvidar la desertizacion, la pérdida de biodiversidad,
la degradacion de las tierras y los ecosistemas, la acidificacion de los
océanos y el aumento del nivel del mar. Asi queda sintetizada la crisis
climatica en la Estrategia de la Unién Europea sobre adaptacion al
cambio climatico (24 de febrero de 2021) para prepararse ante los
efectos «inevitables» del cambio climatico: «Debemos construir un
manana mas resiliente» (EU, 2021).

Este plan complementa al objetivo de la Union Europea de ser
climaticamente neutra a mediados de siglo, lo que pasa por la necesidad
de adoptar medidas de mitigacion centradas en la reduccion de las
emisiones de gases de efecto invernadero (GEI) para frenar el
calentamiento global, como llevan insistiendo los cientificos desde
hace décadas. En noviembre de 2019, méds de once mil expertos
apoyaban un articulo que alertaba de la situacion por la obligacion
moral de la ciencia de contar las cosas como son y advertir a la
humanidad de cualquier amenaza catastrofica: la Tierra se enfrenta a
una emergencia climatica clara e inequivoca. A principios de 2021 eran
cerca de catorce mil los firmantes del articulo-declaracion que, a partir
de datos relevantes, sistematicamente recopilados y actualizados,
presentaba la evolucion de las actividades humanas que afectan a las
emisiones de GEI durante los ultimos cuarenta afios, y sus impactos
climéticos reales (Ripple, Wolf, Newsome, Barnard, y Moomaw, 2020).

No era la primera vez que los cientificos clamaban por acciones contra
la destruccion del planeta que habitamos. En 2017 recordaban la
advertencia de 1992 firmada por la Union of Concerned Scientists y mas
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de 1700 cientificos independientes, incluyendo la mayoria de los Nobel
de Ciencias vivos (World Scientists’ Warning to Humanity). Entonces
avisaban del grave deterioro medioambiental, la escasez de agua dulce,
la pérdida de bosques y biodiversidad, el crecimiento continuo de la
poblacion humana y el cambio climéatico. Echando la vista atras, Ripple
et al. (2017) lamentaban que, con la excepcion de la estabilizacion del
ozono estratosférico, la humanidad no solo no habia logrado progresar
suficiente en la resolucion de los desafios planteados en 1992, sino que
la mayoria habian empeorado; especialmente preocupante era la
trayectoria del cambio climatico debido al incremento observado en las
concentraciones de gases de efecto invernadero antropogénicos en la
atmosfera, tal como habia destacado el Panel Intergubernamental de
Expertos sobre Cambio Climatico (IPCC) en su IV Informe de
Evaluacion (AR4, 2007).

En la declaracion de emergencia climética de 2019, los expertos
concretaban los seis aspectos en los que es necesario actuar para evitar
un «incalculable sufrimiento humano». El primero de ellos aludia a la
urgencia de un cambio en el modelo energético, imprescindible para
reducir las emisiones de GEI: el mundo debe implementar rapidamente
practicas masivas de ahorro y eficiencia energética y reemplazar las
fuentes de energia fosiles por renovables. También apuntaban al uso de
técnicas de extraccion y captura de CO2, y otras medidas politicas como
la eliminacion de subsidios a las compaiias de petréleo y gas unida a
la imposicion de tasas al carbono lo bastante elevadas para restringir el
uso de fosiles. No olvidaban el apoyo que los paises ricos deben prestar
a los paises mas pobres en la transicion energética (Ripple et al, 2020).
Otro de los aspectos sefalados era la transformacion econdémica en la
que, de nuevo, surgia la transicion energética, urgente porque incide en
varios de los problemas ambientales a los que nos enfrentamos en un
escenario de cambio climatico (E/ Mundo, 5 de noviembre de 2019).
Nada de lo que se no lleve hablando décadas en multitud de foros, pero
este comunicado suponia un grito de la ciencia pidiendo soluciones
politicas.
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El Parlamento Europeo aprobaba pocos dias después de esta alerta
cientifica una resolucién declarando la «emergencia climatica y
medioambiental» en la UE. Espafia hacia lo propio el 21 de enero de
2020. Dentro del Pacto Verde Europeo, la Comision iniciaba el proceso
de presentacion de propuestas legislativas para alcanzar los objetivos
clave establecidos para 2030: al menos un 55 % de reduccion de las
emisiones de GEI con respecto a 1990, un 32 % de cuota de energias
renovables y un 32,5 % de mejora de la eficiencia energética.

La UE propone, aunque después resulte mas dificil llevar a cabo las
medidas necesarias para conseguir los objetivos; otros paises ni siquiera
plantean recortes de emisiones ajustados a los acordados en la COP2r1
celebrada en Paris en 2015. El informe sobre 75 de los 200 planes
nacionales presentado por la ONU a finales de febrero de 2021, previo
a la Cumbre de Gasglow que tuvo que ser aplazada por la pandemia del
coronavirus, concluia que con esas previsiones las emisiones solo se
reducirian un 0,5 % para 2030 en comparacion con los niveles de 2010.
El IPCC alert6 en 2018 de que, si se quiere limitar el aumento de la
temperatura global al 1,5°C, segiin reza el Acuerdo de Paris, las
emisiones deberian reducirse para 2030 en aproximadamente un 45 %
(Climatica, 26 de febrero de 2021). Y, de nuevo, las medidas de
mitigacion mas mencionadas en los planes nacionales son la generacion
de energia renovable, seguida de las relacionadas con la mejora de la
eficiencia energética.

Por tanto, sin duda, el sistema energético estd indisolublemente ligado
al cambio climético y a las politicas que se han de ejecutar para avanzar
hacia una economia climaticamente neutra. Ante tal relevancia podria
suponerse que la relacion energia/cambio climético aparece reflejada
en los contenidos periodisticos en la misma medida. Sin embargo, en
lineas generales, no puede afirmarse que sea asi, como explicaremos en
las siguientes paginas. Este capitulo repasa estudios centrados en la
cobertura de diversos asuntos energéticos en los medios para detenerse
en la respuesta a la pregunta concreta acerca de si la prensa espafiola
relaciona el aspecto energético con el cambio climatico al informar
sobre el fendmeno.
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COMUNICACION Y ENERGIA

La literatura cientifica sobre la cobertura periodistica del cambio
climatico es muy abundante, pero menos atencion ha merecido el
analisis del asunto energético desde el area de la Comunicacion. En este
sentido, investigadores como Cozen, Endres, Peterson, Horton y
Barnett (2018) consideran la comunicacion sobre energia (energy
communication) como una amplia area de investigacion emergente, que
comparte con la ambiental el compromiso de estudiar la comunicacion
como una practica ordinaria pero potencialmente transformadora como
una estrategia para catalizar el cambio social.

La investigacion en comunicacion energética ha respondido en gran
medida al andlisis de la respuesta a los desastres por parte de los
medios, las organizaciones y los politicos junto a la reaccion de los
ciudadanos, sobre todo en relacion con los vertidos (en Espaiia,
Vicente, 2010; Odriozola, 2010) y las catastrofes nucleares. La cobertura
periodistica de estas ultimas ha sido el objeto de estudio de numerosas
investigaciones, entre las que destacamos la de Rubin (1987) respecto
al accidente del Three Mile Island, la de Gorney (1992) sobre
Chernobyl, y las de Lazic y Kaigo (2013) y Gémez Calderon, Roses y
Rivera (2014) en relacion a Fukushima. A raiz del desastre de 2011 se
incremento la atencion por la produccion de energia global renovandose
la conciencia publica sobre los riesgos nucleares, no solo en Japén, sino
en paises europeos como Italia y Alemania, explican Renzi et al. (2016).
En Espafia, el miedo a los posibles desastres ha sobrevolado el
tratamiento informativo de asuntos como los permisos para realizar
prospecciones petroliferas en el Mediterraneo. La apelacion a un nuevo
Prestige fue mas frecuente que la presentacion de los riesgos
econdomicos sobre los sectores turistico o pesquero (Mercado-Saez,
Sahuquillo y Chavez, 2019b).

Mas alla de la comunicacion de crisis, el analisis de los encuadres
noticiosos de la energia nuclear es también el mas abundante. Gamson
y Modigliani (1989) analizaron el discurso sobre la energia nuclear en
los medios de comunicacion estadounidenses desde 1945 cuando el
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«progreso» social y econdomico fue el marco mas destacado. Sin
embargo, los accidentes de Three Mile Island y Chernobyl generaron
encuadres negativos esenciales para comprender el rechazo de la
opinion publica a la energia nuclear. En el Reino Unido, Doyle (2011)
examinaba como la prensa britanica contribuy6 a la reformulacion
(reframing) de la energia nuclear como fuente de energia baja en
carbono después del anuncio del gobierno laborista de que la «nuevay
energia nuclear jugaba un papel primordial en la generacion de
electricidad «limpia» y, por tanto, en la lucha contra el cambio
climatico. Esta posicion suponia un cambio drastico en la politica
energética britanica que habia previsto el desmantelamiento de todas
las centrales nucleares del Reino Unido para 2025.

Este relato periodistico sobre los beneficios de la energia nuclear se vio
ensombrecido en gran medida por los riesgos y peligros de la
tecnologia, un enfoque disparado y reforzado por el desastre de
Fukushima. Sin embargo, un afio después quedaba diluido: los riesgos
nucleares se volvieron menos prominentes y los del cambio climatico
se reintrodujeron en la discusion de la cobertura de noticias, segun
explica Ho (2016), considerando la nuclear como una opcién necesaria
en el mix energético frente al calentamiento global. En este sentido,
Mercado-Saez, Marco y Alvarez (2019a) mostraron la escasa mirada
ambiental en la cobertura periodistica de la energia nuclear en la prensa
espafiola: solo 1 de cada 4 textos incorporan la preocupacion por los
riesgos ambientales. La nuclear aparece como energia baja en
emisiones de carbono a la que hay que seguir teniendo en cuenta en el
contexto de lucha contra el cambio climatico en un discurso muy
politizado, como reflejo otro andlisis de contenido al respecto que
encontrd que en mas de la mitad de las piezas analizadas publicadas
antes del desastre de Fukushima ni siquiera se mencionan los peligros
o riesgos ambientales que conlleva el uso de la energia nuclear
(Mercado-Saez, Sanchez y Alvarez, 2014a).

Otros estudios se han centrado en aspectos energéticos concretos como
el proceso de implantacién de determinadas tecnologias o técnicas de
extraccion, por ejemplo, la de fracturacion hidraulica (fracking) en
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distintos paises (entre otros, en Estados Unidos, Habid y Hinojosa,
2016; en Canada, Bronson, Dobson y O’Doherty, 2019; en Alemania,
Bigl, 2017; en Reino Unido, Jaspal y Nerlich, 2016; y en Espafia,
Mercado-Saez, Alvarez y Herranz, 2014b). Las energias renovables han
sido analizadas, entre otros, por Haigh (2010), quien descubri6 en la
prensa de Estados Unidos tres enfoques comunes centrados en el
comercio internacional, la economia y la estrategia politica. En los dos
principales diarios de Suecia y Australia se incluyeron ademas marcos
ambientales, cientificos y de participacion social, segiin comprobaron
Djerf-Pierre, Cokley y Kuche (2016). Los encuadres, temas y fuentes en
las noticias sobre energia eolica fueron estudiados por Gearhart,
Adegbola y Guerra (2019) en su analisis longitudinal (2001—2016) de las
noticias de las principales cadenas de television de Estados Unidos
concluyendo que la cobertura careci6 de profundidad y no se
discutieron los aspectos necesarios para mejorar la comprension del
publico. Los biocombustibles (Kim et al., 2014) fueron representados
en seis periodicos estadounidense nacionales y regionales como una
cuestion politica, en lugar de tecnoldgica o econdmica, con un tono
cada vez mas negativo a lo largo de los afios.

La evoluciéon del discurso sobre el ahorro energético en los Estados
Unidos desde 1965 a 2007 fue analizada por Bolsen (2011), que
identificé cinco marcos de efectos (econdmicos, ambientales, sociales,
personales y morales o éticos) dejando abierta la pregunta para futuras
investigaciones empiricas de si la exposicion a estos encuadres y
diversas atribuciones de responsabilidad en las cuestiones energéticas
dan forma a las actitudes y la disposicion de los ciudadanos a tomar
medidas para ahorrar energia. Porque como ha indicado Anderson
(2014:2), la forma en que los asuntos ambientales son enmarcados en
los medios es de gran importancia ya que esto puede influir «en lo que
se considera legitimo y de sentido comuny.

CAMBIO CLIMATICO Y ENERGIA EN LOS MEDIOS

La escasa relacion establecida entre cambio climético y energia en la
cobertura de los medios queda patente en los resultados de un proyecto
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de investigacion centrado en el analisis de la informacion sobre energia
publicada en siete diarios espafioles generalistas de &mbito nacional de
2008 a 2012.*° Utilizando la técnica del analisis de contenido desde los
planteamientos teoricos del framing (Entman, 1993; de Vreese, 2005),
entre sus objetivos se encontraban cuantificar la atencion medidtica a
los asuntos energéticos y delimitar sobre qué habla la prensa al referirse
a la energia. Como puede observarse en el grafico 1, en el contexto de
cambios en la regulacion de las energias renovables, estas fueron el
tema mas habitual en la prensa espafiola durante esos cinco afios, con
el treinta por ciento de las 1955 piezas analizadas. Destaca el gran peso
de los aspectos mas vinculados a la politica y a la economia respecto a
otros como la contaminaciéon o el cambio climatico (Mercado-Séez,
2017). Las 154 informaciones sobre cambio climatico (7,9 por ciento del
total) le llevaban al quinto puesto en un listado de 12 categorias
tematicas relacionadas con la energia (Mercado-Saez, 2016).

Grafico 1. Cambio Climético en el asunto energético

19 Titulo del proyecto: Andlisis del tratamiento informativo de las politicas energéticas en
Espafia, procesos de recepcion y participacion de organizaciones sociales" (Plan Nacional de
[+D+i, referencia CS02012-38363)
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Posteriormente, el periodo de analisis se ampli6 a diez afios (2009-2019)
sin encontrarse un significativo incremento en la presencia de la
relacion energia/cambio climatico respecto al estudio previo (Mercado-
Saez, 2020). De las 9425 piezas sobre cambio climético publicadas en
siete diarios, 801 se refieren a algin aspecto energético: fuentes de
energia, demanda y consumo, emisiones y combustibles fosiles,
etcétera. Esta cifra supone un 8,5 %, solo unas décimas mas, a pesar del
incremento de llamadas a la descarbonizacion por parte de politicos,
cientificos y organizaciones ecologistas en los tltimos afios, sobre todo
tras los Acuerdos de Paris de 2015. En las informaciones en las que se
conecta cambio climatico y energia, el tema mas tratado es el de los
combustibles fosiles, por encima del sector de las renovables, que
empata en frecuencia de aparicion con la politica energética.

Grafico 2. Temas de las informaciones sobre cambio climatico y energia.
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Analizando asuntos concretos tampoco se ha descubierto gran interés
por vincular energia y cambio climético por parte de la prensa espaiola.
Ni siquiera en cuanto al seguimiento de los origenes del proceso de
elaboracion de la Ley de Cambio Climatico y Transicion Energética
(LCCTE), segtn el estudio realizado por Mercado-Saez y Pou (2018)
que examiné los textos informativos publicados en 2017 en los diez
diarios online de &mbito nacional mas leidos en los que se mencionaba
la «ley de cambio climético y transicion energética» después de que el
entonces presidente del Gobierno, Mariano Rajoy, se comprometiera a
elaborarla durante la Cumbre de Paris.

Revisados los textos y eliminadas las entradas en blogs, articulos de
opiniéon de colaboradores, repeticiones de piezas que aparecen en
diversas secciones y algunas que se referian a leyes de cambio climatico
de ambito autonomico (Baleares, Cataluna, Castilla-La Mancha)
resultaron 174 las unidades de analisis. Ademads, solo fueron 42 las
informaciones centradas en la LCCTE, lo que supone un 24,1 por ciento.
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En su mayoria las piezas solo mencionaban la ley con relacion a la
Cumbre de Bonn o el control de las emisiones, por una parte, y a las
intervenciones del Ministro de Energia o el Secretario de Estado
hablando sobre el carbon, la energia nuclear o las renovables.

La atencion mediatica al proceso de elaboracion de la LCCTE en 2017
fue bastante discreta tanto desde el punto de vista cuantitativo como
cualitativo, es decir, respecto a los géneros periodisticos utilizados, el
numero de fuentes y la autoria de las informaciones. La pobreza en el
tratamiento se debe en gran parte a la escasez de informacion propia, es
decir, la dependencia de las agencias y de las noticias de declaraciones
que aleja a los medios de la necesaria especializacion en asuntos
complejos como el cambio climatico y la energia. Solo los periodistas
especializados que trabajan en la mitad de los diarios analizados (ABC,
El Pais, El Confidencial, La Vanguardia y El Espafiol) elaboraron
reportajes y analisis que profundizaban y explicaban el fenomeno en su
complejidad.

A pesar de los numeros que ofrecen estas investigaciones pueden
encontrarse informaciones contextualizadas en las que se conectan
cambio climatico y energia en la prensa espafiola elaboradas por
periodistas especializados. Por mencionar algunos ejemplos, la pieza
«Espana se despide del carbon» de Manuel Planelles (El Pais, 29 de
diciembre de 2018) trata sobre la generacion de electricidad a partir del
carbon, en el punto de mira de las politicas medioambientales de la UE
por ser altamente contaminante y acumular alrededor del 15 % de todos
los gases de efecto invernadero de la economia espafiola, datos que se
visualizaban en el amplio acompafiamiento grafico. En el despiece
titulado «A la espera aun de una ley de cambio climatico» la conexion
climatica se hacia més explicita (Figura 1). En el mismo diario (El Pais,
16 de diciembre de 2018), el reportaje «Las practicas del dia a dia contra
el cambio climatico» entra de lleno en el consumo energético cotidiano:
«Desenchufar aparatos, evitar el coche o bajar la calefaccion frenan
emisionesy» (Figura 2).
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Antonio Cerrillo en La Vanguardia es uno de los periodistas
especializados que no olvida aludir a las causas del problema. En la
informacion sobre un informe especial del IPCC (La Vanguardia, El
cambio climatico amenaza con causar impactos irreversibles, 8 de
octubre de 2018) el periodista cierra la entradilla recordando que los
estragos del calentamiento podrian reducirse si se frena el aumento de
temperaturas a 1.5° C, lo que «requeriria introducir cambios rapidos, de
gran alcance sin precedentes, en el modelo energético y econdémico»
(Figura 3). En sus informaciones sobre politicas energética de la UE,
Cerrillo no olvida destacar los porqués del calentamiento global, como
puede observarse en la pieza titulada «Cambiar la energia, proteger el
clima» (Figura 4) acerca del fomento de las renovables para cumplir
con los objetivos del Acuerdo de Paris (La Vanguardia, 1 de diciembre
de 2016).

Figura 3. El cambio climatico amenaza con causar impactos irreversibles
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Cambiar la energia, proteger el clima
La CE se apoya en las renovables para cumplir con el acuerdo de Paris
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CONCLUSIONES

La crisis climatica sirve como marco general para la comunicacion
sobre energia dado que la mitigacion del cambio climatico requiere
transformaciones en el modelo energético. Comunicar desde diversos
organismos, a escala local y global, es por tanto uno de los principales
desafios para la construccion e implementacion de diferentes escenarios
de futuro. Aunque el analisis de la comunicacion energética se extiende
mas alla de las respuestas al cambio climatico, siguen siendo oportunas
aproximaciones normativas para usar la comunicacion con el objetivo
de contribuir a la lucha contra el cambio climatico con el desarrollo de
sistemas energéticos mas sostenibles y justos (Cox, 2007).

Por otro lado, a pesar de que el encuadre climatico pone en valor la
investigacion en energia, también puede ser limitante (Killingsworth,
2007) al desviar la atencion sobre el papel de la energia en la vida diaria.
Asi, consideramos esencial vincular la cotidianeidad de la energia a las
causas del cambio climéatico en la cobertura mediatica para mejorar la
respuesta ciudadana y la transformacion social coincidiendo con el
punto de vista de Enders et al. (2015), quienes consideran que la
investigacion en comunicacion energética ha de ampliarse para abordar
la energia como aspecto central de la sociedad humana, incluso en
tiempos de normalidad percibida.

En la cobertura periodistica de la cuestion energética se echa en falta
una mirada ambiental que la conecte no solo con el cambio de modelo
energético ineludible en la lucha contra el cambio climatico, sino
también con la mas amplia transicion ecologica. Como sefiala
Yacoumis (2018), la construccion del concepto de sostenibilidad (real,
no la tan usada por el greenwashing) en el relato mediatico puede ser
un factor importante en la concienciacion social. En esta labor mas
periodistas especializados contribuirian a contextualizar los hechos
informativos, poniendo en relacion contenidos especificos con otros de
mayor alcance, como sucede en el caso del cambio climatico como tema
transversal que puede ser tratado desde una perspectiva ambiental y
social, no meramente economica o cientifica. El reto de sensibilizar a
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los ciudadanos con relaciéon al cambio climatico y la transicion
energética pasa, en otras muchas consideraciones, por una mayor
cobertura de estos temas mas alla de la seccion de Economia a través
de la especializacion periodistica desde una perspectiva critica.
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PRESENTACION

El contexto espanol e internacional de los ultimos 12 afios ha estado
marcado por las secuelas de la crisis econdmica, los limitados avances
en politica climatica y la relativa invisibilidad publica del cambio
climatico. Esta tendencia parecia haber empezado a revertirse desde el
hito del Acuerdo de Paris, en 2015, con la publicacion del informe del
Panel Intergubernamental de Cambio climatico (IPCC, 2018) sobre
las posibles rutas a seguir para alcanzar los objetivos establecidos en
Paris y, de forma decidida, con la apariciéon en 2019 de movimientos
sociales focalizados en la amenaza climatica, revitalizando esta
cuestion como una prioridad social.

También la investigacion social ha vivido cierto auge, con la
proliferacion en los ultimos afios de estudios sobre las percepciones de
la poblacion espafiola sobre el cambio climatico. Se han realizado, al
menos, dos estudios monograficos para examinar las percepciones y
representaciones sobre el cambio climatico y las politicas de respuesta
en muestras representativas de la poblacion espafiola (Lazaro, Gonzalez
y Escribano, 2019; Valdor, Gracia y Quevedo, 2019). A estos hay que
sumar la inclusion en algunos bardmetros mensuales del Centro de
Investigaciones Sociologicas de baterias de preguntas especificas sobre
el estado de la opinion publica espaiola con respecto al cambio
climatico (CIS, 2018; 2020).

A nivel transnacional, los ultimos afios también han sido prolificos en
estudios comparados sobre la percepcion social del cambio climatico
que incorporan muestras representativas de Espafia, desde la serie de
eurobarometros especiales realizada por la Comision Europea (EC,
2019), hasta los estudios promovidos por otras instituciones como el
Open Society European Policy Institute (Eichhorn, Molthof y Nicke,
2020) o la serie de demoscopias anuales realizadas por el Banco
Europeo de Inversiones (EIB, 2018-19, 2019-20 y 2020-21).
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Esta relativa eclosion evidencia, entre otras cosas, la creciente
importancia de la dimension social en el abordaje de la crisis climatica.
Cabe esperar, como ya sucedio en el Quinto Informe del IPCC (2014),
que la investigacion sobre el cambio climatico se balancee cada vez
mas desde el campo de las ciencias fisico-naturales hacia el campo de
las ciencias sociales. De alguna forma, las transformaciones sociales,
economicas y culturales que requiere la emergencia climatica y la
velocidad a la que es preciso realizarlas, nos obliga a desplazar la
atencion desde el eje del clima y sus manifestaciones biofisicas, al eje
del cambio y sus derivaciones sociales. En un escenario de emergencia
las variables culturales, psicologicas y éticas seran cada vez mas
relevantes para poder impulsar cambios profundos en los estilos de vida
y en las formas actuales de produccién y consumo; cambios que
faciliten la descarbonizacion acelerada de nuestras sociedades y la
reduccion de sus vulnerabilidades ante los impactos que
inevitablemente ya se produciran. La comprension del cambio
climatico, la valoracion de los riesgos que comporta y la aceptacion
publica de los cambios sociales que habrd que emprender seran
condiciones necesarias para que la transicion pueda producirse con la
velocidad y a la escala requerida.

En este capitulo analizamos algunos datos de una demoscopia realizada
en 2020, en Espana, cuyo trabajo de campo se realizo, inesperadamente,
durante el primer estado de alarma sanitaria. Los antecedentes de este
estudio se remontan a las demoscopias realizadas por el grupo de
investigacion SEPA-interea y con el apoyo de la Fundacion MAPFRE
(Meira, Arto y Montero, 2009; Meira, Arto, Heras y Montero, 2011;
Meira et al., 2013) para explorar diacronicamente el posicionamiento
ante el cambio climatico de la sociedad espafiola. En esta aproximacion
nos centraremos en el andlisis de tres dimensiones: la cognitiva, la
emocional y la referida a diferentes comportamientos asociados a
estilos de vida alternativos requeridos para mitigar las emisiones de
gases de efecto invernadero.

LOS CONOCIMIENTOS SOBRE EL CAMBIO CLIMATICO
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La existencia del cambio climatico. En los tres estudios realizados
entre 2008 y 2012 (Meira et al., 2009, 2011, 2013) se destacaba la
presencia minoritaria y decreciente del negacionismo climatico mas
extremo —el que no reconoce su existencia— en la sociedad espafiola.
La mengua social del negacionismo se confirma y refuerza en 2020: el
93,5 % de las personas encuestadas piensa que el cambio climatico esta
ocurriendo frente a un 3,8 % que piensa que no y a un exiguo 2,6 % que
no contesta. A esto hay que afadir que el negacionismo, siendo
minoritario, no se asocia a una postura politica determinada, sino que
aparece concentrado en las generaciones mas mayores y con un nivel
de estudios mas bajo, tal y como ya se verificaba en estudios
precedentes (Meira, 2013).

= Si, pienso que el cambio climatico
esta ocurriendo

= No, pienso que el cambio climatico
no esta ocurriendo

= NS/NC

Gréfico 1. Reconocimiento de la realidad del cambio climatico

Aunque hay variaciones en la forma en que se formula esta cuestion,
los resultados de nuestra demoscopia son consecuentes con estudios
similares realizados actualmente sobre muestras representativas de la
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poblacion espafiola (CIS, 2018; CIS, 2020; Lazaro ef al., 2019). En este
sentido, una demoscopia comparada reciente constata como la sociedad
espafiola es la que presenta un menor peso del negacionismo climatico
extremo, en contraste con otros paises occidentales (Eichhorn et al.,
2020, p.9).

Las causas del cambio climatico. En cuanto al origen del cambio
climatico, se plante6 a las personas entrevistadas si se considera como
consecuencia de procesos naturales o como un efecto de la interferencia
humana en la composicion de la atmosfera, como afirma la ciencia.
Practicamente 8 de cada 10 personas (76,4 %) opinan que el cambio
climatico es debido «exclusiva» o «principalmente a causas humanasy.
Solo una de cada 10 personas (11,6 %) otorga el mismo peso a unas y a
otras, mientras que Unicamente el 3,3 % lo atribuye «principal» o
«exclusivamente a causas naturales». Quienes piensan que el cambio
climatico es debido en «exclusiva a causas naturales» suman un
porcentaje testimonial, el 0,8 %.

NS/NC; 8,6%

Tanto por causas naturales como
humanas; 11,6%
Principalmente por causas humanas;
31,1%
Exclusivamente por causas humanas;
45,3%
Principalmente por causas naturales;
2.5%
Exclusivamente por causas naturales;
0,8%

Gréfico 2. Reconocimiento de la causalidad del cambio climatico
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La evolucion con respecto a las anteriores demoscopias es evidente y
representa un salto muy relevante: el porcentaje de quienes creen que
el cambio climatico es atribuible exclusivamente a la interferencia
humana ha pasado del 20 % en 2010 al 45 % en 2020, con un incremento
de mas del 100 %. En paralelo, quienes lo atribuyen solo o
principalmente a procesos naturales se ha desplomado desde casi el 10
% en 2010, al 3,3 % en 2020, un cambio evidentemente profundo. Este
comportamiento viene a coincidir con los resultados referidos a Espafia
de un estudio reciente (Eichhorn et al., 2020), con porcentajes similares
sobre la atribucion de un origen humano del cambio climatico,
destacando, ademas, que es el porcentaje més elevado de todas las
sociedades que ese estudio analiza.

El acuerdo cientifico sobre la existencia del cambio climatico. Otro
de los puntos de interés en la representacion social del cambio climatico
es la percepcion sobre la ciencia del clima y, en concreto, sobre el
consenso dentro de la comunidad cientifica. Los resultados de las
demoscopias precedentes (Meira et al., 2011, 2013) sefialaban que, a
pesar del elevado consenso cientifico que ya existia en esos momentos
sobre aspectos fundamentales del problema, la poblacion espafiola
mantenia un alto grado de incertidumbre, percibiendo la predominancia
de las disensiones en la esfera cientifica. Teniendo en cuenta estos
datos, en la presente oleada se ha incorporado una cuestion en la que se
pregunta sobre qué grado de acuerdo se aprecia entre la comunidad
cientifica sobre la existencia del cambio climatico.
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Mucho; 24,3%

Bastante; 32,7%

Poco; 21,2%
Ninguno; 9,1%

NS/NC; 12,7%

Grafico 3. Grado de acuerdo entre la comunidad cientifica sobre la existencia del cambio
climatico

Las respuestas obtenidas sefialan que la poblacion espaiola percibe de
forma mayoritaria, 6 de cada 10 personas, que existe «mucho» o
«bastante acuerdo» entre la comunidad cientifica acerca de la existencia
del cambio climatico. A pesar de que los niveles de consenso cientifico
son ahora mas amplios, las alternativas de respuesta contrarias, de
quienes perciben «poco» o «ningun acuerdo» o que «no saben/no
contestan» siguen sumando porcentajes elevados: 3 de cada 10 personas
entrevistadas siguen percibiendo disension entre la comunidad
cientifica, mientras que 1 de cada 10 duda o no se posiciona. Otros
estudios recientes refrendan que la poblacion espafiola aun tiende a
sobrevalorar la falta de acuerdo en el campo de la ciencia (Lazaro et al.,
2019; Eichhorn ef al., 2020).

Con respecto a las variables sociodemograficas, las tendencias son
claras con relacion a la edad y el nivel de estudios: a menor edad y
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mayor nivel de estudios, aumenta el porcentaje de personas que
reconocen el consenso cientifico alcanzado. La posicién politica
también informa del reconocimiento de un mayor grado de acuerdo
entre quienes se sitilan en la izquierda, a mas de 20 puntos de quienes
lo hacen en la derecha.

El reconocimiento de Greta Thunberg y el Acuerdo de Paris. En el
presente estudio, teniendo en cuenta la relevancia mediatica y social
que adquirieron durante 2019 los movimientos sociales centrados en la
crisis climatica y la celebracion en Madrid de 1a COP25, se interrogd en
el cuestionario sobre dos conceptos de actualidad que no aparecian en
las oleadas anteriores: la figura de Greta Thunberg y el Acuerdo de
Paris. Mas de la mitad de la poblacion, el 64,6 %, afirma haber oido
hablar sobre Greta Thunberg, mientras que solamente el 37,8 % de las
personas entrevistadas reconocen haber oido hablar sobre el Acuerdo
de Paris.

100%

80%

64,6%
60%

40% 37,8%

20%

0%
Greta Thunberg Acuerdo de Paris

Grafico 4. Han escuchado hablar sobre ellos antes de la entrevista
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A quienes afirmaron reconocer los nombres de Greta Thunberg y el
Acuerdo de Paris se les pidid, en una segunda parte de la pregunta,
que indicasen de qué la conocen y cudl es su objetivo,
respectivamente. En el caso de Greta Thunberg su figura publica es
identificada de forma clara por el 88,6 % de la muestra. Dentro de
este grupo, el mayor porcentaje de respuestas la describen como una
«activista ambiental», como una «activista contra el cambio
climatico » y, en tercer lugar, como «activista», pero sin una
vinculacion tematica definida. El 5,2 % de las respuestas sefialan
haberla reconocido por haberla visto «en los medios de
comunicaciéon». Los porcentajes restantes se reparten entre la
categoria «otros» y «no sabe».

Activista contra el
cambio climatico; 29,7%

Activista ambiental;
39,6%

Activista; 19,3%

Porlos medio de
comunicacioén; 5,2%
Otros; 3,3%

No sabe; 2,9%

Grafico 5. ¢ De qué conoce a Greta Thunberg?
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El grado de conocimiento de la poblacion sobre el Acuerdo de Paris
es mas limitado, tanto por los resultados en la primera parte de la
pregunta como al examinar con qué temadticas concretas se
relaciona. Cabe destacar que entre quienes responden
afirmativamente, el 67,1 % vinculan expresamente el Acuerdo de
Paris con el cambio climatico —mas de la mitad—, y con «el medio
ambiente o la contaminacion» —1I de cada 10—. Sin embargo, el
porcentaje de respuestas en la categoria «no sabe» alcanza el 31,5 %,
de modo que practicamente un tercio, mas alld de cierta
familiaridad, responde afirmativamente, pero desconoce la materia
del Acuerdo.

En cuanto al nivel de estudios y a la posicion ideologica los patrones de
respuesta reproducen los ya observados en preguntas anteriores: la
progresion en el nivel de estudios y el posicionamiento en la izquierda
dibujan perfiles que se relacionan con un mayor reconocimiento de los
dos términos.

Relacionado con el cambio
climatico; 56,6%

No sabe; 31,5%

Relacionado con el medio
ambiente o contaminacién;
10,7%
Otros; 1,2%
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Gréfico 6. ; Cuél es el objetivo del Acuerdo de Paris?

LAS EMOCIONES LIGADAS AL CAMBIO CLIMATICO

Primer pensamiento sobre el cambio climatico. La dimension
emocional es otra de las claves para entender como evoluciona la
representacion social del cambio climatico. En los cuatro estudios
realizados hasta el momento (Meira et al., 2009, 2011, 2013, y el que se
presenta), se incorporo la pregunta «;cudl es el primer pensamiento o
imagen que le viene a la cabeza cuando escucha hablar de cambio
climatico? ». Con esta cuestion proyectiva se busca que las personas
encuestadas evoquen, de una forma mdas espontanea, imagenes
intuitivas y emocionales sobre el problema.

Futuro, jévenes y
generaciones futuras;
4,1%

Efectos; 37,2%

Negacion,
escepticismo o
alejamiento del

__problema; 2,2%

= Otros; 1,7%

)

e ',"'1 Paisajes o elementos
% naturales; 3,5%
Soluciones;

1,2%

Valoraciones y
sentimientos

negativos; 16,0%

Gréficos 7. Primer pensamiento cuando escucha el término cambio climatico
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En Meira et al. (2013) se observaron varias tendencias en la
percepcion, que el transcurso del tiempo parece haber ido
consolidando. De forma mayoritaria, el primer pensamiento o
imagen de la poblacion espaiiola se asocia con las consecuencias que
acarrea el cambio climatico.

En la ultima oleada, las alusiones a los efectos o consecuencias del
cambio climatico sigue conformando la categoria principal. Pero, tal
y como se observd en 2013, el porcentaje de menciones ha ido
disminuyendo a lo largo de las diferentes demoscopias, hasta perder
la mayoria en el presente estudio. Las asociaciones causales, por el
contrario, han ido ganando importancia hasta llegar a ser una quinta
parte del total. Los «sentimientos y valoraciones negativas» siguen
constituyendo el tercer grupo de respuestas por importancia, aunque
se advierte una pequefia disminucidén porcentual con respecto a los
primeros dos afios. Estas tres primeras categorias, por si solas, suman
el grueso de respuestas, pero han ido perdiendo peso especifico en
el total. Las menciones a las soluciones, en buena parte de los casos
expresadas como denuncia de su ausencia, se han incrementado de
forma notable con relacion a los estudios anteriores. También suman
casos las alusiones al futuro y a generaciones futuras, y siguen
descendiendo las expresiones que buscan negar, postergar o
minusvalorar el problema. La categoria de «paisajes o elementos
naturales» se mantiene practicamente igual que en 2013, mientras
que la opcion «nada/no sabe» crece, multiplicando por cinco el
anterior porcentaje.

Las emociones ante el cambio climatico. La segunda de las
cuestiones que aborda de forma explicita el componente emocional
en la percepcion publica explora la intensidad con la que las
personas entrevistadas experimentan diferentes emociones con
relacion al cambio climatico.

Los resultados muestran que el cambio climético es una materia que
despierta «bastante» o «mucho interés» en casi 9 de cada 10 personas
entrevistadas. Dentro de esta misma logica, solo el 6,4 % manifiesta
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«bastante» o «mucha indiferencia» hacia el tema. En ambos casos,
el interés y la indiferencia son sentimientos con connotaciones
neutras.

Con respecto a las emociones negativas —disgusto, impotencia,
indignacion y enfado—, son experimentadas de forma mayoritaria,
por entre 6 y 7 de cada 10 personas entrevistadas, con «bastante» o
«mucha intensidad». Otra emocion negativa, el miedo, es la que mas
tiende a polarizar a la poblacion. Los porcentajes de quienes sienten
miedo al cambio climético con «bastante» o «mucha intensidad» y
quienes afirman sentirlo con «ninguna» o «poca intensidad» son
semejantes.

La esperanza, la unica de las emociones abiertamente positiva,
también polariza a la poblacion y, al igual que el miedo, recibe una
adscripcion minoritaria entre quienes afirman sentirla con
«bastante» o «mucha intensidad», 10 puntos menos que quienes
manifiestan lo opuesto, sentir «poca» 0 «ninguna esperanzay.

Grafico 8. Intensidad «mucha» o «bastante» con la que siente diferentes emociones en
relacién al cambio climatico
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Al atender a las variables sociodemograficas, los porcentajes revelan
que los grupos de edad intermedia se distinguen al remarcar su
impotencia ante el cambio climético; el miedo y la indignacion pierden
peso a medida que aumenta la edad; la intensidad de la esperanza, de
forma paraddjica, se equilibra a medida que aumenta la edad, hasta casi
igualarse las opciones de respuesta agrupadas; mientras, entre el
colectivo mas joven, la mayoria sefialan sentir esperanza con «poca» o
«ninguna intensidady.

El incremento en el nivel de estudios esta relacionado con mayores
porcentajes en quienes afirman experimentar interés, indignacion,
indiferencia, disgusto, miedo y esperanza con «mucha» o «bastante
intensidad». Destaca también que la ubicacion politica de izquierdas se
vincula con porcentajes mayores de respuesta en las opciones
«bastante» o «mucha intensidad» en los sentimientos de interés,
impotencia, disgusto, enfado e indignacion ante el cambio climatico.

El grado de afectacion del cambio climatico. Otra de las preguntas
formuladas busca explorar el nivel de cercania-lejania psicologica de
las personas con respecto a las amenazas que proyecta la crisis
climatica. La investigacion social disponible ha mostrado de forma
reiterada y generalizable a practicamente todas las sociedades una
tendencia sostenida a valorar el potencial de amenaza del cambio
climatico como relativamente distante en el tiempo —una amenaza que
se demora hacia el futuro—, alejado en el espacio —que afecta o
afectard mas a otras sociedades— y también distante en términos de
espacio social —que afecta o afectara a «otros» mas vulnerables—. Los
resultados de 2020 reiteran este patron: el nivel atribuido de afeccion
del cambio climatico es mayor conforme los items se alejan de lo mas
inmediato en el espacio (la persona, «los paises ricos», «la localidad,
«la familia») y en el tiempo («las generaciones actuales») hacia lo mas
distante en el espacio («los paises pobres») y en el tiempo («las
generaciones futuras»). Tomando como referencia el sumatorio de las
alternativas «afectar bastante» y «afectar mucho», la percepcion de
mayor afeccion se concentra en las generaciones futuras, mientras que
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la menor afeccion se concentra en la misma persona encuestada («a
usted personalmente»).

A los paises pobres
A las generaciones futuras

A la sociedad espafiola 86,6% -

A las generaciones actuales
A su familia
A su localidad

A los paises ricos 67,9%

A usted personalmente 65,3% _

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Gréfico 9. El cambio climatico puede afectar «mucho» o «bastante» a diferentes colectivos

La comparativa con oleadas anteriores indica que en todos los items se
producen incrementos significativos en los porcentajes de poblacion
que piensa que pueden verse «bastante» o «muy afectados» por el
cambio climatico. En este sentido, cabe destacar que los items con
subidas mas sustanciales son los asociados con escalas
espacio/temporales intermedias: a la sociedad espafola (+29 puntos con
respecto a 2010), a la propia persona (+8 puntos), a las generaciones
actuales (+ 22 puntos) y a la familia de la misma persona encuestada
(+12 puntos).

Los resultados del andlisis de las variables sociodemograficas
constatan, en lineas generales, que la percepcion de los niveles de
afectacion en estos items se incrementa conforme también lo hace el
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nivel de estudios y entre las personas de izquierdas, mientras que la
afectacion percibida disminuye conforme aumenta la edad de las
personas encuestadas.

LOS COMPORTAMIENTOS ANTE EL CAMBIO CLIMATICO

Con relacion a las actitudes y los habitos ambientales de la poblacion
que pueden tener una incidencia positiva en la evolucion de la crisis
climatica, el Grafico 10 ofrece un panorama global de los datos
recogidos. Al objeto de facilitar el andlisis se han reagrupado las
alternativas de respuesta en dos categorias basicas. La primera suma las
alternativas de respuesta «siempre», «con mucha frecuencia» y «con
bastante frecuenciay; la segunda suma las categorias «poca frecuenciay
y «nuncay». La lectura de los datos resultantes muestra tres tendencias
claras:

— En primer lugar, se aprecia la consolidacion social de
determinados comportamientos, socialmente asentados y
naturalizados, asociados a rutinas cotidianas de bajo coste
conductual (limitar el tiempo en la ducha), a expectativas de
ahorro econémico (apagar las luces y aparatos eléctricos), o
que responden a la implantacion de normativas especificas
(usar bolsas propias para la compra), a campafias y mensajes
institucionales generalizados (como las que animan a separar
residuos y reciclar, y, en menor medida, las que promocionan
el consumo de alimentos de produccion nacional). Estos
comportamientos son asumidos de forma practicamente
generalizada por 9 de cada 10 personas.

— Enuna situacion intermedia aparecen conductas en proceso de
generalizacion, con dinamicas publicas temporalmente mas
recientes tendentes a una mayor sostenibilidad, como la
compra de productos ecoldgicos y la reduccion del consumo
de carne, y con mayores costes percibidos, en los que la
muestra se presenta dividida; posiblemente debido a que
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responden a motivaciones mas exigentes en términos éticos,

econdmicos o culturales.

Y en el extremo opuesto, aparecen actuaciones que tienen
poco seguimiento, con tendencias estrechamente ligadas a

practicas culturales menos asentadas en el conjunto de la
sociedad (uso de bicicleta), o a acciones que requieren un
mayor compromiso civico-ético (participacion activa en

organizaciones o actos pro-ambientales). En estos casos, la
implicacion personal se reduce a 1 de cada 10 personas.

Apagar luces y aparatos eléctricos cuando no se usan

Llevar bolsas propias para la compra

Separar residuos y recidar

Limitar tiempo de la ducha

Consumo de verduras y frutas producidas en el pais

Compra de productos de agricultura o ganaderia
ecolégicos

Evitar consumir carne

Bicicleta como transporte cotidiano

Asistendia a protestas del cambio climatico

Colaboracién en organizaciones del cambio climatico
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Gréfico 10. Frecuencia «siempre», «mucha» o «bastante» con la que realiza diferentes
comportamientos

Un analisis més detallado de los comportamientos que se practican con
mas frecuencia permite destacar algunos matices:
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— «Apagar las luces y los aparatos eléctricos cuando no se usan»
es el comportamiento mas ampliamente seguido, con una
tendencia creciente con respecto a los datos recogidos desde
2010 (+5 puntos desde 2012 y +14 puntos desde 2010). Este
porcentaje es muy semejante al obtenido en la encuesta de la
Red Cambera realizada un afio antes (Valdor et al., 2019).

— El comportamiento de «llevar bolsas propias para la compray»
ha experimentado un aumento de 17 puntos desde la oleada de
2012, superando incluso los 40 puntos de incremento con
respecto a la de 2010. Es muy probable que parte de esta subida
sea atribuible al impacto de la legislacion reciente sobre bolsas
de un solo uso, en linea con lo mostrado por los datos de
Valdor et al. (2019).

— «Separar residuos y reciclar» aparece en tercer lugar en el
sumatorio de las alternativas. Ademas, aunque con una
formulacion distinta en las oleadas de 2012 y 2010 (Meira et
al., 2011, 2013), que desagregaban el reciclado de vidrio y de
papel, se aprecia un aumento considerable en su seguimiento
(+27 puntos desde 2012), que también constata la demoscopia
de Red Cambera (Valdor et al., 2019). La consolidacion de
esta practica responde a la intensidad de las campafias de
comunicacion y educacion, publicas y privadas, desplegadas
en las ultimas décadas para fomentar la separacion doméstica
de residuos —intensidad quizéds solo equiparable con las
campafas para fomentar el ahorro de agua—. También es una
de las practicas pro-ambientales explorada con mas frecuencia
en estudios demoscdpicos, mostrando un respaldo social cada
vez mayor (CIS, 2018; Lazaro et al., 2019; EC, 2019; CIS,
2020).

— «Limitar tiempo de la ducha» es una practica que se
incrementa en 20 puntos sobre la oleada de 2012, con un
porcentaje similar al obtenido en el trabajo de Valdor et al.

(2019).
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— La preferencia por «adquirir frutas y verduras producidas en
el pais» es el comportamiento de los analizados que
experimenta un mayor incremento respecto a los datos de 2012
(+33 puntos), superando en casi 20 puntos al recogido en el
estudio de Red Cambera (Valdor ef al., 2019). De hecho, su
peso contrasta con el dato de otros trabajos, con porcentajes
mas modestos de seguimiento. En el barometro del CIS de
noviembre de 2018 (CIS, 2018), por ejemplo, a la pregunta
sobre «;qué cambios cree que es necesario incorporar debido
al cambio climatico? », el 31,1 % de las personas encuestadas
sefiala, en un formato de respuesta multiple, la «compra de
productos de proximidad y de temporaday.

En cuanto a los comportamientos explorados en la encuesta que son
practicados con menos frecuencia pueden destacarse los siguientes
matices:

— La «colaboracion en organizaciones» y la «asistencia a
protestas» son los comportamientos que cuentan con menores
porcentajes. No obstante, cabe destacar que su practica
también crece: la asistencia a protestas aumenta 10 puntos
desde 2012, si bien solo +2 puntos desde 2010; y la
colaboracion con organizaciones proambientales se
incrementa en 6 puntos. Estos datos vienen a confirmar la
prevalencia de acciones en clave de consumo frente a otras
mas ligadas a la participaciéon comunitaria y el activismo
social, en la linea de lo senalado por otros estudios recientes,
como es el caso de Eichhorn ef al. (2020). No obstante, este
trabajo parece mostrar que la sociedad espafiola, junto con la
italiana, se muestran mas proclives que otras a apoyar o
incluso a participar activamente en organizaciones que luchan
contra el cambio climatico; estos paises, ademas de Polonia,
también tienen la mayor proporcion de personas que
consideran unirse a una protesta ambiental (Eichhorn et al.,
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2020). En un andlisis mas detallado, a las habituales
diferencias significativas que se detectan con respecto al nivel
de estudios y a la posicion politica —en ambos casos, la
practica es mas frecuente cuanto mayor es el nivel de estudios
y cuanto mas se escoran las personas hacia la izquierda del
espectro ideoldgico—, en la accidn de asistir a protestas ligadas
al cambio climatico presenta también significatividad la edad,
con las personas menores de 25 afios destacando sobre el resto.
Este Ultimo dato reforzaria la iconografia mediatica de las
recientes movilizaciones por el clima y de los colectivos que
las lideran (Fridays for Future, Extinction Rebellion),
asociada con la imagen de personas adolescentes y jovenes.

— Lapractica de «utilizar la bicicleta como transporte cotidiano»
experimenta una ligera subida con respecto a los datos de 2012
(+3 puntos). Sin embargo, el hecho de que siga siendo una
practica minoritaria resulta preocupante y deberia llevar a una
mayor reflexion sobre la cultura de la movilidad en la sociedad
espafiola y sobre como estd condiciona por las politicas
urbanisticas en el Estado espaiiol.

Las practicas «comprar productos de agricultura o ganaderia ecologica»
y «evitar consumir carne» aparecen en una posicion intermedia. En el
primer caso, se observa un aumento importante con respecto a la oleada
de 2012 (+31 puntos) y 2010 (+22 puntos). En lo que respecta a «Evitar
consumir carne», aunque no se cuenta con datos propios anteriores,
estudios recientes han incluido formulaciones semejantes. En el trabajo
de Lazaro et al. (2019), el 66 % de las personas encuestadas afirman
«haber reducido su consumo de carne», destacando la mayor querencia
de los jovenes y de las personas de izquierdas hacia este
comportamiento. El enunciado empleado en nuestro caso resulta mas
tajante, lo que podria explicar un menor respaldo y también un
comportamiento singular de las variables independientes. De esta
forma, si bien comparte el patrén en la dimension ideoldgica —con un
mayor apoyo entre las personas de izquierda—, en la edad no se
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identifica exactamente la misma tendencia, con un comportamiento
mas homogéneo.

CONCLUSIONES

Uno de los objetivos de este capitulo es analizar algunos perfiles de la
representacion social del cambio climético en la sociedad espafiola
desde una perspectiva diacronica. La comparativa con las demoscopias
publicadas en 2009, 2011 y 2013 muestra cierta evolucion hacia un mejor
ajuste entre la representacion social y el clima colectivo necesario para
afrontar la crisis climatica. La sociedad espafiola parece ahora mas
consciente de la realidad y los riesgos del cambio climatico, y mas
predispuesta a asumir y apoyar determinados comportamientos pro-
ambientales.

La poblacion espaiola es unanime al considerar que el cambio
climatico estd sucediendo, valorandose con un mayor potencial de
amenaza que en anteriores oleadas. Sin embargo, se sigue detectando
cierta tendencia a distanciarse psicologica y socialmente del problema.

Otra matizacion en el avance experimentado, es la percepcion sostenida
de que aun existe un disenso importante en la comunidad cientifica.
Este dato, sumado al hecho de que la poblacion no reconoce de forma
unanime la causalidad humana del problema, plantea la necesidad de
mejorar la comunicacion cientifica para evitar alimentar dudas que
pueden contribuir a la indiferencia y la inaccion.

Tal y como se ha destacado, el cambio climatico continua percibiéndose
como una cuestiéon negativa en la que prevalecen los efectos que
acarrea. Las posibles explicaciones de este sesgo apuntan, por un
lado, a la informacion publica existente, mas ligada a las
consecuencias que a las causas o a las soluciones. A ello hay que
sumar el peso emocional de las consecuencias, debido al potencial
de amenaza que implican, y la autoimagen de la poblacion, que
tiende a percibirse mas como victima que como posible agente
responsable de las causas o como agente activo en el impulso de
alternativas ante el problema.
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Con relacion a los comportamientos, el espacio doméstico y la compra
son los ambitos donde mas se expresa el compromiso creciente de la
poblacion con el ahorro energético. A pesar de la popularidad de la
figura de Greta Thunberg y la eclosion de los movimientos sociales
climaticos en 2019, el activismo social sobre esta cuestion sigue siendo
minoritario.

El nuevo escenario, ligado a la evolucion de la pandemia, ha redefinido
de nuevo el foco de las prioridades colectivas e individuales. De hecho,
una de las posibles consecuencias de la COVID-19 y de su impacto en
la economia global y espafiola, y también en el imaginario social, es el
desplazamiento, otra vez, de la crisis climatica del centro de la agenda
publica y de las preocupaciones colectivas. Se ha dicho y escrito en
multiples foros que la crisis sanitaria puede ser una oportunidad para
emprender otro modelo de desarrollo. Esta por ver que sea asi. Todo
indica que las apelaciones a «recuperar la normalidad» signifiquen,
precisamente, volver a la senda econdmica, social y cultural que lleva
a chocar con los limites de la biosfera y a transgredir aquellas fronteras
biofisicas que la hacen habitable para nuestra especie, entre ellas, el
clima. Pero, sin duda, habra un antes y un después pandémico que sera
necesario considerar en el manejo de la crisis climatica y en como es
percibida y representada por la sociedad.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

CIS (2018). Barometro de noviembre 2018. Estudio n° 3231. Madrid: Centro de
Investigaciones Socioldgicas. Disponible en:
http://www.cis.es/cis/export/sites/default/-
Archivos/Marginales/3220_3239/3231/es3231mar.pdf.

CIS (2020). Barometro de enero 2020. Estudio n° 3271. Madrid: Centro de
Investigaciones Socioldgicas. Disponible en:
http://www.cis.es/cis/export/sites/default/-
Archivos/Marginales/3260_3279/3271/es3271mar.pdf.

EC (2019). Special Eurobarometer 490. Climate Change/ Wave EB91.3. Bruselas:
European Commission. Disponible en:

_293_


http://www.cis.es/cis/export/sites/default/-Archivos/Marginales/3220_3239/3231/es3231mar.pdf
http://www.cis.es/cis/export/sites/default/-Archivos/Marginales/3220_3239/3231/es3231mar.pdf
http://www.cis.es/cis/export/sites/default/-Archivos/Marginales/3260_3279/3271/es3271mar.pdf
http://www.cis.es/cis/export/sites/default/-Archivos/Marginales/3260_3279/3271/es3271mar.pdf

https://ec.europa.eu/clima/sites/clima/files/support/docs/report_2019_en.
pdf.

EIB (2018-19, 2019-20 y 2020-21). EIB climate survey Assessing citizens’
perception of climate change and their expectations on climate action.
Luxembourg: European Investment Bank. Disponible en:
https://www.eib.org/en/surveys/climate-survey/index.htm

EICHHORN, J., MOLTHOF, L., y NICKE, S. (2020). From climate change
awareness to climate crisis action. Public perceptions in Europe and the
United States. Bruselas: Open Society Foundations. Disponible en:
https://www.opensocietyfoundations.org/publications/from-climate-
change-awareness-to-climate-crisis-action

IPCC (2014). Climate Change 2014. Synthesis Report. Contribution of Working
Groups I, Il and Il to the Fifth Assessment Report of the
Intergovernmental Panel on Climate Change. [Core Writing Team, R.K.
Pachauri and L.A. Meyer (eds.)] Ginebra: IPCC. Disponible en:
https://www.IPCC.ch/site/assets/uploads/2018/05/SYR_AR5_FINAL _ful
1_wcover.pdf.

IPCC (2018). Resumen para responsables de politicas. En: Calentamiento global
de 1,5 °C, Informe especial del IPCC sobre los impactos del
calentamiento global de 1,5 °C con respecto a los niveles preindustriales
v las trayectorias correspondientes que deberian seguir las emisiones
mundiales de gases de efecto invernadero, en el contexto del
reforzamiento de la respuesta mundial a la amenaza del cambio
climatico, el desarrollo sostenible y los esfuerzos por erradicar la
pobreza [Masson-Delmotte V., P. Zhai, H.-O. Portner, D. Roberts,

J. Skea, P.R. Shukla, A. et al. (eds.)]. Disponible en:

https://www.IPCC.ch/site/assets/uploads/sites/2/2019/09/SR15_Summary
_Volume_spanish.pdf.

LAZARO, L., GONZALEZ, C., y ESCRIBANO, G. (2019). Los espaiioles ante el
cambio climatico. Apoyo ciudadano a los elementos, instrumentos y
procesos de una Ley de Cambio climatico y Transicion Energética.
Madrid: Real Instituto Elcano. Disponible en:
http://www.realinstitutoelcano.org/wps/wem/connect/1c5a8ff2-2533-
44bf-bad6-aoc8053b231a/Informe-Espanoles-ante-cambio-climatico-
sept-2019.pdf?MOD=AJPERES&CACHEID=1c5a8{f2-2533-44bf-b2d6-
aoc8053b231a

MEIRA, P.A. (Dir.), ARTO, M., y MONTERO, P. (2009). La sociedad ante el
cambio climatico. Conocimientos, valoraciones y comportamientos en la
poblacion espaiiola. 2009. Madrid: Fundacion MAPFRE. Disponible en:
https://www.miteco.gob.es/es/cambio-

_294_


https://ec.europa.eu/clima/sites/clima/files/support/docs/report_2019_en.pdf
https://ec.europa.eu/clima/sites/clima/files/support/docs/report_2019_en.pdf
https://www.eib.org/en/surveys/climate-survey/index.htm
https://www.opensocietyfoundations.org/publications/from-climate-change-awareness-to-climate-crisis-action
https://www.opensocietyfoundations.org/publications/from-climate-change-awareness-to-climate-crisis-action
https://www.ipcc.ch/site/assets/uploads/2018/05/SYR_AR5_FINAL_full_wcover.pdf
https://www.ipcc.ch/site/assets/uploads/2018/05/SYR_AR5_FINAL_full_wcover.pdf
https://www.ipcc.ch/site/assets/uploads/sites/2/2019/09/SR15_Summary_Volume_spanish.pdf
https://www.ipcc.ch/site/assets/uploads/sites/2/2019/09/SR15_Summary_Volume_spanish.pdf
http://www.realinstitutoelcano.org/wps/wcm/connect/1c5a8ff2-2533-44bf-b2d6-a0c8053b231a/Informe-Espanoles-ante-cambio-climatico-sept-2019.pdf?MOD=AJPERES&CACHEID=1c5a8ff2-2533-44bf-b2d6-a0c8053b231a
http://www.realinstitutoelcano.org/wps/wcm/connect/1c5a8ff2-2533-44bf-b2d6-a0c8053b231a/Informe-Espanoles-ante-cambio-climatico-sept-2019.pdf?MOD=AJPERES&CACHEID=1c5a8ff2-2533-44bf-b2d6-a0c8053b231a
http://www.realinstitutoelcano.org/wps/wcm/connect/1c5a8ff2-2533-44bf-b2d6-a0c8053b231a/Informe-Espanoles-ante-cambio-climatico-sept-2019.pdf?MOD=AJPERES&CACHEID=1c5a8ff2-2533-44bf-b2d6-a0c8053b231a
http://www.realinstitutoelcano.org/wps/wcm/connect/1c5a8ff2-2533-44bf-b2d6-a0c8053b231a/Informe-Espanoles-ante-cambio-climatico-sept-2019.pdf?MOD=AJPERES&CACHEID=1c5a8ff2-2533-44bf-b2d6-a0c8053b231a
https://www.miteco.gob.es/es/cambio-climatico/publicaciones/publicaciones/soc_ant_cc_tcm30-178463.pdf

climatico/publicaciones/publicaciones/soc_ant Cambio
climatico_tcm30-178463.pdf.

MEIRA, P. A. (Dir.), ARTO, M., HERAS, F., y MONTERO, P. (2011). La
sociedad ante el cambio climatico. Conocimientos, valoraciones y
comportamientos en la poblacion espariola. 2011. Madrid: Fundacion
MAPFRE. Disponible en:
https://app.mapfre.com/Cambioclimaticom/content/documentos/fundacio
n/prev-ma/cursos/La-Sociedad-ante-el-Cambio-Climatico-2011.pdf.

MEIRA, P.A. (Dir.), ARTO, M., HERAS, F., IGLESIAS, L., LORENZO, J.J., y
MONTERO, P. (2013). La respuesta de la sociedad espariola ante el
cambio climdtico. 2013. Madrid: Fundacion MAPFRE. Disponible en:
https://www.miteco.gob.es/es/ceneam/recursos/materiales/La%z20socieda
d%:20ante%20el%20cambio%20clim%C3%A1tic0%202013_tcm3o-
70533.pdf.

VALDOR, P.F., GRACIA, A.,y QUEVEDO, N. (2019). Investigacion social de
la percepcion del cambio climdtico en Esparia. Santander: Red Cambera.
Disponible en: https://red4c.es/wp-
content/uploads/2020/03/percepcion CAMBIO CLIMATICO_red4C.pdf.

_295_


https://www.miteco.gob.es/es/cambio-climatico/publicaciones/publicaciones/soc_ant_cc_tcm30-178463.pdf
https://www.miteco.gob.es/es/cambio-climatico/publicaciones/publicaciones/soc_ant_cc_tcm30-178463.pdf
https://app.mapfre.com/Cambioclimáticom/content/documentos/fundacion/prev-ma/cursos/La-Sociedad-ante-el-Cambio-Climatico-2011.pdf
https://app.mapfre.com/Cambioclimáticom/content/documentos/fundacion/prev-ma/cursos/La-Sociedad-ante-el-Cambio-Climatico-2011.pdf
https://www.miteco.gob.es/es/ceneam/recursos/materiales/La%20sociedad%20ante%20el%20cambio%20clim%C3%A1tico%202013_tcm30-70533.pdf
https://www.miteco.gob.es/es/ceneam/recursos/materiales/La%20sociedad%20ante%20el%20cambio%20clim%C3%A1tico%202013_tcm30-70533.pdf
https://www.miteco.gob.es/es/ceneam/recursos/materiales/La%20sociedad%20ante%20el%20cambio%20clim%C3%A1tico%202013_tcm30-70533.pdf
https://red4c.es/wp-content/uploads/2020/03/percepcionCC_red4C.pdf
https://red4c.es/wp-content/uploads/2020/03/percepcionCC_red4C.pdf

CAPITULO 12

PERCEPCIONES, IDEAS ALTERNATIVAS Y SESGOS
SOBRE EL CAMBIO CLIMATICO EN EL FUTURO
PROFESORADO

GEMA ALCANIZ ROY
Instituto Imedes

ANDREU ESCRIVA
Fundacion Valencia Clima i Energia

OLGA MAYORAL
Universitat de Valencia

Gema Alcaiiiz Roy. Licenciada en Biologia y mdster en Estrategias de Gestion
Ambiental por la Universidad de Valencia. Responsable de Educacion
Ambiental de la empresa Instituto Imedes, coordina el servicio de educacion
ambiental de equipamientos como el Observatori del Canvi Climatic y la
Oficina de la Energia. Colabora con el colectivo #EA26 y coordino el sector de
educacion ambiental y entorno digital de la Fase de participacion experta del
Plan de Educacion Ambiental para la Sostenibilidad.

Andreu Escriva. Licenciado en Ciencias Ambientales y Doctor en
Biodiversidad. Es técnico de proyectos ambientales de la fundacion Valencia
Clima i Energia, desde la cual coordina el Observatori del Canvi Climatic.
Trabaja fundamentalmente en comunicacion y educacion ambiental ligada al
cambio climdtico, asi como en proyectos de estudio del impacto y capacidades
urbanas de adaptacion.

Olga Mayoral. Doctora en biologia y profesora del Dpto. de Didactica de las
Ciencias Experimentales y subdirectora del Jardi Botanic de la Universitat de
Valéncia. Coordina la Esp. de Biologia y Geologia del Mdster en Profesorado
de Educacion Secundaria e investiga en educacion ambiental y para la
sostenibilidad.

_296_



INTRODUCCION

Desde hace décadas han sido muchos los llamamientos desde las mas
diversas instancias que han subrayado la urgencia de abordar la actual
situacion de emergencia planetaria. La naturaleza compleja y
multidimensional de los problemas socioambientales a los que debemos
hacer frente requiere de una ciudadania formada y responsable, capaz
de tomar decisiones alineadas con la necesaria transicion a la
sostenibilidad (Moore y Rees, 2013; Alperovitz, 2014). En este sentido,
desde finales del siglo pasado se han multiplicado las tomas de posicion
y los movimientos sociales, asi como de la comunidad cientifica y
educativa subrayando la necesidad y urgencia de poner en marcha las
medidas necesarias (Lubchenco, 1998; Maniates, 2013).

En paralelo a las movilizaciones sociales, desde Naciones Unidas se
han concretado distintas iniciativas que ponen el acento en la necesaria
Educacion para un Desarrollo Sostenible (EDS) como una de las
herramientas para lograr los cambios deseados. En la Cumbre de la
Tierra (Johannesburgo, 2002) se proclamo la Década de la Educacion
para el Desarrollo Sostenible (DEDS, 2005-2014) con el propdsito de
movilizar los recursos educativos mundiales e integrar el Desarrollo
Sostenible en el sistema docente, en todas las areas y a todos los niveles.
La aprobacion en septiembre de 2015 de la Agenda 2030 para el
Desarrollo Sostenible (ONU, 2015) ha impulsado a la ciudadania, asi
como a multiples instituciones y colectivos a considerar su necesaria
implicacion para alcanzar estos Objetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS) a través de transformaciones en sus acciones. En concreto, el
ODS 4 (Educacion de calidad), en su meta 4.7, hace referencia a que el
alumnado debe adquirir los conocimientos y competencias para
promover el desarrollo sostenible. En este sentido, la formacion inicial
y continua del profesorado juega un papel esencial.

Esto se inscribe en un contexto de cambio climatico de origen
antropogénico, cuyas evidencias son globales y sincronicas (IPCC,
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2014). Este proceso, iniciado de forma clara en la segunda mitad del
siglo XIX y cuya aceleracion se produce a partir de la década de 1980,
estd impactando desde hace décadas sobre la realidad biofisica, los
ecosistemas y el entorno socioambiental de todos los territorios
(Parmesan y Johe, 2003). Pese a que la temperatura ya ha aumentado
1°C a nivel global (NOAA, 2020), los impactos previstos en un
calentamiento que oscile entre 1°C y 5°C son de varios o6rdenes de
magnitud superiores a los experimentados ya, existiendo algunos que
no presentan una respuesta lineal, sino exponencial o de cambio de
comportamiento al sobrepasar determinados umbrales (Arnell et al.,
2019). Esto no hace sino reforzar la necesidad de toma de accion frente
al cambio climatico, y en especial de las tareas de formaciéon y
educacion con el fin de capacitar tanto al alumnado como al
profesorado para la lucha efectiva y la adopcion de medidas capaces de
ralentizar el calentamiento.

Sin embargo, existen importantes obstaculos que dificultan la
implicacion del profesorado en cuestiones que no vengan
explicitamente detalladas en el curriculum oficial. Por una parte, es
importante seflalar la escasa e inadecuada incorporaciéon de la
sostenibilidad en la formacion del profesorado (Aznar et al., 2018;
Calero et al., 2019), que tiende a quedar reducida al estudio conceptual,
sin realizar un trabajo que promueva el compromiso de accion social y
la participacion en la toma de decisiones fundamentadas dirigidas al
logro de un futuro sostenible (Vilches y Gil Pérez, 2013). Esto se
produce con especial intensidad en el &mbito del cambio climatico, y es
un fendmeno que se puede observar en mdas paises desarrollados
(Plutzer et al, 2016). Por otra parte, es esencial trasladar al profesorado
la necesidad de abordar los problemas, pero también las soluciones. El
tratamiento de las cuestiones relativas al cambio climatico se ha de
abordar desde un enfoque practico y holistico, poniendo el acento en la
requerida comprension de los problemas globales, pero concretando
soluciones en el contexto mas cercano del alumnado, desde una
perspectiva glocal (Vilches y Gil Pérez, 2003; Novo, 2000).
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OBJETIVO

El presente trabajo pretende, por una parte, poner el foco en aquellas
cuestiones que mas interesan al futuro profesorado, asi como sus ideas
alternativas o sesgos mas destacables. Los resultados de ese primer
analisis permiten abordar el segundo objetivo del trabajo, que es
proponer aportaciones fundamentadas que traten de impulsar una
correcta atencion a las cuestiones de cambio climatico en la formacion
del profesorado.

CONTEXTO DE LA INVESTIGACION

Este trabajo se enmarca en la formacion inicial del profesorado de
diferentes niveles educativos y ambitos. Se analizan los resultados de
encuestas realizadas al alumnado del ultimo curso del Grado en
Educacion Primaria y del Master en Profesorado de Educacion
Secundaria de la Universitat de Valéncia. Por otra parte, también se ha
realizado el anélisis de las respuestas del alumnado de la asignatura de
Interpretacion y Educacion Ambiental, del ultimo curso del Grado en
Ciencias Ambientales de la misma universidad. Los dos primeros
grupos abordan alumnado que estd preparandose para trabajar
principalmente en el ambito de la educacion formal mientras que el de
Ciencias Ambientales muestra una vocacion importante de trabajo en
la educacion no formal. Todo el alumnado cumplimenté la misma
encuesta que sirve de hilo conductor del presente trabajo y que permitio
orientar la accion formativa que se realizaba posteriormente centrada
en el cambio climatico. La encuesta aborda las percepciones, ideas
alternativas y sesgos que este alumnado tiene con relacion a esta
problematica.

Los resultados aqui presentados son resultado de un trabajo de
colaboracion desarrollado en los dos ultimos cursos académicos entre
el Observatori del Canvi Climatic (Fundacié Valéncia Clima i Energia)
de 1"Ajuntament de Valéncia y el Departamento de Didactica de las
Ciencias Experimentales y Sociales, de la Universitat de Valéncia.
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El Observatori del Canvi Climatic es un equipamiento de educacion
ambiental de la ciudad de Valencia, gestionado por Instituto Imedes a
través de una contrata de la fundacion municipal Valéncia Clima i
Energia, responsable Ultima del mismo. El Observatori, que abri6 en
2012, tiene como finalidad principal ejercer como vector de la ciudad
de Valéncia para diseminar conocimientos sobre el cambio climatico
en la ciudadania, con especial foco en los centros educativos.
Anualmente acoge centenares de visitas, con un alcance de personas
que oscila entre las 5.000 y 10.000 personas, tanto en formato presencial
como telematico. El espacio expositivo consta de distintos elementos
que facilitan la comprension del fendmeno, y el equipo de educacion
ambiental es el que guia las visitas y realiza los talleres educativos.

El Observatori ha ido incorporando las tultimas férmulas para
comunicar el cambio climatico, especialmente desde 2018, momento en
el que se produce una renovacion parcial del espacio expositivo y el
discurso educativo, afiadiéndose elementos como las Warming Stripes
(infografia desarrollada por el climatologo Ed Hawkins), elaborandose
infografias como el panel de «Tus decisiones cuentan», basado en el
articulo The climate mitigation gap: education and government
recommendations miss the most effective individual actions (Wynes y
Nicholas, 2017), o confeccionandose guias y fichas didacticas de apoyo
al profesorado. Adicionalmente a la labor de sensibilizacién, el
Observatori también ha ido recogiendo informacion de todas las visitas,
desde los conocimientos previos sobre el cambio climatico hasta los
compromisos por el clima que cada persona o grupo tenia la intencion
de aplicar al salir del equipamiento, y tras haber ampliado su
conocimiento de la materia.

El Departamento de Didactica de las Ciencias Experimentales y
Sociales, de la Facultad de Magisterio de la Universitat de Valéncia
cuenta con en torno a 60 profesores que imparten docencia en los dos
Grados que ofrece la Facultad de Magisterio (Grado en Educacion
Infantil y Grado en Educacion Primaria), en el Master en Investigacion
en Didacticas Especificas y en el Master en Profesor/a de Educacion
Secundaria. Asi mismo imparte la asignatura de Interpretacion y
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Educaciéon Ambiental, Ginica asignatura obligatoria del tltimo curso del
Grado en Ciencias Ambientales. Existen abiertas numerosas lineas de
investigacion en el Departamento, muchas de las cuales muestran una
estrecha relacion con la tematica de este capitulo.

Cabe destacar asimismo la implicacion y trayectoria del Departamento
en su conjunto en la investigacion en didéctica, materializada entre
otros aspectos, en la edicion, desde hace 30 afios de la revista Didactica
de las Ciencias Experimentales y Sociales®. Se trata de una de las
primeras publicaciones periddicas espafiolas dedicadas a este campo y
sirve de plataforma para la difusion e intercambio de experiencias,
investigaciones e innovaciones relacionadas con la Didéactica de las
Ciencias Experimentales y Sociales, tanto a nivel nacional como en el
ambito europeo e iberoamericano.

METODOLOGIA

Durante los cursos académicos 2019-2020 y 2020-2021 se llevaron a
cabo una serie de intervenciones didécticas en el marco de colaboracion
entre el Observatori del Canvi Climatic, de 1’ Ajuntament de Valéncia'y
el Departamento de Didactica de las Ciencias Experimentales y
Sociales, de la Universitat de Valéncia. Se organizaron sesiones de
trabajo para enriquecer la formacion inicial del futuro profesorado
promoviendo el contacto con instituciones que trabajan de manera
directa cuestiones relacionadas con el cambio climatico con sectores
sociales muy diversos.

20 https://ojs.uv.es/index.php/dces
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Se trabajé en las siguientes asignaturas:

Asignatura Estudios Créditos | Curso Caracter
Didactica de las | Grado en 4,5 4 Obligatoria
Ciencias: Medio | Maestro/a en
Ambiente, Biodiversidad | Educacion
y Salud Primaria
Aprendizaje y | Master 16 - Optativa/obligatoria
ensefianza de la | Universitario en de especialidad
Biologia y la Geologia Profesor/a de

Educacién

Secundaria
Interpretacion y | Grado en 6 4 Obligatoria
Educacién Ambiental Ciencias

Ambientales

Con anterioridad a cada una de estas sesiones se paso al alumnado un
cuestionario que permitia abordar los conocimientos previos, ideas
alternativas y sesgos con relacion a las cuestiones de cambio climatico.

El cuestionario estd compuesto por un total de 10 preguntas de respuesta
rapida, que se considera que engloban los aspectos fundamentales de
los conocimientos climaticos bésicos, a la vez que son utiles para
detectar percepciones erroneas y sesgos existentes. Las dos primeras
preguntas pretenden averiguar si las personas encuestadas consideran
que el cambio climatico es un problema real y derivado de acciones
antropicas, asi como su percepcion sobre el consenso cientifico. La
pregunta 3 incide en una cuestidon muy concreta para abordar las ideas
alternativas sobre la posible relacion del adelgazamiento de la capa de
ozono con el cambio climatico acelerado. Las preguntas 4 y 5§ abordan
si el cambio climatico es un tema de actualidad en las vidas de las
personas encuestadas y cudles son las fuentes de informacion a partir
de las cuales reciben noticias sobre la temdtica. El resto de preguntas
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abordan las consecuencias (pregunta 9) del cambio climatico y la
percepcion de la utilidad de algunas acciones para combatirlo, asi como
para mitigar sus efectos, incidiendo especialmente en la predisposicion
a realizar cambios de manera individual.

Las preguntas del cuestionario son las siguientes:

— (Con cudl de las siguientes afirmaciones estdn mas de
acuerdo?

e El cambio climatico actual es real, esta pasando y lo
estamos causando nosotros/as.

e El cambio climatico actual forma parte de los ciclos
naturales de nuestro planeta, que los seres humanos
solo podemos modificar ligeramente.

e No se esta produciendo ningin cambio climatico en
la actualidad.

— ¢Cual crees que es el consenso cientifico del clima sobre la
existencia de un cambio climatico actual, global y causado por
los seres humanos?

e No hay consenso, es una materia todavia en
discusion.

e Hay cierto consenso, pero no aplastante. Todavia
hay incertidumbre.

e Existe un consenso superior al 95% de los
cientificos del clima.

e No lo sé.

— ¢Crees que el agujero de la capa de ozono tiene relacion causal
con el cambio climatico?
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e No lo sé.

— (Has oido o leido alguna cosa sobre cambio climatico en la
ultima semana?

e Si.
e No.

— En caso afirmativo, jen qué medio? (Marca los que sea
necesario)

e Redes sociales.

e Periodicos /TV/ Radio.
e Amigos y familia.

e (lase o trabajo.

— (Qué crees que podemos hacer ante el cambio climatico?
Marca solo una.

e No se puede hacer nada.
e Se puede ralentizar y adaptarse.
e Se puede frenar por completo.

e Se puede revertir y volver a las temperaturas
previas.

— (Cual de estas acciones crees que contribuye mas a luchar
contra el cambio climéatico?

e No viajar en avion.

e Cambiar a una dieta vegana (sin animales y
derivados)

o Contratar electricidad de fuentes renovables (o
autoconsumir)

_304_



e Vivir sin coche.

e Separar y reciclar.

e Comprar electrodomésticos de bajo consumo.
e Beber agua del grifo.

— De las anteriores, ;cuales estarias dispuesto/a a implementar
en tu vida? (Marca las que desees)

e Reducir el consumo de carne y derivados.
e Consumir productos ecologicos y de proximidad.
e Autoconsumo de electricidad.

— ¢(Crees que ya se estan notando los efectos del cambio
climatico? ;Cual? (Marca uno)

e Fendémenos climaticos extremos (grandes lluvias,
grandes sequias, olas de frio/calor,...) Pérdida de
glaciares de alta montafia.

e Ya hay desplazados climaticos (ej, en islas del
pacifico)

e Amenaza y pérdida de biodiversidad. Desfase de
ciclos vitales de especies relacionadas. (Ej. plantas y
polinizadores)

— Comenta lo que desees a continuacion.

Los resultados obtenidos de los cuestionarios de cada grupo permitian
contextualizar la propuesta didactica desarrollada en cada sesion,
incidiendo en aquellas ideas alternativas o sesgos que alejan al
alumnado (futuro profesorado) de Ilas nociones basicas de
alfabetizacion cientifica en cuestiones de cambio climatico. Por otra
parte, los resultados han permitido realizar un analisis de las
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percepciones, ideas alternativas y sesgos de futuro profesorado de
diferentes contextos, que mostramos en el siguiente apartado.

RESULTADOS

El cuestionario fue cumplimentado por un total de 182 personas. De
ellas, 60 corresponden al alumnado de Magisterio, 62 al alumnado del
Master de Secundaria y 53 al alumnado de Ciencias Ambientales.

A cada uno de estos grupos se les pasé una breve encuesta para conocer
sus conocimientos previos y orientar las sesiones posteriores que se
realizaron con cada uno de ellos.

De todas las preguntas planteadas, y tras la evaluacion en el aula
(presencial y telematica) se seleccionan las § mas relevantes y en las
que se reflejan mejor las ideas previas y sesgos que se quieren poner de
manifiesto. Se muestran los resultados globales de todos los grupos en
primer lugar para presentar después los resultados desagregados para
cada uno de los grupos.

En las tablas de resumen de los resultados obtenidos aparecen
numerados los grupos segun el siguiente orden:

— Grupo de Master de Secundaria en el que se realizo la
actividad en marzo de 2020. (277 encuestas)

— Grupo de Magisterio con el que se realizd la actividad en abril
de 2020. (28 encuestas)

— Grupo de Ciencias Ambientales que realizaron la encuesta en
septiembre de 2020. (54 encuestas)

— Grupo de Master de Secundaria con los que se hizo la
actividad en noviembre de 2020. (34 encuestas)

— Grupo de Magisterio que realizd la encuesta en marzo de 2021.
(39 encuestas)
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(Con cual de las siguientes afirmaciones estds més de acuerdo?

El objetivo de la primera pregunta era conocer la opinion global del
alumnado acerca de la existencia del cambio climatico. La razén de
incluir esta pregunta en el cuestionario radica en la existencia del
movimiento cominmente denominado «negacionismo climatico», el
cual argumenta, entre otras cuestiones, que la evolucion natural del
clima es el principal factor causante del cambio climatico y que los
impactos del presente cambio climatico (en caso de que lo asuman
como real) son menospreciables frente al coste de las acciones de
mitigacion y adaptacion.

TOTAL 1 2 3 4 5

a. El cambio climatico actual es real,
esta pasando y lo estamos causando | 93,3 100 100 86,8 84,8 | 94,9
nosotros/as.

b. El cambio climatico actual forma
parte de los ciclos naturales de nuestro
planeta, que los seres humanos solo
podemos modificar ligeramente.

5,94 o o 9,4 15,2 51

c. No se esta produciendo ningun

cambio climatico en la actualidad. e ° ° 3.8 ° °

La gran mayoria del alumnado que realiz6 las encuestas opina que el
cambio climatico actual es real, esta pasando y lo estamos causando los
seres humanos.

Era importante comenzar con esta pregunta para conocer si el alumnado
que posteriormente participaria en las charlas consideraba que el
cambio climatico era algo natural o incluso que no estaba ocurriendo.
En este caso, las sesiones formativas se habrian tenido que orientar de
forma diferente.

En cuanto a los resultados por grupos, resulta llamativo el hecho de que
el inico grupo en el que hubo alguna contestacion de signo negacionista
fue en el de estudiantes de Ciencias Ambientales.
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(Cual crees que es el consenso cientifico del clima sobre la existencia
de un cambio climatico actual, global y causado por los seres humanos?

Esta pregunta trata de detectar una paradoja muy comun: la percepcion
de la realidad del cambio climatico pero no la del consenso cientifico
existente. Esto tiene una importancia crucial en la accion climatica,
puesto que percibir el consenso de la comunidad cientifica facilita la
accion frente al cambio climatico y ayuda a que los datos permeen mas
profundamente.

TOTAL 1 2 3 4 5

a. No hay consenso, es una materia

. . s 1,2 0 2 o] o
todavia en discusion. 4

b. Hay cierto consenso, pero no

aplastante. Todavia hay incertidumbre. 3212 | 407 36 302 52 | 385

c. Existe un consenso superior al 95%

de los cientificos del clima. 594 44:5 56 66 818 | 487

d. No lo sé. 7,28 14,8 4 1,8 3 12,8

Aunque la mayoria del alumnado que contest6 a la encuesta considera
que existe un consenso superior al 95 %, es destacable que el 33 % del
alumnado no cree que el consenso cientifico sea tal.

Si vemos los resultados desagregados por grupos, resalta tanto el grupo
del Master de Secundaria de noviembre de 2020, en el que existe un
mayor porcentaje de alumnado que cree que el consenso es superior al
95%, como el de la misma titulacion del curso anterior, en el que las
dos posturas estan muy igualadas.

(Crees que el agujero de la capa de ozono tiene relacion causal con el
cambio climatico?

La tercera pregunta se centraba en las ideas alternativas sobre la posible
relacion entre el agujero de la capa de ozono y el cambio climatico
acelerado.
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TOTAL 1 2 3 4 5

a. Si. 64,32 74,1 32 73,6 72,7 69,2
b. No. 20,4 22,2 56 24,5 21,2 23,1
c. No lo sé. 6,28 3,7 12 1,9 6,1 7.7

Como puede observarse en la tabla la mayoria de estudiantes creen que
hay una relacion directa entre el agujero de la capa de ozono y el cambio
climatico.

En el caso de esta idea alternativa sobre la relacion del adelgazamiento
de la capa de ozono con el cambio climatico, asentada de forma general
en la poblacidon, es importante explicar que no existe tal relacion
porque, dado que el problema del agujero de ozono esta en proceso de
solucionarse, se podria pensar que lo mismo ocurre con el cambio
climatico. Esto seria otro freno frente a la accion climatica.

El alumnado de Ciencias Ambientales, pese a haber tenido mas
formacion tedrica relacionada con el cambio climatico que el resto de
grupos, muestra unos resultados similares en cuanto a este error
conceptual, que discutiremos mas adelante, asi como los resultados del
grupo 2.

(Qué crees que podemos hacer ante el cambio climatico? Marca solo

una.

El objetivo de la cuarta pregunta era descubrir el grado de conocimiento
del alumnado acerca de la dindmica del cambio climatico y las
posibilidades que existen en cuanto a su minimizacion o reversion.

TOTAL 1 2 3 4 5
a. No se puede hacer nada. 0,4 o] 0 1,8 o] o]
b. Se puede ralentizar y adaptarse. 70,9 77,8 60 84,9 67,6 | 64,1
c. Se puede frenar por completo. 9,9 11,1 8 2 20,6 7.7
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d. Se puede revertir y volver a las

temperaturas previas. 189 R 32 ™3 n8 | 282

En esta ocasion existe bastante similitud en las contestaciones de todos
los grupos. La mayoria consideran que las opciones ante el cambio
climatico son ralentizarlo y adaptarnos.

(Cual de estas acciones crees que contribuye mas a luchar contra el
cambio climatico?

Con la siguiente pregunta se trataba de conocer cudles son las acciones
que el alumnado cree que influyen mas, desde un ambito personal, para
minimizar los impactos derivados del cambio climatico.

TOTAL 1 2 3 4 5

a. No viajar en avion. 14,76 o 16 151 | 27,3 | 154

b. Cambiar a una dieta vegana (sin

animales y derivados) TEtd 192 | 20 | 283 9 | 128

c. Contratar electricidad de fuentes

renovables (o autoconsumir) 40,72 26,9 | 56 377 | 394 | 436

d. Vivir sin coche. 17,8 50,1 0 17 9,1 12,8

e. Separar y reciclar. 6,94 3,8 8 o] 15,2 7.7

f. Comprar electrodomésticos de

bajo consumo. 1,92 o o 1,9 o 7.7

g. Beber agua del grifo. o o o] o] o o

El alumnado del Master de Secundaria de marzo de 2020 habia leido,
de forma previa a la realizacion de la encuesta, el articulo The climate
mitigation gap. education and government recommendations miss the
most effective individual actions (Wynes y Nicholas, 2017), lo que se
refleja en las respuestas y sera comentado en las conclusiones.
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Tras esta pregunta se mostraba al alumnado la infografia que el
Observatori de Canvi Climatic ha desarrollado a partir del articulo
citado, y en el que se muestran ordenadas por capacidad de ahorro de
emisiones CO, algunas acciones a nivel individual (ver figura 1).

TU S DE C | S | O NE S v Valéncia @™ Observatori del

C U E N TA N Clima i Energia & Canvi Climatic
‘ 3

AHORRO BAJO

£C0,eq

Ahorro anual en las emisiones

AHORRO DE EMISIONES DERIVADAS DE DECISIONES INDIVIDUALES PARA CONTRIBUIR A LA LUCHA CONTRA EL CAMBIO CLIMATICO

RECUERDA QUE UNA ACCION CLAVE FRENTE AL CAMBIO CLIMATICO ES HABLAR DE ELLO Y MOVILIZARSE

Figura 1: panel informativo sobre acciones personales frente al cambio climatico.
Desarrollado por el Observatori del Canvi Climatic a partir del articulo de Wynes y Nicholas
(2017)

CONCLUSIONES

Los resultados obtenidos en el presente trabajo son coincidentes con las
investigaciones previas llevadas a cabo sobre la materia, tanto a nivel
estatal como internacional. Ademas, resultan interesantes por haberse
llevado a cabo en el periodo inicial y el medio de la pandemia de SARS-
CoV-2, que no solo obligd a modificar las actividades lectivas, sino que
puso el foco mediatico y académico en las zoonosis, la contaminacion
atmosférica y la crisis ambiental global. En el ambito estatal, se
consideran los siguientes estudios de referencia por su alcance,
planteamiento y cercania temporal: el informe «Los espafioles ante el
cambio climatico: Apoyo ciudadano a los elementos, instrumentos y
procesos de una Ley de Cambio Climatico y Transicion Energética»
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(Léazaro et al., 2019); el Barémetro de enero de 2020 del CIS (Centro de
Investigaciones Sociologicas, 2020), cuyo trabajo de campo se realizd
pocos dias después de finalizar la COP25 de Madrid-Chile; y «La
sociedad espafiola ante el cambio climatico: percepcion y
comportamientos de la poblacion» (Meira, 2021).

En cuanto a la percepcion o no de la realidad del cambio climatico, los
resultados muestran que estamos frente a cuatro grupos con escasa o
nula presencia de personas que niegan el cambio climatico. La horquilla
de porcentajes se enmarca en lo existente en la poblacion general, que
va desde el 83,4 % del CIS hasta el 93,5 % del estudio de Léazaro y
colaboradores, aunque en éste se reduce unos puntos porcentuales si se
pregunta por la atribucion en exclusiva a causas humanas. La asuncion
por parte del alumnado de que las sesiones iban a tratar de un tema real
y palpable nos permiti6 seguir desarrollando la investigaciéon con
normalidad; un desconocimiento de la realidad climatica mas basica
hubiese supuesto una distorsion considerable, ademas de una anomalia
frente al comun de la sociedad.

En la segunda pregunta se profundiza en una de las paradojas de la
percepcion ciudadana del cambio climatico. A pesar de que, como se
ha visto, la mayor parte de la poblacion afirma que cree que el cambio
climatico es una realidad tangible y atribuible a la accion humana, es
un porcentaje mucho menor el que percibe un grado elevado de
consenso cientifico: es decir, que un porcentaje significativo de quienes
asumen el cambio climatico como realidad duden de que la comunidad
cientifica maneje las mismas certezas que ellos. Esto puede verse tanto
en el estudio de Meira y colaboradores como en las respuestas al
cuestionario del presente estudio. El desconocimiento se produce al
respecto de una realidad cada vez mas incontestable: virtualmente el
100% de la comunidad cientifica que estudian el fendmeno coinciden
en su origen antropogénico (Powell, 2019). Esta percepcion errénea
emana en parte del tratamiento mediatico (Boykoff & Boykoff, 2004),
y constituye un freno tanto para la comprension de la realidad del
fendmeno climatico como para las acciones de mitigacion y adaptacion
(Lewandowsky et al, 2012). Un elemento positivo, que no se ha podido
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detectar en el presente estudio pero que se propone para futuras
investigaciones, es la tendencia que se describe en el estudio de Meira
(2021), que apunta a un aumento significativo de la percepcion del
consenso cientifico, pasando del 30,8 % en 2010 al 57 % en 2020. Esto
es coincidente con otras investigaciones en terceros paises, como las
llevadas a cabo por el programa de la Universidad de Yale sobre
comunicacion del cambio climatico (Wang et al, 2020): 55 % de
percepcion del consenso en 2020 frente al 33 % en 2010.

La tercera pregunta representa un indicador fidedigno de hasta queé
punto las percepciones que posee el alumnado se correlacionan con las
de la sociedad en su conjunto, a pesar de haber recibido mas formacion
académica. La prevalencia de la concepcion erronea sobre la relacion e
incluso relacion de causalidad entre cambio climatico y agujero de la
capa de ozono es transversal a todos los grupos, independientemente de
su formacién, con porcentajes muy similares. La tnica excepcion la
constituye el grupo 2, a quien se le habia proporcionado con
anterioridad un material en el cual se recogia la no relacion entre ambos
fendmenos atmosféricos. Cabe remarcar que esta concepcion erronea
tiene ya un largo recorrido, encontrandose desde el primer momento en
que ambas problematicas ambientales coexisten en el imaginario
colectivo y la agenda politica y mediatica (Rye et al., 1997). Mas
preocupante es aun que, segun lo descrito en Meira (2015) la evolucion
entre 2000 y 2013 haya sido de incremento de la percepcion erronea.
Nuestro trabajo apunta, sin embargo, a que esta percepcion puede
combatirse de forma efectiva presentando la informacion correcta de
forma adecuada, y que por lo tanto la prevalencia en el imaginario
social es una muestra de las limitaciones de los canales y potencia
comunicativa de la sensibilizacion ambiental actual.

En cuarto lugar, se pregunta a los distintos grupos sobre las
posibilidades de actuar frente al cambio climatico. Pese a lo divergente
de las respuestas entre grupos, el nexo comun es la asuncidon
mayoritaria, por parte del alumnado, de que se puede ralentizar y
adaptarse. En una pregunta muy similar en el CIS de enero de 2020 (B4:
«;Cree Ud. que se puede reducir el impacto del cambio climéatico, o
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detener el cambio climatico, o no se puede hacer nada en la situacion
actual?»), podemos ver como la opcion de «Se puede detener el cambio
climaticoy, asimilable a la respuesta “b” de nuestro cuestionario, es la
opcidon mayoritaria, con un 64% de respuestas. Resulta especialmente
significativo también que la opcion «derrotista» (es decir: «no se puede
hacer nada») sea residual tanto en el alumnado del estudio (0,4 %) como
en la poblacion en general (6,2 %). Los resultados de esta pregunta son
coincidentes con el clima de llamada a la accion climética, con mayor
penetracion entre la juventud.

Por ultimo, llegamos a una pregunta que, como se ha explicado con
anterioridad, viene derivada de los metaestudios disponibles en los
ultimos afios sobre la eficacia de distintas acciones individuales para
frenar el cambio climatico, particularmente el de Wynes y Nicholas
(2017). Pese a lo dispar de las respuestas, si se pueden extraer
conclusiones relevantes. La primera, que algunas acciones con un bajo
potencial de ahorro de emisiones de gases de efecto invernadero,
puestas como «controly», son identificadas por el alumnado como poco
utiles, incluso aunque hayan existido numerosas campafas
institucionales al respecto. Son «Beber agua del grifo», «Separar y
reciclary» o «Comprar electrodomésticos de bajo consumo». Por el
contrario, las respuestas indican que el debate mediatico, cientifico,
politico y social sobre otras medidas, mas efectivas y a la vez mas
polémicas, ha conseguido otorgarles un estatus predominante en el
imaginario de la lucha climatica basada en decisiones individuales.
Estos resultados indican que existe un movimiento de fondo, y que la
situacion de partida descrita en articulos como el de Wynes y Nicholas
(2017) estd mutando a una amalgama en la cual resaltan acciones que,
hasta hace pocos afios, apenas conseguian relevancia politica o social
ligada al cambio climatico (como pueden ser reducir los viajes en avion
o disminuir el consumo de carne). Desde el Observatori se ha
comprobado como la infografia de «Tus decisiones cuentan» es un
material altamente demandado, comentado y hasta polémico, pero que
consigue cambiar las percepciones de alumnado y visitantes del centro.
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Con todo ello, nuestras conclusiones fundamentales en lo que respecta
a las percepciones, ideas alternativas y sesgos sobre cambio climético
en el futuro profesorado son las siguientes:

Existe un convencimiento general y profundo de que el cambio
climatico es una realidad ineludible.

Existen una serie de percepciones erroneas sobre el cambio climatico
en la sociedad en general (relacion con la capa de ozono y consenso
cientifico) que no se ven superadas en el alumnado universitario,
independientemente de si es una carrera técnica o no. Sin embargo,
estas percepciones estan en retroceso (consenso) y todo parece indicar
que éste puede acelerarse aumentando el flujo de informacion y los
canales comunicativos (como se observa en el caso del 0zono).

Se detecta con claridad la percepcion de que actuar frente al cambio
climatico es posible y util, algo compartido por el resto de la sociedad.

El alumnado que ha formado parte del estudio muestra que es posible
superar el marco reduccionista de acciones individuales poco efectivas,
apuntando que la solucidon se encuentra en aquellas que implican
cambios de mayor calado y estan conectadas con transformaciones
colectivas (movilidad, red eléctrica, sistema agroalimentario).

Resulta imprescindible seguir investigando estos aspectos, con el fin de
refinar los canales comunicativos, evaluar la evolucion de las
tendencias positivas e investigar si las percepciones aqui descritas son
compartidas por alumnados distintos.
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RESUMEN

La transformacion y crecimiento de ESenRED, una red de redes de
centros educativos que trabajan en pro de la sostenibilidad y que surgen
a iniciativa de las administraciones publicas, ha estado ineludiblemente
vinculada a las leyes educativas, a los acuerdos internacionales sobre
sostenibilidad y al progreso de las herramientas 2.0.

En este punto de su trayectoria, analizamos el uso que hacen las redes
que la integran y la propia ESenRED de las herramientas 2.0, a fin de
encontrar sus fortalezas y debilidades y ofrecer propuestas de mejora.

INTRODUCCION

Nacida en 2011, ESenRED (Escuelas hacia la Sostenibilidad en Red) es
la red estatal de redes de centros educativos no universitarios que
trabajan para que la educacion ambiental sea el eje del proyecto
educativo del centro. Creadas por iniciativa de administraciones
publicas (CCAA, Ayuntamientos, Diputaciones...), se configuran
como una comunidad de practicas que genera un trabajo cooperativo en
red a fin de desarrollar la cultura de la sostenibilidad en los centros
escolares, promoviendo el protagonismo del alumnado a través de
diferentes acciones y programas.

ESenRED cuenta con la colaboracion del Ministerio de Educacion y el
Centro Nacional de Educacion Ambiental (Ceneam).

Los propositos de ESenRED son los siguientes:

— Facilitar el encuentro, intercambio, colaboracion y difusion
entre las distintas redes de acciones, recursos, materiales e
ideas.
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— Promover la reflexidon, evaluacion e innovacion sobre la
propia practica para construir colectivamente conocimiento en
modelos de referencia.

— Desarrollar proyectos comunes que busquen la mejora
permanente del aprendizaje competencial del alumnado, a
través de su protagonismo participativo, asi como la mejora
permanente de la competencia profesional del profesorado.

— Establecer contactos, relaciones y proyectos comunes con
otras redes internacionales de escuelas hacia la sostenibilidad.

En julio de 2020, ESenRED esta integrada por: Mas de 4 600 centros
educativos de ensefianza no universitaria, cerca de 1 200 000 estudiantes
y 150 000 docentes.

El plan anual de trabajo de ESenRED planifica las siguientes
actividades:

— Seminario. Espacio de encuentro, de intercambio y de
construccion comun del personal técnico de las redes. Es anual
y se realiza en las estancias del Ceneam.

— La Conferencia de Jovenes Cuidemos el Planeta (Confint).
Un proceso pedagogico que profundiza en conceptos y valores
como eco-ciudadania, sostenibilidad, democracia,
responsabilidad y participacion. Una acciéon educativa
ambiental donde jovenes de diferentes edades y regiones,
paises o continentes aprenden y actlan conjuntamente y
buscan el compromiso y la responsabilidad frente a la crisis
ecoldgica y social que sufre el planeta con un fin comun:
cuidar la vida del planeta. Esta iniciativa en clave de
protagonismo del alumnado, basada en la experiencia
brasilena Vamos cuidar do Brasil y su Conferencia Infanto-
Juvenil para el Medio Ambiente, se desarrolla en varios
niveles de participacion y complejidad (Gutiérrez Bastida,
2012, 2014).

— Simposio de Docentes de ESenRED. Encuentro anual de
docentes de las diferentes redes con el objetivo de
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intercambiar practicas de éxito, formarse con importantes
referencias de la educacion ambiental y realizar proyectos en
comun. Hasta la fecha, se han realizado seis, cinco
presenciales en el Ceneam con una media de 8o docentes y
uno virtual, en 2020, debido a la situacién derivada de la

pandemia, con una participacion media en las sesiones en
directo de 150 docentes.

Imagen 1. Imagen del 4° Simposio de Docentes de ESenRED

- Accion ESenRED 5 de junio. Con motivo de Dia Mundial del
Medio Ambiente, cada afio se propone a los centros una accion
educomunicativa comtn acerca de alguna tematica unida a la
actualidad como el cambio climatico, los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS), el mensaje a las personas con
capacidad de decision de la COP25 o la vacuna necesaria para
cambiar el mundo en la pandemia de 1a COVID-19. Esta accion
siempre conlleva la utilizacion de TIC: video (YouTube),
carteles (Canvas), diapositivas (presentaciones Google),
mensajes o ideas (Padlet), etc.
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ESenRED trabaja a partir de la crisis ecosocial global, una situacion de
desequilibrio ecoldgico, de injusticia social y de incertidumbre, para
construir otro mundo posible en clave de sostenibilidad. Esta tarea se
realiza a través de multiples estrategias como puedan ser el trabajo de
aula, talleres, salidas al medio, interaccion en el entorno, accion
ecosocial transformadora, TIC, etc. Asi, compartimos con Ojeda,
Gutiérrez y Perales (2011: 265) que: «reconocemos la validez del uso de
la tecnologia en la educacion y reivindicamos el empleo de estas
herramientas procurando un equilibrio curricular en educacion
ambiental, de modo que ni suplanten al educador ni al medio naturaly.
Consideramos que las herramientas 2.0 son esenciales para entender la
situacion de globalidad en todos los contextos. En educacion, y en lo
relativo a la cultura de sostenibilidad, son fundamentales para llegar a
todas las personas interesadas.

La evolucion de ESenRED ha ido unida a los cambios desarrollados en
esta década en el mundo educativo y ambiental. Por una parte, ha vivido
los cambios normativos derivados de las diferentes leyes educativas
(LOE, 2006; LOMCE, 2013; LOMLOE, 2020) y medioambientales
(Acuerdo de Paris, Agenda 2030, Objetivos de Desarrollo
Sostenible...). Por otra, ha progresado junto con los cambios
tecnologicos debido a la evolucion de las Tecnologias de las
Informacién y la Comunicacion (TIC) y a su aplicacion en los procesos
de ensenanza-aprendizaje escolares. Conexiones Wifi escolares,
pizarras digitales, ordenadores escolares, tabletas, etc. han crecido
abrumadoramente en estos ultimos afios. A esto hay que afadir que la
crisis sanitaria global debida a la COVID-19 ha multiplicado
exponencialmente el uso de las herramientas  virtuales
(videoconferencias, uso de la nube, teletrabajo...).

HERRAMIENTAS 2.0 DE ESENRED

Para favorecer el intercambio, la relacion, el conocimiento de les
actuaciones de las diferentes redes, difundir acciones de los centros y
de las redes y para provocar la realizacion de proyectos compartidos
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entre los centros, ESenRED utiliza actualmente las siguientes
herramientas 2.0:

- Elblog ESenRED?. El blog recopila cronoldgicamente noticias
de las redes, informacion dirigida a ellas, colaboraciones del
alumnado y articulos sobre educacion hacia la sostenibilidad.
Creado en marzo de 2011, en setiembre de 2020, cuenta con la
publicacion de 1070 entradas (107 entradas/afio de media) y
cerca de 150.000 visitas (unas 15.000 visitas/afio). Es de destacar
que la mayoria de las entradas corresponden a las producciones
del alumnado a la citada propuesta Accion ESenRED 5 de junio.

- Ademas, hay un blog?? especifico y abierto para docentes de
ESenRED.

- El entorno Google como, por ejemplo:

o El correo Gmail se utiliza para la comunicacion entre
quienes llevan la coordinacion y las redes. Esto es, para
una comunicacion vertical.

o El Google Groups o lista de correo se utiliza para la
comunicacion entre redes. Las informaciones o
demandas se distribuyen horizontalmente.

o El Google Drive es el espacio de almacenaje,
intercambio y contribucion en documentos comunes
(documentos, diapositivas, hojas de célculo...).

o El Google Site es el sitio donde se ofrecen recursos
educativos a los centros de las redes y a todos los
centros en general.

o Google Maps se ha usado en alguna ocasion para situar
de manera visual las localizaciones de los centros que
han realizado una propuesta de ESenRED.

- El canal de YouTube almacena los videos que envian los
centros para contar sus experiencias y otros de caracter
informativo o divulgativo.

- Twitter. La red social de ESenRED (@esenred2r). Su funcion
es la de informar y compartir los eventos de la red, ademas de
publicar automaticamente las entradas del blog. Se siguen muy
de cerca tanto los procesos Confint como los Simposios con sus
hahstag correspondientes.

2L https://esenred.blogspot.com
22 http://esenreddocentes.blogspot.com/
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Plataforma eTwinning y SENSE. Segin A. Bastida
(comunicacién personal, 4 de octubre de 2020), eTwinning?® es
la mayor plataforma educativa existente, creada desde la Union
Europea y ofrece al profesorado de la UE y paises asociados la
oportunidad de encontrar colegas interesados en los mismos
ambitos e intereses educativos. El grupo Servicio eTwinning de
la Red Educacion hacia la Sostenibilidad o Sustainability
Education Network Service eTwinning (SENSE)?* surgio, por
iniciativa de Agustin Bastida, dentro de ESenRED, con un
enfoque de lugar de encuentro, participacion y co-aprendizaje
en la UE, en 2015. Este afio 2020, eTwinning dedicé sus
acciones a luchar contra el cambio climatico, y existen
innumerables  proyectos con sellos de calidad, y
reconocimientos nacionales y europeos con esta tematica.
Algunas de las acciones mas destacadas, ademas de administrar
el grupo, son las relacionadas con el asesoramiento para el
desarrollo de proyectos educativos, webinarios, talleres en la
Primavera eTwinning, Dia de la Tierra, Dia Mundial del Medio
Ambiente, Semanas eTwinning, TeachMeet, cursos de la
School Education Gateway, etc.

ANALISIS DE LAS HERRAMIENTAS 2.0 QUE UTILIZAN LAS REDES

A efectos de esta comunicacion, se realizo una encuesta, durante el mes
de julio de 2020, entre las redes que conforman ESenRED (ver Anexo

1) a fin de analizar los siguientes aspectos:

Publico diana.
Contenido.
Frecuencia de uso.

1.- Pablico diana

En esta dimension se explora el uso diferencial de las diferentes
herramientas respecto a si van dirigidas a los centros escolares de la

23 www.etwinning.net
24 https://groups.etwinning.net/7620/home
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red, a los centros escolares en general, al alumnado, a los y las docentes
o al publico en general (Tabla 1).

Los datos obtenidos indican que la web y el blog son las herramientas
2.0 mas utilizadas y tienen un publico destinatario similar, los centros
escolares y el publico en general. A este publico también se dirigen
Facebook y Twitter, en las redes con RRSS.

Para los docentes se utilizan mayoritariamente las listas de correo, las
videoconferencias y las formaciones (cursos) y aparece también una
herramienta més informal como es el Whatsapp. Y para el alumnado
claramente destacan las presentaciones y murales como herramientas

para difundir o dar a conocer las acciones que realizan en los centros.

Tabla 1. Porcentaje de redes por publico objetivo respecto a cada herramienta 2.0.

Centros Centros Alumnado Docentes | Publico No utiliza

escolares | escolares general

de lared en general
Web 40 % 35 % 5% 9 % 50 % 10 %
Blog 40 % 30 % 10 % 20 % 25% 40 %
Listas de correo 65 % 10 % 0% 95 % 10 % 10 %
Facebook 5% 25 % 0% 5% 50 % 45 %
Twitter 20 % 45 % 5% 25 % 65 % 40 %
instagram 15 % 20 % 10 % 15 % 25 % 60 %
Whasapp 25 % 0% 0% 50 % 0% 40 %
Murales 50 % 10 % 20 % 40 % 10 % 45 %
Marcadores 0% 0% 0% 5% 5% 95 %
sociales
Presentaciones 25 % 10 % 25 % 40 % 10 % 45 %
Bancos de fotos 35% 10 % 5% 25 % 20 % 55 %
Canal de video 35 % 10 % 5% 25 % 20 % 60 %
Cursos 25 % 0% 0% 50 % 0% 45 %
Videoconferencias 40 % 0% 0% 90 % 10 % 5%
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Imagen 2. Porcentaje por publico diana respecto a cada herramienta 2.0.

2.- Contenido

Examinar este elemento tenia como propoésito indagar si las redes
publican los eventos de la red, todos los actos de la red, informaciones
de interés, replicar acciones de los centros de la red, replicar
acontecimientos de ESenRED o de otras redes, repetir eventos de otras

entidades locales o

internacionales,

formacion, o bien ofrecer

informacion general. El uso de las herramientas 2.0 con relacion al

contenido que publica cada red se puede apreciar en la Tabla 2 y en la

Imagen 3.

Tabla 2. Porcentaje de redes por contenido de las herramientas web 2.0.

3 4
Q <
2 o 3 S
2 | 3 k=
8 < . 8
° ° a ac
] 3] 8 g & £ £s
] © ] I w <] o E
s | |E |2 |8 |3 85
° ° Q i} 0 7 o9
@ @ ° c S S o2
28 2 ] (<] € € €8
I 3] Q S 5] 5] a8
[ @© < o > > > 2 c £
> I 2 < o 9] (ol S5 © -
[} o Q — — — = QO = Q N
" = & IS4 IS @ 8o 3] 5] N
S 2 £ So | £ S o3 g £ S
5 B 5 50 | & s 538 | E 5 3
o 3 2 ) o} O [T 5 2 °)
(] = £ x © o o X o L < z
Web 30% 40 % 45 % 40 % 20 % 15% 5% 15% 35% 10%
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Listas de correo 20% | 40% | 65% 5% 30 % 5% 15 % 4% 35 % 10 %
Facebook 40% | 10% | 25% | 25% | 15% 0% 0% 0% 5% 45 %
Twitter 30 % 25% | 35% 35 % 35 % 35% 20 % 0% 15 % 40 %
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Instagram 15 % 20 % 20% 20 % 20 % 5% 10 % 0% 5% 60 %
Whasapp 15 % 15 % 30 % 5% 10 % 5% 0% 0% 25 % 40 %
Murales 45 % 10 % 10 % 5% 20 % 0% 0% 10 % 0% 45 %
Marcadores sociales 10 % 0% 0% 0% 0% 0% 5% 5% 5% 95 %
Presentaciones 30% 5% 10% 0% 10% 0% 5% 25% 15% 45 %
Bancos de fotos 25 % 15% 10% 15% 15% 5% 10% 5% 5% 55 %
Canal de video 35% 10% 20 % 20 % 15% 5% 10% 5% 5% 60 %
Cursos 5% 10 % 15 % 0% 0% 0% 10 % 35 % 5% 45 %
Videoconferencias 35% 0% 15% 5% 0% 0% 0% 50 % 25% 5%

Imagen 3. Contenido de las herramientas 2.0.

Claramente destacan tres bloques de contenidos:

Contenido de les herramientas 2.0

mReplicar event

Informaciones d'e

No utiliza

— Bloque asociado a la difusion de los actos, eventos y acciones
de los centros de cada red, mayoritario en todos canales
excepto los especificos para la formacion

— Bloque asociado a la informacion y formacion, donde los
cursos, las videoconferencias y listas de correo son las
herramientas mas utilizadas, que se corresponde con el
publico diana de los docentes.

— Bloque asociado a la réplica, difusion de eventos de otras

redes, donde destaca el uso del Twitter
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3.- Frecuencia

Esta variable explora la frecuencia de uso de las herramientas 2.0:
diaria, semanal, mensual o unicamente unido a un evento. La Tabla 3y
la Imagen 4 muestran los resultados obtenidos en la encuesta.

Tabla 3. Porcentaje de redes por frecuencia de uso de las herramientas web 2.0.
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Listas de correo 5% 20 % 15 % 50 % 10 %
Facebook 5% 15 % 10 % 25 % 45 %
Twitter 25 % 30 % 0% 5% 40 %
instagram 15 % 0% 0% 25 % 60 %
Whasapp 15 % 10 % 5 % 30 % 40 %
Murales 0% 0 % 0% 60 % 45 %
Marcadores sociales 0% 0 % 0% 5% 95 %
Presentaciones 0 % 0% 0 % 55 % 45 %
Bancos de fotos 5 % 5% 0% 35 % 55 %
Canal de video 0% 0% 10 % 30 % 60 %
Cursos 0% 0% 5% 50 % 45 %
Videoconferencias 0% 0 % 0 % 95 % 5%
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Imagen 4. Frecuencia de uso de las herramientas 2.0

Como se puede apreciar en los datos obtenidos, la frecuencia del uso de
las herramientas 2.0 va unida mayoritariamente al evento puntual sobre
el que informar. En menor medida aparece un uso semanal del blog,
listas de correo y RRSS.

DATOS MAS DESTACABLES

Las redes utilizan mayoritariamente (90 %) la pagina web y estan
dirigidas al publico en general (50 %), a docentes (45 %), a centros
escolares de la red (40 %) y centros educativos en general (35 %). Su
uso estd principalmente dirigido a informaciones de interés
(reflexiones, publicaciones, recursos...) en un 45 % de los casos, a
replicar las acciones de la red y de los centros educativos (40 %) e
informacion en general (35 %). La frecuencia de uso va unida
principalmente a los eventos de la red (50 %), mensual (20 %) y diaria

(15 %).

El blog es utilizado por 8 de cada 10 redes. El 40 % va enfocado a los
centros escolares de la red y, en menor medida, a los centros escolares
en general (30 %) y al ptblico en general (25 %). El 50 % de las redes
lo utilizan para replicar as acciones de los centros, y el 35 % para
exponer eventos de la red, de ESenRED e informaciones de interés. El
30 % de las redes lo actualiza semanalmente, el 15 % mensualmente y
el 10 % cuando hay algin evento del que informar.

Las listas de correo son el recurso mas utilizado para la comunicacion
con los docentes (95 %) y para la comunicacién con los centros de la
red (65 %). El 65 % de las redes lo usan comunicar informaciones de
interés y un 40 % para informar de todos los actos de la red. El 50% de
las redes lo utiliza cuando hay algin evento del que informar. En menor
medida, un 15 % lo aplica mensualmente.

Cerca de la mitad de las redes recurren a las RRSS. Las de mayor uso
son Twitter y Whatsapp cuyo uso acreditan el 60 % de las redes,
seguidas de Facebook con un 55 %; el uso de Instagram se reduce al 40
%. El objetivo de estas redes es al publico general (65 % en Twitter y
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50 % en Facebook) o todos los centros escolares (45 % en Twitter y 25
% en Facebook). EI Whatsapp es el instrumento mas utilizado (50 %)
para comunicarse con las y los docentes. Por el contrario, dentro del
limitado uso de Instagram es el mas utilizado cuando el foco es el
alumnado (10 %).

Twitter es la herramienta mas utilizada (35 %) para ofrecer
informaciones de interés, replicar acciones de los centros de la red,
replicar eventos de ESenRED y de otras redes. Para comunicar ciertos
eventos de la cada red el medio mas utilizado es Facebook (40 %) y
Twitter (30 %). Whatsapp adquiere relevancia para comunicar
informaciones de interés para las redes y también informacion de
caracter general. Instagram, el sistema mas utilizado hacia el alumnado
se utiliza principalmente para comunicar todos los actos de la red, dar
informaciones de interés, replicar acciones de los centros de la red y
replicar eventos de ESenRED. Las RRSS Facebook, Instagram y
Whatsapp tienen un uso unido al evento de la red, mientras que Twitter
es la herramienta mas utilizada semanalmente por el 30 % de las redes
o diariamente por el 25 %.

En cuanto al resto de herramientas 2.0, las videoconferencias se han
convertido en un gran recurso, sobre todo a raiz de la emergencia
sanitaria de la COVID-19. Un 95 % de redes declaran utilizarlas y
unidas exclusivamente al evento para el que se utilizan, principalmente,
formacion (el 50 % de las redes), seguidas de ciertos eventos de la red
o para comunicar informaciones de interés.

Los cursos, las presentaciones y los murales son utilizados por el 55 %
de las redes y, fundamentalmente, dirigidos a formacion docente, 50 %,
40 % y 40 %, respectivamente. La frecuencia aparece unida al evento
en cuestion en un 60 % en el caso de los murales, un 55 % en el de los
bancos de las presentaciones y un 50 % en el de los cursos.

El canal de video es utilizado por el 40 % de las redes. El objetivo es
comunicar ciertos eventos de la red (35 %) y dar informaciones de
interés o replicar acciones de los centros educativos (20 %). Un 15 % de
las redes lo dedica a replicar eventos de ESenRED. Se utiliza
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fundamente para la comunicacion a los centros escolares de la red (35
%) y a las y los docentes (25 %). El 30 % de las redes lo asocia
temporalmente a los eventos y un 10 % lo usa mensualmente.

Finalmente, los marcadores sociales son los recursos menos utilizados.
Tan solo el 5 % de las redes afirma usarlos y los dirigen a la docencia
y al ptblico en general y van unidos al evento (5 %).

ALGUNAS ACCIONES SOBRE CAMBIO CLIMATICO EN
LAS HERRAMIENTAS 2.0

Respecto a la comunicacion del cambio climatico en tiempos de
emergencia climatica, a lo largo de su recorrido, muchas han sido las
referencias al cambio climatico en el trabajo de ESenRED y en el de
sus redes. Algunos eventos registrados en las RRSS son, por ejemplo:

- #SimposioESenRED. En julio de 2019, el eje vertebrador del V
Simposio de Docentes de ESenRED fueron los Refos
educativos ante el cambio climatico a los que se enfrentan los
centros educativos. La reflexion sobre como educar para el
cambio y la percepcion social del cambio climatico, las sesiones
de intercambio de experiencias, los talleres para la integracion
curricular del cambio climatico, tuvieron su reflejo en el
hahstag #SimposioESenRED durante la realizacion del
Simposio.

- #COP25 Escolar virtual. Con motivo de la COP 25 Chile-
Madrid que se celebr6 en diciembre de 2019, en Madrid,
ESenRED propuso hacer una COP25 Escolar virtual, a través
de las RRSS. Para ello, se habilito un padlet?®® donde se
exponian acciones escolares para luchar contra el cambio
climatico que ya se estuviesen llevando a cabo. Al terminar la
COP25, las 113 aportaciones recibidas fueron recogidas y
dirigidas a las autoridades y organizadoras del evento.

- #ConfintRioja2o19. La etiqueta Confint Rioja2019 del blog de
la red de Centros Educativos hacia la Sostenibilidad?®, de La
Rioja, muestra los trabajos realizados, los compromisos y

%5 https://padlet.com/esenred21/cop25
26 http://centrosostenible.blogspot.com/search/label/Confint%20Ricja2019
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acciones llevados a cabo por el alumnado de los diferentes
centros en torno a la problematica cambio climatico.

CONCLUSIONES

Tras 10 anos de andadura de ESenRED, el analisis de los resultados
obtenidos en la encuesta ha permitido conocer el uso las herramientas
2.0 de las redes respecto a su publico diana, contenido y frecuencia de
utilizacion. De este estudio se derivan las siguientes conclusiones:

— Todas las redes hacen uso de herramientas 2.0 y de manera
muy diversa, ya que se han dado respuestas en las 14
herramientas a analizar. Todo ello refleja la preocupacion de
las redes por las nuevas formas de comunicarse, informar y
formar.

— Destaca el uso general de webs, blogs y RRSS y, también, que
un namero significativo de redes tiene poca diversificacion de
herramientas 2.0. Es importante subrayar este aspecto, ya que
supone dedicacion de personal y de tiempo para crear
contenidos, darles forma y adecuarlos al publico diana. La
falta de esta disponibilidad se refleja en los datos finales de
uso, mas que en la predisposicion del personal técnico de las
redes, en general, muy proactivo respecto a las TIC.

— Respecto al publico objetivo final de los programas de
educacion ambiental, el alumnado, los resultados reflejan una
produccion escasa, que seria explicable porque dicha
comunicacion se vehicula a través de sus docentes.

— Mayoritariamente, los contenidos de las comunicaciones van
unidos a eventos y actuaciones de centros educativos. En
menor medida, a las formacion e informacion.

— Lareproduccion de eventos de ESenRED o de otras redes esta
vinculada a las RRSS y se considera insuficiente, ya que pocas
redes afirman replicar dichos eventos.

— Observando informacion complementaria, se ha evidenciado
que son anecdoticos los casos de alumnado que, bajo la
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supervision docente, llevan RRSS para comunicar y
sensibilizar sobre algiin aspecto concreto de su compromiso
con la sostenibilidad como puedan ser: la revoluci6 verda de
la  escuela Sant Ramon Nonat de Barcelona
(@revolucio_verda) (ver Anexo II), el Eskamot Verd de La
Salle Manlleu (@eskamotverd) y Charly Chorlitejo, del IES
n°1 Libertas, de Torrevieja (@CPatinegro), en Twitter, o
Elorrioko Iraes, del IES Elorrio, en Facebook. La mayoria de
los centros utilizan el usuario oficial del centro en las RRSS
para dar eco a la voz del alumnado.

PROPUESTAS DE FUTURO

El uso de las herramientas 2.0 por parte de las redes de ESenRED, aun
siendo diverso, dirigido a varios agentes educativos y con una
frecuencia de uso asequible y adaptado a las limitaciones de los
equipos, tiene margen de mejora y aqui ofrecemos unas posibles
propuestas de futuro:

— Instituciones. Mejorar el desempefio de las redes en las
herramientas 2.0 pasa por un mayor compromiso y una mejor
gestion de los recursos humanos por parte de las instituciones
impulsoras de los programas. Si la comunicacion en Internet
se considera un valor afadido a la labor que desempefian los
programas, la respuesta tiene que venir de la mano de personal
capacitado y con tiempo especifico para su desarrollo.

— Plan de comunicacion. Tanto las redes que la integran como
la propia ESenRED adolecen de un Plan de Comunicacion que
gestione de manera adecuada los esfuerzos en comunicacion,
informacion y formacion. El Plan de Comunicacion
formalizaria unos objetivos y acciones, unas prioridades, un
cronograma de actuaciones y un modelo de evaluacién que
dotaria de sentido al empleo de las herramientas 2.0. Se
considera valioso que las redes que usan pocas herramientas
2.0 abrieran su abanico a otras posibilidades.
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— Formacion docente. Coincidiendo con Ojeda, Gutiérrez y
Perales (2011: 300), la atn escasa aplicacion habitual de las
herramientas 2.0 en la formacidn docente «nos lleva a pensar
que todavia queda mucho camino por recorrer tanto en la
aplicacion didactica y en el disefio de propuestas educativas
como en la formacion y capacitacion de los docentes». Es un
campo en el que profundizar para, finalmente, ofrecer mas
herramientas y posibilidades de aprendizaje al alumnado. Sin
embargo, todo esto no es sencillo para el profesorado, ya que,
como afirman Rodrigo-Cano, Iglesias-Onofrio, y Aguaded,
(2017: 234): «el aprendizaje colaborativo mediado por
ordenador requiere habilidades que trascienden el manejo de
TIC y el pertenecer a una u otra generaciony.

— Acercamiento al alumnado. Hay que analizar las causas de
este déficit y observar las posibilidades de transitar de la
informacion a la formacion en sus RRSS favoritas. En este
sentido, compete a las redes animar al profesorado a llevar a
cabo con alumnado actividades formativas y de
educomunicacion a través de herramientas 2.0, ya que
compartimos con Martinez Martinez (2017: 60) que: «las redes
sociales tienen un elevado valor educativo debido a las
infinitas posibilidades de intercambio de informacién y
comunicacion que posibilita. Ademas, son espacios donde se
construye la identidad y se configura el capital socialy.
Asimismo, Stornaiuolo, DiZio y Hellmich (2013: 87) afirman
que:

posiblemente algunas de las capacidades mas destacadas que los
educadores puedan ayudar a fomentar actualmente son la
predisposicion de los jovenes a ser interlocutores considerados,
criticos y hospitalarios, dispuestos a «ser en comuin» con otros
que pudiesen parecer bastante diferentes de, y ajenos a ellos, a

pesar de vivir en comunidades contiguas y compartir una
identidad nacional y un abanico de afinidades y vinculaciones.

— Integrar y desarrollar la cultura de la sostenibilidad en las
aulas es un gran desafio en una cultura del consumismo. Las
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herramientas 2.0 ofrecen nuevas posibilidades de entender el
mundo y de comprender la crisis ecosocial, sus causas y
consecuencias, sus alternativas, de interpretar la creciente
complejidad del mundo y de generar los «inéditos viables» de
Freire.

Desde el trabajo de las redes de ESenRED, las herramientas 2.0
orientadas a la educacién ambiental deben promover en el alumnado
tanto las competencias comunicativas como las dirigidas a capacitarse
en sostenibilidad, ya que, empleando herramientas diversas y
trabajando colaborativamente, impulsan valores ecoldgicos y sociales
que ayudan a transformar la crisis ecosocial que nos envuelve.
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ANEXO 1. REDES QUE HAN PARTICIPADO EN EL ESTUDIO.

- Agenda 21 Escolar-Horizonte 2030 (Albacete)

- Centres per la Sostenibilitat de la Comunitat Valenciana
(CSCV)

- Centros Educativos Hacia la Sostenibilidad (La Rioja)

- Educar hoy por un Madrid mas sostenible (Ayuntamiento de
Madrid)

- Escuelas para la sostenibilidad (Palencia)

- Escuelas Sostenibles (Comunidad de Madrid)

- IRAES 21 (Iraunkortasunerako Eskolen Sarea/Red de Escuelas
hacia la Sostenibilidad del Pais Vasco)

- Programa Aldea (Andalucia)

- Programa de Centres Ecoambientals (Illes Balears)

- RedECOS (Islas Canarias)

- XESC (Xarxa de Escoles per la Sostenibilitat de Catalunya/Red
de escuelas para la sostenibilidad de Catalufia)

o Xarxa d'Escoles per a la Sostenibilitat de Gava

Xarxa d'Escoles per a la Sostenibilitat de Cornella

Al Prat, escoles més sostenibles

Xarxa d'Escoles per la Sostenibilitat de Terrassa

XES-Badalona

L’H Escoles Sostenibles (escuelas sostenibles de

'Hospitalet de Llobregat)

Programa escoles verdes

Escoles + Sostenibles de Barcelona

o Agenda 21 Escolar de Lleida

O O O O O

O O
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ANEXO 1. L4 REVOLUCIO VERDA: JOVENES EMPODERADOS EN LAS RRSS

El uso de las herramientas 2.0 dio un vuelco de 360° a todas nuestras
acciones. Hasta el momento la Comision Ambiental realizaba los
proyectos habituales de cada curso, pero las acciones se quedaban en el
pequeio reducto donde se producian. Y ahi se quedaba todo. Acciones
pequenas que sin difusion empequefiecian atin mas.

Pero todo cambid con la #larevolucioverda (la revolucion verde). Hace
unos afios, durante la tradicional Asamblea Verde de principio de curso,
donde delegados y delegadas ambientales proponen las acciones a
realizar al largo del curso, un docente habl6 de un articulo del peridédico
Ara, un monografico sobre 30 cosas que cada uno podia hacer desde
casa para mitigar el cambio climatico. Esa idea animo6 a los jovenes a
aparcar sus propuestas y a trabajar en esta nueva propuesta: hacer
maxima difusion de estas 30 acciones cotidianas que podiamos realizar
en casa y la escuela.
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Imagen 5. #larevolucioverda

La maquinaria se puso en marcha. Y el primer concepto estaba bien
claro, dos palabras clave sobrevolaban insistentemente el proyecto:
gamificacion y redes. Por eso planteamos la difusién como un juego:
cada quince dias una accion a realizar y un reto a lanzar a través de
todos los canales de comunicacion posibles. Creamos una imagen
corporativa, infografias para cada accion, posteres y cromos.
Quincenalmente, lanzabamos un nuevo reto que explicabamos en todas
las aulas de la escuela, envidbamos por correo electronico a las familias
y al resto de la comunidad educativa y lo colgdbamos en los perfiles
creados en las RRSS a tal efecto (Instagram, Facebook, Twitter y
Youtube). En las comunicaciones retdbamos a la comunidad a hacerse
fotos realizando estas acciones y a compartirlas con nosotros con la
etiqueta #larevolucioverda. Conseguimos muchas fotografias que
ibamos colgando peridodicamente. También localizabamos y
visitdbamos los puntos que considerdbamos calientes donde hacia falta
incidir mas (p. e., uso de bolsas reutilizables en el mercado) para
repartir cromos y explicar las acciones. También repartimos posteres
con codigos QR en las tiendas del barrio. Creamos también un marco
de fotografias para llevar en todas las acciones y encuentros que
realizdbamos y pediamos a los asistentes que se hicieran fotos con los
hashtags de la revolucion (de esta manera conseguiamos seguidores y
ampliabamos terreno de accion). Y para acabar con la difusion creamos
una nota de prensa que enviamos a todos los periodicos, radios y
televisiones. Logramos que Betevé (canal de television de Barcelona)
y el diario Ara nos publicaran la noticia.

(Lluis Sala, Escuela Sant Ramon Nonat, Barcelona; comunicacién
personal, 16 de enero de 2021)
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EPILOGO 1

SOLO PODEMOS SOLUCIONAR EL PROBLEMA SI
ANTES LO CONOCEMOS

JONATHAN GOMEZ CANTERO
Geografo-Climatdlogo
Presentador de El Tiempo en CMM

«EI cambio climéatico es uno de los mayores riesgos ambientales que la
humanidad tendra que afrontar». Con esta frase suelo comenzar casi
todas las conferencias, articulos de divulgacion y textos relacionados
con el problema del cambio climatico, y muy especialmente aquellos
que van dirigidos a jovenes o ciudadanos que no tienen relacion con el
mundo de la climatologia.

Es importante llamar la atencidon sobre un problema tan serio que podra
cambiar hasta lo que comemos, y ese creo que es el camino para la
comunicacion del cambio climatico, hablar de como afectara en
nuestras vidas dia a dia y en cosas cotidianas. Desde hace afos se viene
hablando muchisimo de cambio climatico junto a fusion de los polos y
sequias, algo que se ha podido llegar a malinterpretar por ocurrir lejos
de nuestras casas y quedar al margen de nosotros. Es importante
cambiar este paradigma y hacer ver que el agua en nuestro pais, los
incendios forestales o las pérdidas agricolas podran estar, y estaran,
cada dia mas de manifiesto.

La dificultad radica en hacer llegar este mensaje, en ejemplificar todos
y cada uno de los problemas que nos podremos encontrar en un futuro
muy proximo, incluyendo también la propia seguridad humana por
fenémenos extremos. Aqui se corre el riesgo de ser tachado de
“alarmista”, por lo que se tiene que hacer con rigor, pero también con
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mucha cautela, mostrando imagenes de sucesos similares ya ocurridos
y haciendo ver que todo esto es un problema real.

La realidad del cambio climatico también estd al otro lado de las
ventanas de nuestras casas, pero no tenemos que olvidar por ello que
habra otras zonas del planeta donde la gente se estd viendo obligada a
dejar sus hogares y podréa ser mucho peor en el futuro. Hay que hablar
de impactos y hablar con seriedad del problema.

Es importante hacer también un llamamiento a la responsabilidad
social, desde un punto de vista colectivo e individual. Todos y cada uno
de nosotros podemos hacer mucho para mitigar el calentamiento global,
para evitar ir a los peores escenarios posibles y hay que lanzar un claro
mensaje de compromiso y quiza sacar los colores al comportamiento
que cada dia tenemos y que contribuye a agravar este fenomeno.

Todo esto forma parte de la educacion. Se hace dificil, no lo vamos a
negar, pero también apasionante. Los que hacemos comunicacion de
estos temas, somos también agentes de lucha, ya que cuando la
poblacion conozca el problema, es cuando podremos empezar a
solucionarlo y exigir a los que tienen grandes responsabilidades que
también se pongan manos a la obra, pero también tenemos que llegar
ahi.
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EPILOGO 2

NUESTRO CLIMA ESTA CAMBIANDO

MAR GOMEZ

Licenciada en Ciencias Fisicas y Doctora en Ciencias Fisicas Cum Laude.
Responsable del area de meteorologia en eltiempo.es, divulgadora y
comunicadora cientifica.

Vivimos en un planeta absolutamente fascinante y maravilloso en el
que suceden fendmenos atmosféricos de gran envergadura y
peligrosidad y en el que, sin ningn lugar a dudas, nuestro clima esta
cambiando.

Por ello y con el gran conocimiento climatico con el que contamos en
la actualidad es cada vez mas vital que la comunicacion sea efectiva,
clara y directa. Los avances tecnoldgicos juegan a nuestro favor y sin
ningun lugar a dudas debemos usar la tecnologia como un recurso para
poder alcanzar al publico e informarle de la situacion que acontece.

Es innegable que el papel de los comunicadores cientificos ha ido
evolucionando en los ultimos afos y que cada vez su peso y valoracion
es mayor. La sociedad demanda informacion y las redes sociales
ofrecen uno de los mejores escenarios para poder alcanzar al publico
generalista y hacerle participe de una comunicacion eficiente. Porque
no olvidemos que, para comunicar, es importante contar con buenas
herramientas por parte del emisor que transmite el mensaje, pero esa
comunicacion no es eficiente si no tenemos receptores que lo reciban
activamente. En la situacion del cambio climatico actual en la que nos
encontramos, y con el caracter urgente que requiere la actuacion por
nuestra parte, es cada vez mas decisivo el papel de la comunicacion
cientifica.
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Por ello debemos no solo incidir en los impactos del cambio climatico
sino también en las causas y soluciones. De este modo, lograremos que
las emociones negativas asociadas al problema puedan tener un
contrapeso en la balanza si presentamos el cambio climatico como un
motor para el cambio. Otro de los ejercicios que debemos realizar es
conectar el problema con realidades de nuestro dia a dia: mostrar a la
sociedad que el cambio climatico no es un tema a tratar en el futuro
y si que es algo que estd sucediendo ya y que nos impacta en mayor o
menor medida. De esta manera, promover las acciones particulares
desde una vision positiva puede ayudar a que individualmente nos
sintamos parte del cambio.

Por supuesto, como cientificos, debemos divulgar toda la investigacion
cientifica que existe en torno al calentamiento global. Y aqui entra en
juego, de nuevo, el lenguaje. Este debe ser cercano, sencillo, sin
grandes tecnicismos y focalizado en lo que estd pasando y coémo
solucionarlo. Pero para que este lenguaje sea comprensible, es decisivo
popularizar la terminologia especifica vinculada a la crisis climatica y
no asumir la comprension de ciertos conceptos, bien conocidos en el
mundo de la ciencia, pero desconocidos en el mundo social.

Uno de los ejercicios mas interesantes para despertar el interés sobre la
situacion que acontece y lo que estd por venir es dar respuesta a
cuestiones que surgen como debate social ante fenomenos
meteoroldgicos extremos y cambio climatico. Por descontado, debemos
evitar el amarillismo y sensacionalismo, pero ante episodios extremos,
necesitamos respuestas que atiendan a la diferenciacion entre los
conceptos de «tiempo» y «climay.

Solo con perseverancia, debate, escucha e innovacion podremos
crear nuevos formatos que permitan impactar y despertar el interés para
mitigar el calentamiento global en la sociedad.
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EPILOGO 3

NARRATIVA DE EMERGENCIA

JOSE MARIA MONTERO SANDOVAL

Periodista ambiental. Director de "Espacio Protegido" y "Tierra y Mar" (Canal
Sur Television). Director editorial de iDescubre.

En situaciones dificiles, cuando la crisis ambiental se ha convertido ya
en crisis existencial y las alteraciones en la composicion quimica de la
atmosfera nos obligan a usar expresiones tan inquietantes como
«emergencia climatica», el papel de los medios de comunicacion
generalistas resulta decisivo (una vez mas) en el complejo empefio por
transmitir conocimiento riguroso, generar conciencia y, en ultima
instancia (aunque no sea este uno de nuestros cometidos profesionales),
estimular la acciéon ciudadana (desde los humildes compromisos
domésticos hasta las mas rotundas movilizaciones).

Hubo un tiempo, mucho mas lejano de lo que algunos imaginan, en el
que la principal dificultad que se nos presentaba a los pocos periodistas
ambientales que bregabamos en la prensa espafola era conseguir un
espacio donde poder explicar las amenazas que hipotecaban nuestro
futuro, y hacerlo, ademas, apoyandonos en argumentos cientificos.
Incertidumbre y ciencia suelen ir de la mano, pero son dos elementos
poco apreciados en las redacciones de periodicos, radios y televisiones;
aun asi, esa conquista (que siempre nos parecera escasa medida en
paginas o minutos de atencion) se alcanzd y pudimos pasar de las
emociones (la oportunisima inquietud que nos transmitian los grupos
conservacionistas) a las razones, a los argumentos rigurosos que nos
facilitaban los primeros cientificos entregados a la divulgacion.

Después, para que los ciudadanos no cayeran en la trampa de pensar
que habldbamos de un problema lejano en el tiempo (vaya usted a saber
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cuando llegaran los efectos del cambio climatico...) o en el espacio (/y
a mi qué me importa que se fundan los glaciares patagonicos?), nos
esforzamos en vincular esa emergencia a la esfera de lo cotidiano, lo
proximo y, en especial, al sensible universo de nuestra economia y
nuestra la calidad de vida (si, el cambio climatico impacta en la salud,
en la alimentacidn, en el turismo, en la agricultura, en la generacion de
empleo...).

Creo, sinceramente, que todo este trabajo ha dado resultados
aceptables, aunque no sean los optimos (sobre todo porque la inaccién
politica hace que el tiempo se nos agote a demasiada velocidad). Solo
hay que ver como, cudndo y cudnto habldbamos de cambio climatico
en los medios de comunicacion hace cuarenta afos, veinte afos, diez
afios... y cudl es la situacion actual. Y esto no significa que hayamos
sido capaces de superar una de las principales anomalias que afectan a
esta parcela informativa: seguimos ocupandonos de ella de manera
compulsiva, nuestra atencion crece en caso de catastrofe (fenomenos
meteoroldgicos extremos), reunion de alto nivel (cumbres climaticas) o
tension mediatica (Thunberg vs. Trump), para decaer de inmediato
hasta que aparezca un nuevo suceso (una mala estrategia cuando lo que
se trata es de explicar un proceso, con sus causas y consecuencias, y no
un suceso de esos que se consumen, de manera superficial, en el
instante).

Hemos abierto espacios de informacion, hemos conseguido incorporar
la voz de la ciencia, hemos pulido el discurso para hacernos entender,
hemos conectado el problema a nuestro entorno inmediato (a nuestras
zozobras vitales), hemos implicado en esta tarea a lideres sociales de
ambitos muy diversos (desde la religion hasta el arte)... Hay que seguir
trabajando en todos estos capitulos, claro, pero si tuviera que elegir cual
es ahora el reto de los periodistas en lo que se refiere a la comunicacion
del cambio climatico yo diria que es un necesario, y urgente, cambio en
el lenguaje y en la narrativa, lo cual se traduce, también, en el uso de
nuevos canales y soportes. De poco sirve predicar a los conversos
cuando sigue existiendo un porcentaje notable de ciudadanos que poco
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o nada saben de esta cuestion, que no les preocupa en absoluto y que,
incluso, rechazan su propia existencia.

Ahora, mas que nunca, porque (insisto) el tiempo apremia, se necesita
una comunicacion conciliadora donde esté presente la diversidad,
donde podamos conocer y compartir todas las aristas del debate. Una
comunicacion biodiversa donde concederles a los disconformes, a los
desinformados, a los criticos, a los discriminados, a los desfavorecidos,
la posibilidad de que expresen sus puntos de vista, porque en ellos
habra, seguro, alguno o algunos razonables, legitimos, constructivos.
No nos podemos permitir despreciar a los negacionistas, sin mas, en un
acto de soberbia suicida.

Quiza sea el momento, por pura urgencia, de multiplicar los puentes, y
en esta tarea de delicada ingenieria social el lenguaje resulta decisivo,
tanto como la propia actitud (sincera) de dialogo (entendido como la
suma de puntos de vista no necesariamente coincidentes), actitud que
estda muy presente en los movimientos sociales mas jovenes, en donde
nacen esas nuevas narrativas, pero que se enreda y espesa en otros
actores tan bienintencionados como desactualizados (medios de
comunicacion incluidos).

La lucha contra el cambio climatico, que solo tiene sentido (dada la
magnitud del fenomeno y la urgencia en la toma de decisiones) si a ella
se suman ciudadanos de toda condicidon, necesita un discurso
actualizado y exogamico, el disefio (colaborativo) de una comunicacion
(creativa) de precision, adaptada, como sostiene Maxwell Boykoff y
como defendemos algunos periodistas (;pocos?), al contexto y a las
seflas de identidad de las audiencias (en plural, porque no existe una
audiencia Unica, aunque traten de convencernos de lo contrario).

Quiza hemos acumulado muchos conocimientos despreciando las
relaciones. Quiza hemos sobrevalorado las certezas por encima de una
sana socializacion de las incertidumbres. En este esfuerzo de
comunicacion creativa, de nuevas narrativas, tan inttiles resultan
los pesimistas como los puristas. Seguir con lo de siempre, también
en lo que se refiere a la comunicacion, es renunciar a que nos entiendan,
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nos acompaiien, y actuen en consecuencia, el maximo numero posible
de ciudadanos. Es renunciar a una solucién que sera cooperativa y
plural, o no sera.

PARA AMPLIAR INFORMACION:

Cambio climatico: ;,Qué contar cuando todo esta ya contado? Youtube:
https://youtu.be/ojHuxBIoSFE [Consulta: 31 de enero de 2021].
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enero de 2021].
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cambio (climatico)
https://elgatoeneljazmin.wordpress.com/2020/05/21/lenguaje-
biodiversidad-democratica-y-cambio-climatico/ [Consulta: 31 de enero
de 2021].
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EPILOGO 4

(CUAL ES EL FIN DE LA COMUNICACION?

ISABEL MORENO MUNOZ
Fisica, meteordloga, comunicadora.

Pensemos en la base del cambio climatico: el aumento de gases de
efecto invernadero en la atmoésfera por las acciones humanas esta
haciendo subir la temperatura del planeta y, consecuentemente,
modificando el clima. Es una explicacion aparentemente sencilla y
facilmente comunicable ;verdad? Conociendo las causas de este
problema y sus posibles impactos, podriamos esperar que todos los
niveles de la sociedad pasasen a la accion. Nada mas alejado de la
realidad.

El motivo para el inmovilismo podria ser el siguiente: durante mucho
tiempo, se ha tratado el cambio climatico como un problema de indole
cientifico y ambiental, considerandose de poca relevancia para nuestro
dia a dia. Es decir, los cambios en el clima eran algo anecddtico que
parecian no afectar a nuestras actividades cotidianas y no interesaban.
La comunicacion de este tema es imposible si el receptor no quiere
escuchar, pero algo ha cambiado con los afios.

Si buscamos la definicion de «comunicacién» en el diccionario de la
Real Academia Espafiola, encontraremos 9 acepciones distintas. Entre
ellas, me gustaria destacar la tercera: «transmision de sefiales mediante
un c6digo comun al emisor y al receptor». Codigo comun. Algo que va
mas alld de compartir idioma y que hace que la comunicacion del
cambio climatico sea algo extraordinariamente complicado.

La busqueda de ese codigo comtn no es nada facil y se puede hacer atin
mas complicada si nos hacemos la siguiente pregunta: ;cudl es el fin
ultimo de la comunicacion? ;Que la sociedad esté¢ informada
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completamente de la crisis ecologica actual o que con determinados
conocimientos pase a la accion? En mi opinion, la respuesta correcta
debe ser la segunda y habiamos encontrado la senda correcta.

El codigo empezd a cambiar hace unos afios. La informacion sobre
cambio climatico comenzo a interesar a la poblacion y a tener €xito. No
solo causaban inquietud las noticias relacionadas con el deshielo del
Artico, sino que el mensaje empez6 a transformarse para mostrar que
la crisis climatica era palpable al abrir la ventana de nuestras casas y
que era un problema social, politico, econdmico y de salud.

De esa forma, la transmision de esta informacion impactaba en la
sociedad, que empezaba a actuar, haciendo que los medios de diferentes
tipos retransmitiesen esas acciones, que volvian a movilizar a mas
gente... Una retroalimentacion cuyo culmen, en mi opinion, pudimos
ver en septiembre de 2019, cuando millones de personas salian a la calle
alrededor del mundo en las marchas por el clima. Unas manifestaciones
repletas de gente que no era experta en el tema, ni mucho menos, pero
tenia la informacion clave para entender que la crisis climatica era algo
importante.

La comunicacion sobre el cambio climatico habia dado un paso mas y
se situaba en la senda correcta. Pero el reto de seguir comunicando para
la accion contintia: comunicar no sélo para que entendamos que cada
una de nuestras decisiones tiene un impacto, sino para que podamos
llegar a cuestionarlas, modificarlas y pedir que se tomen medidas para
aquellas que estdn fuera de nuestro alcance. Comunicar para
transformar.
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