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PRčLOGO 

LA IMPOTENCIA HUMANA EN TIEMPOS DE CRISIS  

Y SU MATERIALIZACIčN MEDIĆTICA 

Las p§ginas que este volumen contiene no son m§s que los resultados de 

la desesperaci·n del ser humano en tiempos de crisis. Realmente, lo que 

contienen las p§ginas son resultados de investigaci·n cient²fica, puesto 

que los cap²tulos que se leer§n a continuaci·n contienen todos y cada 

uno de ellos una concienzuda selecci·n de corpus de trabajo y planifi-

caci·n de an§lisis realizados sobre objetos de estudio medi§ticos en los 

que se contiene esa desesperaci·n social. 

Es sabido que los tiempos de crisis cumplen siempre, desgraciadamente, 

con unos patrones de comportamiento reiterados, comportamientos so-

ciales, pol²ticos, culturales, econ·micos y, por supuesto, como parte de 

esa sociedad, esa pol²tica y esa cultura, tambi®n medi§ticos. Esos patro-

nes de repetici·n demuestran que los hombres y mujeres que constituyen 

una sociedad rota, perdida, se acercan peligrosamente a universos des-

conocidos en la b¼squeda de respuestas a sus interrogantes o incluso de 

causas de los males propios. En otras ocasiones, la maldad -s², la mal-

dad- aprovecha el mar revuelto para su propia ganancia con la prolifera-

ci·n de mentiras y de coacciones, reales o inventadas, que puedan con-

tribuir al control social. 

Manejar mundos alternativos, inexistentes (a¼n), que puedan servir de 

escenarios simb·licos, metaf·ricos, en los que ver nuestros propios pro-

blemas y miserias de la sociedad en desintegraci·n es una de esas v²as 

en lo que a ficci·n se refiere. Y no solo jugando a la ficci·n especulativa 

de mundos y seres que no existen, tambi®n provocando nuevas formas 

de vida que se parezcan a estas otras que en principio solo est§n en nues-

tras imaginaciones. 

En este sentido, la sociedad l²quida que hemos vivido, ya denominada, 

en su siguiente paso natural, sociedad gaseosa, es la que ha producido 

generaciones Z, Y, millenials, generaciones de cristal, fr§giles y teme-

rosas, al mismo tiempo que violentas, de forma real o simb·lica, que son 



 

los supervivientes de un cambio de paradigma, el cambio que la era 2.0 

y luego 3.0 inici· al abrigo de las nuevas tecnolog²as, ya integradas y no 

tan nuevas. A las puertas de una Edad a la que otros pondr§n nombre en 

el futuro y terminando la Edad Contempor§nea, la ruptura de la realidad, 

ahora m§s, gracias a la inteligencia artificial, preocupa a los investiga-

dores acad®micos y fruto de ello, en este libro pueden encontrarse de 

entre sus seis bloques tem§ticos especializados, dos que se refieren a las 

dos v²as de escape referidas: la de generar ficci·n futura como espejo 

simb·lico de nuestro presente y la de analizar los mundos paralelos al 

real pero igual de reales que hemos empezado a construir. 

En ese sentido, el bloque II gira alrededor de c·mo las series de ficci·n 

contemplan, una vez m§s, el apocalipsis, el final de nuestro mundo co-

nocido, con distop²as, vigilancias, control, resistencia y destrucciones, 

con algunas variaciones con respecto a lo que ya se ha vivido en otras 

®pocas, como es el terror ambiental, la distop²a ecol·gica. La variedad 

de focos de inter®s investigador nos lleva a pensar en ciudades como 

espacios dist·picos, series particulares como The Last of Us (HBO, 

2023-), plataformas de streaming como veh²culos de transmisi·n de to-

das estas filosof²as creativas o producciones de larga supervivencia, 

como Evangelion (Anno, 1995), lo que demuestra que estas preocupa-

ciones se mueven en zona finisecular e intermilenios, tanto en Europa, 

como en Estados Unidos o Jap·n, de una forma global. 

Por su parte, en el bloque III queda patente que existen experiencias y 

productos audiovisuales suficientes para alimentar la investigaci·n en la 

tan reciente inteligencia artificial y en la esfera virtual en la que, m§s 

all§ de las redes sociales, se comienza a vivir, como experiencia ñrealò. 

Desde el uso de gafas virtuales en comunidades ind²genas que viven al 

margen de estas sofisticaciones neotecnol·gicas convive con la presen-

cia de drag queens en el metaverso o la presencia de este mismo en el 

cine documental y la fotograf²a. 

As² mismo, en el bloque IV se pone de manifiesto que las palabras, como 

es sabido, nunca son inocentes. Dicho bloque engloba una serie de estu-

dios y trabajos que, desde la lengua en su uso m§s aplicado al §mbito de 

lo comunicativo en general y, en su vinculaci·n con la palabra -en parti-

cular-, pone de relieve algunos usos de la imagen (textual y no s·lo) en 



 

el mundo actual: visiones de la pol²tica (en diferentes latitudes: Oriente 

Medio, Am®rica Latina, Asia, etc.), o usos del logos y la filosof²a apli-

cada a §mbitos diversos. Tambi®n encontramos, en este bloque, algunos 

trabajos que, desde lo tecnol·gico, tratan de explicar nuestros d²as.  

El bloque V es el dedicado a estudios de algunas ciencias sociales apli-

cadas a la comunicaci·n, en §mbitos tan dispares como el Arte pict·rico 

cl§sico o las monedas cripto. Y, por ¼ltimo, el bloque VI, es el que com-

prende los estudios sobre la imagen desde el §mbito de lo period²stico, 

entendiendo, eso s², lo period²stico como un hecho social que excede el 

mero formato de prensa tradicional escrita. Es bien sabido que los rota-

tivos cl§sicos hace tiempo que perdieron la exclusividad como motores 

generadores de opini·n p¼blica en el conjunto de los estados democr§-

ticos modernos, por ello, a nuestro juicio, se hace especialmente rele-

vante analizar, desde una ·ptica deontol·gica, lo que acontece en la red: 

los TT que m§s tr§fico han alcanzado recientemente en los social media, 

junto con otras propuestas que, m§s que informar buscan, justo al rev®s, 

desinformar. Tambi®n se encontrar§n otras invitaciones a repensar el pe-

riodismo de datos o los formatos post-papel de los productos televisivos 

period²sticos (los fact-checking, im§genes de la Guerra de Ucrania, etc.).  

En definitiva, los trabajos aqu² reunidos, obra de acad®micos de muy 

diferentes tradiciones cient²ficas, de latitudes diversas y que est§n, a qu® 

negarlo, en estad²os investigadores en ocasiones heterog®neos entre s², 

tratan todos ellos, eso s², de analizar, desde la conjunci·n entre las Hu-

manidades y las Ciencias Sociales, el mundo que nos ha tocado vivir. Y 

hacerlo, adem§s, aportando, tambi®n desde las Universidades, herra-

mientas investigadoras y acad®micas con las que reconocer el mundo, 

que es conocer de nuevo, con otros ojos. Un mundo ciertamente en cri-

sis, ciertamente tamizado por lo medi§tico y para cuyo an§lisis necesi-

tamos transitar desde la impotencia inicial a la lectura cr²tica y justifi-

cada de sus l·gicas comunicativas. Los editores esperamos que a esto 

mismo contribuyan las presentes p§ginas. 

VIRGINIA GUARINOS Y MANUEL BLANCO 

Universidad de Sevilla 

 

 



 

 

 

 

 

 
SECCIčN I 

 

IMAGEN Y MANIPULACIčN POLĉTICA 

  



 

CAPĉTULO 1 

IMAGINARIO DE LA ESPA¤A CRISTIANA:  

IDEOLOGĉA Y NACIONALISMO  

EN LA NUEVA DERECHA 

JESĐS GARCĉA GARCĉA 

Universidad de C§diz 

 

1. INTRODUCCIčN 

En el siglo XIX se construy· y se asent· todo el engranaje ideol·gico 

del nacionalismo espa¶ol. De las distintas vertientes, una visi·n cat·lica 

y excluyente obtuvo preponderancia. Esta l²nea se mantuvo en las co-

rrientes reaccionarias y conservadoras, alcanzando sus m§ximas cotas 

en la ®poca franquista. En democracia, el nacionalismo espa¶ol, con to-

dos sus problemas de legitimaci·n e identidad, conserva para una parte 

de la poblaci·n y de los representantes p¼blicos, herencia de lo que fue. 

En palabras de Alejandro Garc²a Sanju§n (2013), medievalista y estu-

dioso de la recepci·n en la actualidad del pasado medieval:  

No resulta dif²cil entender que, a partir del siglo XIX, los or²genes his-

t·ricos de la naci·n espa¶ola se identificaran con el catolicismo y su 

Iglesia, y que esa asimilaci·n se haya perpetuado con fuerza en la ideo-

log²a, las mentalidades y la historiograf²a hasta ®pocas recientes. (p. 37)  

Hoy d²a, el partido VOX mantiene algo de esta idea. Se defiende que 

Espa¶a es en esencia cat·lica porque sus or²genes fueron cristianos, al 

situar ®stos o en el Reino Visigodo de Toledo o en los reductos cat·licos 

que, seg¼n la historiograf²a tradicional, iniciaron la supuesta çrecon-

quistaè, y antimusulm§n ðesta caracter²stica adquiere mayor consisten-

cia si se defiende que el origen de Espa¶a est§ en la propia çrecon-

quistaè; en este sentido, debemos recordar las siguientes palabras de 

Santiago Abascal: çEspa¶a se ha hecho frente al islam. La propia iden-

tidad espa¶ola se ha conformado durante la Reconquista y eso tiene con-

secuencias en nuestra manera de serè (Abascal, 2015, 162)ð. 



 

En este cap²tulo nos proponemos analizar c·mo VOX exporta esta vi-

si·n a trav®s de la imagen o, dicho de otra manera: c·mo la imagen gr§-

fica sirve para proyectar una idea excluyente, nacionalcat·lica y antimu-

sulmana de nuestro pa²s. La imagen es un elemento fundamental en la 

pol²tica. Aqu² veremos su uso, en ocasiones sutil, como elemento de 

creaci·n de identidades. 

2. OBJETIVOS 

 Conocer el volumen de im§genes que VOX ha dedicado a este 

tema en el marco cronol·gico y en el espacio que nos hemos 

marcado para este estudio. 

 Enmarcar este n¼mero dentro de las publicaciones totales de 

VOX en esta red social para medir la presencia que tiene este 

tema en su discurso dentro de este medio. 

 Encuadrar y clasificar las distintas tem§ticas y formas que se 

usan para trasladar el mensaje de un nacionalismo nativista y 

antimusulm§n ðim§genes editadas o creadas, pinturas y cua-

dros hist·ricos, fotograf²as, caricaturaséð. 

 Analizar las im§genes para comprender c·mo se traslada el 

mensaje: de manera m§s o menos expl²cita, con t®cnicas pict·-

ricas o art²sticasé 

 Vincular, dentro del an§lisis de las im§genes, lo que podemos 

extraer de ellas con los fundamentos ideol·gicos de VOX en 

cuanto a la naci·n y a la comunidad musulmana. 

 Reflexionar sobre los efectos que puede producir la aceptaci·n 

de este ideario y de estas im§genes por parte de un porcentaje 

elevado de la poblaci·n espa¶ola.  

3. METODOLOGĉA 

La red social que vamos a analizar es Facebook; el perfil, la p§gina que 

representa la cuenta oficial de VOX a nivel nacional ðVOX Espa¶að 



 

y el marco cronol·gico es de un a¶o: del 1 de mayo de 2022 al 1 de 

mayo de 2023, por abarcar una fecha çredondaè y lo m§s cercano al 

momento de escritura de este cap²tulo. 

En cuanto a la propia metodolog²a, combinaremos el an§lisis cuantita-

tivo, el cualitativo y la reflexi·n filos·fico-pol²tica. Con esto, trataremos 

de cubrir los objetivos marcados en el apartado anterior. 

En primer lugar, haremos un repaso por todas las fotograf²as en el apar-

tado çFotos de VOX Espa¶aè ðexcluyendo el restoð de la p§gina 

arriba mencionada. Seleccionaremos todas aquellas im§genes que en-

tendamos que muestran una uni·n entre patriotismo y religi·n cristiana. 

Tras esto, haremos una clasificaci·n que, aunque arbitraria y posible-

mente imperfecta, nos parezca coherente para tratarlas de manera m§s 

ordenada. Esta sistematizaci·n nos servir§ para establecer unas primeras 

caracter²sticas o propiedades a las im§genes seleccionadas. 

Seguidamente, procederemos al an§lisis ðpobre, por nuestra falta de 

conocimiento espec²fico en la materiað de las im§genes. En este punto, 

combinaremos el an§lisis visual con el an§lisis del contenido impl²cito, 

es decir, del significado ideol·gico que podemos extraer de la propia 

imagen. Es importante clarificar que en este punto no decimos qu® pre-

tende transmitir la imagen, sino qu® idea entendemos que puede des-

prenderse de ella, independientemente de que el pintor, el editor o el 

fot·grafo hayan pretendido o no hacerlo, y de que la persona encargada 

de seleccionarla y subirla a la p§gina lo haya tenido en cuenta ðaunque 

suponemos que, al menos en las ideas principales, posiblemente existir§ 

una coincidenciað. Por medio de estos procedimientos, trataremos de 

plantear qu® posibles ideas o mensajes puede recibir una persona, de ma-

nera consciente o inconsciente de estos archivos en la p§gina del partido. 

Al mismo tiempo que vamos extrayendo ideas sobre lo que percibimos 

en las im§genes, haremos una reflexi·n desde el punto de vista de las 

ideolog²as pol²ticas para vincularlas con los postulados y planteamientos 

defendidos por VOX. 

Por ¼ltimo, trataremos de plantear qu® posibles efectos puede tener la 

recepci·n y aceptaci·n de estos mensajes, suponemos que, expresados 

de manera indirecta, por parte de la poblaci·n. As², concluimos nuestro 



 

estudio con una serie de reflexiones sobre el posible efecto pr§ctico de 

una estrategia visual y de la vinculaci·n de la misma con los postulados 

ideol·gicos del partido que las exporta. Toda esta parte, por supuesto, 

se mover§ en el terreno de lo especulativo, por falta de medios, de co-

nocimiento y de espacio para plantear un an§lisis psicol·gico profundo 

como el que requerir²a este apartado, que aqu² no pretende ser m§s que 

una lanzadera de hip·tesis. 

4. DISCUSIčN Y RESULTADOS 

4.1. LA ESPA¤A CRISTIANA, MINORITARIA RESPECTO A OTROS TEMAS. 

VOX es un partido con una intensa actividad y presencia en el §mbito 

de las redes sociales. Hemos observado que en la pesta¶a çFotos de 

VOX Espa¶aè, de la p§gina VOX Espa¶a en Facebook hay subidas 506 

im§genes entre el 1 de mayo de 2022 y el 1 de mayo de 2023, ambos 

d²as incluidos. En nuestra b¼squeda, hemos apartado un total de 11 im§-

genes que consideramos que representan, de manera m§s o menos ex-

pl²cita, una cierta uni·n entre patria y cristianismo1. De 506 im§genes 

hemos seleccionado 10, lo que significa que un 1,98% ðaproximando 

el ¼ltimo d²gitoð de las im§genes que subi· la p§gina oficial de VOX 

a nivel nacional en Facebook est§n m§s o menos relacionadas con la 

potenciaci·n de una idea nacionalcristiana2 de Espa¶a al unir el sentido 

patri·tico con los elementos representativos de esta religi·n. El primer 

resultado de la investigaci·n es que el peso de la potenciaci·n de este 

ideario en su iconograf²a en el espacio y tiempo examinados es muy 

bajo; no es, en absoluto, uno de los temas principales. Esto sorprende si 

partimos, como hemos hecho, de la hip·tesis de la centralidad del 

 
1 Debemos apuntar que hemos descartado la imagen subida el seis de enero de 2023 para fe-
licitar el d²a de Reyes y de la Pascua Militar, pues, aunque se est§ felicitando una fiesta reli-
giosa, en la imagen encontramos ¼nicamente una bandera de Espa¶a en un uniforme militar. 
Si analiz§semos esta vinculaci·n en general, posiblemente s² entrar²a, pero, al estar dedicado 
este cap²tulo a la imagen, consideramos que en esta ocasi·n debe quedar fuera. 

2 Hemos hablado hasta ahora de çnacioncalcatolicismoè, puesto que en el siglo XIX y XX te-
n²a importancia la divisi·n entre catolicismo y protestantismo y ortodoxia; hoy d²a, VOX in-
cluye, por ejemplo, a la Iglesia Evang®lica; la divisi·n no se hace en el catolicismo, sino en el 
cristianismo frente al islam. 



 

patriotismo y el cristianismo en el discurso y en la propia cosmovisi·n 

de VOX. Tambi®n es cierto que esta imagen se refleja en otros muchos 

aspectos, como en sus discursos sobre la invasi·n de la cultura musul-

mana por medio de la inmigraci·n (Abascal, 2018), la idea de çciviliza-

ci·n cristiana occidentalè3 (VOX, 2020), la aceptaci·n de aspectos de la 

teor²a del Gran Reemplazo (VOX Espa¶a, 2021) o las defensas de la 

presencia y privilegios de la Iglesia Cat·lica frente a las instituciones 

musulmanas en territorio espa¶ol (O. C., 2019). No obstante, el primer 

resultado es el que acabamos de exponer: la poca presencia de esta forma 

de exportar la uni·n entre patria espa¶ola y cristianismo. 

4.2. CLASIFICACIčN DE LAS IMĆGENES SELECCIONADAS. 

Para la ordenaci·n de las diez im§genes seleccionadas, las dividimos en 

dos apartados. En primer lugar, aquellas que muestran la imagen de la 

Espa¶a cristiana; es decir, aquellas que muestran una vinculaci·n entre 

patriotismo y religi·n cristiana o que, hablando de un tema puramente 

nacional, encontramos presencia de s²mbolos cristianos. En segundo lu-

gar, aquellas alusiones, directas o indirectas, a la idea de Espa¶a cris-

tiana contra el islam y la cultura musulmana. Por ¼ltimo, presentamos 

una imagen que puede encuadrarse dentro de ambos grupos porque com-

bina las dos v²as; la hemos incluido en el segundo conjunto por no abrir 

un tercer apartado para una sola imagen. 

Las cinco im§genes del primer grupo, por lo general, muestran grandi-

locuencia, pero no en t®rminos b®licos. Incluso aquellas que muestran 

escenas belicosas, no aparece violencia expl²citamente. La solemnidad 

e, incluso, el aire de tranquilidad y sosiego, se impone en estas im§genes 

en las que muchas personas y personajes aparecen con sus emociones 

contenidas, como en la del milagro de Empel y en la ofrenda de la Le-

gi·n al Cristo de la Buena Muerte. 

Las im§genes, pertenecientes al segundo grupo, que presentan de ma-

nera directa la dicotom²a Espa¶a cristiana contra el mundo musulm§n, 

 
3 Que puede ser un concepto v§lido desde el punto de vista del an§lisis cultural, pero entende-
mos que en el discurso de este partido se usa tambi®n como mantra contra la supuesta ame-
naza de çislamizaci·nè. 



 

muestran una caracter²stica clave: la presencia de la violencia. Dos de 

estas im§genes son, claramente, de combate en el campo de batalla; otra 

muestra una rendici·n, presentando un momento de gloria tras la victo-

ria cristiana, pero con emociones contenidas, dando un aire de solemni-

dad a las tropas vencedoras. La imagen que sugiere dicha relaci·n de 

una manera indirecta no muestra belicosidad, pero consideramos que 

hay detalles en la imagen ðlos desarrollaremosð que s² muestran ame-

naza, inquietud y violencia. 

Estas caracter²sticas diferenciadoras parecen tener razones l·gicas: el 

primer grupo vincula la patria al cristianismo, que es una religi·n de paz, 

amor y orden, todo lo contrario de lo que son acusados el islam y la 

inmigraci·n musulmana. Estas im§genes deben transmitir todos los va-

lores positivos de la religi·n de Cristo. El segundo grupo de im§genes 

construye la identidad propia en base a la otredad, a la diferenciaci·n 

con el contrario, y se hace presentando la confrontaci·n en su m§ximo 

grado, es decir, la guerra. Esta divisi·n nos sirve para ver las dos v²as de 

construcci·n de la identidad personal como espa¶oles en base a las dos 

religiones: la que nos pertenece y a la que enfrentamos. 

4.3. ANĆLISIS DE LAS IMĆGENES. GRUPO 1. 

Dado el espacio del que disponemos y la cantidad de im§genes que trata-

mos, el an§lisis ser§ somero, sin profundizar en las im§genes empleadas. 

Dejamos esto para trabajos futuros, y aqu² daremos pinceladas del tras-

fondo ideol·gico que podemos extraer de la visi·n de las mismas, ¼nica-

mente en lo que haga referencia a la uni·n entre Espa¶a y cristianismo. 

  



 

FIGURA 1. El milagro de Empel. 

 

Fuente: https://lc.cx/CWmi36  

La primera imagen que presentamos (VOX, 2022a) fue subida el 8 de 

diciembre de 2022, como conmemoraci·n del d²a de la Inmaculada Con-

cepci·n. El hecho de ®sta sea patrona de Espa¶a es ya una clara se¶al de 

la uni·n entre nuestro pa²s y la religi·n cristiana. Por ende, dedicar una 

publicaci·n a esta conmemoraci·n, tambi®n lo es, aunque lo que aqu² 

nos interesa es la propia visualizaci·n de la imagen. El cuadro elegido 

es una obra cronol·gicamente contempor§nea, de estilo realista. Repre-

senta, como corresponde al hecho conmemorado, una escena b®lica, 

pero no es agresiva; a pesar de aparecer cuerpos sin vida tirados en el 

suelo. Donde podr²a haber deshonra y violencia, hay solemnidad, reco-

gimiento y honra; los cad§veres son honrosos a pesar de estar en el 

fango; podr²amos decir que la situaci·n concreta de los cad§veres no lo 

es, pero el contexto que los rodea los convierte en honrosos, y a su 

muerte tambi®n, pues han perecido por la patria y la religi·n. Estos cuer-

pos son atendidos por algunas personas que muestran respeto y pesa-

dumbre por los espa¶oles muertos, mientras procesiona un grupo de 

https://lc.cx/CWmi36


 

militares encabezados por un hombre, que puede pertenecer a la Iglesia, 

que porta un crucifijo; tras ®l, dos soldados exhiben un cuadro de la Vir-

gen Mar²a, la Inmaculada Concepci·n. La religi·n cristiana encabeza al 

ej®rcito. M§s atr§s, al fondo, vemos lo que parece ser la continuaci·n de 

esta marcha sacro-militar, y se intuyen lo que parecen ser cruces, o, al 

menos, su forma nos remite a este objeto. En las filas que marchan con 

recogimiento y solemnidad hace aparici·n la bandera de la Cruz de Bor-

go¶a; esta bandera tambi®n representa la uni·n entre el poder pol²tico y 

la religi·n, pues San Andr®s era el patr·n de Borgo¶a; con el tiempo, 

esta bandera comenz· a hacer aparici·n en los escudos de armas y ban-

deras de los ej®rcitos de los monarcas Habsburgo o Borbones, por lo 

que, hoy d²a, su vinculaci·n con la tradici·n hispana es fuerte. 

FIGURA 2. Cuadro en homenaje al Día de Todos los Santos. 

 

Fuente: https://lc.cx/llbXGZ  

Esta imagen (VOX, 2022b), publicada el 1 de noviembre de 2022, mues-

tra iconograf²a t²pica en el arte cristiano, aunque quiz§s sea conveniente 

detenernos en la parte izquierda, donde observamos una bandera con la 

Cruz de San Jorge, importante s²mbolo en la Edad Media y muy vincu-

lado a la lucha contra los musulmanes, con historias, m§s o menos con-

trastadas, que la relacionan con batallas en Sicilia, Arag·n y en la pri-

mera Cruzada. Por ende, en este cuadro elegido por VOX se celebra el 

https://lc.cx/llbXGZ


 

d²a de Todos los Santos pero tambi®n encontramos un s²mbolo de clara 

oposici·n ðb®licað al mundo musulm§n. 

La escena, como vemos, es apacible, gloriosa y de una profunda paz, 

pero a¼n as², aparece un s²mbolo con claras connotaciones b®licas. Esto 

refuerza la idea del cristianismo no solo como una religi·n que vive in-

teriormente el individuo, sino como una empresa colectiva que se ex-

pande a las naciones y poderes pol²ticos y se manifiesta en oposici·n 

guerrera al mundo musulm§n. Esto potencia la concepci·n de la religio-

sidad que hace VOX, en la que el cristianismo es parte de nuestra esencia 

como espa¶oles, algo que permea en lo p¼blico porque es un rasgo m§s 

de la construcci·n de Espa¶a como naci·n. 

Dentro de este apartado, a continuaci·n, vamos a ver publicaciones de 

asuntos que pueden entenderse eminentemente nacionales, que pueden 

ser presentados sin necesidad de incluir a la religi·n cristiana, pero es 

incluida. 

FIGURA 3. Primer desembarco de Cristóbal Colón en América. 

 

Fuente: https://lc.cx/DgryxI  

https://lc.cx/DgryxI


 

Este cuadro, publicado el 12 de octubre de 2022 (VOX, 2022d) para 

conmemorar el descubrimiento de Am®rica, presenta la llegada de Cris-

t·bal Col·n y de sus hombres al continente. En ®l vemos dos grupos de 

personas: de un lado, el m§s numeroso y el que ocupa el centro y el 

protagonismo de la obra: los europeos; de otro lado, mucho menos nu-

meroso, y recluidos en el extremo izquierdo del mismo, zona con mucha 

menos claridad, casi mimetizados con la flora ðesto es, unidos a la na-

turaleza de la que los europeos ya se han independizado por medio de la 

çcivilizaci·nèðest§n los ind²genas. El primer grupo, con ropajes que, 

sobre todo el del personaje principal vestido de rojo ðque, entendemos, 

representa a Col·nð, parecen de calidad y con banderas; el segundo, 

ataviados ¼nicamente con taparrabos; de nuevo, la imagen de civiliza-

ci·n frente a incivilizaci·n. Y entre tanta simbolog²a, tres elementos 

principales: un miembro de la Iglesia, la cruz que ®ste esgrime, y un 

estandarte con un Cristo crucificado. El ¼ltimo elemento es la bandera 

que aparece m§s cercana a la que porta personaje que identificamos con 

Col·n y que ocupa ðla banderað el espacio central del cuadro. El color 

rojo destaca entre los dem§s, no es de extra¶ar que las grandes manchas 

de color rojo sean las del vestido del personaje principal, la de su ban-

dera y la del estandarte con el crucificado. Por su parte, el cl®rigo por-

tando la cruz encabeza la comitiva de europeos; su posici·n y su mano 

extendida dan a entender que es el que gu²a la expedici·n, pero, m§s 

importante: simb·licamente, el cristianismo abre el camino de los euro-

peos en el nuevo continente, en una empresa civilizatoria por medio de 

la religi·n. Esto va en consonancia con el discurso de VOX, seg¼n el 

cual, ser²an la religi·n cristiana y la cultura occidental quienes çcivili-

zaronè a los pueblos ind²genas. Mientras otros grupos pol²ticos critican 

la imposici·n de una religi·n y una cultura a estos pueblos, VOX la en-

salza como muestra del avance de la verdadera civilizaci·n, por lo que 

la historia de Espa¶a ðque, seg¼n el partido de Abascal, ya existir²a en 

esta ®pocað no puede entenderse sin el cristianismo, lo cual es cierto, 

pero la clave es la connotaci·n que este partido da al dato, ya que la 

presencia del cristianismo es buena parte de lo que convierte a Espa¶a 

en una naci·n civilizadora, en contraposici·n a las religiones de las cul-

turas ind²genas.  



 

FIGURA 4. El grupo parlamentario VOX con Ramón Tamames en el hemiciclo del Congreso. 

 

Fuente: https://lc.cx/ni738i  

Esta imagen no es una pintura ni un dibujo, sino una fotograf²a reciente 

(VOX, 2023b), realizada en el Congreso de los Diputados. En ella ve-

mos a los cincuenta y dos diputados y diputadas del grupo parlamentario 

VOX junto a Ram·n Tamames, despu®s de la moci·n de censura que lo 

propon²a como presidente del Gobierno. 

En cuanto a los elementos que destacan, tenemos al grupo de diputados 

y diputadas en conjunto; son muchos elementos cuya uni·n les hace ocu-

par un buen espacio, pero no parece que la fotograf²a est® tomada para 

que ®stos tengan el protagonismo; acercando m§s la c§mara se podr²a 

haber dado mucha m§s importancia a los representantes p¼blicos, y hay 

margen vertical y horizontal para ello; en cambio, cada diputado y dipu-

tada aparece en un tama¶o reducido en comparaci·n al espacio f²sico 

representado. No obstante, el hecho de que la fotograf²a tenga este en-

cuadre posibilita la aparici·n de algo que no solemos ver en los planos 

t²picos del Congreso: las dos estatuas de los reyes cat·licos. La fotogra-

f²a tiene el margen exacto para que aparezcan estas figuras y no cortar 

los pies del diputado que se encuentra en el l²mite derecho. No creemos 

https://lc.cx/ni738i


 

que sea un exceso de especulaci·n plantear que, posiblemente, se bus-

case la presencia de las dos estatuas, aunque para ello hubiera que redu-

cir la importancia de los diputados y diputadas. 

La aparici·n de Isabel y Fernando en esta imagen no es balad²: En pri-

mer lugar, ese mismo d²a, Ram·n Tamames en su respuesta a Pedro 

S§nchez ensalz· la figura de Isabel la Cat·lica (Cortes Generales, 2023, 

p. 14), uno de los s²mbolos del nacionalismo de VOX. Esta referencia 

fue acogida con agrado por parte del citado grupo, pues el relato de dicho 

partido sobre el pasado remoto valida la tesis de unos reyes cat·licos 

que lucharon por reconquistar y unificar Espa¶a. Espa¶a en todo su sen-

tido nacional, como ente que en estos tiempos fue recuperada para sus 

leg²timos due¶os y legada a nuestras generaciones, como herederos na-

turales de esta pareja que, a su vez, lo fueron de don Pelayo. 

Los reyes cat·licos forman parte del conglomerado donde se sit¼an Fe-

lipe II, el Cid, don Pelayoé como muestra de espa¶oles ðcuando, po-

siblemente, ninguno de ellos tuviera concepci·n de çEspa¶aè en el sen-

tido nacional que adquiri· en ®poca decimon·nicað. £sta es una de las 

representaciones en Espa¶a de la batalla cultural de la nueva derecha 

frente a la supuesta supremac²a social de la izquierda (Stefanoni, 2021, 

75), que hubiera censurado este pasado glorioso ðAbascal se refiri· a 

sus referentes o ²dolos hist·ricos como çtodos los que no se pueden de-

cirè (Abascal, 2015)ð. Tamames ensalz· la figura de Isabel la Cat·lica 

frente a las pol²ticas feministas del actual Gobierno, y lo hizo se¶alando 

una estatua que representa a la reina y que est§ presente en el Congreso 

espa¶ol. Esto significa que alguien como Tamames, cuya carta de pre-

sentaci·n en muchos medios fue la de acad®mico y antiguo comunista, 

acepta el relato de VOX, lo cual puede leerse como un triunfo del partido 

en este aspecto de la batalla cultural. La presencia de la monarca en la 

fotograf²a ser²a una reafirmaci·n de esto y del propio relato. Ver²amos 

a un grupo de espa¶oles que no reniegan de su pasado, sino que lo reivin-

dican y se sienten herederos de ®l, como defiende su presidente (Sala-

manca al d²a, 2022). 

  



 

Tambi®n, las connotaciones de Isabel y Fernando son muy marcadas, 

tanto que esta imagen puede aparecer tanto aqu² como en el segundo 

apartado, donde hablaremos de la dicotom²a Espa¶a cristiana frente al 

islam. Si algo identifica a estos reyes por encima de otra cosa es por su 

lucha contra los musulmanes. Son los reyes cat·licos en oposici·n al 

mundo musulm§n y a Al-Andalus. No es necesario explicar que, seg¼n 

la construcci·n decimon·nica, su lucha no fue solo territorial, ni siquiera 

nacional: era nacional y cristiana, porque en el caso espa¶ol lo primero 

conllevaba lo segundo. En el relato tradicional, lucharon por recuperar a 

Espa¶a en su cristiandad, que es la ¼nica forma en la que ®sta pod²a ser. 

FIGURA 5. Legionarios frente al Cristo de la Buena Muerte en Málaga. 

 

Fuente: https://lc.cx/0_JWdZ  

Esta fotograf²a fue subida el seis de abril (VOX, 2023a), en el contexto 

de Semana Santa. Representa a un grupo de legionarios frente al Cristo 

de la Buena Muerte de M§laga. En este caso, la uni·n entre lo nacional 

y lo patri·tico y la religi·n no es algo buscado o forzado por parte del 

aparato medi§tico de VOX, es una realidad presente en Espa¶a, que el 

partido recoge y ensalza. De hecho, en el t²tulo de la publicaci·n se ex-

plica la imagen de la siguiente forma: çLegionarios custodian su Cristo 
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de la Buena Muerteè. A destacar el determinante posesivo, que podemos 

entender que da un matiz m§s emotivo y, adem§s, vincula los dos ele-

mentos de una forma mucho m§s fuerte que lo que lo har²a un art²culo 

definido ðelð. 

En definitiva, encontramos aqu² la uni·n de dos elementos que son pila-

res del patriotismo de VOX: las fuerzas armadas y la religi·n cristiana. 

Esta relaci·n, como hemos visto, no es nueva, sino que responde a toda 

una construcci·n historiogr§fica y nacionalista seg¼n la cual los ej®rci-

tos espa¶oles ðdesde don Pelayoð han luchado a la vez por su patria 

y por la religi·n, mientras la fuerza divina se ha puesto al servicio de sus 

soldados otorg§ndoles inspiraci·n, valor y bendiciones. 

4.4. ANĆLISIS DE LAS IMĆGENES. GRUPO 2. 

Analizamos aqu², tambi®n de forma somera, aquellas im§genes que 

muestran una dicotom²a entre Espa¶a y el mundo musulm§n. En primer 

lugar, veremos tres alusiones directas; en segundo lugar, una ilustraci·n 

que supone una referencia indirecta. Finalmente, mostraremos una ¼l-

tima imagen que pod²a entrar tanto en este apartado como en el anterior. 

FIGURA 6. La rendición de Granada. 

 

Fuente: https://lc.cx/8xoFgN  
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Nos encontramos ante La rendici·n de Granada, obra de Francisco Pra-

dilla y Ortiz, 1882. Fue subida el dos de enero (VOX, 2023c). Conside-

ramos que la mera conmemoraci·n de este hecho va en consonancia con 

la potenciaci·n de un nacionalismo cristiano y excluyente. Como de-

fiende Alejandro Garc²a Sanju§n (2013, pp. 28-29), la construcci·n del 

mito de la reconquista como una empresa conjunta en favor de la fe cris-

tiana fue resultado de la acci·n de nacionalismo espa¶olista del siglo 

XIX. 

Pero m§s all§ del hecho conmemorado, creemos que es importante fijarnos 

en el c·mo visualizamos dicho acontecimiento, pues hay numerosos deta-

lles que hacen que la representaci·n de ambos bandos sea bien distinta. 

Destacamos, en primer lugar, la cantidad de personas que aparecen en 

el bando cristiano respecto al musulm§n, as² como la presencia de mu-

jeres en el primero y la ausencia en el segundo. El factor femenino, fuera 

intencionado o no, va en consonancia con algo que VOX usa mucho 

para atacar a la cultura e inmigraci·n musulmanas: la defensa de los va-

lores liberales. La defensa de colectivos como la mujer o las personas 

LGTBQ+ es propio de la sociedad occidental y, seg¼n este partido, est§ 

en riesgo con la presencia cada vez mayor del islam en Europa por culpa 

de los procesos migratorios (Las voces del pueblo, 2022; VOX, 2022h); 

encontramos un discurso similar en Marine Le Pen. 

Otro elemento a destacar es la presencia de banderas entre las filas cris-

tianas, mientras que en las contrarias este elemento no existe. Para VOX, 

la representaci·n de los s²mbolos nacionales es fundamental (VOX, 

2017); significan el apego a la patria y la defensa de la misma. Y el 

sentimiento patri·tico es tambi®n se¶al de la honestidad, valent²a y ga-

llard²a de un pueblo. Asumiendo las tesis de este partido en cuanto a los 

s²mbolos nacionales, este juego de banderas en el cuadro adquiere un 

significado que nos habla del patriotismo cristiano y de la falta de valo-

res patri·ticos en el pueblo musulm§n. Incluso podr²amos pensar que 

refuerza la idea de que la conquista de este pueblo fue an·mala, fuera de 

los par§metros t²picos, al negar a sus tropas la posibilidad de presentarse 

como se presentan todos los ej®rcitos: con sus s²mbolos nacionales. Qui-

z§s, la ausencia de banderas fuera tambi®n una forma de simbolizar la 



 

rendici·n. Son muchas las interpretaciones, pero ninguna parece posi-

tiva para el bando musulm§n. 

Por ¼ltimo, debemos tener en cuenta el tratamiento de los colores: el 

caballo de Fernando el Cat·lico es rojo, un color vivo, pasional, en®rgico 

(Baz§n, 2018, p. 282), vinculado tambi®n con Espa¶a, y el de Isabel, que 

es el que m§s destaca en el conjunto cristiano, es blanco, en claro con-

traste con el caballo negro de quien entendemos que es Boabdil. La 

misma din§mica aparece en el ropaje de los l²deres, destacando de nuevo 

Isabel y Fernando frente al negro del rey musulm§n.  

FIGURA 7. Santiago Matamoros. 

 

Fuente: https://lc.cx/L01MRC  

En cuanto a las tropas, es cierto que el blanco aparece en turbantes y 

pa¶uelos de algunos hombres del ej®rcito musulm§n, pero no es un 

blanco tan claro como el de la reina cristiana; tambi®n, en las tropas de 

®sta, en un segundo plano, aparecen algunos personajes ataviados con 
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ropajes blancos y dorados o color beis, que aportan m§s claridad al con-

junto. Incluso el §rbol que aparece tras el ej®rcito cristiano y que, po-

dr²amos entender, aporta oscuridad a esa parte del cuadro, resalta la 

blancura existente en las mencionadas figuras de los planos delanteros. 

En contraste, en el otro lado destaca el negro del traje de Boabdil sobre 

la blanca Granada, ya ganada para la causa cristiana y, en definitiva y 

seg¼n el relato decimon·nico, para la de Espa¶a. 

Esta imagen, publicada el 25 de julio (VOX, 2022f), representa al ap·s-

tol Santiago en su papel de çSantiago Matamorosè. Esta acepci·n del 

personaje se gener· al conformarse la leyenda de una ayuda milagrosa 

por su parte hacia los cristianos en la batalla de Clavijo. Es uno de los 

grandes s²mbolos del nacionalismo espa¶ol cat·lico, pues fue conver-

tido en patr·n de Espa¶a. VOX recupera esta construcci·n aprove-

chando una imagen que muestra al ap·stol en su caballo blanco comba-

tiendo a un grupo de musulmanes que aparecen, algunos, tirados en el 

suelo y, otros, en momentos previos a caer derrotados. La luz y oscuri-

dad son elementos importantes: el ap·stol convertido en guerrero y su 

caballo blanco aparecen iluminados por una luz celestial, en contraste 

con la oscuridad del campo de batalla, donde se encuadra el resto de 

guerreros. En el segundo plano, apreciamos tanto musulmanes como 

cristianos en la penumbra, pero en el primer plano, el principal, la ¼nica 

figura iluminada es la de Santiago con su caballo; en una primera visi·n 

destaca el contraste entre la luz del ap·stol y la oscuridad que envuelve 

a los cinco guerreros musulmanes. 

El propio concepto de çSantiago Matamorosè representa la uni·n de pa-

tria y religi·n. Santiago çno era s·lo ñmatamorosò, sino matador de mo-

ros por Espa¶aè (Ćlvarez, 2001, p. 43). Que desde la cuenta de VOX se 

aproveche el d²a de Santiago Ap·stol ðque formalmente no tiene nin-

guna acepci·n b®lica ni antimusulmanað para rescatar el mito de çSan-

tiago Matamorosè deja clara la aceptaci·n de un nacionalismo antimu-

sulm§n y cristiano. La escena, b®lica y heroica, muestra un mensaje claro. 

  



 

FIGURA 8. La carga de los tres reyes. 

 

Fuente: https://lc.cx/ist7Ml  

Subida el 16 de julio, esta imagen representa la batalla de las Navas de 

Tolosa, y como una conmemoraci·n a este hecho es presentada (VOX, 

2022g). 

En cuanto a la visi·n del cuadro, dir²amos que el ¼nico s²mbolo desta-

cable en estos t®rminos es la cruz que aparece en segundo plano. Lo 

interesante aqu² no es tanto los s²mbolos y detalles, sino el hecho de 

representar una escena absolutamente sangrienta como algo de lo que 

estar orgulloso y que es digno de conmemoraci·n. 

Se presenta as² bajo el pretexto de que esta batalla supuso un gran punto 

de inflexi·n en el fin de la islamizaci·n en la Pen²nsula Ib®rica y en 

Europa, lo que conllevar²a la garant²a de los derechos liberales comen-

tados anteriormente. 

https://lc.cx/ist7Ml


 

Esto puede llevarnos a otro presupuesto: la sangre, la muerte, las escenas 

de crueldad pasan a ser algo glorioso porque responden a un fin tan ele-

vado como detener la islamizaci·n de Occidente. Si esta aspiraci·n me-

rece tal grado de entrega y violencia como la que aparece en la imagen, 

àc·mo no oponernos, como sociedad occidental, a la islamizaci·n que 

ahora estar²a implant§ndose por medio de la inmigraci·n? 

FIGURA 9. 40 años de socialismo. 

 

Fuente: https://lc.cx/wAsLx5  

Esta imagen (VOX, 2022c) es una caricaturizaci·n de las conmemora-

ciones que hizo el PSOE de los cuarenta a¶os de la primera llegada al 

gobierno nacional desde la restauraci·n de la democracia. Vemos, entre 

otros elementos ðel an§lisis completo de la simbolog²a ser²a mucho 
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m§s extensoð a los tres presidentes, Felipe Gonz§lez, Jos® Luis Rodr²-

guez Zapatero y Pedro S§nchez y a los peligros o males que, seg¼n 

VOX, trae consigo el PSOE: el falso feminismo subvencionado, ETA y, 

en segundo plano, una embarcaci·n, que se podr²a asemejar a una patera, 

cargada de personas entre las que emerge una bandera con un s²mbolo 

caracter²stico: la media luna con la estrella. Se considera un s²mbolo que 

representa al islam. El mensaje vuelve a dirigirse al peligro de una isla-

mizaci·n de Espa¶a, esta vez sin referencias al pasado y sin gestas mi-

litares, simplemente representando el peligro del que actualmente avi-

san: la presencia del islam en nuestro pa²s, produci®ndose por medio de 

la inmigraci·n, es un peligro en s² misma porque no respeta los valores 

occidentales y, si aceptamos el resto de la construcci·n nacionalista, por-

que Espa¶a es cristiana. 

FIGURA 10. Cartel anunciador del acto Viva22. 

 

Fuente: https://lc.cx/CGEDAh  

Como dijimos, hemos dejado para el final una imagen (VOX, 2022e) 

que podr²a aparecer tanto en el primer punto como en el segundo. Nos 

encontramos ante el montaje con el que VOX present· su acto Viva22, 

en el cual se hizo una exaltaci·n de lo que este partido entiende que es 

la historia de Espa¶a, extendi®ndola a un pasado remot²simo. 

https://lc.cx/CGEDAh


 

Como en otras comentadas, no encontramos violencia de manera expl²-

cita, aunque s² vemos detalles que nos la muestran. Observamos que en 

la parte derecha hay una serie de barcos que incluyen las im§genes de 

cruz griega en sus velas. Sin precisar, pueden remitir a la expansi·n 

transatl§ntica de la Edad Moderna, lo que nos llevar²a, de nuevo, a la 

importancia de la religi·n en la empresa colonial. 

En la parte inferior encontramos lo que parece ser un ej®rcito en el que 

se identifica una cruz que sobresale por encima de las personas y los 

caballos. Estar²amos hablando de esa Espa¶a que, en ®poca medieval o 

moderna, hac²an sus guerras en clave religiosa contra los çinfielesè. Esto 

supondr²a, igualmente, la simple uni·n de patria y religi·n, pero, si nos 

fijamos, vemos que un poco m§s a la izquierda aparece otro ej®rcito, el 

cual podemos identificar, por los ropajes, con uno musulm§n. En caso 

de que sea as², estar²amos hablando sin duda de la presentaci·n del en-

frentamiento contra el musulm§n como una de los elementos m§s se¶a-

lados de la historia de Espa¶a. Esto casar²a a la perfecci·n con la con-

cepci·n de Espa¶a de Santiago Abascal, expresada en la frase que ya 

mencionamos en la introducci·n ðçEspa¶a se ha hecho frente al islam 

[...]èð. Esto no es, en absoluto, trivial: la historia se usa para decir c·mo 

fue un pueblo y, en ocasiones, c·mo deber²a ser; VOX muestra constan-

temente un car§cter puramente espa¶ol basado en valores tradicional-

mente atribuidos a este pueblo por medio de la construcci·n naciona-

lista; que de siete hechos escogidos de toda la historia de Espa¶a ðque, 

seg¼n su presidente, recordemos, empieza en el siglo VIII d.C.ð, uno 

muestre la confrontaci·n con el mundo musulm§n es muy clara. M§s 

a¼n si, adem§s, pensamos en el discurso de que la propia cultura y esen-

cia de Espa¶a est§ amenazada a causa de la presencia de musulmanes en 

nuestro suelo. Espa¶a es sumamente cristiana, y esta afirmaci·n es de 

tal importancia, que la oposici·n al mundo musulm§n aparece en este 

cartel sobre la historia nacional. 

  



 

5. CONCLUSIONES 

Como conclusiones a este estudio, consideramos que la aparici·n de este 

tipo de im§genes no es cuantitativamente importante, pues no es uno de 

los temas que m§s votos pueden mover. Por ejemplo, entendemos que 

es m§s f§cil que la poblaci·n espa¶ola rechace la inmigraci·n musul-

mana por los peligros de la delincuencia y por la no aceptaci·n de los 

derechos de ciertos colectivos, por la cultura emisora, que por la idea de 

que Espa¶a es en esencia cristiana.  

No obstante, lo destacable es lo cualitativo y, concretamente, lo radica-

les que son estos postulados y la vehemencia con la que son defendidos, 

lo cual aparece expresado en el tipo de im§genes empleadas, todas de 

una intensidad abrumadora. En este sentido, los usos pol²ticos de la his-

toria son fundamentales, pues permiten defender posiciones muy duras 

e intransigentes, como que el espa¶ol es en esencia enemigo del musul-

m§n ðy el rechazo general a esta culturað, de una forma mucho m§s 

sutil al pasar por el filtro de la lejan²a del tiempo y del aura legendaria 

con el que se muestran ciertos hechos hist·ricos (Ballester, 2021, p. 2). 

A pesar de esta sutileza, si se aceptan los presupuestos, el mensaje que 

cala es de una profunda gravedad al ser un pensamiento puramente na-

tivista que rechaza al otro como un colectivo porque en la esencia de 

nuestro pa²s no tiene cabida su cultura, que es reducida a la versi·n m§s 

intransigente y extremista del islamismo. Adem§s, debemos tener en 

cuenta que estas im§genes no son los ¼nicos elementos relacionados con 

esta idea; en el discurso de VOX hay todo un entramado ret·rico e ideo-

l·gico que apoya la idea de un nacionalismo nativista, excluyente, cris-

tiano y antimusulm§n. 
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1. INTRODUCCIčN 

En diciembre del 2022, los ojos del mundo se posaban en el desarrollo 

del mundial de futbol masculino disputado en Qatar. Mientras tanto, la 

polic²a belga estaba dedicada a destapar una trama de corrupci·n en la 

que el pa²s organizador del evento deportivo m§s importante del a¶o se 

vio involucrado, y en la que terminaron varios eurodiputados encarcela-

dos, y diversos impactos en el sistema pol²tico europeo. La investigaci·n 

sobre supuestos sobornos a diputados de la Uni·n Europea, adem§s, des-

cubri· pr§cticas similares de otros pa²ses extracomunitarios.  

Aunque el gobierno qatar² niega cualquier conducta improcedente, la 

investigaci·n de la Polic²a belga se¶al· como implicados a personas in-

fluyentes en Bruselas, la capital europea. Entre estos, la socialista griega 

Eva Kaili, uno de los 14 vicepresidentes del Parlamento Europeo, y tam-

bi®n un antiguo parlamentario, el italiano socialista Pier Antonio Pan-

zeri, director de la ONG Fight Impunity, se encuentran imputados. La 

paradoja del caso se da en que Fight Impunity, liderada por Panzeri, se 

dedica justamente a la lucha contra la corrupci·n e impunidad. A medida 

que la investigaci·n avanz·, los acusados se completaron con dos figu-

ras italianas m§s, el antiguo asistente de Panzeri y actual compa¶ero 

sentimental de Kaili, Francesco Giorgi, y el responsable de la ONG No 

Peace Without Justice, Niccolo Figa-Talamanca.  

El esc§ndalo sorprendi· a la administraci·n del Parlamento Europeo, y 

en respuesta al caso, se tomaron decisiones in extremis. La presidenta de 



 

la Euroc§mara, Roberta Metsola, y la c¼pula de la instituci·n estable-

cieron un plan de diez medidas para combatir la corrupci·n. Plantearon, 

entre otras cuestiones, m§s formas de protecci·n a quienes informen de 

irregularidades dentro del Europarlamento. Tambi®n se comunic· la 

concreci·n de un nuevo ñregistro obligatorio de transparenciaò de todas 

las reuniones con pa²ses de fuera de la UE, o imponer un control de los 

contactos de los eurodiputados con grupos de presi·n y organizaciones 

extracomunitarias. Actualmente, algunos lobistas y activistas que ope-

ran en Bruselas deber²an estar inscritos en los registros de actividades e 

intereses de las instituciones, pero este registro no siempre se encuentra 

actualizado y en algunos casos, no existe la obligatoriedad de comple-

tarlo. As² se indica el sitio web de la UE, cuando asevera que el registro 

es voluntario para todos los representantes de intereses que realicen ac-

tividades destinadas a influir en la elaboraci·n y la aplicaci·n de pol²ti-

cas y en la toma de decisiones en las instituciones de la Uni·n. No obs-

tante, aclara, ñcada instituci·n tiene normas para reforzar el marco, ha-

ciendo del registro una condici·n previa para llevar a cabo determinadas 

actividades de representaci·n de interesesò (Parlamento Europeo, S.F.).  

Entre las nuevas restricciones y con el objetivo de combatir la corrup-

ci·n, Metsola y su equipo propusieron prohibir el acceso a cualquier 

sede de la Euroc§mara a lobbies u ONG que no est®n en ese registro, 

algo que ya forma parte del modus operandi en la Comisi·n Europea. 

Asimismo, se propuso prohibir que los miembros del personal del Par-

lamento formen parte de una ONG que no figure en el registro de trans-

parencia. Esta reacci·n a la situaci·n que se hizo p¼blica sobre la in-

fluencia de Qatar en la Uni·n Europea va m§s all§, y busca tambi®n res-

tringir a que los ex miembros del europarlamento puedan sacar provecho 

de su influencia. B§sicamente, propone prohibir a los exmiembros usar 

su estatus para hacer cabildeo o lobby por ñcualquier temaò o ñcualquier 

pa²sò. En los casos donde se evidencie una falta clara, existir§n sancio-

nes acordes. 

Como es evidente ante tantas acciones reactivas dentro del sistema po-

l²tico, el acontecimiento sobre los supuestos sobornos y tr§fico de in-

fluencias en el seno de la UE para beneficiar a Qatar se filtr· tambi®n en 

el sistema medi§tico, donde se otorg· espacio al tema dando pie a una 



 

interacci·n entre diversos actores pol²ticos, econ·micos y sociales. 

Igualmente, esta presencia en el mundo posible medi§tico propici· la 

construcci·n de ciertas percepciones respecto del caso, a partir de estra-

tegias de comunicaci·n de los actores pol²ticos y el encuadre medi§tico 

sobre los grupos de presi·n y lobbies en la Uni·n Europea. El estudio 

que aqu² se presenta tiene como contexto este caso de corrupci·n.  

1.1. ESTUDIOS DESDE EL ENCUADRE O FRAMING  

Los medios de comunicaci·n construyen los marcos de interpretaci·n 

sobre los intereses que se reflejan en el discurso medi§tico, y para con-

ceptualizar estos fen·menos, en este estudio se apela a la teor²a del en-

cuadre o framing, un enfoque que se ha ido consolidando a lo largo de 

las ¼ltimas d®cadas (Pi¶eiro-Naval y Mangana, 2019). Entman 

(1993;2003; 2007) es uno de los m§ximos referentes de la teor²a, y ma-

nifiesta que encuadrar implica  

El proceso de elecci·n de unos pocos elementos de una realidad perci-

bida y ensamblaje de una narraci·n que destaque las conexiones entre 

ellos y el fomento de una interpretaci·n particular [...] Los encuadres 

introducen o elevan el ®nfasis o la aparente importancia de ciertas ideas, 

activando esquemas que inducen a las audiencias a pensar, sentir y de-

cidir de una forma particular (Entman, 2007: 164). 

La literatura cient²fica diferencia el an§lisis de la construcci·n del en-

cuadre, denominado frame building, el an§lisis de la estructura del sen-

tido de los textos informativos, denominados media frames, y los au-

dience frames que hacen referencia a los encuadres individuales de in-

terpretaci·n (Scheufele, 1999). Ello implica que, en los dos primeros 

casos, el an§lisis observa la instancia de la producci·n (building y media 

frames) y en el ¼ltimo caso, el de la recepci·n (audience frames). 

Hay dos enfoques predominantes cuando se observan los frames medi§-

ticos. Se pueden realizar de manera inductiva, en donde los encuadres 

emergen de los textos informativos durante el an§lisis (De Vreese, 

2005); o de manera deductiva, es decir, que se realiza una b¼squeda de 

encuadres previamente establecidos (Semetko y Valkenburg, 2000; De 

Vreese, 2005). Estos son los considerados encuadres generales o gen®-

ricos. Fueron Neuman, Just y Crigler (1992) quienes establecieron los 



 

primeros cuatro frames generales: (a) el de conflicto, (b) el de inter®s 

humano, (c) el de consecuencias econ·micas y (d) el de juicio moral. 

Semetko y Valkenburg (2000) en su trabajo ya cl§sico sobre pol²tica 

europea, agregar²an un quinto encuadre (e) el de atribuci·n de respon-

sabilidad. A la hora de realizar el an§lisis, un punto fundamental es el 

de detectar la fortaleza o debilidad de cada uno de los encuadres gen®ri-

cos (Galarza-Fern§ndez, Sosa-Valcarcel y Quintana-Pujalte, 2022).  

Entman ofrece, adem§s, una nueva herramienta metodol·gica para el 

an§lisis de la comunicaci·n pol²tica desde el Framing, en su reputado 

texto en el que toma como ejemplo la capacidad de la Casa Blanca para 

influir con su encuadre predominante el modo de comprender, evaluar y 

hasta recordar el ataque a las Torres Gemelas del 11S. Entman concluye 

que el discurso del gobierno de Bush en ese momento fue tan influyente, 

que la noci·n de guerra contra el terrorismo -war on terror- no tuvo 

narrativas detractoras ni contestatarias. Esto dio paso a una dominancia 

absoluta del encuadre liderado por la administraci·n Bush. 

A partir de este ejemplo, Entman establece un modelo de an§lisis de la 

comunicaci·n de los actores pol²ticos definidos seg¼n su poder y capa-

cidad de influencia. Lo denomina modelo de cascada porque coloca a 

los gobiernos en la cima, en el siguiente escalaf·n siguen las elites pol²-

ticas, los expertos y los think tanks; en el nivel de debajo, coloca a los 

periodistas, los medios y sus propios encuadres, y finalmente, en el 

quinto nivel se encuentra el p¼blico. Desde esta perspectiva, se entiende 

que todos los actores pol²ticos que participan del espacio p¼blico tienden 

a utilizar mecanismos similares en los que seleccionan y enfatizan cier-

tos aspectos de la realidad, con el fin de promover una interpretaci·n 

particular del tema, una causa, una evaluaci·n moral y/o una recomen-

daci·n del tratamiento de este. Con el modelo de cascada se puede iden-

tificar cu§les son los frames que propone cada uno de estos actores, y 

detectar si existen o no contra frames. As² lo menciona el autor en el 

texto, cuando argumenta que ñLa comunicaci·n pol²tica exitosa requiere 

del encuadre de eventos, problemas y actores de manera que promuevan 

percepciones e interpretaciones que beneficien a un sector y obstaculi-

cen al otroò (Entman, 2003:417).  



 

Ahora bien, en sociedades democr§ticas y gracias al derecho asegurado 

de libertad de expresi·n, el rol de la prensa en particular es proponer 

diversas interpretaciones sobre los fen·menos sociales para que la ciu-

dadan²a informada, pueda tomar decisiones c²vicas a futuro. A pesar de 

ello, se ha se¶alado que tanto sociedades autoritarias como democr§ticas 

tienden a que los encuadres sobre ciertos hechos sean un²vocos. Entman 

se¶ala que la variedad de encuadres se da en pocas ocasiones, y muchas 

veces, la prensa libre, aunque lo intente, no logra instalar un encuadre 

con la misma fortaleza que la administraci·n del estado: ñPara alcanzar 

la paridad de encuadres, la noticia debe ofrecer un contra encuadre que 

armonice una narrativa alternativa completa, un relato de problema, 

causa, remedio y juicio moral que posea tanta magnitud y resonancia 

como el relato de la administraci·nò (Entman, 2003:418) 

Aunque Entman no niega la potencial capacidad de los estratos m§s ba-

jos de contestar o contrarrestar un frame establecido por los poderes m§s 

altos, argumenta que es una situaci·n bastante dif²cil de realizar.  

El modelo de cascada aclara la jerarqu²a: la opini·n p¼blica suele ser 

una variable dependiente, aunque a veces retroalimenta a las ®lites in-

fluyentes. En la difusi·n de ideas desde el p¼blico hasta donde afectan 

el pensamiento de las ®lites y del presidente, el camino principal es a 

trav®s de los medios de comunicaci·n. Si la noticia crea la impresi·n de 

que la idea es sostenida amplia e intensamente por grandes sectores del 

p¼blico, puede afectar los c§lculos y actividades estrat®gicas de los l²de-

res (Entman, 2003:420) 

El modelo de cascada permite, entonces, identificar aquellos rasgos m§s 

relevantes del discurso de la administraci·n, y de las elites, que al con-

trastarlos con el de los medios, permiten determinar qui®n domina la 

narrativa sobre un hecho en particular, y qu® encuadres predominan res-

pecto de este. 

1.2. LA CORRUPCIčN EN EL DISCURSO MEDIĆTICO 

El estudio que aqu² se presenta busca conocer espec²ficamente de qu® 

manera se encuadra un caso de corrupci·n, como es el conocido p¼bli-

camente como Qatargate. La literatura cient²fica que relaciona el trata-

miento medi§tico sobre casos de corrupci·n es significativa (Camaj, 

2013; Peters, 2003; Tumber y Waisbord, 2004; Bratu y Kaģoka, 2018). 



 

En t®rminos generales, se vincula la salud democr§tica con el compro-

miso de la prensa libre para investigar y publicar sobre casos de corrup-

ci·n, lo cual aporta a la transparencia y la accountability de la adminis-

traci·n (Brunetti y Weder, 2003).  

La corrupci·n se define como el abuso de poder de los representantes 

p¼blicos o sujetos pol²ticos, que han cometido alguna deslealtad en el 

sistema normativo que se insertan, con el fin de beneficiarse de manera 

privada o personal (Zamora y Mar²n-Albaladejo, 2010). El modo en que 

los medios de comunicaci·n masiva reportan sobre el desarrollo de un 

caso de corrupci·n tiene un valor social, ya que el papel de los medios 

en la construcci·n de la opini·n p¼blica es fundamental (Habermas, 

1981, 2010; Bratu y Kaģoka 2018).  

Desde el paradigma de la econom²a pol²tica de la comunicaci·n, se en-

tiende que los medios de comunicaci·n social defienden sus propios in-

tereses en el espacio p¼blico, son actores pol²ticos (Borrat, 1989; Fuchs, 

2012) que disputan el poder a otros actores, desde su privilegiado espa-

cio de construcci·n simb·lica de la realidad (Van Dijk, 1999). En este 

sentido, su papel es relevante cuando tratan cuestiones de perjuicio p¼-

blico, como pueden ser los casos de corrupci·n, y el modo en que en-

cuadran estos hechos es de especial importancia: ñLa naturaleza social 

de los procesos de encuadre sugiere que los marcos dominantes en los 

medios de comunicaci·n tendr§n un impacto en la forma en que se tratan 

los temas construidos socialmenteò (Berti, 2019: 1582).  

El encuadre sobre hechos de corrupci·n se analiza desde, por lo menos, 

dos maneras. Algunas investigaciones se enfocan en el modo en que se 

establecen frames sobre un caso en particular (Breit 2010; Kramer, 

2013), mientras que otros estudios analizan de manera comparativa el 

encuadre sobre casos en diversos pa²ses (Mancini et al. 2017; Bratu and 

Kaģoka 2018; Berti, 2019; Zamora y Mar²n-Albaladejo, 2010; Echeve-

rr²a, Gonz§lez y Tagle, 2021).  

En la construcci·n del mundo posible medi§tico se condensan una serie 

de voces de diversos actores pol²ticos que pretenden intervenir en el esp-

cio p¼blico. Uno de los recursos m§s significativos que utilizan los ac-

tores pol²ticos, econ·micos y sociales, son las acciones sobre la opini·n 



 

p¼blica (grassroots mobilization). Esta t®cnica es un tema muy estu-

diado en la ciencia pol²tica norteamericana, sobre todo a ra²z de la apa-

rici·n del llamado new lobbying (Castillo, Smolak-Lozano y Fern§ndez-

Souto, 2017). Son nuevas modalidades de influencia se valen de las re-

laciones p¼blicas para buscar adhesiones de parte de la sociedad a cier-

tos intereses.  

El modo en que se manifiesta la presencia en el mundo posible medi§tico 

de ciertos actores propicia la construcci·n de determinadas percepciones 

respecto del caso, a partir de las estrategias de comunicaci·n de estos 

actores pol²ticos, y el encuadre medi§tico que se realiza sobre el lobby 

en la Uni·n Europea. El estudio que aqu² se presenta, entonces, tiene 

como contexto el conocido como Qataragte, un caso de corrupci·n, el 

cual es observado desde el prisma de la teor²a del encuadre y los marcos 

conceptuales sobre grupos de presi·n, grupos de inter®s y lobbies (Cas-

tillo, 2011; Castillo, Smolak-Lozano y Fern§ndez-Souto, 2017).  

2. OBJETIVOS 

En el escenario que se ha descrito, el estudio tiene como objetivos  

 Identificar las estrategias discursivas y visuales de los diversos 

actores pol²ticos involucrados en el esc§ndalo de corrupci·n en 

el seno de la Uni·n Europea conocido como Qatargate. 

 Reconocer los encuadres predominantes que propone el dis-

curso medi§tico en medios europeos. 

 Establecer similitudes y diferencias entre los enfoques de los 

diversos actores pol²ticos en el espacio p¼blico 

3. METODOLOGĉA 

Desde el an§lisis de contenido mixto, se establece la presencia/ausencia 

de categor²as de an§lisis propias de los estudios del encuadre medi§tico 

de tipo deductivo, en donde los encuadres a reconocer tienen que res-

ponder a ciertas caracter²sticas establecidas en el m®todo, entre ®stas, la 

identificaci·n de los t®rminos utilizados en los titulares, las fuentes 



 

informativas que aparecen en el corpus y el tipo de im§genes utilizadas 

para ilustrar las noticias.  

A partir de la identificaci·n de estas caracter²sticas en el transcurso del 

an§lisis, se reconocen los encuadres de causa/consecuencia econ·mica, 

conflicto, inter®s humano, juicio moral o atribuci·n de responsabilidad 

de manera negativa, positiva o neutra. 

Los medios donde se observan estos procesos son El Pa²s y ABC de 

Espa¶a, Le Monde de Francia y la agencia ANSA de Italia, y el periodo 

de observaci·n es de cuatro meses, entre el seis de diciembre de 2022 -

fecha en que se destap· el esc§ndalo de corrupci·n- y el seis de abril de 

2023.  

Para la b¼squeda de las piezas informativas se utiliz· la herramienta My-

News, a partir de la cual se pueden recuperar diversas publicaciones, ya 

sea de prensa como semanarios y revistas. En el apartado de b¼squeda 

avanzada se seleccion· el periodo de b¼squeda, el medio a observar y se 

agregaron las palabras claves para filtrar las noticias sobre el tema. Estas 

fueron ñQatargateò, ñEva Kailiò y ñSobornosò, ñCorrupci·nò, ñsuborna-

tionò, ñcorruptionò para el medio franc®s y ñconcussioneò, ñcorruzioneò 

para la agencia italiana. La b¼squeda se realiza en todo el art²culo, y en 

todas las secciones que ofrecen estos medios.  

4. RESULTADOS 

En total se han analizado 128 piezas informativas que trataron el tema. 

La distribuci·n de la cobertura medi§tica se presenta desigual, siendo la 

agencia Ansa de Italia la que m§s ha dado espacio al tema, seguido de 

Le Monde de Francia, luego El Pa²s y ¼ltimo ABC, ambos espa¶oles. Es 

l·gico que el tema ingrese en la agenda medi§tica italiana de manera 

m§s intensa debido a que tres imputados en la trama eran ex represen-

tantes italianos, como el caso de Panzeri, o asesor como el caso de 

Giorgi, y lobbista, como el caso de Figo-Talamanca. Esta trama de co-

rrupci·n tambi®n tuvo implicancias en el sistema pol²tico italiano ya que 

signific· un problema interno con el espectro de izquierda en ese pa²s. 

  



 

GRÁFICO 1. Tratamiento mediático del Qatargate 

 

Fuente: Elaboración propia 

Los resultados indican que la presencia de actores institucionales, como 

ser voceros europarlamentarios, es significativa. Por otro lado, las orga-

nizaciones no gubernamentales dedicadas a fomentar la transparencia en 

la Uni·n Europea tambi®n forman parte del discurso medi§tico en al 

menos dos de estos medios, El Pa²s de Espa¶a y Le Monde de Francia. 

El uso de otras fuentes de parte de los medios seleccionados y de la 

agencia italiana se manifiesta de manera homog®nea, y se concluye que 

destaca la voz emanada del Europarlamento. En cuanto al discurso vi-

sual de los medios, ABC de Espa¶a y Ansa de Italia se destacan por uti-

lizar las im§genes de los eurodiputados implicados, as² como de sus abo-

gados defensores, mientras que los otros dos medios tienden a publicar 

im§genes ilustrativas del parlamento o la bandera de la UE. En el caso 

de Figo-Talamanca con frecuencia se hace referencia a su rol de cabil-

deo, desde enfoques negativos hacia su rol como lobista. 

En la nube de palabras destacan las fuentes oficiales del parlamento eu-

ropeo, la portavoc²a la llev· la presidenta Roberta Metsola, seguida de 

las fuentes jur²dico-institucionales, con la fiscal²a belga a la cabeza. La 

voz de las ONG es testimonial en los cinco medios, con una presencia 

mayor en El Pa²s. Los medios de B®lgica, espec²ficamente, han fungido 

como fuente de los medios observados, siendo Le Soir uno de los m§s 

citados. En esta observaci·n, como resultado m§s relevante, se eviden-

cia el control de las fuentes institucionales del Parlamento Europeo en 
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la narrativa medi§tica, ya que los cuatro medios coinciden en dar voz a 

estas fuentes. 

FIGURA 1. Nube de palabras sobre el Qatargate 

 

Fuente: Elaboración propia 

En cuanto a las acciones defensivas de comunicaci·n de la C§mara Eu-

ropea, la presidenta Roberta Metsola fue quien fungi· de portavoz. Una 

de las t§cticas de relaciones p¼blicas utilizadas adem§s del env²o de co-

municados de prensa, fue convocar una reuni·n con periodistas de me-

dios europeos a mediados de enero, donde presentaron medidas de im-

plementaci·n r§pida para ñreforzar la integridad, independencia y ren-

dici·n de cuentasò de la instituci·n.  

En el an§lisis de la narrativa de Metsola se destaca que los diputados 

implicados son c·mplices del intento por ñasaltar la democracia euro-

peaò por parte de sociedades autocr§ticas que no comparten los mismos 

valores que sostienen a la uni·n europea. 

El discurso medi§tico a trav®s de las im§genes empleadas para acompa-

¶ar las piezas textuales evidencia sensibles similitudes y algunas 



 

diferencias entre los medios observados. El caso de Le Monde se vale 

de im§genes institucionales y de tipo denotativo, y se destacan las im§-

genes en plano general del parlamento europeo o de la fachada del he-

miciclo en Bruselas. Por su parte, los otros tres medios hacen un uso 

diverso de los recursos visuales, en cuanto a ABC y a Ansa es frecuente 

la imagen en primer plano de los implicados, y en el caso de El Pa²s se 

destacan las piezas informativas con Kaili como protagonista, a¼n 

cuando el cuerpo de la noticia no trata sobre la ex vicepresidenta de ma-

nera directa.  

FIGURA 2. Imagen institucional en publciaciones de Le Monde 

 

Fuente: Le Monde, https://bit.ly/3nRJ5oj  

En los casos de Ansa y ABC es llamativo de qu® manera se han utilizado 

las im§genes del imputado Francesco Griorgi correspondientes a sus 

https://bit.ly/3nRJ5oj


 

redes sociales, en las que se lo ve ostentando su buen pasar econ·mico 

en yates de lujo. En la seguidilla de la utilziaci·n de este recurso, se 

evidencia un encuadre en el que predomina mostrar el perfil ex·tico del 

implicado, lo que Zamora y Mar²n-Albaladejo (2010: 19) denominan 

encuadre del "bot²n conquistado".  

FIGURA 3 . Pantallazo de la agencia Ansa y ABC  

 

Fuente: Agencia Ansa, https://bit.ly/3Bahba2  

  

https://bit.ly/3Bahba2


 

FIGURA 4. Pantallazo diario ABC 

 

Fuente: diario ABC, https://bit.ly/3B4z22l 

Otro encuadre similar, teniente a la espectacularizaci·n de la noticia, 

tuvo que ver con la ilustraci·n de la cantidad de dinero que se le fue en-

contrado a los imputados, en el marco de uno de los operativos de la po-

lic²a belga. Esta imagen se repite en los cuatro medios, de los cuales aqu² 

solo se ejemplifica el caso de Ansa y de El Pa²s, en las figuras 5 y 6: 

  

https://bit.ly/3B4z22l


 

FIGURA 5. Pantallazo de la agencia Ansa 

 

Fuente: Ansa, https://bit.ly/44FkRhA  

FIGURA 6. Ejemplo del botín en el diario El país 

 

Fuente: El país, 14 de diciembre de 2022, p. 4 

https://bit.ly/44FkRhA


 

En cuanto a los encuadres predominantes en cada medio, luego del an§-

lisis del texto y las im§genes, se entiende que desde la agencia italiana 

prevalece un encuadre que destaca la responsabilidad de los implicados 

en una causa tan grave. Esto lo realiza a partir de las fuentes institucio-

nales y jur²dicas que utiliza, as² como tambi®n a trav®s de la identifica-

ci·n reiterada de los implicados tanto en textos como en imagenes.  

En cuanto a ABC, las pocas piezas informativas que ofrece, construye 

un encuadre de conflicto, especialmente centrado en el espectro ideol·-

gico en el que se situaban los implicados, esto es, en la izquierda pol²tica 

de Europa. Le Monde y El pa²s coinciden en la construcci·n de un en-

cuadre de Responsabilidad, a partir de las fuentes y las im§genes em-

pleadas, en las que destacan entre las ¼ltimas la ilustracion de las piezas 

informativas con fotograf²as del parlamento europeo o de la presidenta 

Roberta Metsola. 

5. DISCUSIčN 

Los marcos interpretativos que constituyen los encuadres predominantes 

en las piezas informativas propician ciertos esquemas de comprensi·n 

de la realidad medi§tica. Tal como se¶ala Aruguete (2021, p. 4) 

Encuadrar significa definir efectos o condiciones como problem§ticas, 

identificar sus causas, transmitir un juicio moral y promover un remedio 

o emitir un pron·stico. Cuando el marco interpretativo de un mensaje 

coincide con los esquemas habituales de un lector, las palabras e im§ge-

nes que articula se vuelven notables, comprensibles, memorables y emo-

cionalmente resonantes.  

Con estos conceptos en mente, se puede desentra¶ar desde lo general a 

lo particular del caso, de qu® manera se ha construido el encuadre sobre 

los supuestos sobornos y tr§fico de influencias desde Qatar a la Uni·n 

Europea. En principio, el modo en que se populariz· el caso, conocido 

como Qatargate evoca al Watergate, famoso caso de esc§ndalo pol²tico 

sucedido durante la presidencia de Nixon, y que tuvo como resultado su 

renuncia temprana al cargo. A nivel colectivo, la palabra Watergate hace 

referencia a actividades ilegales llevadas a cabo por personalidades con 

responsabilidad en la administraci·n p¼blica, abuso de poder, encubri-

miento de pruebas y acoso.  



 

Por otro lado, ciertos encuadres particulares sobre casos de corrupci·n 

se han visto activados en las piezas analizadas. Zamora y Mar²n-Alba-

ladejo (2010: 17) construyen seis posibles encuadres espec²ficos de la 

corrupci·n: personalizaci·n, comparaci·n, corrupci·n generalizada, 

reacci·n popular, bot²n conquistado, depuraci·n de responsabilidades. 

Tal como se ha mencionado en el enfoque de este estudio, se identifica-

ron frames gen®ricos, sin embargo, puede discutirse que de estos emer-

gen otros marcos interpretativos espec²ficos. El de depuraci·n de res-

ponsabilidades se manifiesta con solvencia, como se ha mencionado, en 

las piezas informativas de Ansa, Le Monde y El pa²s. En el caso de Ansa, 

adem§s, se evidencia junto a ABC, un encuadre de bot²n conquistado, y, 

adem§s, ABC utiliza el recurso de personalizar el caso de corrupci·n en 

Francesco Giorgi, asesor y pareja sentimental de la principal implicada, 

Eva Kaili. El medio, llega incluso a denominarlo óMister europarla-

mentoô (G·mez-Fuentes, 2022) en clara referencia al famoso concurso 

de belleza en donde supuestamente se elige al hombre m§s bello del uni-

verso. De esa manera, instala un frame de frivolidad que se comple-

menta con textos e im§genes que muestran la opulencia con la que el 

exasesor se mostraba p¼blicamente.  

Estos encuadres predominantes propiciar²an lo que Zamora y Mar²n-Al-

baladejo (2010) argumentan, una interpretaci·n individualizada de la 

corrupci·n, como si fuese un caso aislado dependiente de personas am-

biciosas que se han aprovechado del sistema.  

6. CONCLUSIONES  

Este estudio busc· combinar diversas perspectivas de an§lisis de fen·-

menos sociales, como lo es la teor²a del framing y los marcos concep-

tuales sobre lobbies, grupos de presi·n y grupos de inter®s, sobre un he-

cho puntual: el denominado Qatargate, un caso de corrupci·n y tr§fico 

de influencias en la Uni·n Europea.  

El an§lisis del encuadre de los medios seleccionados deja como conclu-

si·n que las estrategias de comunicaci·n de actores pol²ticos tienden a 

filtrarse en el discurso medi§tico generando influencia en el encuadre 

que realizan los medios sobre ellos. La participaci·n de lobbies y grupos 



 

de presi·n en el mundo posible medi§tico es privilegiada ante otros ac-

tores, como pueden ser las organizaciones no gubernamentales que abo-

gan por la transparencia, pero no tan relevante como las fuentes oficia-

les, que s² prevalecen a la hora de dar testimonio sobre el esc§ndalo.  

La prevalencia de las fuentes institucionales y la portavoc²a de Roberta 

Metsola, la presienta del Parlamento Europeo, construyen encuadre de 

la corrupci·n que es representado como un caso an·malo en el territorio 

de la UE, y busca unir en bloque a este conglomerado ante las injerencias 

externas. Proponiendo como bandera los valores democr§ticos de los 27 

pa²ses que confirman la UE, Metsola logra establecer un encuadre de 

responsabilidad en las personas, m§s no en las instituciones. La narrativa 

medi§tica se centra en los imputados, mostrando en primeros planos sus 

caras para que la ciudadan²a conozca de primera mano qui®nes se bene-

ficiaron il²citamente de su cargo como representantes europeos.  

Teniendo presente las fuentes informativas detectables en las noticias y 

el estudio del corpus desde el modelo de activaci·n de cascada, se evi-

dencia el control de la narrativa sobre el tema por parte de la Uni·n Eu-

ropea. El tratamiento que se hace desde las im§genes deja algunas l²neas 

de investigaci·n relevantes a futuro. Especialmente las vinculadas a la 

personalizaci·n del lujo y la ostentaci·n de los implicados, as² como la 

espectacularizaci·n de algunos de los recursos fotogr§ficos, como puede 

ser la cantidad de dinero incautada a los imputados.  
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Instituto de Historia. Consejo Superior de Investigaciones Cient²ýcas 
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1. INTRODUCCIčN 

La llegada del Trienio Liberal a la isla de Puerto Rico ðen pleno pro-

ceso de independencia de las colonias ultramarinas espa¶olasð supone 

el inicio de una importante serie de cambios en torno al tratamiento de 

temas que con anterioridad dif²cilmente encontraban eco en el ¼nico pe-

ri·dico de la isla, la oficialista Gaceta del Gobierno de Puerto Rico. La 

competencia que supone para este peri·dico la creaci·n de otros nuevos, 

algunos de ellos incluso de periodicidad diaria, le obligar§ no solo a au-

mentar la suya sino a abrirse a nuevos temas para dar respuesta a una 

p®rdida considerable de suscriptores y a una ®poca marcada por un desa-

rrollo agr²cola y comercial sin precedentes en la isla.  

La nueva prensa permite la llegada al sector de nuevos empresarios, pero 

tambi®n la incorporaci·n al mismo de profesionales que ya ven²an dedi-

cando parte de su tiempo a actividades vinculadas al periodismo y al 

mundo de la informaci·n, as² como de otros que destacar§n en la pro-

ducci·n historiogr§fica puertorrique¶a como Pedro Tom§s de C·rdova. 

El potencial mercado insular llega incluso a promover propuestas em-

presariales de sectores ajenos a la isla de Puerto Rico, interesados en 

ofrecer un periodismo en espa¶ol e ingl®s, con amplios contactos inter-

nacionales, m§s din§mico y rico tem§ticamente, dirigido sobre todo al 

sector comercial boricua4. Los promotores ser§n empresarios de la 

 
4 Navarro Garc²a, 1991, 217, y Navarro-Garc²a, 2021. 



 

vecina isla danesa de Saint Thomas, con amplios contactos internacio-

nales debido al libre comercio que practicaban tanto esta isla como Saint 

Croix con Europa, Caribe, Estados Unidos y las j·venes republicas ame-

ricanas. 

2. OBJETIVOS 

Este trabajo aborda una tem§tica muy poco trabajada por la historiogra-

f²a de la isla como es la experiencia liberal del Trienio5 pues para Puerto 

Rico esos a¶os suponen la inserci·n de la isla en el mercado internacio-

nal del az¼car, la adopci·n de un modelo econ·mico marcado por la 

esclavitud y su reacomodamiento en el seno del Imperio insular tras la 

independencia del continente americano. Es por ello que una tem§tica 

como es la de la prensa liberal que ahora abordamos haya tenido poco 

recorrido en la isla caribe¶a. Los objetivos tienen que ver por tanto con 

la recuperaci·n de un tema relevante para la historiograf²a peninsular 

que ha visto siempre en el Trienio una experiencia ¼nica para la historia 

del periodismo en el pa²s. Las iniciativas empresariales en el §mbito del 

periodismo son de gran relevancia en este segundo periodo constitucio-

nal porque se superponen a la prensa gubernamental que hab²a prevale-

cido durante los periodos absolutistas.  

3. METODOLOGĉA 

Nuestro trabajo se basa en documentaci·n original procedente de los ar-

chivos peninsulares (Archivo General de Indias y Archivo Hist·rico Na-

cional) y de la isla (Archivo General de Puerto Rico), complementada 

con la escasa bibliograf²a que ha abordado la prensa insular durante el 

siglo XIX. 

4. RESULTADOS 

La experiencia period²stica en Puerto Rico al implantarse en la isla el 

Trienio Liberal en 1820 hab²a sido muy ef²mera, aunque la permanencia 

 
5 Navarro-Garc²a y Espinosa-Fern§ndez, 2023. 



 

de la Gaceta del Gobierno de Puerto Rico fue el aliento que a¼n la man-

ten²a con algo de vida. El Trienio la reanim· con fuerza y, aunque con 

dificultades, el periodismo vivi· su momento de mayor vigor y sirvi· de 

base para el que se desarroll· durante el siglo XIX en la isla. Y es que 

el Trienio lleg· a ella en un momento en el que se combinan cambios 

pol²ticos, econ·micos y sociales que dan a la posesi·n espa¶ola en el 

Caribe un valor que no se limitaba ya al estrat®gico-militar. El origen de 

estos cambios puede atisbarse en las ¼ltimas d®cadas del siglo XVIII 

cuando las reformas borb·nicas pretenden conseguir un fomento econ·-

mico y demogr§fico sobre la base del az¼car, cuyo mercado internacio-

nal se hab²a visto muy afectado por el proceso revolucionario haitiano, 

la consiguiente subida de precios y la salida de muchos hacendados que 

encontraron acomodo en las colonias espa¶olas. La isla, por tanto, vivi· 

las primeras experiencias liberales de forma paralela a la llegada de in-

migrantes acaudalados y el fomento agr²cola de zonas costeras de Gua-

yama, Mayag¿ez y Ponce, que van alentando el comercio con el exterior 

gracias a la poblaci·n esclava cuya entrada era incentivada por comer-

ciantes y hacendados, as² como por las autoridades peninsulares6. Esta 

agricultura comercial trajo consigo la dependencia econ·mica y crediti-

cia de los agricultores respecto a los comerciantes, con el consiguiente 

surgimiento de diferencias sociales cada vez mayores7. La sociedad in-

sular fue creciendo demogr§ficamente impulsada por la poblaci·n es-

clava pero tambi®n por la llegada de inmigrantes procedentes de Europa, 

de las Antillas y Costa Firme, alcanzando la isla casi los 300 000 habi-

tantes en 1827, aunque las ciudades segu²an siendo peque¶as, con n¼-

cleos urbanos muy reducidos al seguir residiendo los vecinos en §reas 

rurales8, una caracter²stica que hac²a dif²cil hacerles llegar la cultura, la 

educaci·n, la sanidad y tambi®n la prensa. El avance agr²cola y comer-

cial debi· alentar la mejora de los caminos, pero segu²an siendo malos. 

Hacendados, comerciantes, militares, refugiados pol²ticos, eclesi§sticos, 

etc. debieron aumentar el inter®s por leer, por estar informados de lo que 

 
6 Scarano, 1986. 

7 Bonnin, 1988. Bergad, 1983. P®rez Vega, 1987. Camu¶as Madera, 1987. Ramos Mattei, 
1985. 

8 C·rdova, 1838, 40. 



 

pasaba en el contexto internacional al que la isla estaba cada vez m§s 

abierta (procesos independentistas, conflictos en la pen²nsula, etc.). 

Estos sectores de poblaci·n que llegaron a la isla desplazaron en ocasio-

nes a las familias criollas9 y formaron parte destacada de la administra-

ci·n insular, tanto en el sistema judicial como en las nuevas instituciones 

pol²ticas liberales, sea a nivel municipal o provincial, o en la Intenden-

cia10 creada a¶os antes, el gobierno pol²tico durante el Trienio o en la 

Audiencia, fundada a¶os m§s tarde. 

Al tiempo que se produc²an todos estos cambios en Puerto Rico, el im-

perio peninsular se desmoronaba abriendo por ese lado, otra nueva co-

yuntura para la historia insular. El Trienio se ubica en ella por lo que 

muchos de los aspectos que hemos mencionado tendr§n su l·gica pre-

sencia en la prensa liberal puertorrique¶a, as² como en la oficial Gaceta 

del Gobierno de Puerto Rico, que sigui· siendo incluso en el periodo 

liberal una muestra clara de prensa oficial mediatizada claramente por 

el poder y con un contenido que daba poca cabida a la opini·n y mucha 

a la informaci·n gubernamental. El control ideol·gico fue una clara mo-

tivaci·n de la Gaceta del Gobierno de Puerto Rico y eso explica su con-

tenido y tambi®n la conexi·n de sus directores con altos cargos de la 

administraci·n insular. El estudio de la prensa durante el Trienio liberal 

no solo es relevante por lo que supone dentro de la historia del perio-

dismo insular sino tambi®n por su papel en el periodo en el que Espa¶a 

apenas pod²a mantener su dominio pol²tico y econ·mico en el Caribe y 

necesitaba a todas luces echar mano del control cultural e informativo, 

que inclu²a sin duda a la prensa peri·dica11. La isla estaba marcada por 

la escasez de recursos de amplios sectores de poblaci·n, por un elevado 

porcentaje de analfabetos, favorecido todo ello por el abandono educa-

tivo, la incorporaci·n temprana de los ni¶os al mundo laboral y la dis-

persi·n del h§bitat. Necesariamente, los potenciales lectores de la joven 

prensa de Puerto Rico eran escasos y su capacidad de expansi·n muy 

 
9 Navarro Garc²a, 1993. 

10 Gonz§lez Vales, 1978. 

11 Navarro Garc²a, 1991. 



 

limitada, aunque algunos todav²a supieran ver potencialidades en un 

mercado de dichas caracter²sticas. 

El alto clero fue un sector muy activo en imponer limitaciones a la liber-

tad de imprenta dada su clara identificaci·n con el Antiguo R®gimen. 

Sus limitaciones a la libertad de imprenta eran las mismas que caracte-

rizaban su oposici·n al liberalismo. Algunos de sus representantes m§s 

destacados disfrutaban de una situaci·n econ·mica privilegiada que se 

manten²a pese a las turbulencias pol²ticas en la pen²nsula. El de§n An-

drade o el provisor Guti®rrez del Arroyo supieron conservar sus prerro-

gativas fiscales en detrimento de los intereses de los p§rrocos y los mu-

nicipios12 tanto en periodos absolutistas como liberales, pero la libertad 

de imprenta supon²a una amenaza destacada para hacerse p¼blicas opi-

niones que pod²an poner en entredicho las bases ideol·gicas del Antiguo 

R®gimen. Contra ellas hab²a que actuar desde el p¼lpito en ocasiones, 

desde el confesionario en otras, contrarrestando la plataforma que supo-

n²a la tribuna de la prensa especialmente. Un estudio del contenido de 

los sermones permite afirmar de ellos que fueron un mecanismo ¼til para 

llegar a la poblaci·n analfabeta que pod²a permanecer ajena a la propa-

ganda escrita del gobierno. Estos sermones sol²an ser publicados, favo-

reci®ndose as² su difusi·n entre las clases m§s formadas gracias al apoyo 

gubernamental de la Real Hacienda13, compensando de este modo la 

p®rdida de influencia de la Gaceta del Gobierno de Puerto Rico durante 

el Trienio en el que se ansiaba una discusi·n pol²tica, fiscal y econ·mica 

que no acababa de llegar a la Gaceta. Los gobiernos sucesivos tuvieron 

claro que se deb²a infundir desde el p¼lpito el respeto a las autoridades 

y por ello al monarca14, as² como ðdurante el Trienioð la defensa del 

constitucionalismo. No obstante, lo habitual fue que el clero y el alto 

clero defendieran tesis poco liberales o abiertamente anticonstituciona-

les15 o m§s tarde antiliberales16. El conflicto entre los religiosos y las 

autoridades liberales estuvo presente siempre y el clero fue pilar 

 
12 Navarro-Garc²a y Espinosa-Fern§ndez, 2022. 

13 Archivo General de Puerto Rico (en adelante AGPR), Gobernadores Espa¶oles, 284. 

14 Navarro Garc²a, 1991, 92-93. 

15 Zavala, 1971, 198-199, nota 4. 

16 Cuenca Toribio, 1970, 427-428. Artola, 1977, 321. Mart²nez Albiach, 1969, 506. 



 

ideol·gico del r®gimen de Fernando VII, facilitando en 1823 el restable-

cimiento absolutista tanto en la pen²nsula como en Puerto Rico. Las di-

rectrices en el §mbito pol²tico y pastoral de Fernando VII fueron segui-

das tras el restablecimiento absolutista de 1814 como puede verse en los 

sermones publicados por la Iglesia17 y esta careci· de libertad de movi-

miento ante el monarca que eleg²a obispos y superiores religiosos18. Los 

conflictos durante el Trienio entre las autoridades pol²ticas y religiosas 

no fueron menores y los de naturaleza ideol·gica en ocasiones permea-

ron a peque¶as localidades de la isla como Caguas, A¶asco o Piedras19. 

Pero los de mayor calado fueron sin duda los protagonizados por el ca-

pit§n general de Puerto Rico, Ar·stegui, con el obispo Olmedo por la 

expulsi·n de este ¼ltimo a Santo Domingo en abril de 1821 cumpliendo 

la real orden de 12 de diciembre de 1820 a causa de haber firmado el 

Manifiesto de los Persas en 1814, que pretend²a legitimar un golpe de 

fuerza de Fernando VII al sistema constitucional gaditano, y con el de§n 

Andrade que fue expulsado a Madrid en febrero de 182120. Andrade con-

seguir²a ser restituido por real orden de 30 de diciembre de 182121 y que 

se condenara la actuaci·n de Ar·stegui, no const§ndonos que se le limi-

taran los movimientos en la pen²nsula pues pudo visitar a su familia en 

Astorga y Ponferrada sin mayores problemas22. El conflicto con An-

drade se debi· al fuerte componente absolutista y clasista que tuvo este 

miembro destacado de la jerarqu²a eclesi§stica de la isla desde principios 

 
17 Mart²nez Albiac, 1969, 576-592. 

18 Revuelta Gonz§lez, 1978, 23. 

19 AGPR, Gobernadores Espa¶oles, 284. El caso del p§rroco Pimentel ha sido muy estudiado 
en Navarro Garc²a, 1991, 74-77, y Garc²a Leduc, 1987, 14. AGPR, Gobernadores Espa¶oles, 
285. Archivo General de Indias (en adelante AGI), Ultramar, 501. 

20 Oficio de Ar·stegui al Cabildo eclesi§stico, Puerto Rico, 26 de febrero de 1821. AGPR, Go-
bernadores Espa¶oles, 284. 

21 En agosto de ese a¶o se nombraba a Jos® Domingo D²az y Gonz§lez de Linares para la in-
tendencia de Puerto Rico y el Gobierno Pol²tico, nombramientos que parecen estar en la l²nea 
de la resoluci·n del caso Andrade, que debi· afectar a la primera autoridad (Ar·stegui), quien 
abandona la Capitan²a General en febrero de 1822 (D§vila, 1965, 17. Navarro-Garc²a y Espi-
nosa-Fern§ndez, 2022, 113). 

22 Navarro Garc²a, 1991, 74. 



 

del siglo XIX23 y fue este sentimiento el que, unido a la libertad de 

prensa, ocasion· un grave enfrentamiento entre ®l y el capit§n general 

Ar·stegui.  

La libertad de prensa, junto a la secularizaci·n y el final de la Inquisici·n 

fueron tres de los m§s importantes objetivos liberales que pudieron mi-

nar los privilegios materiales e ideol·gicos de la Iglesia puertorrique¶a. 

Es por ello que surgir²a el conflicto se¶alado con anterioridad entre el 

de§n Andrade y Ar·stegui. Andrade quiso torpedear la libertad de im-

prenta, no solo la relacionada con la prensa sino tambi®n la introducci·n 

de libros, op¼sculos y estampas con doctrinas consideradas ñextravagan-

tes y perniciosasò en enc²clicas posteriores como la Etsi iam Diu 

(1824)24, en pastorales como las del obispo Mariano Rodr²guez de Ol-

medo, de 31 de diciembre de 182325, o en m¼ltiples circulares y sermo-

nes que circularon por la isla tras el restablecimiento absolutista y que 

son muy sintom§ticas de lo que hab²an sido las relaciones entre el poder 

pol²tico-militar y el religioso en la primera mitad del Trienio liberal. 

El conflicto Andrade-Ar·stegui se desat· al incluir el peri·dico El In-

vestigador algunos art²culos de naturaleza religiosa procedentes del 

Diario Gaditano, fundado por el librepensador Juan Antonio Olavarrieta 

(Jos® Joaqu²n de Clararrosa), cristiano tolerante y cr²tico, contrario a la 

religiosidad tradicional26. El Investigador hab²a nacido como fruto de la 

iniciativa de Pedro Tom§s de C·rdova y en enero de 1821 incluy· ar-

t²culos que abordaban la confesi·n y la penitencia como §mbitos en los 

que se reflejaba la anti-ev§ngelica actuaci·n de una Iglesia marcada por 

un alejamiento de la Constituci·n y de la aut®ntica religi·n27. Este ata-

que a la Iglesia oficial tuvo la respuesta de Andrade, el cual, excedi®n-

dose en sus atribuciones, empez· a tomar declaraci·n a los implicados 

en la publicaci·n y a recoger los ejemplares en los que apareci· el 

 
23 Oficio de Ar·stegui al Secretario de Estado de la Gobernaci·n de Ultramar, Puerto Rico, 19 
de febrero de 1821. AGI, Ultramar, 499. 

24 AGPR, Gobernadores Espa¶oles, 284. 

25 Archivo Hist·rico Nacional (en adelante AHN), Ultramar, 2004/6. 

26 Gil Novales, 1979, 123. Gil Novales, 1975, II, 899-900. Gil Novales, 1986, 159-174. Seoane, 
1983, 113-114. 

27 El Investigador, 16 de enero de 1821. AGI, Ultramar, 499. 



 

trabajo de Olavarrieta por carecer de licencia eclesi§stica. La realidad es 

que el escrito hab²a circulado sin problema por la pen²nsula y que una 

real orden de septiembre de 1820, es decir muy reciente, hab²a se¶alado 

y delimitado cu§les eran las funciones del clero en los juicios que se 

hicieran sobre cualquier contenido religioso. El enfrentamiento con el 

gobierno pol²tico-militar de la isla estaba servido pues Ar·stegui no es-

taba dispuesto a recortar las libertades que gozaba la prensa peninsular. 

La tensi·n se traslad· al mes de febrero, en el que Andrade dej· clara su 

posici·n de enfrentamiento28 ante un Ar·stegui que no vacilaba en de-

cirle que ñEl Siglo de las Luces no es el del silencio y el de la oscuri-

dadò29. La sumaria iniciada por Andrade no tuvo recorrido porque Ar·s-

tegui impidi· a Pedro Tom§s de C·rdova, editor como hemos visto de 

El Investigador, acudir a la audiencia eclesi§stica que hab²a preparado 

Andrade30 y al impresor Valeriano Sanmill§n que aceptara la multa que 

le hab²an impuesto de 200 pesos, acusando al por aquel entonces provi-

sor y vicario general de poner en marcha procesos claramente inquisito-

riales31. El enfrentamiento con Andrade se hizo extensivo al arcediano 

Guti®rrez del Arroyo, a quien consideraba que hab²a obtenido sus digni-

dades por mostrarse siempre contrario a la Constituci·n32. Cabezas 

como eran del Cabildo eclesi§stico utilizaron a este ¼ltimo como arma 

arrojadiza contra Ar·stegui como se demuestra en la correspondencia 

mantenida por el Cabildo con Fernando VII y el propio capit§n general 

al que invitaban a elegir como gobernador del Obispado a quien qui-

siera33 tras vetar Ar·stegui por dos veces a Andrade y Guti®rrez del 

Arroyo para ocupar el gobierno del Obispado al ser expulsado el obispo 

Olmedo a Santo Domingo. Pero, aparte de este enfrentamiento por 

 
28 Oficio de Andrade a Ar·stegui, Puerto Rico, 21 de febrero de 1821. AGI, Ultramar, 499. 

29 Oficio de Ar·stegui a Andrade, Puerto Rico, 10 de febrero de 1821. AGI, Ultramar, 499. 

30 Representaci·n de Andrade ante Fernando VII, Madrid, 19 de noviembre de 1821. AGI, Ul-
tramar, 499. 

31 Oficio de Ar·stegui a Andrade, Puerto Rico, 17 de febrero de 1821. AGI, Ultramar, 499. 
32 Oficio de Ar·stegui al Secretario de Estado de la Gobernaci·n de Ultramar, Puerto Rico, 26 
de febrero de 1821. AGI, Ultramar, 499. 

33 Oficio del Cabildo eclesi§stico al Capit§n General, Puerto Rico, 26 de febrero de 1821. AGI, 
Ultramar, 499. Oficio del Cabildo eclesi§stico a Fernando VII, Puerto Rico, 22 de marzo de 
1822. AGPR, Gobernadores Espa¶oles, 284. 



 

mantener el control de lo que se publicaba o no en la isla e intocables 

las bases ideol·gicas del Antiguo R®gimen, debemos destacar el hecho 

de que la imprenta gubernamental, a cargo del impresor Valeriano San-

mill§n, viera c·mo nac²a un competidor a la oficialista Gaceta del Go-

bierno de Puerto Rico, bajo la iniciativa de un relevante hombre tambi®n 

perteneciente a la administraci·n insular: Pedro Tom§s de C·rdova. 

Hasta el Trienio, la historia del periodismo insular hab²a estado pr§cti-

camente reducida a la Gaceta, ·rgano oficial del gobierno y una de las 

principales tareas que deb²a ejecutar la imprenta gubernamental de la 

isla desde que se creara en 1806. La Gaceta pudo pervivir en aquellos 

convulsos a¶os de constitucionalismo y absolutismo gracias a la vincu-

laci·n al poder metropolitano, en concreto a la Imprenta gubernamental, 

entidad imprescindible para la isla. Por ello ten²a garantizada la finan-

ciaci·n y su pervivencia en el tiempo pese a que durante el Trienio libe-

ral la competencia con la nueva prensa que surge se hiciera muy fuerte 

y pusiera en grave peligro la raz·n de ser de una prensa oficial que limi-

taba gran parte de su contenido a la transmisi·n de ·rdenes y normativas 

oficiales. El apoyo desde la administraci·n, por el contrario, permit²a 

sortear el peligro que sobrevolaba a la prensa privada, que ante cambios 

pol²ticos ten²a muy dif²cil la adaptaci·n a una nueva situaci·n en la que 

su l²nea editorial deber²a necesariamente que cambiar. Con todos estos 

pros y contras, las limitaciones que hab²a en la isla a la lectura y que ya 

hemos apuntado (analfabetismo, dispersi·n de la poblaci·n, escasez de 

caf®s y casinos donde pudiera haber lectura colectiva) debieron influir 

en las tiradas, muy limitadas, de la Gaceta del Gobierno de Puerto Rico 

dada la escasez de art²culos de opini·n. Si bien en los periodos absolu-

tistas la Gaceta no tuvo prensa insular que le hiciera competencia (aun-

que s² del exterior, que llegaba a la isla con mayores o menores dificul-

tades, sobre todo utilizando la v²a de Saint Thomas)34, las dificultades 

que tuvo que superar no fueron peque¶as pese a contar con financiaci·n 

gubernamental. Su capacidad propagand²stica estuvo limitada tan solo a 

algunos sectores de la poblaci·n y la imprenta a la que estaba ²ntima-

mente vinculada tuvo tambi®n una trayectoria irregular, precaria y con 

unas condiciones t®cnicas muy limitadas hasta bien entrada la d®cada de 

 
34 Navarro-Garc²a, 2021. 



 

los a¶os treinta. No hay que olvidar que el primer trabajo editorial de 

importancia en la isla fue la edici·n e impresi·n de las Memorias de 

Pedro Tom§s de C·rdova, realizada en esta imprenta del Gobierno, que 

no fue precisamente un modelo de calidad en el que fijarse35. El capit§n 

general La Torre reconoc²a estas deficiencias, que encontraban su raz·n 

de ser en la escasa experiencia de los operarios y los propios encuader-

nadores. El trabajo de los primeros veinticinco a¶os de vida de la im-

prenta fue bastante rutinario y con escasa o nula competencia de otras 

imprentas que impulsaran la renovaci·n de las instalaciones por lo que 

el desarrollo de la imprenta y de la propia Gaceta se vio paralizado. 

Desde diciembre de 1816 el director de la imprenta y redactor de la Ga-

ceta fue el ya mencionado Pedro Tom§s de C·rdova al ser nombrado 

por el capit§n general36. El propio Pedro Tom§s de C·rdova a los pocos 

d²as de publicarse la Constituci·n gaditana en Puerto Rico (junio de 

1820) presenta su renuncia al brigadier Juan Vasco alegando el mucho 

trabajo que conlleva el puesto y la escasa remuneraci·n que percib²a 

(unos treinta pesos mensuales)37. En la adopci·n de esta decisi·n influir§ 

el nombramiento para el cargo de secretario del Gobierno, pero tambi®n 

la posibilidad de iniciar una nueva etapa profesional en el periodismo 

independiente que permite el periodo constitucional iniciado en 1820. 

En ello debi· influir la posibilidad de un trabajo m§s novedoso y que 

quiz§s pudiera ofrecerle unas ganancias superiores a las que se le asig-

naban en la imprenta gubernamental. Debi· servirle la experiencia pre-

via en ella porque utiliz· dicha imprenta para imprimir su peri·dico, que 

vio la luz muy pocos d²as despu®s de que Pedro Tom§s de C·rdova pre-

sentara su dimisi·n como director de la imprenta y redactor de la Ga-

ceta, siendo relevado por Jos® Espayllat, quien ocup· tambi®n el cargo 

de presidente de la Junta de Censura, cargos en los que no estuvo mucho 

tiempo por problemas de salud38. La conexi·n entre la Gaceta del 

 
35 Oficio de La Torre al Secretario de Estado y Despacho de Gracia y Justicia, Puerto Rico, 29 
de diciembre de 1831. AHN, Ultramar, 2010/13. 

36 Pedreira, 1941, 30. 

37 Gaceta del Gobierno de Puerto Rico, 14 de junio de 1820. AGPR, Gobernadores Espa¶oles, 
17. 

38 Fue sustituido por Feliciano P®rez Capote en marzo de 1821. 



 

Gobierno de Puerto Rico y El Investigador no solo se limitaba a que 

ambos peri·dicos salieran de la misma imprenta sino tambi®n a que Pe-

dro Tom§s de C·rdova y luego P®rez Capote se hicieron cargo de ambos 

peri·dicos en el poco tiempo de vida de El Investigador. Como vemos, 

la duraci·n de los directores en la Gaceta durante el periodo liberal fue 

escasa pues Capote tambi®n fue sustituido por el capit§n Francisco Fer-

n§ndez de Castro en la segunda mitad de 1823. Ignoramos qu® ocurri· 

con el restablecimiento absolutista. Pudo acceder al cargo de nuevo Pe-

dro Tom§s de C·rdova, quiz§s Jos® Domingo D²az o incluso seguir en 

su cargo Fern§ndez de Castro. 

Esta imprenta gubernamental carec²a de instalaciones propias y ocupaba 

casas alquiladas que supon²an entre doscientos y trescientos pesos anua-

les en torno a la ®poca del Trienio liberal39. Con un n¼mero de emplea-

dos que giraba en torno a los diez y sueldos m§ximos en torno a los 

treinta pesos mensuales. Prensistas, cajistas, encargados de la tinta y re-

partidores eran los cargos habituales en la imprenta. El presupuesto 

mensual superaba los doscientos pesos, con un d®ficit de m§s de sesenta 
40 que apenas cubr²an los trabajos que realizaba la imprenta para parti-

culares como la impresi·n de El Investigador, esquelas, invitaciones o 

impresos. De este modo se contribu²a a sostener un servicio p¼blico 

como era la Gaceta del Gobierno de Puerto Rico o las circulares guber-

namentales. Otra fuente importante de financiaci·n para la imprenta del 

Gobierno fue sin duda la suscripci·n obligatoria de los ayuntamientos a 

la Gaceta, obligatoriedad que no fue del gusto de los pueblos pues en el 

fondo supon²a un impuesto m§s al que en no pocas ocasiones se opusie-

ron41. El Gobierno lleg· a obligar tambi®n a los pueblos a suscribirse a 

El Investigador en julio de 1820 a pesar de que era fruto de una iniciativa 

privada. Pero la obligatoriedad respond²a a los ingresos que la imprenta 

 
39 Cuenta de lo que ha ingresado la imprenta de gobierno y de los gastos que ha causado en 
los seis meses corridos desde enero hasta junio inclusive del presente a¶o. AGPR, Goberna-
dores Espa¶oles, 17. 

40 Idea del estado de la Imprenta del Gobierno. AGPR, Gobernadores Espa¶oles, 118. 

41 Oficio de Feliciano P®rez Capote a Gonz§lez de Linares, Puerto Rico, 9 de noviembre de 
1822. AGPR, Gobernadores Espa¶oles, 118. 



 

percib²a por su impresi·n (25 pesos al editarse dos n¼meros semanales 

y 50 pesos cuando duplicaron la tirada en octubre de 1820)42. 

Quiz§s el gobierno insular utiliz· El Investigador como la plataforma 

ideal para difundir nuevas inquietudes pol²ticas y period²sticas y como 

medio de adoctrinar al pueblo en las nuevas ideas si nos atenemos a al-

gunas afirmaciones del capit§n general Vasco43 en las que justificaba la 

obligatoriedad de la suscripci·n por el bien que generaba este perio-

dismo liberal supervisado bajo la lupa gubernamental. No obstante, este 

apoyo institucional que tuvo El Investigador durante el mandato de 

Ar·stegui, demostrado tanto en el enfrentamiento con Andrade como en 

la obligaci·n de suscribirse al peri·dico los pueblos de la isla, acabar²a 

muy pronto, en concreto con la llegada a la isla del gobernador pol²tico 

Gonz§lez de Linares, quien en junio de 1822 elimin· esta obligatorie-

dad, lo cual debi· contribuir a su desaparici·n en el oto¶o de 1822, oca-

sionando al mismo tiempo graves problemas econ·micos en la imprenta 

gubernamental44. El caso de El Investigador muestra las dificultades de 

supervivencia del periodismo liberal en la isla pues pese a recibir ayuda 

institucional fue complicado obtener suficiente n¼mero de suscripciones 

que hicieran viable la empresa. A ello se a¶ad²a otra dificultad como era 

el hacer efectivo el cobro de las cantidades adeudadas por suscripci·n. 

Las dificultades de supervivencia de la imprenta gubernamental se agra-

varon tras la desaparici·n de El Investigador por las dificultades econ·-

micas por las que atravesaba adem§s la hacienda insular. Las soluciones 

que hubo que aplicar fueron b§sicamente dos: la reducci·n de gastos en 

la imprenta y la reforma de la Gaceta para hacerla m§s atractiva al lector 

pues en diciembre de 1821 se instalaba en San Juan la imprenta Frater-

nidad, de Juli§n Blanco, en concreto en la calle Fortaleza, editando el 

primer peri·dico diario de la isla (Diario Liberal y de Variedades de 

 
42 Gaceta del Gobierno Constitucional de Puerto Rico, 15 de julio de 1820. 

43 Navarro Garc²a, 1991, 215. Pedreira, 1941, 40. 

44 Navarro Garc²a, 1991, 216. Oficio de Feliciano P®rez Capote a Gonz§lez de Linares, Puerto 
Rico, 3 de agosto de 1822. AGPR, Gobernadores Espa¶oles, 17. Oficio de Feliciano P®rez Ca-
pote a Gonz§lez de Linares, Puerto Rico, 26 de mayo de 1823. AGPR, Gobernadores Espa¶o-
les, 118. 



 

Puerto Rico), al que le sigui· en la misma imprenta El Eco. Diario No-

ticioso de Puerto Rico en el mes de septiembre de 1822. 

La competencia de estos peri·dicos sobre la Gaceta debi· ser grande y 

al peri·dico oficial no le qued· otro recurso que aumentar su periodici-

dad (seis n¼meros por semana el 16 de septiembre de 1823) aunque en 

noviembre de 1822 P®rez Capote, su director, dijera que no hab²a qu® 

imprimir ni quien comprara tras la apertura un a¶o antes de la imprenta 

de Juli§n Blanco. Pero esta opci·n, que result· ser la que se implement· 

finalmente, no fue la ¼nica pues lleg· a pensarse en una de car§cter con-

tributivo que incrementase la cuota a pagar por los municipios y otra 

m§s imaginativa que consistir²a en sacar a la luz, desde la imprenta gu-

bernamental, otro peri·dico m§s literario, cient²fico y pol²tico que sal-

dr²a los d²as que no se publicase la Gaceta. Este peri·dico deb²a compe-

tir con El Eco, que era el ¼nico peri·dico diario que se publicaba en la 

isla, adem§s de servir para alentar el esp²ritu liberal y constitucional pro-

yectando el derecho pol²tico constitucional de Constant, Saint-Simon, 

Sismondi y Bentham, la econom²a pol²tica de Smith o Say, las noveda-

des agr²colas y del §mbito de las artes, o la aplicaci·n de todo ello en 

Puerto Rico45. Este peri·dico parec²a ser un buen negocio para la im-

prenta pues los gastos iban a ser solo de 25 pesos mensuales (m§s el 

costo del redactor) y los ingresos se cifraban en unos 160 pesos por sus-

cripci·n de pueblos y particulares a dos pesos y a 1,50 al mes respecti-

vamente. Pese a las buenas perspectivas econ·micas del nuevo peri·dico 

oficialista este no se concret·, quiz§s porque no fuera tan sencillo que 

se consiguiera recaudar el dinero que se preve²a obtener de las suscrip-

ciones de los pueblos y de los particulares. Se adopt· una salida a medio 

camino: ampliar la periodicidad de la Gaceta, nombrar a Francisco Fer-

n§ndez de Castro como nuevo redactor y conseguir una Gaceta m§s 

atractiva que no se limitara a incluir asuntos oficiales. Este cambio lo 

plante· P®rez Capote en un momento de fuerte crisis en la imprenta gu-

bernamental por la ca²da de suscriptores. El modelo que se implement· 

no contaba con el visto bueno del gobernador pol²tico Gonz§lez de Li-

nares, m§s partidario de crear un peri·dico diferenciado de la Gaceta, 

 
45 Oficio de Francisco Fern§ndez de Castro, Puerto Rico, 18 de febrero de 1823. AGPR, Go-
bernadores Espa¶oles, 118. 



 

que surgi·, como vimos, con una periodicidad diaria el 16 de septiembre 

de 1823, siendo por tanto una salida de compromiso para no gravar en 

exceso a los pueblos, que s² vieron incrementar el importe de su suscrip-

ci·n de los 25 a los 37 pesos anuales. El responsable de la imprenta en 

esa fecha, Francisco Fern§ndez de Castro, esperaba alcanzar unos ingre-

sos adicionales de mil pesos anuales que permitir²an incrementar el 

sueldo al redactor hasta los sesenta pesos mensuales y dotarle de un es-

cribiente con un sueldo de diez pesos al mes46. La tirada de los peri·di-

cos no debi· ser mucho mayor a los doscientos ejemplares, cantidad que 

debi· ser la m§xima en la Gaceta del Gobierno de Puerto Rico, con unos 

ciento cincuenta suscriptores, de los que cincuenta eran ayuntamientos 

de la isla y otros cien particulares de San Juan y del resto de la isla. A lo 

largo de 1821 fue descendiendo el n¼mero de suscriptores47 y el proceso 

continu· hasta 1823 cuando solo hab²a 55 suscriptores en San Juan48. 

Los lectores, sobre todo en la capital, debieron ser m§s pues los suscrip-

tores dejaban leerla a muchos otros e incluso la difund²an por correo. El 

gabinete de lectura en San Juan que funcion· desde julio de 1821 favo-

reci· tambi®n su lectura. Estos gabinetes permit²an el acceso a la prensa 

a personas que no ten²an por qu® ser suscriptores ni saber leer pues se 

hac²an lecturas p¼blicas49. 

Pese a las dificultades experimentadas por la prensa en el Trienio no 

podemos por menos resaltar que este periodo liberal aument· significa-

tivamente el n¼mero de lectores y de suscriptores pues los 96 suscripto-

res de la Gaceta del Gobierno de Puerto Rico en San Juan (marzo-abril 

de 1821) y los once en la isla (en diciembre de 1821) contrastan con los 

quince que hab²a aproximadamente en 1819 en toda la isla50. Con el li-

beralismo es posible que se viera desde el propio gobierno la necesidad 

de fomentar el nuevo sistema con la prensa de la imprenta gubernamen-

tal. Es por ello que deb²a ampliarse el n¼mero de suscriptores, un 

 
46 Oficio de Francisco Fern§ndez de Castro a Gonz§lez de Linares, Puerto Rico, 22 de septiem-
bre de 1823. AGPR, Gobernadores Espa¶oles, 118. 
47 Navarro Garc²a, 1991, 218-224. 

48 Idea del estado de la imprenta del Gobierno. AGPR, Gobernadores Espa¶oles, 118. 

49 Navarro Garc²a, 1991, 219. 

50 AGPR, Gobernadores Espa¶oles, 118. 



 

instrumento que adem§s de contribuir al sostenimiento del sistema pol²-

tico tambi®n supon²a preservar la viabilidad de la propia imprenta, obli-

gando a que hubiera durante el Trienio cierta permisividad en los atrasos 

de los suscriptores51. 

5. CONCLUSIONES 

El estudio de la prensa en Puerto Rico adolece a¼n de una gran falta de 

estudios. El art²culo que tiene entre sus manos el lector afronta un enfo-

que parcial en torno a la lucha entre las dos imprentas existentes en la 

capital de la isla por hacerse de suscriptores. Aunque las estrategias para 

incorporar potenciales clientes insulares fueron diversas hubo toda una 

serie de factores negativos que influyeron en el escaso n¼mero de sus-

criptores en Puerto Rico. 

En la prensa del Trienio encontraron cabida planteamientos ideol·gicos 

innovadores en un momento en el que la isla se enfrentaba a una ®poca 

que resultar²a de vital importancia en su desarrollo con una pol²tica mar-

cada por la llegada a Puerto Rico de nuevas instituciones y nuevas auto-

ridades, con un marco exterior convulso en el que el continente ameri-

cano alcanzaba su independencia en forma de m¼ltiples rep¼blicas y con 

una coyuntura pol²tico-econ·mica que marca las reglas de juego que 

lanzar§n a la peque¶a isla caribe¶a a un desarrollo econ·mico sin pre-

cedentes basado en el az¼car y, m§s tarde, en el caf®. 
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CAPĉTULO 4 

LA CIENCIA DEL DERECHO EN ALEMANIA  

EN EL SIGLO XIX: NOCIONES BĆSICAS 

ARMANDO JOS£ SANTANA BUG£S 

Universidad de Ja®n52 

 

1. CONTEXTO HISTčRICO-JURĉDICO 

Desde la ®poca medieval hasta el siglo XVIII, en la Europa Continental 

existi· una disciplina legal com¼n. Esta se fundamentaba en el Derecho 

Romano y el Derecho Can·nico, y todos los juristas de los pa²ses conti-

nentales se formaban en esta §rea del conocimiento. Sin embargo, a fi-

nales del siglo XVIII y a lo largo del siglo XIX, se perdi· esa unidad en 

favor de la introducci·n de codificaciones nacionales, lo cual tambi®n 

gener· cambios en la ciencia jur²dica. 

A mediados del siglo XVIII, se inici· el proceso de elaboraci·n de las 

primeras codificaciones en los territorios de los Habsburgo y en Prusia. 

La codificaci·n austriaca, conocida como ABGB, entr· en vigor en 

1811, mientras que la prusiana, denominada ALR, lo hizo en 1794. Cabe 

destacar que ambas codificaciones se redactaron de manera metodol·-

gicamente distinta. Posteriormente, Francia sigui· este camino con las 

leyes de Napole·n, especialmente el Code Civil en 1804. 

A lo largo del siglo XIX, todos los Estados continentales llevaron a cabo 

la codificaci·n de su Derecho Civil, aunque en algunos pa²ses, como 

Espa¶a y Alemania, esto ocurri· tard²amente. 

Como resultado, el Derecho Privado en el continente europeo se convir-

ti· en una cuesti·n nacional. Ya no exist²a un Derecho Com¼n Europeo, 

y los tribunales se reg²an ¼nicamente por las leyes nacionales. De igual 

 
52 Contratado FPU del Ministerio, con adscripci·n institucional a la Universidad de Ja®n, en el 
§rea de Historia del Derecho y de las Instituciones.  



 

forma, la ciencia jur²dica se orientaba exclusivamente hacia las leyes 

estatales nacionales. Incluso la ense¶anza del Derecho se reorient· hacia 

estas leyes con la entrada en vigor de las codificaciones en Francia y 

Austria. Como afirm· cr²ticamente Rudolf von Ihering, la ciencia jur²-

dica lleg· a su fin en las fronteras de los Estados. 

En esta exposici·n, me gustar²a presentar c·mo se desarroll· la Ciencia 

del Derecho Privado en Europa durante el siglo XIX, teniendo en cuenta 

estas nuevas circunstancias. En este contexto, considero que el t®rmino 

"siglo XIX" abarca aproximadamente desde 1800 hasta el estallido de la 

Primera Guerra Mundial. Mi enfoque se centrar§ principalmente en 

Francia y Alemania, ya que se produjeron los desarrollos m§s relevantes 

en la ciencia jur²dica en estos pa²ses, y su influencia tuvo un impacto 

significativo en otras naciones y, en cierta medida, las influenci·. 

1.1. ALEMANIA: UN TERRITORIO DE CODIFICACIONES 

La ciencia jur²dica en Alemania experiment· un desarrollo completa-

mente distinto al de Francia. En Alemania, se establecieron codificacio-

nes para extensos territorios. El ALR (Derecho Territorial General) se 

aplic· principalmente en la parte de Prusia al este del r²o Elba, mientras 

que el ABGB (C·digo Civil General) de 1811 reg²a en los territorios de 

los Habsburgo, excepto en Hungr²a. Sin embargo, en amplias franjas 

entre el r²o Rin y el Elba, la Selva Negra y Bohemia, el Derecho Ro-

mano, es decir, el Derecho Com¼n, continu· vigente. 

A diferencia de Francia, la ciencia jur²dica en Alemania no se orient· 

inicialmente hacia las codificaciones. Solo en Austria existi· algo simi-

lar a la £cole de l'ex®g¯se durante la primera mitad del siglo. En Alema-

nia, fue la ciencia jur²dica libre, conocida como Pandect²stica y basada 

en el Derecho Romano, la que determin· el desarrollo de la Privat²stica 

hasta la entrada en vigor del BGB (C·digo Civil Alem§n) en 1900, es 

decir, pr§cticamente durante todo el siglo XIX. Fue en esta corriente 

donde se gestaron las ideas jur²dicas predominantes de la ®poca. 

Este rasgo distintivo de la ciencia jur²dica del siglo XIX en Alemania se 

debe principalmente a la doctrina de un destacado jurista, Federico Car-

los de Savigny. Savigny es considerado uno de los m§s destacados 



 

juristas del pa²s y su Escuela domin· las Facultades de Derecho durante 

d®cadas. Su papel fue particularmente relevante cuando fue convocado 

como el primer jurista de la reci®n fundada Universidad de Berl²n en 

1810, que r§pidamente adquiri· gran importancia. El entonces Ministro 

de Cultura, Humboldt, no organiz· la nueva universidad por disciplinas 

ni estableci· un plan de estudios preciso. Dej· esa tarea en manos de los 

primeros profesores seleccionados por ®l. Por lo tanto, Savigny dej· 

claro desde el principio de su nombramiento que no ten²a la intenci·n 

de ense¶ar derecho prusiano; su objetivo era basar la ense¶anza del de-

recho en el Derecho Romano. 

Junto con la Pandect²stica, tambi®n se mantuvo en Alemania la ciencia 

del llamado Derecho Privado Alem§n, que ya se hab²a desarrollado a 

finales del siglo XVIII. Esta corriente se construy· sobre fuentes medie-

vales, al igual que la Pandect²stica se basaba en el Derecho Romano, y 

sirvi· como complemento de la doctrina pandect²stica. 

1.2. CORRIENTES CIENTĉFICAS EN LA ALEMANIA DEL SIGLO XIX  

En el siglo XIX, la ciencia jur²dica alemana experiment· cambios sor-

prendentemente significativos en cuanto a los enfoques predominantes. 

Podemos identificar tres corrientes cient²ficas: la Escuela Hist·rica del 

Derecho de Savigny, la Jurisprudencia de Conceptos y la Jurisprudencia 

de Intereses. Adem§s, a principios de nuestro siglo, despu®s de la intro-

ducci·n del BGB (C·digo Civil Alem§n) en 1900, se produjo un impor-

tante debate sobre la relaci·n del juez con la ley y la relevancia especial 

de los valores ®ticos relacionados con la misma en la jurisprudencia. 

Ahora, examinaremos estos desarrollos uno a uno. Comenzar® con la 

Escuela Hist·rica del Derecho, que fue fundamentalmente forjada por 

Savigny y sus seguidores. Esta escuela aborda el derecho de manera di-

ferente al iusnaturalismo del siglo XVIII en varios aspectos fundamen-

tales. No considera al derecho como una consecuencia de principios ra-

cionales atemporales y supranacionales, sino m§s bien como parte de la 

cultura nacional, enraizada en su desarrollo hist·rico. El derecho no es 

universal ni intemporal, sino que surge de la organizaci·n vital de los 

pueblos y su conexi·n con las instituciones sociales. 



 

Sin embargo, Savigny tambi®n desarroll· ciertas ideas ilustradas. Para 

®l, el derecho privado es un ordenamiento para ciudadanos libres e igua-

les. La libertad de los individuos y sus derechos son los valores funda-

mentales que el derecho debe proteger. Perm²tanme explicar m§s deta-

lladamente estas ideas fundamentales. 

El derecho pertenece a la cultura nacional. Seg¼n Savigny, ya posee un 

car§cter espec²fico del pueblo, al igual que su lengua, costumbres y 

constituci·n. Sus conceptos b§sicos se encuentran en la conciencia cul-

tural de cada pueblo, en el "esp²ritu del pueblo", como lo expresaba Sa-

vigny. En primer lugar, es un derecho consuetudinario conocido por to-

dos; en culturas m§s avanzadas, los juristas lo moldean. Sin embargo, 

las ideas fundamentales siguen viviendo en el pueblo. A los juristas les 

corresponde ¼nicamente, como se¶alaba Savigny, el "elemento t®cnico" 

del derecho. 

El derecho, al igual que toda la cultura, se desarrolla en un proceso his-

t·rico. No se basa ¼nicamente en la legislaci·n, sino que la jurispruden-

cia y la ciencia tambi®n contribuyen a ello. En palabras de Savigny: "La 

suma de esta concepci·n...es que todo el derecho se origina como lo que 

el lenguaje dominante llama derecho consuetudinario. Es decir, se ela-

bora en primer lugar a trav®s de las costumbres y creencias populares, y 

luego a trav®s de la jurisprudencia, es decir, siempre por fuerzas internas 

que operan silenciosamente, no por la arbitrariedad del legislador". Sa-

vigny habla aqu² de un desarrollo "org§nico" y rechaza especialmente la 

codificaci·n como forma de derecho. 

De esta concepci·n se desprende que en las relaciones m§s importantes 

desde el punto de vista jur²dico entre los ciudadanos (llamadas relacio-

nes jur²dicas) se trata del derecho subjetivo de cada individuo. Estos de-

rechos son expresi·n de la libertad de cada persona; se originan a trav®s 

de la acci·n libre y pueden consistir en derechos sobre cosas o sobre 

personas (por ejemplo, cuando estas asumen obligaciones). 

Adem§s de estas ideas b§sicas de Savigny, es importante mencionar un 

punto de vista especial. El Derecho romano, como se mencion· ante-

riormente, ha estado vigente en Europa durante siglos y, por lo tanto, en 

la jurisprudencia y la ciencia jur²dica se ha desarrollado naturalmente 



 

una interpretaci·n determinada de este Derecho romano. Sin embargo, 

Savigny no se adhiri· a esta tradici·n, lo cual es sorprendente en su teo-

r²a general. En cambio, se bas· directamente en el texto del Corpus jus-

tinianeo y cre· una nueva interpretaci·n del mismo. 

En el medio del siglo, hubo un cambio de enfoque en la Pandect²stica. 

Surgi· lo que se conoce como Jurisprudencia de conceptos. Esta co-

rriente se conect· con dos elementos de la teor²a de la Escuela Hist·rica: 

la importancia de los conceptos institucionales generales y la diferencia 

entre una simple norma jur²dica y una instituci·n. 

Por un lado, la Jurisprudencia de conceptos distingue entre la llamada 

jurisprudencia inferior y superior. La inferior es la comprensi·n simple 

de las reglas jur²dicas existentes de acuerdo con la voluntad del legislador 

hist·rico, es decir, en el sentido de la £cole de l'ex®gese francesa. La 

Jurisprudencia de conceptos superior es la Dogm§tica. Esta corriente 

desarrolla conceptos generales que van m§s all§ del derecho positivo para 

las instituciones jur²dicas t®cnicas, como la posesi·n, la propiedad y la 

obligaci·n. Estos conceptos definen las caracter²sticas de estas institu-

ciones y se conectan con las reglas que determinan c·mo aparecen, se 

modifican y desaparecen las instituciones. Jhering se refiri· a esto como 

"cuerpos jur²dicos". Estos conceptos trascienden lo positivo: no los desa-

rrolla el legislador, sino la ciencia. Incluso se ha afirmado que son su-

prahist·ricos. Su formaci·n es similar al modo en que las ciencias natu-

rales comprenden los objetos particulares, como las distintas especies de 

plantas y seres vivos.o con la Pandect²stica, tambi®n se mantuvo en Ale-

mania la ciencia del llamado Derecho Privado Alem§n, que ya se hab²a 

desarrollado a finales del siglo XVIII. Esta corriente se construy· sobre 

fuentes medievales, al igual que la Pandect²stica se basaba en el Derecho 

Romano, y sirvi· como complemento de la doctrina pandect²stica. 

2. LA CONSTRUCCIčN JURĉDICA Y RELEVANCIA DE 

CONCEPTOS GENERALES  

La relevancia de estos conceptos generales, su "productividad", se ma-

nifiesta de la siguiente manera: 



 

En primer lugar, permiten una comprensi·n m§s avanzada del derecho 

positivo. Sus instituciones se organizan dentro de este sistema de con-

ceptos. 

Permiten llenar las lagunas legales, ya que se remonta desde la regla 

espec²fica hacia los conceptos superiores y luego aplica las reglas aso-

ciadas a ellos. Esto posibilita, por ejemplo, la aplicaci·n anal·gica de 

normas jur²dicas, relacionando cada norma con la instituci·n superior a 

la que pertenece. 

Por ¼ltimo, permiten clasificar nuevos fen·menos jur²dicos y, por lo 

tanto, lograr su regulaci·n, es decir, desarrollar el derecho. Jhering, por 

ejemplo, describe la caracter²stica jur²dica de un banco comercial donde 

los clientes depositan dinero. Lo coloca bajo el concepto de copropie-

dad, donde la cantidad de dinero pertenece al cliente en com¼n con el 

banco. Otros autores hab²an propuesto en este caso una sociedad de 

clientes. 

Esta organizaci·n se denomina "construcci·n" jur²dica. De esta manera, 

la l·gica y la deducci·n, partiendo de conceptos generales, se convierten 

en elementos decisivos de la ciencia jur²dica. 

Hoy en d²a, esta teor²a nos parece extra¶a, pero sin embargo, tuvo una 

importancia absolutamente decisiva. Fue la doctrina dominante en Ale-

mania durante la segunda mitad del siglo XIX y continu· influyendo 

hasta bien entrado nuestro siglo. 

En las ¼ltimas d®cadas del siglo XIX y especialmente a principios del 

siglo actual, surgieron en la ciencia jur²dica alemana, al igual que en la 

francesa, puntos de vista completamente diferentes y novedosos. La Ju-

risprudencia de conceptos fue objeto de fuertes cr²ticas y surgi· una 

nueva concepci·n del derecho, conocida como Jurisprudencia de intere-

ses. Se reconoce que toda ley, incluso las codificaciones, presenta lagu-

nas que deben ser cubiertas por la ciencia y la jurisprudencia, y se pro-

mueve una mayor libertad en la aplicaci·n de las leyes en la jurispru-

dencia. Perm²taseme abordar estos movimientos uno por uno.  

  



 

2.1. LA JURISPRUDENCIA DE INTERESES 

La Jurisprudencia de intereses considera el derecho en relaci·n con las 

implicaciones sociales de su regulaci·n y su prop·sito social. 

El cambio hacia esta concepci·n surge del renombrado jurista Rudolf 

von Jhering, quien inicialmente se hab²a posicionado a favor de la Juris-

prudencia de conceptos. Jhering enfatiza ahora que las normas jur²dicas 

resultan de un conflicto entre los diversos intereses representados en la 

sociedad, los cuales sirven a ese prop·sito y deben ser comprendidos 

desde esa perspectiva. Adem§s, considera los derechos subjetivos de 

cada individuo como "intereses protegidos jur²dicamente". 

Esta nueva teor²a fue desarrollada detalladamente alrededor de 1900. 

Parte del principio de que toda regulaci·n jur²dica es una decisi·n entre 

intereses opuestos (materiales o espirituales) de los ciudadanos, tal 

como est§n representados en el Parlamento. Cada norma jur²dica es el 

"resultado de la interacci·n de intereses". El legislador puede privilegiar 

ciertos intereses y relegar otros, pero tambi®n puede buscar un compro-

miso entre ellos. 

Por lo tanto, la ciencia jur²dica tiene la tarea de determinar, a trav®s de 

la investigaci·n sobre la formaci·n de la norma jur²dica, qu® intereses 

deben ser protegidos por esa norma. En este sentido, se ha dicho: "Una 

norma jur²dica no se comprende por completo hasta que se entienda 

como el resultado de una ponderaci·n de intereses o como un error le-

gislativo". 

En la resoluci·n de un caso, la jurisprudencia debe examinar los intere-

ses espec²ficos en conflicto, y luego el juez debe verificar si y c·mo ese 

conflicto de intereses ha sido decidido por la ley, y decidir a favor del 

inter®s protegido. Si no encuentra una valoraci·n de intereses en la ley, 

entonces ®l mismo debe ponderar los intereses y decidir como un legis-

lador. 

A principios de nuestro siglo, hubo un debate intenso en la ciencia jur²-

dica sobre cuestiones fundamentales de la relaci·n jur²dica. Numerosos 

profesores, jueces y abogados participaron en ®l a trav®s de publicacio-

nes. Se habl· de una "lucha jur²dica por la cultura". 



 

El tema central se refer²a a c·mo abordar las lagunas en el derecho. Se 

rechaz· la soluci·n propuesta por la Jurisprudencia de conceptos, que se 

basaba en conceptos generales. En cambio, se atribuy· la tarea de en-

contrar una soluci·n a la investigaci·n cient²fica y a la jurisprudencia, 

tal como lo hab²a planteado la Jurisprudencia de intereses. Ahora se re-

conoc²a nuevamente la investigaci·n cient²fica como fuente del derecho 

junto con la ley. 

Hubo debate sobre cu§ndo se consideraba una laguna legal y hasta 

d·nde llegaba la libertad del juez. Un grupo de juristas que particip· en 

esta discusi·n, conocido como la Escuela del Derecho Libre, abogaba 

por una creaci·n libre por parte del juez en caso de lagunas en la ley. El 

concepto de laguna jur²dica se estableci· de manera definitiva: "...el juez 

debe decidir y apartarse de la ley cuando esta no ofrezca una interpreta-

ci·n inequ²voca". "Si desde el principio parece poco probable que el po-

der estatal haya tomado la decisi·n exactamente como lo exigir²a la ley, 

entonces no se debe seguir". Con esto, se otorgaba al juez el derecho de 

corregir en cierta medida la ley. Sin embargo, esta opini·n extrema no 

prevaleci· en Alemania ni en la ciencia ni en la jurisprudencia. La f·r-

mula m§s prudente del art²culo 1 del C·digo Civil suizo, que entr· en 

vigencia en 1907, obtuvo un amplio reconocimiento: "La ley se aplica 

en todas las cuestiones jur²dicas para las cuales contiene una disposici·n 

literal o interpretativa. Si no contiene ninguna disposici·n, entonces el 

juez debe decidir de acuerdo con el derecho consuetudinario y, en su 

defecto, seg¼n la norma que ®l establecer²a si fuera legislador. En este 

sentido, se sigue la doctrina ponderada y la tradici·n". 

Los tribunales alemanes, naturalmente, nunca tomaron partido expl²ci-

tamente en el debate anteriormente descrito. A pesar de ello, se puede 

suponer que los jueces tambi®n contribuyeron a una aplicaci·n libre de 

las leyes, especialmente en relaci·n con la codificaci·n del derecho pri-

vado que hab²a entrado en vigor precisamente en ese momento (1900). 

La jurisprudencia acept· las ideas de la Jurisprudencia de intereses, 

pero, y esto era algo nuevo, se bas· principalmente en valores ®ticos a 

los que hac²an referencia algunas cl§usulas generales del C·digo Civil. 

Por ejemplo, se menciona la idea de que el deudor estaba obligado a 

cumplir sus obligaciones de buena fe. El Tribunal Imperial, a trav®s de 



 

su jurisprudencia, elev· estas ideas ®ticas a principios generales que de-

b²an regir el comportamiento de las personas en todas las transacciones 

jur²dicas. Esta idea no se limitaba al cumplimiento de obligaciones con-

tractuales. Represent· un retorno a los fundamentos morales del dere-

cho, de una forma que ni la Jurisprudencia de intereses ni la Escuela del 

Derecho Libre hab²an visto. Esta nueva idea influy· intensamente en la 

jurisprudencia y en la ciencia jur²dica desde la ®poca de la Rep¼blica de 

Weimar y todav²a desempe¶a un papel decisivo en la actualidad.  

2.2. LA INFLUENCIA DE OTROS PAĉSES EUROPEOS 

E Es necesario abordar la importancia que el desarrollo descrito en Fran-

cia y Alemania tuvo en otros pa²ses europeos. Espec²ficamente, se plan-

tean las siguientes cuestiones: àEn qu® medida afecto la divisi·n de de-

rechos y la etapa de desarrollo posterior ? àConvivieron y se desarrolla-

ron al mismo tiempo sistemas jur²dicos independientes? 

En mi opini·n, la cuesti·n de hasta qu® punto la ciencia jur²dica se aisl· 

y se nacionaliz· en el siglo XIX no ha sido investigada en detalle. Sin 

embargo, muchos argumentan que no se lleg· muy lejos en este sentido. 

Perm²tanme mencionar un ejemplo extremo tomado de la jurisprudencia 

de nuestro tribunal imperial. El Code civil tiene una cl§usula general 

para casos en los que alguien causa da¶o a otro. El art²culo 1382 del 

Code civil establece: "Toda acci·n del hombre que cause da¶o a otro 

obliga a aquel cuya culpa lo caus· a indemnizar los da¶os". Surgi· la 

pregunta de si esta disposici·n se refer²a ¼nicamente a da¶os materiales 

o tambi®n a lesiones de otros intereses humanos, como el honor o la 

privacidad de una persona o una familia. El tribunal supremo franc®s, la 

Cour de Cassation, interpret· que el art²culo 1382 tambi®n proteg²a los 

intereses morales. Entonces, el Code civil tambi®n se aplicaba en Rena-

nia. En la d®cada de 1870, la misma pregunta surgi· ante el tribunal 

imperial alem§n. Este decidi· en sentido contrario al de la Cour de Cas-

sation: el art²culo 1382 protege solo los intereses materiales. En la fun-

damentaci·n de esta sentencia no se menciona ni una palabra sobre la 

jurisprudencia francesa. 



 

En cuanto a las configuraciones paralelas en la ciencia jur²dica, se puede 

decir que se produjo una evoluci·n paralela. Si observamos la evoluci·n 

de la ciencia jur²dica francesa y alemana, nos damos cuenta de que al 

principio siguen ideas completamente diferentes, la £cole de l'ex®gese 

en Francia y la Escuela Hist·rica en Alemania. Sin embargo, al final del 

siglo, la ciencia jur²dica alemana y francesa llegaron a resultados muy 

similares. Se puede mencionar la idea de G®ny de la libre investigaci·n 

cient²fica y la Escuela alemana del Derecho Libre, as² como la descrip-

ci·n de la esencia de la ciencia jur²dica de Planiol-Ripert, especialmente 

su indicaci·n de que se deben investigar las consecuencias econ·micas 

de las soluciones a un problema jur²dico, lo cual se corresponde perfec-

tamente en Alemania con la Jurisprudencia de intereses. 

En relaci·n con la influencia de los derechos nacionales entre s², es fun-

damental destacar el protagonismo del derecho franc®s. Despu®s de la 

ca²da de Napole·n, el Code civil sigui· siendo vigente en varios pa²ses, 

como B®lgica, inicialmente en los Pa²ses Bajos, y posteriormente en Re-

nania y Polonia. Aunque algunos pa²ses elaboraron sus propios c·digos, 

estos se basaron esencialmente en el Code civil franc®s. Este fen·meno 

se observa en los Pa²ses Bajos con su C·digo civil de 1838, as² como en 

la mayor²a de los Estados italianos, como Piamonte y el Reino de las 

Dos Sicilias, y tambi®n en el Codice civile elaborado despu®s de la uni-

ficaci·n de Italia, y finalmente en las regiones franc·fonas. 

Como resultado, la ciencia jur²dica de estos pa²ses adopt· en gran me-

dida la perspectiva francesa, especialmente en Italia, donde se tradujeron 

numerosas obras jur²dicas francesas. La ciencia jur²dica tambi®n ejerci· 

una influencia considerable en Espa¶a, donde se trabaj· durante mucho 

tiempo en la codificaci·n, que entr· en vigor en 1889. 

En la segunda mitad del siglo, la Pandect²stica alemana tambi®n logr· 

cierta influencia en otros pa²ses, especialmente en Italia. En 1924, el au-

tor alem§n Ernesto Rabel afirm·: "Durante d®cadas, en Italia, la discu-

si·n de las leyes producidas en Francia y la ciencia alemana ha sido un 

tema central en la literatura". Las universidades austriacas adoptaron las 

doctrinas de la Escuela Hist·rica a mediados de siglo como base para la 

ense¶anza del derecho. Un fen·meno similar ocurri· en la Suiza ale-

mana. En los pa²ses escandinavos, la Pandect²stica tambi®n adquiri· 



 

importancia como una especie de teor²a general del derecho. Esta evo-

luci·n revela la importancia adquirida por la ciencia jur²dica francesa y, 

en cierta medida, tambi®n la alemana en el contexto europeo. 

Por ¼ltimo, me referir® al Derecho Comparado. Surgi· poco despu®s de 

la desaparici·n del Ius commune europeo. En 1819, en Francia, se esta-

bleci· la revista Th®mis dedicada al Derecho Comparado, seguida en 

1829 por una revista alemana llamada Kritische Zeitschrift f¿r Rechts-

wissenschaft und Gesetzgebung des Auslandes. Otros pa²ses, como Es-

pa¶a, Gran Breta¶a e Italia, tambi®n mostraron inter®s en el Derecho 

Comparado. 

En el siglo XIX, el Derecho Comparado se bas· en la consideraci·n de 

las leyes de otros pa²ses, lo que en terminolog²a francesa se denominaba 

"Legislation compar®e". En el §mbito del derecho privado, se prest· es-

pecial atenci·n a la resoluci·n de los nuevos problemas derivados de las 

nuevas condiciones creadas por la introducci·n del mercado y el desa-

rrollo de una sociedad industrializada. Adem§s, se realizaban informes 

peri·dicos sobre la ciencia jur²dica extranjera. Uno de los comparativis-

tas m§s destacados, Jaboul®, escribi· un manual sobre las doctrinas de 

Savigny, donde tambi®n critic· algunas de ellas. Los profesores alema-

nes Jos® Kohler y Otto Mayer se dedicaron en detalle al estudio del de-

recho de autor en el sistema jur²dico franc®s y, sobre todo, al derecho de 

la competencia. Por lo tanto, el Derecho Comparado desempe¶· un pa-

pel importante en el siglo XIX. 

Al final de esta ®poca, Planiol y Ripert afirmaron que cuando surgieran 

nuevos problemas jur²dicos, era necesario buscar soluciones aplicando 

o analizando tambi®n las soluciones extranjeras. En 1900, el destacado 

jurista franc®s Salailles organiz· el primer congreso internacional sobre 

Derecho Comparado. Durante este congreso, los representantes de di-

versos pa²ses informaron sobre la situaci·n del Derecho Comparado y 

sobre c·mo se entend²a este concepto. Finalmente, el congreso lleg· a 

un acuerdo internacional sobre las disciplinas que pod²an considerarse 

dentro del §mbito del Derecho Comparado. 



 

3. CONCLUSIONES 

Primera.- Desde la ®poca medieval hasta el siglo XVIII, en la Europa 

Continental existi· una disciplina legal com¼n fundamentada en el De-

recho Romano y el Derecho Can·nico. Sin embargo, a finales del siglo 

XVIII y a lo largo del siglo XIX, se perdi· esa unidad debido a la intro-

ducci·n de codificaciones nacionales, lo cual gener· cambios en la cien-

cia jur²dica. En el siglo XVIII, se inici· el proceso de elaboraci·n de las 

primeras codificaciones en los territorios de los Habsburgo y en Prusia. 

La codificaci·n austriaca, conocida como ABGB, y la prusiana, deno-

minada ALR, entraron en vigor en fechas cercanas. Estas codificaciones 

se redactaron de manera metodol·gicamente distinta. Francia sigui· este 

camino con las leyes de Napole·n, especialmente el Code Civil en 1804. 

A lo largo del siglo XIX, todos los Estados continentales llevaron a cabo 

la codificaci·n de su Derecho Civil, aunque en algunos pa²ses como Es-

pa¶a y Alemania esto ocurri· tard²amente. Esto llev· a que el Derecho 

Privado en el continente europeo se convirtiera en una cuesti·n nacional, 

ya no existiendo un Derecho Com¼n Europeo y los tribunales regidos 

¼nicamente por las leyes nacionales. La ciencia jur²dica tambi®n se 

orient· exclusivamente hacia las leyes estatales nacionales. 

Segunda.- En este contexto, se desarroll· la Ciencia del Derecho Privado 

en Europa durante el siglo XIX, con un enfoque principal en Francia y 

Alemania, donde se produjeron los desarrollos m§s relevantes y su in-

fluencia se extendi· a otras naciones. En Alemania, la ciencia jur²dica 

experiment· un desarrollo distinto al de Francia. Se establecieron codi-

ficaciones para extensos territorios, pero la ciencia jur²dica se bas· prin-

cipalmente en el Derecho Romano, conocida como Pandect²stica. Fede-

rico Carlos de Savigny fue uno de los juristas destacados en Alemania y 

su Escuela domin· las Facultades de Derecho durante d®cadas. 

Tercera.- La Escuela Hist·rica del Derecho de Savigny abord· el dere-

cho de manera diferente al iusnaturalismo del siglo XVIII, consider§n-

dolo como parte de la cultura nacional enraizada en su desarrollo hist·-

rico. Savigny tambi®n desarroll· ciertas ideas ilustradas, como la pro-

tecci·n de la libertad individual y los derechos subjetivos de cada indi-

viduo. 



 

Cuarta.- En Alemania, surgi· la Jurisprudencia de Conceptos, que se 

basaba en la distinci·n entre jurisprudencia inferior y superior. La juris-

prudencia inferior era la comprensi·n simple de las reglas jur²dicas exis-

tentes, mientras que la superior era la Dogm§tica, que desarrollaba con-

ceptos generales para las instituciones jur²dicas t®cnicas. Esta corriente 

permit²a una comprensi·n m§s avanzada del derecho positivo, llenar las 

lagunas legales y clasificar nuevos fen·menos jur²dicos. Sin embargo, a 

fines del siglo XIX y principios del siglo XX, surgieron puntos de vista 

diferentes, como la Jurisprudencia de Intereses, promoviendo una mayor 

libertad en la aplicaci·n de las leyes y considerando el derecho en rela-

ci·n con las implicaciones sociales de su regulaci·n y su prop·sito so-

cial. En conclusi·n, el siglo XIX fue un per²odo de cambios, resultado 

de un equilibrio entre estos intereses y busca satisfacer las necesidades 

y aspiraciones de la sociedad en su conjunto. 

Quinta.- La Jurisprudencia de intereses considera que el derecho no es 

un sistema r²gido y abstracto de reglas, sino m§s bien un instrumento 

flexible y adaptable que debe responder a las circunstancias cambiantes 

y a las demandas de la sociedad. Esta concepci·n reconoce la importan-

cia de los valores sociales, econ·micos y culturales en la elaboraci·n e 

interpretaci·n del derecho. Desde esta perspectiva, la labor del jurista 

no consiste simplemente en aplicar mec§nicamente las normas existen-

tes, sino en comprender y evaluar los intereses en juego, as² como buscar 

soluciones equitativas y justas. La interpretaci·n y aplicaci·n de la ley 

deben tener en cuenta los impactos sociales y las consecuencias pr§cti-

cas de las decisiones judiciales.La Jurisprudencia de intereses tambi®n 

enfatiza la importancia de la equidad y la justicia en la resoluci·n de 

conflictos legales. Considera que el derecho no debe limitarse a proteger 

los derechos individuales, sino que tambi®n debe promover el bienestar 

general y la igualdad de oportunidades. De esta manera, busca equilibrar 

los intereses de diferentes grupos y sectores de la sociedad, garantizando 

la cohesi·n y el desarrollo social. 
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1. INTRODUCCIčN 

Una reciente encuesta demosc·pica de la empresa GAD3 presentaba a 

dos mujeres como los personajes pol²ticos mejor valorados en Espa¶a53. 

Se trata de la vicepresidenta segunda del Gobierno, ministra de Trabajo 

y Econom²a Social y l²der de la plataforma Sumar, Yolanda D²az, y la 

presidenta de la Comunidad de Madrid y presidenta del PP regional, Isa-

bel D²az Ayuso. 

Su proyecci·n medi§tica se manifiesta de muchas formas, entre ellas a 

trav®s de su presencia en las redes sociales. En la presente investigaci·n 

analizamos la imagen que desean dar de s² mismas a trav®s de su cuenta 

oficial de Twitter. Trataremos de identificar patrones significativos de 

esas im§genes, entendiendo que dichos patrones son buscados desde las 

estrategias de comunicaci·n de sus gabinetes a la hora de presentarse a 

la ciudadan²a. 

Tomaremos como elemento de an§lisis las fotograf²as publicadas en las 

cuentas de ambas dirigentes en un periodo de seis meses (mayo-noviem-

bre de 2021) y en tres periodos en los que tuvieron una mayor exposici·n 
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medi§tica (dos favorables y uno perjudicial). En el caso de D²az Ayuso, 

su triunfo en las elecciones auton·micas que la llevaron a ser presidenta 

de la Comunidad de Madrid (5 al 12 de mayo de 2021); su enfrenta-

miento con el presidente del partido, Pablo Casado (18 de febrero al 1 

de marzo de 2022) y el congreso regional del PP que la eligi· presidenta 

(21 a 23 de mayo de 2022). En el caso de D²az, el anuncio del movi-

miento Sumar (14 al 21 de noviembre de 2021); la aprobaci·n de la re-

forma laboral (3 al 10 de febrero de 2022) y el fracaso en los intentos de 

formar la ñconfluencia de izquierdasò en Andaluc²a (6 al 13 de mayo de 

2022).  

Una de las teor²as que ha generado m§s estudios sobre la construcci·n 

medi§tica de los acontecimientos de actualidad es la teor²a del framing 

o encuadre (S§daba-Garraza, 2001). Dicha teor²a se ocupa de analizar el 

proceso por el cual los medios enfocan los acontecimientos sociales: en 

su trabajo diario el comunicador selecciona, focaliza y jerarquiza los 

asuntos de la actualidad, fijando as² una agenda de atributos de cada uno 

de ellos, que puede influir sobre las percepciones, el conocimiento y las 

opiniones de los individuos acerca de la actualidad (Entman, 1991).  

A mediados de los a¶os cincuenta del pasado siglo, Bateson explicaba que, 

si bien el frame es un concepto psicol·gico que ata¶e al individuo, en su 

construcci·n y definici·n tienen una enorme importancia los mensajes a 

los que tiene acceso (Bateson, 1955/1972: 188). Para este autor los marcos 

cumplen una doble funci·n: incluir ciertos elementos en el mensaje y ex-

cluir otros: el individuo organiza su percepci·n, atendiendo a lo que est§ 

dentro y excluyendo lo que est§ fuera. De ah² la importancia de los men-

sajes en la construcci·n de percepciones p¼blicas de los acontecimientos.  

En esta misma l²nea, Goffmann (1974) introduce el concepto de idea 

central organizadora, y afirma que el frame sirve para que el mensaje 

sea comprendido de acuerdo a un marco social o esquema mental. Go-

ffmann aproxima las teor²as del frame a los estudios sobre la influencia 

social de los medios de comunicaci·n de masas, pero ser§ Tuchman 

(1978) quien unir§ estas concepciones al §mbito del periodismo, al des-

cribir la noticia como una ventana cuyo marco delimita la realidad a la 

que se tiene acceso, limitando la percepci·n de otra realidad diferente y 

centrando la atenci·n en ese fragmento espec²fico.  



 

Como explica Ard¯vol-Abreu (2015), en 1980 se publica en Journalism 

Quarterly el primer art²culo de investigaci·n en comunicaci·n que utili-

zaba el t®rmino framing y, a partir de los a¶os ochenta, se multiplican 

los art²culos que aplican los fen·menos de framing al §mbito de la co-

municaci·n. En ese a¶o Gitlin (1980: 6), se atreve ya con una definici·n 

de los llamados news frames como "principios de selecci·n, ®nfasis y 

presentaci·n compuesta de peque¶as teor²as t§citas sobre qu® existe, 

pasa y tiene importancia". En su opini·n, los encuadres act¼an como 

"patrones persistentes de cognici·n, interpretaci·n y presentaci·n, de 

selecci·n, ®nfasis y exclusi·n" a partir de los cuales los periodistas or-

ganizan los relatos informativos y el p¼blico su interpretaci·n (Gitlin, 

1980). En 1984 Hacket afirma que son las actitudes pol²ticas y la ideo-

log²a de los periodistas -o los encargados de la toma de decisiones edi-

toriales de los medios- los determinantes esenciales a la hora de propor-

cionar el encuadre de las noticias. A¶os despu®s, Gamson (1989) sos-

tiene que el periodista elige un encuadre, m§s que por intencionalidad 

ideol·gica, para otorgar sentido a un acontecimiento y por eso pone ®n-

fasis en unos puntos mientras que otros quedan ignorados.  

Como sus predecesores, Entman (1993) coincide en se¶alar que la labor 

informativa exige selecci·n y ®nfasis, e insiste en que el espacio que los 

medios de comunicaci·n dedican a un acontecimiento constituye la esen-

cia del framing, aumentando o disminuyendo la relevancia que le con-

cede la opini·n p¼blica. En investigaciones posteriores, Entman (2007) 

defender§ que los marcos otorgados a una informaci·n son claves para 

entender c·mo influyen los medios en la distribuci·n del poder: el an§li-

sis de contenido puede definir los patrones de encuadre en el texto de los 

medios y descubrir los efectos predecibles en la agenda del p¼blico.  

Los estudios sobre el framing effect se hab²an centrado hasta entonces 

en el an§lisis de los elementos textuales de las informaciones, pero m§s 

recientemente se han multiplicado los que se ocupan tambi®n de las im§-

genes que ilustran esas informaciones (Moriarty y Shaw, 1995; Gibson, 

Zillmann y Sargent, 1998; Messaris y Abraham, 2001; Coleman, 2002). 

Cierto es que algunos de los estudios pioneros del framing ya inclu²an 

las im§genes al definir el concepto de frame. Gitlin (1980: 7), por ejem-

plo, afirmaba que los marcos de los medios son ñpatrones persistentes 



 

de cognici·n, interpretaci·n y presentaci·n, de selecci·n, ®nfasis y ex-

clusi·n, mediante los cuales los manipuladores de s²mbolos organizan 

rutinariamente el discurso, ya sea verbal o visualò. Y Entman (1991: 7) 

sosten²a asimismo que ñlos marcos pueden detectarse buscando palabras 

particulares e im§genes visuales que aparecen consistentemente en una 

narraci·nò. Aunque Greenberg (2002: 182) echa de menos en el estudio 

de los marcos informativos, el an§lisis de los elementos visuales, (ñla 

atenci·n acad®mica se ha centrado principalmente en el examen del dis-

curso escrito o verbal, el discurso de las noticias visuales ha permane-

cido relativamente sin examinarò), poco antes Tankard (2001) ya hab²a 

incluido los elementos visuales en la enumeraci·n de mecanismos de 

encuadre a tener en cuenta en los contenidos informativos. Entre los 11 

mecanismos que propone Tankard hay una mayor²a de elementos tex-

tuales, pero junto con ellos menciona otros visuales como las fotograf²as 

y los pies de foto, los logotipos y los gr§ficos.  

El visual framing analiza un proceso de decisiones de los medios no so-

bre textos sino sobre las im§genes que se publican. Son numerosos en 

este sentido las investigaciones que se ocupan del uso de im§genes en 

informaciones sobre inmigraci·n y otros problemas sociales (Igartua y 

Otero, 2006; y Mu¶iz et al. 2008; Heuer, McClure y Puhl, 2011; Gian-

nakopoulos, 2016; L·pez del Ramo y Humanes, 2016; y Hoyer, 2016); 

los que analizan informaciones sobre conflictos b®licos (Pfau et al., 

2006; Fahmy y Kim, 2008; Fahmy, 2010; Parry, 2010; Schwalbe, 2013; 

Greenwood y Jenkins, 2015; y Pantti, 2016); o los que se fijan en cober-

turas de cat§strofes naturales (Fahmy, Kelly y Kim, 2007; Borah, 2009;). 

Estas son las tem§ticas m§s habituales, pero tambi®n podemos encontrar 

trabajos m§s relacionados con nuestra investigaci·n que se ocupan del 

encuadre de im§genes en informaciones relacionadas con la pol²tica 

(Coleman y Banning, 2006; Grabe y Bucy, 2009: y Karabiyik, 2021).  

Todos estos estudios sostienen que las im§genes son particularmente po-

derosas en la construcci·n de creencias y percepciones sociales y pol²ti-

cas (Fahmy et al. 2009: 8). Otros se centran de modo m§s espec²fico en 

las caracter²sticas de los candidatos pol²ticos resaltadas por los medios 

(Coleman y Banning 2006; Grabe y Bucy 2009, 2011).   



 

2. OBJETIVOS 

Isabel D²az Ayuso y Yolanda D²az eran dos figuras emergentes en el 

periodo de an§lisis de este trabajo y con el paso del tiempo mantienen 

esa tendencia a encumbrarse a lo m§s alto de la pol²tica nacional. Una 

procedente del comunismo y otra del conservadurismo, no solo repre-

sentan dos ideolog²as contrapuestas, sino tambi®n dos formas muy dis-

tintas de ejercer el d²a a d²a del poder.  

El objetivo de la presente investigaci·n es analizar el comportamiento 

que las dos altas dirigentes, junto con sus respectivos equipos de redes 

sociales, mantienen para promocionar sus decisiones, imagen y activi-

dades de cara a conquistar el aprecio de sus cientos de miles de segui-

dores en la red social Twitter, a la que dedican sus mayores esfuerzos. 

Por eso, estudiamos las diferencias y semejanzas entre la imagen que 

una y otra ofrecen, as² como el peso que conceden a la fotograf²a como 

parte del mensaje. 

Cada uno de los tuits lanzados en sus cuentas sociales conlleva el ingente 

trabajo de elegir cu§l o cu§les ser§n las fotos que vean sus seguidores, 

en las que pretenden reflejar su estado de §nimo, su forma de ser, sus 

inquietudes, preocupaciones, actividades, en definitiva, su visi·n de los 

aconteceros diarios de la pol²tica. El contenido de las im§genes se ha 

analizado a la luz de las teor²as del citado visual framing para la fijaci·n 

de marcos, mediante el tratamiento de sus dos aspectos fundamentales: 

el contexto f²sico y el humano. 

Se ha elegido la red Twitter porque en ella las dos dirigentes tienen una 

fuerte proyecci·n social: D²az Ayuso tiene en torno a 900.000 seguido-

res y D²az en torno a 600.000 (datos de mayo de 2023).  

3. METODOLOGĉA 

En la presente investigaci·n se han analizado las fotograf²as oficiales, 

excluyendo v²deos y textos, de Yolanda D²az e Isabel D²az Ayuso en un 

periodo de seis meses, un marco temporal que consideramos suficiente-

mente relevante y extenso como para obtener datos concluyentes para el 

objeto del presente estudio.  



 

Para ello, se contabiliz· el n¼mero de tuits originales publicados por 

cada una de las cuentas oficiales (@IdiazAyuso y @Yolanda_Diaz_), 

verificadas como tales por Twitter con su tick azul. Se analiz· el periodo 

de tiempo comprendido entre el 4 de mayo de 2021, fecha en la que se 

celebraron las elecciones auton·micas de la Comunidad de Madrid en 

las que D²az Ayuso obtuvo la victoria electoral, y el 21 de noviembre de 

2021, d²a en el que D²az anunci· el movimiento Sumar. 

Paralelamente, se han analizado, con los mismos par§metros y la misma 

metodolog²a, los tres periodos mencionados en los que ambas pol²ticas 

han estado en el centro de la actualidad informativa, dos favorables y 

uno perjudicial. En el caso de D²az Ayuso, su enfrentamiento con el pre-

sidente del PP, Pablo Casado, y el Congreso Regional de su partido; y 

en el de D²az, la aprobaci·n de la reforma laboral y el fracaso en los 

intentos de formar la ñconfluencia de izquierdasò en Andaluc²a.  

Una vez definido el marco temporal y recopilados los tuits originales 

publicados por las dos cuentas oficiales, se establecieron las siguientes 

categor²as a analizar en las fotograf²as: n¼mero de acompa¶antes, tipo 

de actividad, tipo de acompa¶ante, tipo de plano, gestualidad, imagen 

pol²tica que se quiere trasladar y simbolog²a presente. 

Dentro de estas categor²as generales, conviene precisar los criterios se-

guidos en aquellos casos en los que pod²a haber ambig¿edades.  

En la categor²a discurso / mitin se incluyen inauguraciones y visitas rea-

lizadas en raz·n del cargo de las dos dirigentes analizadas, pero no 

reuniones de trabajo, que tienen su propia categor²a y unos mensajes y 

escenograf²as muy diferenciados.  

Cuando hay distintos acompa¶antes en la imagen se opta por el que do-

mina la escena (por ejemplo, en una visita a ni¶os refugiados ucranianos 

en las que aparecen tambi®n m®dicos en un segundo plano).  

Se ha considerado como categor²a individual la de ñPosadoò, al margen 

del contexto en el que este se produce, ya que se considera que tiene una 

intencionalidad visual propia.  

En el caso de Isabel D²az Ayuso se han considerado como im§genes de 

ñl²der nacionalò aquellas en las que participa en actos pol²ticos con otros 



 

l²deres auton·micos, aunque ella lo haga como presidenta regional, aten-

diendo a que la escenograf²a y los mensajes rebasan el §mbito propio de 

la Comunidad de Madrid. En su caso y en el de Yolanda D²az se ha 

asignado a ñl²der internacionalò todos los actos en los que la tem§tica o 

los acompa¶antes rebasan la pol²tica espa¶ola.  

En la categor²a de ñSimbolog²aò, se asignan a la subcategor²a de ñPol²-

tica e identidad nacionalò todas aquellas im§genes en las que se mues-

tran logos de partido, banderas, carteles o instituciones pol²ticas como 

parlamentos. De esta manera, se ha considerado que en un mismo acto 

puede estar presente o no esta simbolog²a (por ejemplo, un discurso en 

el atril con el logo de un partido o instituci·n y a continuaci·n un paseo 

con otro pol²tico sin que aparezca ninguna simbolog²a y la foto pueda 

haberse tomarse en cualquier otro sitio).  

El Rey Felipe VI y otros miembros de la Casa Real han sido incluidos 

en la categor²a "otros pol²ticos".  

En cuanto a la gestualidad, se ha asignado una categor²a tambi®n a las 

fotograf²as en las que la protagonista aparece con mascarilla, pero por la 

expresi·n del resto de la cara se puede determinar si est§ seria o son-

riendo, atendiendo a que la sonrisa es un gesto no solo de la boca, sino 

de todo el rostro. Cuando esta distinci·n no estaba clara, se ha preferido 

asignar la imagen a la categor²a ñIndeterminadaò. 

En cuanto a las fotograf²as a analizar, se hab²an descartado previamente 

aquellas en las que este elemento gr§fico no ha sido subido (y por tanto 

elegido) por los responsables de la gesti·n de ambas cuentas de Twitter, 

ya que solo en ese caso pueden determinar el contenido en su totalidad, 

y por tanto son los ¼nicos responsables del mensaje visual que se quiere 

trasladar a los medios y a la opini·n p¼blica. En el caso de los mensajes 

que retuitean im§genes incluidas en informaciones de prensa (art²culos o 

entrevistas con ambas pol²ticas), y por tanto elegidas por el medio en 

cuesti·n, pero no por los gestores de las cuentas de Twitter, no se puede 

atribuir la elecci·n del contenido visual a los gabinetes de las dos diri-

gentes, aunque evidentemente haya un respaldo impl²cito a su contenido.  

Se consideran, por tanto, solo aquellas im§genes en las que los respon-

sables de las cuentas oficiales de Twitter de las dos dirigentes han 



 

decidido la totalidad de su mensaje visual, y por tanto son introducidas 

en la agenda p¼blica.  

Por ¼ltimo, y al margen del n¼mero de mensajes originales que conte-

n²an im§genes en las cuentas @IdiazAyuso y @Yolanda_Diaz_, se con-

tabiliz· el n¼mero total de fotograf²as mostradas (que pueden oscilar en-

tre 1 y 4 por tuit), lo que constituye en ¼ltima instancia el material de 

estudio de la presente investigaci·n.  

Entre las limitaciones de la investigaci·n se encuentran la dificultad para 

categorizar elementos como el de la gestualidad o la reducida muestra 

de los seis momentos de exposici·n medi§tica analizados, a diferencia 

del periodo general de seis meses. 

4. RESULTADOS 

Nuestro punto de partida es la imagen como elemento fundamental en 

la estrategia de construcci·n de un l²der, tanto para encumbrarle como 

para frenar campa¶as de desprestigio, de ataque, que pueda recibir. Para 

ello nos vamos a basar en sus cuentas de Twitter, un altavoz indudable 

que tiene cualquier pol²tico, controladas exclusivamente por las dos di-

rigentes.  

En primer lugar, en los seis meses estudiados (mayo a noviembre de 

2021) se aprecia que la ministra de Trabajo y l²der de Sumar triplica en 

n¼mero de tuits publicados a la presidenta de la Comunidad de Madrid, 

y por tanto tiene un n¼mero mucho mayor tanto en v²deos empleados 

como en mensajes con fotograf²a y en n¼mero de im§genes subidas. 

 

  



 

TABLA 1. Número total de tuits analizados y tipología.  

  Isabel D. Ayuso Yolanda Díaz  

Número total de tuits publicados por la cuenta oficial  716  2151  

Número de tuits con vídeo subido por la cuenta oficial  147  258  

Número de tuits con foto subida por la cuenta oficial  290  978  

Número de tuits con foto subida por la cuenta oficial en los que 
aparece la protagonista  

213  491  

Número de tuits con foto subida por la cuenta oficial en los que no 
aparece la protagonista  

87  437  

Número de tuits que retuitean cuentas de otros usuarios (medios de 
comunicación, otros políticos) y que incluyen fotografías o vídeos 

no elegidos por la cuenta oficial  
187  356  

Número total de fotografías subidas por la cuenta oficial  611  1698  

Número total de fotografías subidas por la cuenta oficial en las que 
aparece la protagonista  

503  1231  

Número total de fotografías subidas por la cuenta oficial en las que 
no aparece la protagonista  

108  467  

Fuente: elaboración propia 

En el primero de los criterios analizados, el tipo de actividad, se aprecian 

diferencias notables entre la apuesta visual de la presidenta de la Comu-

nidad de Madrid (actos pol²ticos como m²tines o discursos) y la ministra 

de Trabajo, a quien en la mitad de las im§genes se le muestra en reunio-

nes de trabajo. 

TABLA 2. Imágenes en Twitter por tipo de actividad.  

TIPO DE ACTIVIDAD  PORCENTAJE  PORCENTAJE  

  Isabel D. Ayuso Yolanda Díaz 

Discurso / mitin  41,59  15,06  

Encuentro con vecinos/gente de la calle  5,31  0,70  

Ocio / vida privada  8,41  3,33  

Posado  7,96  28,90  

Reunión  19,03  50,44  

Otro  17,70  1,58  

Total  100,00  100,00  

Fuente: elaboración propia 

En el an§lisis del tipo de plano, dentro de los cuatro tradicionales que 

existen para categorizarlos, se han obtenido los siguientes resultados: 



 

TABLA 3. Imágenes en Twitter por tipo de plano.  

TIPO DE PLANO PORCENTAJE PORCENTAJE 
 Isabel D. Ayuso Yolanda Díaz 

Americano 41,15 18,04 

General 42,48 30,30 

Medio 15,04 31,35 

Primer plano 1,33 20,32 

Total 100,00 100,00 

Fuente: elaboración propia 

En el ep²grafe del n¼mero de acompa¶antes hay un patr·n similar entre am-

bas y predomina la opci·n de mostrarse rodeadas por tres o m§s personas.  

TABLA 4. Imágenes en Twitter por número de acompañantes.  

ACOMPAÑAMIENTO PORCENTAJE PORCENTAJE 
 Isabel D. Ayuso Yolanda Díaz 

En solitario 19,47 24,87 

1 persona 30,09 26,44 

2 personas 11,06 10,86 

3 o más personas 39,38 37,83 

Total 100,00 100,00 

Fuente: elaboración propia 

En la categor²a de tipo de acompa¶antes hay una de las diferencias m§s 

acusadas con una l²der del PP de Madrid arropada por miembros de su 

partido y una ministra de Trabajo sin rastro de pol²ticos afines, un as-

pecto que analizaremos en el apartado de Discusi·n. 

TABLA 5. Imágenes en Twitter por número de acompañantes.  

TIPO ACOMPAÑANTES PORCENTAJE PORCENTAJE 
 Isabel D. Ayuso Yolanda Díaz 

Políticos de su partido 50,00 6,13 

Profesionales sectoriales 20,35 23,82 

Políticos de otros partidos 4,42 20,49 

Políticos internacionales 3,98 14,71 

Resto 21,25 34,85 

Total 100,00 100,00 



 

En lo que hace referencia a la gestualidad, hay unos patrones similares. 

Eligen semblantes y gestos sonrientes o de alegr²a, y es m§s acusado a¼n 

en el caso de D²az Ayuso. Los datos sobre enfado/preocupaci·n son tes-

timoniales: 1,77 por 100 en el caso de la popular y 0,18 por 100 en el de 

la l²der de Sumar. 

TABLA 6. Imágenes en Twitter por tipo de gestualidad.  

GESTUALIDAD PORCENTAJE PORCENTAJE 
 Isabel D. Ayuso Yolanda Díaz 

Enfado/preocupación 1,77 0,18 

Seriedad 28,32 39,93 

Sonrisa/alegría 64,60 34,33 

Indeterminada 5,31 25,57 

Total 100,00 100,00 

Fuente: elaboración propia 

En cuanto a la simbolog²a, no es un recurso por el que opte Yolanda 

D²az, aunque podr²a hacerlo como ministra de Trabajo, pero s² es un 

recurso al que habitualmente recurre Isabel D²az Ayuso. Cuando habla-

mos de simbolog²a en su caso, hablamos de banderas de la Comunidad 

de Madrid, escudos o cuando es un acto de partido coloca la simbolog²a 

del PP o simplemente la bandera de Espa¶a. 

TABLA 7. Imágenes en Twitter por tipo de simbología.  

SIMBOLOGÍA PORCENTAJE PORCENTAJE 
 Isabel D. Ayuso Yolanda Díaz 

Política/identidad nacional 43,36 34,15 

Deportiva 5,75 0,00 

Económica 7,08 10,33 

Otra 19,03 10,33 

Ninguna 24,78 42,91 

Sindicalista 0,00 2,28 

Total 100,00 100,00 

 

Respecto a los periodos de m§xima exposici·n medi§tica analizados, la 

muestra obtenida es, por l·gica, mucho menor. Se han registrado los 



 

siguientes resultados en el an§lisis del visual framing de Isabel D²az 

Ayuso en su cuenta oficial de Twitter:  

TABLA 8. Imágenes en Twitter por periodo de exposición mediática 

    

Elecciones 
autonómi-

cas (4-
11/5/2021)  

  
Crisis en el 

PP (17-
28/2/2022)  

  
Congreso PP 
(20-22/5/22)  

Acompañantes  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  

En solitario  3  30  2  14,29  2  20  

1 persona  3  30  2  14,29  1  10  

2 personas  2  20  1  7,14  0  0  

3 o más personas  2  20  9  64,29  1  10  

Total  10  100  14  100,00  4  40  

              

Tipo de actividad  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  

Posado  5  50  0  0,00  1  10  

Discurso / mitin  0  0  2  14,29  3  30  

Reunión  0  0  0  0,00  0  0  

Encuentro con veci-
nos/gente de la ca-

lle  
1  10  0  0,00  0  0  

Ocio / vida privada  1  10  4  28,57  0  0  

Otro  3  30  8  57,14  0  0  

Total  10  100  14  100,00  4  40  

              

Tipo de acompa-
ñante  

Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  

En solitario  3  30  4  28,57  2  50  

Políticos de su par-
tido  

3  30  3  21,43  2  50  

Otros políticos de su 
partido y de otros 

partidos  
0  0  0  0,00  0  0  

Políticos internacio-
nales  

0  0  0  0,00  0  0  

Profesionales secto-
riales  

0  0  4  28,57  0  0  



 

Resto  4  40  3  21,43  0  0  

Total  10  100  14  100,00  4  100  

              

Tipo de plano  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  

Detalle  0  0  0  0,00  0  0  

Primer plano  0  0  0  0,00  0  0  

Plano medio  6  60  3  21,43  1  25  

Plano americano  2  20  3  21,43  1  25  

Plano general  2  20  8  57,14  2  50  

Total  10  100  14  100  4  100  

              

Gestualidad  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  

Sonrisa/alegría  9  90  7  50  3  75  

Seriedad  1  10  5  35,71  1  25  

Enfado / Preocupa-
ción  

0  0  0  0  0  0  

Indeterminada  0  0  2  14,29  0  0  

Total  10  100  14  100  4  100  

              

Imagen  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  

Líder regional  10  100  14  100  4  100  

Líder nacional    0  0  0  0  0  

Líder internacional    0  0  0  0  0  

Total  10  100  14  100  4  100  

              

Simbología  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  

Política / Identidad 
nacional  

8  80  5  35,71  4  100  

Sindicalista  0  0  0  0  0  0  

Económica  0  0  0  0  0  0  

Deportiva  1  10  7  50  0  0  

Otra  0  0  1  7,14  0  0  

Ninguna  1  10  1  7,14  0  0  

Total  10  100  14  100  4  100  

Fuente: elaboración propia 

  



 

Y en el caso de Yolanda D²az, se han obtenido los siguientes resultados:  

TABLA 9. Imágenes en Twitter por periodo de exposición mediática 

   

Anuncio con-
fluencia de iz-
quierdas (14-
21/11/2021)  

  
 Aprobación re-
forma laboral 
(3-10/2/2022)  

 

Fracaso con-
fluencia de iz-
quierdas (6-
13/5/2022)  

Acompañantes  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  

En solitario  5  15,63  5  38,46  7  20,59  

1 persona  5  15,63  2  15,38  5  14,71  

2 personas  2  6,25  3  23,08  5  14,71  

3 o más personas  20  62,50  3  23,08  17  50,00  

Total  32  100,00  13  100,00  34  100,00  

              

Tipo de actividad  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  

Posado  13  40,63  8  61,54  12  35,29  

Discurso / mitin  5  15,63  2  15,38  0  0,00  

Reunión  13  40,63  3  23,08  18  52,94  

Encuentro con veci-
nos/gente de la calle  

  0,00  0  0,00  0  0,00  

Ocio / vida privada    0,00  0  0,00  4  11,76  

Otro  1  3,13  0  0,00  0  0,00  

Total  32  100,00  13  100,00  34  100,00  

              

Tipo de acompañante  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  

En solitario  4  12,50  5  38,46  7  20,59  

Políticos de su partido  1  3,13  0  0,00  0  0,00  

Otros políticos de su 
partido y de otros par-

tidos  
4  12,50  0  0,00  3  8,82  

Políticos internaciona-
les  

11  34,38  0  0,00  0  0,00  

Profesionales secto-
riales  

8  25,00  7  53,85  18  52,94  

Resto  4  12,50  1  7,69  6  17,65  

Total  32  100,00  13  100,00  34  100,00  

              

Tipo de plano  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  

Detalle  0  0  0  0,00  1  2,94  

Primer plano  3  9,38  2  15,38  8  23,53  

Plano medio  10  31,25  5  38,46  7  20,59  



 

Plano americano  5  15,63  3  23,08  7  20,59  

Plano general  14  43,75  3  23,08  11  32,35  

Total  32  100,00  13  100,00  34  100,00  

              

Gestualidad              

Sonrisa/alegría  11  34,38  5  38,46  32  94,12  

Seriedad  16  50,00  8  61,54  1  2,94  

Enfado / Preocupa-
ción  

0  0,00  0  0,00  0  0,00  

Indeterminada  5  15,63  0  0,00  1  2,94  

Total  32  100,00  13  100,00  34  100,00  

              

Imagen  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  

Líder regional  0  0  0  0  0  0,00  

Líder nacional  22  68,75  13  100  34  100,00  

Líder internacional  10  31,25  0  0  0  0,00  

Total  32  100  13  100  34  100,00  

              

Simbología  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  Total  Porcentaje  

Política / identidad na-
cional  

7  21,88  5  38,46  15  44,12  

Sindicalista  3  9,38  0  0,00  1  2,94  

Económica  2  6,25  4  30,77  0  0,00  

Deportiva  0  0,00  4  30,77  0  0,00  

Otra  1  3,13  0  0,00  5  14,71  

Ninguna  19  59,38  0  0,00  13  38,24  

Total  32  100,00  13  100,00  34  100,00  

 Fuente: elaboración propia 

5. DISCUSIčN 

Twitter es un elemento muy importante en la comunicaci·n de los pol²-

ticos, y lo es tambi®n para las dos mandatarias espa¶olas objeto de este 

estudio. Pero pese a que (o precisamente por eso) la presidenta de la 

Comunidad de Madrid tiene un 50% m§s de seguidores en esta red so-

cial, la ministra de Trabajo y l²der de Sumar tuvo una mayor actividad 

en su cuenta oficial en los seis meses estudiados (mayo a noviembre de 

2021). De hecho, Yolanda D²az triplica en n¼mero de tuits publicados a 



 

Isabel D²az Ayuso (2.151 frente a 716), y como consecuencia de ello 

tiene m§s v²deos y mensajes con fotograf²a. 

Si se analizan exclusivamente las im§genes subidas a las cuentas oficia-

les, se aprecian diferencias evidentes, por ejemplo, en cuanto al tipo de 

actividad. D²az Ayuso hace una apuesta indisimulada por su versi·n de 

l²der en actos p¼blicos, dando un discurso o mitin, o bien compartiendo 

espacio con miembros de su partido. El 40 por 100 de las fotograf²as 

elegidas por ella y su equipo pertenecen a esta categor²a. Si lo compara-

mos con Yolanda D²az, ese porcentaje apenas supera el 10 por 100. La 

vicepresidenta y ministra se inclina por mostrar una imagen de gestora, 

de alguien que est§ reunida solucionando problemas, alejada de los fo-

cos medi§ticos. El 50 por 100 de sus fotos corresponden a reuniones. 

En el an§lisis sobre el tipo de plano, no parece que haya una apuesta por 

uno en concreto en ninguno de los dos casos. S² parece que D²az Ayuso 

opta por el plano m§s gen®rico, tanto americano como general, mientras 

que la vicepresidenta y ministra utiliza todos los tipos. Un matiz: una de 

cada cinco im§genes son primeros planos en la cuenta de Yolanda D²az, 

una proporci·n que baja a un testimonial 1% en el caso de Isabel D²az 

Ayuso. 

En el ep²grafe del n¼mero de acompa¶antes hay una estrategia com¼n 

entre ambas, con un dominio de las im§genes rodeadas por tres o m§s 

personas. Huyen por tanto de cierto individualismo y se muestran como 

pol²ticas con las que se puede colaborar. 

Si analizamos el tipo de acompa¶antes, aparece una de las diferencias 

m§s notables. En el caso de la presidenta de la Comunidad de Madrid, 

en la mitad de las im§genes aparece rodeada de miembros de su partido, 

que en su caso lo son de su equipo de gobierno. Hay una voluntad clara 

por mostrarse ante la opini·n p¼blica rodeada de un equipo competente 

y que no toma las decisiones por un impulso individual, sino que en todo 

momento tiene a gente que le acompa¶a. No hay esa intenci·n en el caso 

de Yolanda D²az, para quien el acompa¶amiento preferido es el de pro-

fesionales sectoriales y pol²ticos de otros partidos. Es evidente que la 

ministra no tiene el respaldo de una estructura de partido, como se har§ 

evidente en los meses posteriores (especialmente tras el lanzamiento 



 

oficial de su plataforma Sumar) pero tambi®n que explota las oportuni-

dades que le ofrece un Ministerio como el de Trabajo para relacionarse 

con los agentes sociales y l²deres internacionales de una ideolog²a simi-

lar a la suya. 

Otra diferencia entre ambas, pero no en el sentido que la imagen p¼blica 

de ambas podr²a indicar, es el de la gestualidad. En el caso de D²az 

Ayuso se apuesta por un visual framing en el que dominan las im§genes 

de sonrisa o alegr²a (dos de cada tres), frente a un 28% de seriedad. Por 

el contrario, la vicepresidenta solo se muestra abiertamente sonriente o 

alegre en el 34% de las im§genes (frente a un 40% seria y un 25% inde-

terminada). El contexto de las im§genes, con un predominio, como he-

mos visto, de las reuniones, puede ser un condicionante de esta menor 

apuesta -al menos en las im§genes de Twitter- por la sonrisa. Y eso pese 

a que el 28% de estas fotograf²as (frente al 8% de Ayuso) son posados.  

Por ¼ltimo, en ambos casos la simbolog²a m§s utilizada es la pol²tica, 

como parece obvio en dos mandatarias, aunque de una forma m§s acu-

sada en D²az Ayuso (43% de las fotograf²as). En cuatro de cada diez 

im§genes de la l²der de Sumar (24% en Ayuso) no hay ninguna simbo-

log²a.  

En cuanto a los seis periodos de mayor exposici·n medi§tica, entre los 

resultados aparecen algunos f§cilmente imaginables, como el que pro-

cede del an§lisis de la victoria electoral de D²az Ayuso en las elecciones 

a la Comunidad de Madrid, en las que hay una mayor presencia de im§-

genes con una gestualidad de alegr²a. M§s llamativo es lo que ocurre en 

el segundo de los periodos analizados, el enfrentamiento con Pablo Ca-

sado, en el que sufre una evidente erosi·n de su imagen. Ante el cues-

tionamiento y los ataques por parte de los propios dirigentes de su par-

tido, que han puesto en duda su reacci·n ante comportamiento de su 

hermano durante la pandemia por la venta de mascarillas, su respuesta 

es mostrar p¼blicamente un perfil m§s acusado de gestora. Es decir, au-

menta el n¼mero y la frecuencia de fotograf²as en las que aparece 

reunida y disminuye el porcentaje de aquellas en las que aparec²a ro-

deada de gente de su partido, en una actitud m§s mitinera. En el tercero 

de los periodos, en el que recoge los frutos de la victoria en el pulso con 



 

Casado, hay de nuevo un aumento de las im§genes en esos actos p¼bli-

cos o en m²tines.  

En lo que respecta a Yolanda D²az, no hay variaciones en los patrones 

respecto al periodo de control de seis meses en relaci·n con el primero 

de los periodos, el anuncio de la plataforma Sumar. Pero s² hay un cam-

bio llamativo en los dos siguientes. Cuando anuncia el ®xito del pacto 

para la reforma laboral, aumentan considerablemente las im§genes en 

las que aparece en solitario y posando ante su propio fot·grafo. Se aven-

tura un intento por sacar r®dito pol²tico de ese ®xito pol²tico. En el tercer 

periodo, cuando fracasa su intento de lanzar la plataforma Sumar, en la 

primera contienda electoral en la que tiene una oportunidad, en lugar de 

mostrar im§genes en las que aparentemente acusa el golpe, hay un ma-

yor protagonismo de fotos en las que aparece sonriente, dando la imagen 

de que ñseguimos adelanteò con la estrategia optimista. 

6. CONCLUSIONES 

La presidenta de la Comunidad de Madrid, Isabel D²az Ayuso, y la vi-

cepresidenta segunda, ministra de Trabajo y l²der de Sumar, Yolanda 

D²az, son dos l²deres pol²ticas que tienen dos estrategias de visual fra-

ming en sus cuentas oficiales de Twitter con algunas semejanzas y dife-

rencias. Las semejanzas, a pesar de su diferente ideolog²a y visi·n de la 

pol²tica, est§n en que prefieren acompa¶arse de tres o m§s personas, ob-

viamente con una actitud sonriente, y no hay una preferencia desde el 

punto de vista del plano por uno en concreto que ayude a reflejar mejor 

sus expectativas.  

Sobre las diferencias, D²az Ayuso opta (y esa es la imagen que quiere 

mostrar ante la opini·n p¼blica), por su perfil de ñmitineraò en actos 

p¼blicos, que suman el 40% de las fotograf²as que sube a Twitter. Hay 

una fuerte simbolog²a pol²tica, hay mucha m§s presencia de miembros 

de su equipo (50% de las fotograf²as, frente a solo el 6% de la ministra). 

El perfil de Yolanda D²az es bastante diferente. Quiere transmitir una 

imagen de gestora, la mitad de sus fotograf²as la muestran en encuentros 

con profesionales sectoriales o con pol²ticos de otros partidos, y no hay 

rastro de miembros de su partido.  



 

Isabel D²az Ayuso y Yolanda D²az, las dos pol²ticas con mejor valora-

ci·n entre la ciudadan²a, utilizan sus cuentas de Twitter para proyectar 

sus apariciones en actos pol²ticos, pero sin un excesivo individualismo, 

reforzando tanto su imagen de gestoras como de cercan²a. La ministra 

es mucho m§s activa (el triple de tuits) que la presidenta auton·mica. 

Cuando se pone el foco en acontecimientos concretos en los que ambas 

est§n sometidas a una mayor exposici·n medi§tica las diferencias se 

aminoran, y se aprecia un intento por mostrar un mayor n¼mero de im§-

genes en actitud de trabajo o actividad pol²tica. 
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1. INTRODUCTION 

COVID-19 lockdowns generated innumerable changes in the way citi-

zens went about their lives. In this context, a significant increase in the 

use of social networks in Peru was registered. While 24 million users 

were reported in January 2020 (Data Reportal, 2020), when the pan-

demic was still at a relatively early stage, this figure reached 27 million 

in January 2021, a growth of 13% (Data Reportal, 2021). 

As part of preventive health measures and lockdowns, it was established 

that the candidates transmitted their government proposals mainly via 

virtual channels (Ministerio de Salud [MINSA], 2021), helping social 

networks to become almost exclusive strategic tools, since they enabled 

candidates to get close to potential voters and avoid the risk of contagion. 

Social networks have become fundamental for presidential campaigns 

(Ritzer and Jurgenson, 2010). Politicians increasingly resort to social 

networks because they enable multidirectional communication and real-

time messaging, which helps build better communication strategies, 

since they can relate directly to voters and pick up popular concerns or 

respond to queries (L·pez-Meri, 2016). Raffaele and Chirino (2013) 



 

claimed that greater presence on social networks would not necessarily 

translate into better or effective communication with the electorate. 

The use of social networks is continuously growing because of their po-

tential to encourage communication and direct and personal interaction 

with citizens, showing a human side of politics (Alonso-Mu¶oz et al., 

2016). Politicians mainly use social networks to self-promote their cam-

paign activities, mobilize voters, and to criticize their adversaries, the 

latter of which increases user interaction (Ballesteros-Herencia and 

G·mez-Garc²a, 2020). 

Social networks are becoming more important with each new election, 

according to Corona (2018). Evidence was found in the 2018 campaign 

in Colombia, when Gustavo Petro and Iv§n Duque engaged voters on 

Facebook, Twitter and Instagram; the 2018 campaign in Mexico, when 

Andr®s Manuel L·pez Obrador used social networks to an extent seen 

as decisive for his victory; and in Ecuadorôs 2021 election, when 

Guillermo Lasso decided to turn to TikTok in the second round, aiming 

to reach and win over young voters (Barreto and Rivera, 2021). Lasso 

won the elections. 

These examples show that social networks constitute an increasingly im-

portant part of the political media ecosystem during campaigns. Two 

such platforms, Twitter and TikTok, were selected for this study. 

Twitter is a microblogging network, where users share messages with a 

maximum of 280 characters. This social network stands out for its speed, 

reach and brevity, and especially for its ability to make political content 

go viral (Mart²nez and M§rques, 2020). Carrasco et al. (2008) wrote that 

"Twitter has developed as a tool of persuasion and propaganda in polit-

ical contexts" (p. 68). In Peru, Twitter grew significantly, from 1.24 mil-

lion users in 2020 (Data Reportal, 2020) to 1.55 million in 2021 (Data 

Reportal, 2021). Crucially, tweets may use hashtags to amplify potential 

meaning because hashtags facilitate specific searches across the net-

work, which makes finding content easier and relate to others, and al-

lows following the conversation on a certain topic, creating a sense of 

community through shared interests (Mancera and Pano, 2015). Candi-

dates are facing the challenge of using Twitter as a dialogic tool to 



 

include more users of interest as voters and decrease its use as simply a 

bulletin board of electoral events. If used effectively, the platform can 

contribute to promoting dialog between politicians and citizens (Zugasti 

and Sab®s, 2016). 

TikTok, meanwhile, is an interactive social network based on user-cre-

ated videos of up to 10 minutes. According to Ponce (2021), its use in 

political communication is effective in showing the person behind the 

candidate. In addition, it enables visibility, connection, and empathy 

with young audiences. In Peru, TikTok was downloaded more than 65.2 

million times, an increase of 21.4% compared to 2019 (RPP, 2020). 

Some candidates included the platform as part of their digital strategy to 

reach the largest number of Peruvians. Regarding content, Cervi and 

Mar²n (2021) found the most successful publications were those in 

which political parties and actors incorporated styles, narratives, and en-

tertainment. The use of hashtags on TikTok is vital because they make 

it easy for users interested in a particular topic to discover content by 

searching a specific phrase or tag. Hashtags also allow extending the 

reach of videos beyond followers and help the algorithm decide who 

would be more interested in a specific userôs content McLachlan (2021). 

Finally, Ballesteros (2020) reflected on how entertainment formats can 

be adopted without altering the underlying message. 

These points illustrate the relevance of Twitter and TikTok in the devel-

opment of digital electoral campaigns, especially in atypical contexts such 

as the pandemic. In addition, it is widely relevant to develop a compara-

tive study between both networks because of their distinct features. The 

first consolidated as an active social network in electoral campaigns and 

the second as an emerging network, but with great communicative capac-

ities to humanize discourse and generate empathy. These reflections are 

the impetus to the present research and the respective analysis of the role 

of both social networks during the 2021 electoral campaign in Peru. 

This study focuses on presidential candidatesô communicative activity 

during the first election round, analyzing their content on both platforms. 

Specifically, the study focuses on analyzing and classifying the content 

published by candidates on both Twitter and TikTok, identifying the 

main topics of conversation the candidates proposed in their narratives, 



 

identifying and analyzing the publications with the highest interaction 

and acceptance, as well as comparative analysis to identify how both 

networks were used. 

2. MATERIALS AND METHODS 

Netnography was deployed, which is based on ethnography adapted to 

the virtual context (Griggs, 2011). It is an open and flexible model that 

is supported by data collected in virtual communities (S§nchez and 

Ortiz, 2017). 

Candidatesô communication on Twitter and TikTok from January 10 to 

April 10, 2021, was studied, based on criteria established by Mont¼far 

et al. (2022), also considering the identification of the main social net-

works and the determination of the study period. 

The main social networks in Peruôs digital ecosystem were identified 

through an Ipsos study entitled ñUso de redes sociales entre peruanos 

conectados 2020ò, according to which 94% of social network users are 

on Facebook, 86% use WhatsApp, 62% YouTube, 60% Instagram, 29% 

Twitter, and 18% TikTok (Ipsos, 2015). WhatsApp was excluded due to 

data access restrictions. The presence of candidates on the other five 

platforms was analyzed by counting the number of candidatesô accounts. 

It was found that all candidates were present on Facebook and Twitter, 

94% on Instagram, 72% on TikTok, and 50% on YouTube. 

Twitter was selected because all candidates used it and because it "has 

been incorporated as an essential channel in the communication strate-

gies of political actors" (Marcos-Garc²a, 2018, p. 47). It is the social 

network with the highest participation of politicians and encourages po-

litical debate (Ortiz, 2021). Political dynamics are especially strong on 

Twitter in Peru, as authorities are very active, according to Arbaiza et 

al. (2022). 

TikTok was chosen as usage skyrocketed 19.52% week-over-week after 

the government imposed a lockdown (Organismo Supervisor de In-

versi·n Privada en Telecomunicaciones [OSIPTEL], 2021). In addition, 

TikTok contributes to closeness with the young public (Navarro, 2022) 



 

and attracts politicians through its audiovisual format. Ipsosô ñRedes So-

ciales 2020ò study found that most Peruvian TikTok users were aged 18 

to 24 (Ćlvarez, 2020). 

Regarding the study period, the time frames of greatest communicative 

activity during the last six months of the electoral campaign were evalu-

ated in an exploratory investigation focused on monthly publication by 

candidates on Twitter and TikTok. See the evolution of tweets and tik-

toks during the last six months of the campaign (https://bit.ly/3V6XUPw) 

The candidates published 8,138 posts during the period, 7,269 on Twit-

ter and 869 on TikTok. Communicative activity was greatest during the 

last three months of the campaign. Consequently, the volume of publi-

cations was higher from January to April, compared to previous months, 

representing 70% (5,710) of total publications. Therefore, the study fo-

cused on the January 10-April 10 period.  

The following variables of analysis were prioritized: 

2.1. DESCRIPTIVE ACCOUNT INFORMATION: 

Using this variable aimed at collecting descriptive information from 

candidatesô official accounts and register their participation in both so-

cial networks. 

2.2. MESSAGE COMPONENTS: 

With this variable, we sought to dissect how candidatesô messages were 

composed. The components proposed for this variable respond to Ca-

nel's (1999) classification: the partisan component (party data), the pro-

grammatic component (government program), and the personal compo-

nent (figure of the candidate). In addition, an exploratory investigation 

was carried out to detect other components and five categories were 

added: conjunctural (current affairs), informative (information on cam-

paign activities), expressive (appreciation for citizen input and criticism 

of adversaries), and óothersô, reserved for messages that do not contain 

any of the components. 

2.3. TOPICS ADDRESSED: 



 

Under this variable, publications were classified according to the topics 

candidates addressed. Topics proposed for this variable were determined 

based on exploratory research and consultation of documentary sources. 

Establishing the categories followed Loyola and Casta¶eda (2021), who 

developed the main themes of pandemic, corruption, the economy, pub-

lic security, education, environment and sciences, and gender, while 

criticism of adversaries and Vacunagate (privileged access to COVID-

19 vaccines) were also considered. Also, Gebrekalôs (2021) study was 

used, according to which the coronavirus, corruption, crime and vio-

lence, unemployment and education were Peruviansô primary concerns. 

Finally, exploratory research of content was carried out to detect other 

frequent themes in the discourse and seven categories were added to 

those proposed by the above authors: the change of Constitution, candi-

date image, campaign activities, topicality, media appearances, exhorta-

tion and/or acknowledgments. The ôothersô category was reserved for 

topics that did not conform to those mentioned. 

2.4. RESPONSIVENESS 

This variable assessed whether a space for dialog between citizens and 

candidates was developed, based on categories contemplated by 

Chaves-Montero et al. (2017): 

1. No response: Candidates did not respond to citizens' inquiries 

and/or comments. The score assigned for this category was 1. 

2. Low-level interactivity: Messages candidates shared on their 

profile, but which were prepared by third parties. The score 

assigned was 2. 

3. Responded to messages from the party or party candidates. The 

score assigned was 3. 

4. Responded to messages: The candidate responded to citizens' 

messages, but only once. The score assigned was 4. 

5. Conversation with citizens: This category was assigned when 

the candidate interacted with citizens. The score was 5. 

6. Conversation analysis of the publications with the most inter-

action. 



 

With this variable it was intended to determine which publications gen-

erated most interaction during the study period, allowing to establish a 

ranking of the top 10 publications. The analysis of this variable helped 

determine the predominant format, most popular topics these publica-

tions dealt with, and how the conversation and reactions developed. 

To create the ranking, total interactions were defined as an indicator, 

including reactions, comments, and shares, allowing to identify the top 

publications on both social networks. These data were obtained through 

FanPage Karma, a paid online tool that allows web analysis and com-

parison of an unlimited number of fan pages and social media channels 

(Murillo, 2019). 

To complement the quantitative analysis of the first four variables, a 

fifth was added to analyze the content of posts in the ranking, and com-

ments on those publications were analyzed subsequently. First, publica-

tions were reviewed, adding the categories of: 1. general data, date and 

authorship; 2. description of the post in form and substance; 3. inferred 

purpose; 4. post topic. Second, comments related to the publications 

were analyzed. 

Finally, a criterion for the determination of the sample was established 

to ensure publications on both social networks were posted by the can-

didates themselves, that is, excluding third-party content disseminated 

by the candidate. Crucially, for the fourth and fifth variables of analysis, 

in addition to publications, comments were included, as required by the 

typology of analysis. Hence, the sample contained 161,489 units of anal-

ysis, distributed across 4,290 publications, comprising 3,652 tweets and 

638 tiktoks (https://bit.ly/3CEaMpm) and 157,199 commentsð12,425 

under the tweets with highest interaction (Table 2) and 144,774 under 

the tiktoks with highest interaction (Table 3).  

  



 

TABLE 1. Ranking of tweets with highest interaction obtained through Fanpage Karma 

Rank Tweet date Author 
Total interacti-

ons 
Number of 
comments 

Link 

1 06/03/2021 Verónika Mendoza 12,794 1,500 https://bit.ly/3BchgKc 

2 22/03/2021 Verónika Mendoza 12,367 759 https://bit.ly/3U6kojk 

3 01/04/2021 Verónika Mendoza 12,349 1,500 https://bit.ly/3LboMcC 

4 05/03/2021 Hernando de Soto 11,117 952 https://bit.ly/3xoFUpQ 

5 10/03/2021 Julio Guzmán 11,062 3,000 https://bit.ly/3DnGMyx 

6 30/03/2021 Alberto Beingolea 10,787 783 https://bit.ly/3QPDSpG 

7 01/04/2021 Verónika Mendoza 10,484  1,000 https://bit.ly/3RIpaSx 

8 06/03/2021 Julio Guzmán 10,385 1,600 https://bit.ly/3BDY9Kj 

9 28/03/2021 Hernando de Soto 10,172 809 https://bit.ly/3S4uwaz 

10 04/03/2021 Hernando de Soto 10,172 522 https://bit.ly/3qDUnui 

   Total 12,425  

Source: Own elaboration 

TABLE 2. Ranking of tiktoks with highest interaction obtained through Fanpage Karm. 

Rank Tiktok date Author  
Total inter-

actions 
Number of  
comments 

Link 

1 22/03/2021 
Hernando de 

Soto 
1,042,400 28,900 https://bit.ly/3dcChMJ 

2 03/04/2021 
Hernando de 

Soto 
400,512 9,746 https://bit.ly/3BiIuil 

3 21/03/2021 César Acuña 287,200 12,900 https://bit.ly/3qUqIx7 

4 28/03/2021 
Hernando de 

Soto 
282,103 28,900 https://bit.ly/3qCCnQU 

5 22/03/2021 
Hernando de 

Soto 
259,300 16,100 https://bit.ly/3eOstc2 

6 25/03/2021 
Hernando de 

Soto 
259,059 8,468 https://bit.ly/3BEEmuo 

7 29/03/2021 
Hernando de 

Soto 
223,289 6,526 https://bit.ly/3S6w7N3 

8 04/04/2021 César Acuña 205,910 18,100 https://bit.ly/3RWJIGo 

9 23/03/2021 
Hernando de 

Soto 
193,048 7,603 https://bit.ly/3UjIzLk 

10 03/04/2021 César Acuña 178,589 7,531 https://bit.ly/3QIRItR 

       Total 144,774  

Source: Own elaboration 

https://bit.ly/3BchgKc
https://bit.ly/3U6kojk
https://bit.ly/3LboMcC
https://bit.ly/3xoFUpQ
https://bit.ly/3DnGMyx
https://bit.ly/3QPDSpG
https://bit.ly/3RIpaSx
https://bit.ly/3BDY9Kj
https://bit.ly/3S4uwaz
https://bit.ly/3qDUnui
https://bit.ly/3dcChMJ
https://bit.ly/3BiIuil
https://bit.ly/3qUqIx7
https://bit.ly/3qCCnQU
https://bit.ly/3eOstc2
https://bit.ly/3BEEmuo
https://bit.ly/3S6w7N3
https://bit.ly/3RWJIGo
https://bit.ly/3UjIzLk
https://bit.ly/3QIRItR


 

3. RESULTS 

First, the results obtained from Twitter are presented, followed by those 

from TikTok. For both cases, the same five variables of analysis were 

considered. Before presenting the results, it should be noted that the first 

four variables of analysis and their respective results come from a pre-

vious study conducted by Anastacio-Coello and Mont¼far-Calle (2022), 

from this research, a methodological extension has been developed and 

a fifth variable of analysis has been included that evaluates the publica-

tions with greater interaction of the candidates, all with the purpose of 

broadening the discussion of this study and continuing to contribute to 

knowledge in this field. 

3.1. TWITTER 

Of the 8,906 tweets published by the candidates from January 10 to 

April 10, 3,652 published exclusively by the candidates were analyzed. 

The analysis corresponded to tweets posted by 17 of 18 candidates, since 

Ciro G§lvez was not active during the study period.  

The average of tweets was 215. Rafael L·pez Aliaga stood out with 875 

tweets, Marco Arana with 464 and Daniel Urresti with 419. Conversely, 

Daniel Salaverry posted 15 tweets, Pedro Castillo 19, Yonhy Lescano 

62, Ollanta Humala 87, Rafael Santos 96, and Keiko Fujimori 102 (Fig-

ure 1). 

  



 

FIGURE 1. Total posts on Twitter between January 10 and April 10 

 

Source: Own elaboration 

With respect to the second variable, the conjunctural component, refer-

ring to candidatesô views on current affairs, stood out. This component 

appeared in messages of all candidates, but more often than other com-

ponents in messages by C®sar Acu¶a, Andr®s Alc§ntara and Marco 

Arana. The second most important component related to the program, 

or campaign proposals. This component appeared more often compared 

to others in posts by Yhony Lescano, Ollanta Humala and George For-

syth. Finally, the partisan component, related to information of a candi-

dateôs party, appeared only scarcely (Figure 2). 
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FIGURE 2. Components present in the tweets 

 

Source: Own elaboration 

FIGURE 3. Topics addressed by candidates on Twitter 

Source: Own elaboration 
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The issues candidates addressed most frequently were the economy, the 

pandemic, and campaign activities, while Vacunagate, gender and a 

change of the Constitution were the least addressed (Figure 3). 

Regarding the fourth variable, the average was used to contrast the level 

of interaction between citizens and candidates. Figure 4 shows a low 

number of responses by all candidates. The category of conversation 

with citizens is null, meaning no candidate established a dialog with cit-

izens. Average response capacity score was 1.40. Daniel Salaverry 

reached a score of 1.94 and Ver·nika Mendoza 1.80, while each George 

Forsyth and Yonhy Lescano scored 1. 

FIGURE 4. Responsiveness of candidates on Twitter  

 

Source: Own elaboration 

The 10 tweets with most interactions were analyzed (Table 2) using the 

variables of general data, description, purpose, and topic. Likewise, the 

comments on each tweet were studied. 
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A tweet by Ver·nika Mendoza exposing vaccine misinformation gener-

ated most interactions. Mendoza took a clear position on a conjunctural 

issue of interest to Peruvians, referring to vaccines as necessary to fight 

the pandemic and expressing disagreement with those questioning vac-

cine effectiveness. The tweet contained only text and no hashtag. 

About 1,500 related comments were analyzed, showing that the social 

conversation was characterized by a negative tone and revolved around 

citizens demanding a quick response from candidates regarding agenda 

items. Hence, the comments indicated it was a late response and did not 

inspire confidence.  

The second tweet that was analyzed was about a meme regarding Men-

dozaôs choice of clothes and hairstyle during the presidential debate. She 

seemed to resemble the main character in the series "Ugly Betty". The 

tweet responded to the acknowledgement component and was aimed at 

empathizing with her audience. It contained text and image, but no 

hashtag. The text had a humorous and appreciative tone, while the image 

showed the Ugly Betty character next to her partner Armando, who, 

however, had the photoshopped face of Mendozaôs husband. The tweet 

was posted after the debate and jumped on the trending topic "Betty", 

which emerged because Mendoza was compared to the character.  

Analyzing 759 related comments showed that the social conversation 

was characterized by a positive tone and revolved around the identifica-

tion with Mendozaôs image. Comments expressed support and admira-

tion for her performance during the debate and clarity of ideas. In this 

context, the concept of media hybridization is relevant, as events on tel-

evision contributed positively to trends on social networks and trans-

lated into support for and identification with Mendoza. 

The third tweet, also by Mendoza, was a message in Quechua translated 

into Spanish, referring to inclusion. With the tweet, she sought to empa-

thize with her followers via a message of unity and fraternity. The tweet 

contained text in Quechua and Spanish, but no hashtag. 

The 1,500 analyzed comments showed a negative tone in the social con-

versation and revolved around attacks on Mendozaôs image, with users 



 

calling her opportunistic and inauthentic because one of her adversaries 

already addressed citizens in Quechua. 

The fourth tweet was an announcement by Hernando de Soto and related 

to the potential disqualification of Rafael L·pez Aliaga from the race. 

De Soto also reaffirmed his desire for transparency in the election pro-

cess. With the tweet, he sought to take a position on a current issue and 

present himself as an integral candidate who defends values such as jus-

tice and democracy. The tweet contained only text, no hashtag, and the 

message had a serious and complaining tone. 

The 952 related comments that were analyzed showed that the social 

conversation revolved around identification with the image of the can-

didate, users approving of the message.  

The fifth tweet was a call from Julio Guzm§n to Rafael L·pez Aliaga, 

who refused to debate. It fell into the category of criticism of adver-

saries. Guzm§n sought to highlight the weak points of his adversary, 

accusing him of not having arguments or a solid work plan for the de-

bate, of not paying taxes, and being linked to corruption. The tweet con-

tained text and video. The text generated curiosity and the 90 seconds 

video was a confrontational message for L·pez Aliaga.  

Analyzing 3,000 related comments showed that the social conversation 

had a negative tone and revolved around attacks on Guzm§n, his low 

polling numbers, and refuting his criticism of L·pez Aliaga. Users sided 

with the latter, who polled higher and, according to the comments, 

should debate more worthy challengers. 

The sixth tweet was a message of appreciation by Alberto Beingolea. It 

fell into the exhortation and appreciation category. The purpose of the 

tweet was to persuade users to vote for him and to reaffirm and thank 

users for their support, as they turned his name into a trending topic after 

the presidential debate organized by election authority JNE. The tweet 

contained only text, and no hashtags, and the message conveyed close-

ness.  

The 783 related comments analyzed showed that the social conversation 

was polarized, containing attacks on Beingoleaôs image. Users called 



 

him indirectly a fraud, as Beingola enjoyed more media exposure than 

the perceived winner of the debate, Ver·nika Mendoza, and because he 

was seen lacking humility. Yet, identification with his image was also 

evident, as other users showed support in response to his solid perfor-

mance in the debate.  

In the seventh tweet, Mendoza expressed indignation at attempts to de-

fame her. The message corresponded to the image category, and the pur-

pose was to expose fake content of another tweet, making it clear that it 

was part of the strategy of her adversaries to discredit her. The tweet 

contained text and a screenshot of a defamatory tweet across which was 

written in red letters "FALSE". No hashtags were used.  

About 1,000 related comments were analyzed, showing that the social 

conversation revolved around the context, users responded to an act of 

injustice, supported Mendoza and expressed indignation at the false in-

formation.  

In the eighth tweet, related to criticism of adversaries, Julio Guzm§n 

targeted Rafael L·pez Aliaga to express his weariness about public 

health conspiracies the latter disseminated. The tweet contained only 

text, no hashtags, and conveyed complaint.  

Analyzing 1,600 related comments showed that the social conversation 

had a negative tone and revolved around the attacks on Guzm§nôs image. 

Users called him a coward and a liar, made fun of his low polling num-

bers, and claimed his party was full of criminals. 

The ninth tweet, sent by Hernando de Soto, related to wealth and fell 

into the economy category. De Soto wanted to express his government 

philosophy regarding economic issues and appeal to his followersô emo-

tions with a speech none of his opponents would give. He said everyone 

can enjoy wealth and defended the interests of those who do so. The 

tweet had an emotional tone, contained only text and no hashtags.  

It generated a multitude of comments and the 809 that were analyzed 

reflected that the social conversation revolved around two major topics: 

The explicit request for solid proposals, showing disbelief because, like 

the rest of de Sotoôs proposals, the message sounded nice but lacked 



 

popular support; and attacks on de Sotoôs image, criticizing him for re-

ceiving a vaccination abroad and for his responses to the Odebrecht cor-

ruption scandal. 

The 10th tweet, a request from de Soto, related to the issue of exclusion 

of candidates. De Soto sought to position himself as integral, defending 

values such as justice and democracy. He also took an adverse position 

on a current issue, in which he stressed the criteria and the ability of 

Peruvians to choose in a democratic scenario. The tweet contained only 

text, did not use hashtags, and had a rational tone.  

Analyzing 522 related comments showed that the social conversation 

revolved around attacks on de Sotoôs image, with users highlighting that 

his claims came from a position of convenience. 

Having analyzed the 10 most popular tweets, we conclude the following: 

It can be said that there is no direct correlation between the number of 

interactions a post receives and user acceptance. This is evident in the 

case of the top-ranking tweet with 12,794 interactions, where the social 

conversation took a negative turn and centered around attacks on the 

candidate's image. Among all the publications in the ranking, users gen-

erally supported those that displayed expressiveness, appreciation, and 

humorous content such as memes. Users appreciated when candidates 

engaged in current issues like the pandemic and exclusion of other can-

didates, but disliked criticism of opponents, using such opportunities to 

attack the weaknesses of the poster. 

It was observed that tweets containing audiovisual resources such as text 

and image or text and video generated better user responses, and those 

with the highest interaction did not necessarily have a larger number of 

posts. It was found that a content strategy suited for the digital environ-

ment is necessary. The comments analyzed indicated that the social con-

versation revolved around five topics: a quick response by candidates to 

current issues, attacks on the candidate's image, demands for popular 

proposals, identification with the candidate's image, and links with spe-

cific contexts. Additionally, it was found that the comments generating 

the most interaction were made in March, a time when candidates were 

focused on engaging potential voters. 



 

3.2. TIKTOK 

Only 10 of 18 candidates posted 638 tiktoks during the first-round cam-

paign, for an average of 64. Alberto Beingolea posted well above aver-

age, 178 tiktoks, while Keiko Fujimori posted 17 and George Forsyth 

32 (Figure 5). 

FIGURE 5. Total posts on TikTok from January 10 to April 10. 

Source: Own elaboration 

The personal component predominated, corresponding to the image of 

candidates, being present in messages by all candidates. It was most 

prominent in relation to other components in posts by C®sar Acu¶a, Her-

nando de Soto, and George Forsyth. On the other hand, programmatic 

content stood out, present at a higher percentage with respect to other 

components in posts by Alberto Beingolea. Finally, the partisan compo-

nent was scarcely present (Figure 6). 
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FIGURE 6. Components present in tiktoks 

Source: Own elaboration 

Candidates' TikTok posts mainly focused on the topics of image, includ-

ing tastes and routines, campaign activities, and the economy. They 

barely addressed issues such as gender, change of Constitution, and Va-

cunagate (Figure 7). 

FIGURE 7. Topics addressed by candidates on TikTok 
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To evaluate citizen-candidate dialog, the average was used. Responsive-

ness was low by all candidates. The category of conversation was null, 

that is, candidates did not engage in conversation with users. Average 

response capacity was 1.30, with Daniel Salaverry scoring 1.49 and Ciro 

G§lvez 1.45, while George Forsyth and Alberto Beingolea scored 1 each 

(Figure 8).  

FIGURE 8. Responsiveness of candidates on TikTok 

 

Source: Own elaboration 

The 10 tiktoks generating most interactions were analyzed (Table 3), 

considering the variables general data, description, purpose, and topic. 

Likewise, comments under each post were studied. 

The top-ranking TikTok video featured a trend known as "bound." In 

the video, the candidate showcased his work environment, starting with 

a laptop and then moving to a whiteboard, while making explanatory 

gestures. The accompanying text conveyed a promise to work diligently 

in order to become the best president. In the latter part of the video, the 

candidate was surrounded by phrases expressed by his followers, men-

tioning aspects of his personality being boring, low polling numbers, 

and old age, which had an emotional impact on the candidate. The video 

employed an emotional tone, directly addressing users, and emphasized 
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the idea of continuous work for the collective good. Hashtags were uti-

lized to strengthen the candidate's image and the election context. Fur-

thermore, the video aimed to highlight the candidate's values such as 

perseverance and tenacity. 

The 28,900 analyzed comments showed that the social conversation re-

volved around identification with the image, users, both Peruvians and 

foreigners, voters and non-voters, explicitly expressed support for the 

candidate, praised his intelligence, experience and the confidence he in-

spired. 

In the second tiktok, the candidate resembled a turtle called Ooogway 

from the movie Kung Fu Panda, who is revered for his knowledge, wis-

dom and experience. The copy contained a friendly and close tone, re-

affirmed similarities with the character of Oogway, as the candidate ex-

pressed flattery when compared to the turtle, who is seen as wise. In 

addition, hashtags were used to position the candidateôs name and his 

party. The video aimed to show the candidate close to the audience, able 

to associate positively with beloved movie characters, and to reinforce 

their virtues.  

The 9,746 comments that were analyzed reflected that the social conver-

sation developed around identification with the candidateôs image. Us-

ers expressed explicit support, encouraged him, and reaffirmed a simi-

larity with Oogway.  

The third tiktok related to a trend, the "claro que yes" challenge, with 

the candidate dancing to the challengeôs theme, suggesting that if he won 

the elections, he would deliver the COVID Bonus, 600 soles per month 

for a year, to Peruvians most affected by the pandemic. Hashtags such 

as #acu¶apresidente were used to strengthen the candidateôs image and 

reinforce the campaign slogan, #UnCambioConRumbo. The clip sought 

to generate closeness to the audience and highlighted a government pro-

posal. 

The 12,900 analyzed comments showed that the social conversation had 

a negative tone and developed around attacks on the image, with users 

saying the content posted by Acu¶a was amusing but not enough to gain 



 

their vote. The second topic related to a request for solid proposals, as 

the one in the video was criticized for being unpopular and populist.  

The fourth tiktok responded to the theme of exhortation and acknowl-

edgement. The candidate was shown sitting, with a thread and scissors, 

resembling a childish appearance. He employed symbolism, expressing 

feelings when confronted with haters. Eventually, he cut the thread. But 

another segment shows him repairing the balloon, motivated by follow-

ersô trust. The clip juxtaposed haters and followers, good and bad feel-

ings, cutting and repairing. When haters attacked, the candidate felt bad 

(cut the thread), but when followers showed support, he felt better (re-

pairs the thread). Gestures were key. Hashtags were used to position the 

candidateôs name and the country as the election campaign proceeded.  

About 28,900 comments were analyzed. The conversation revolved 

around identification with the image. Users expressed sympathy with 

the candidate, stressing tenderness. 

The fifth tiktok was framed around the candidateôs image. He was 

shown dabbling in the TikTok social network, greeting users, and ex-

pressing a desire to be known and generate confidence. The candidate 

appeared jovial, close, and tech savvy. With the copy, the candidate ad-

dressed the TikTok community directly, reinforced a positive presence, 

and appreciated followersô support. Hashtags positioned the candidateôs 

image and his party. The video sought to attract the youth vote. The can-

didate presented other personal aspects and recognized youthôs ability 

to adapt to new technologies, all to inspire confidence and obtain youth 

support.  

The 16,100 comments analyzed showed a polarized social conversation 

ensued. On the one hand, users welcomed the candidate to the platform 

and indicated the video inspired tenderness.  

The sixth tiktok related to expressiveness and appreciation. The candi-

date was shown to interact with TikTok followers and addressed young 

people, trying to empathize with them. With the copy, the candidate re-

inforced gratitude for youth support. The hashtag aimed at positioning 

his name and create a memory. 



 

The 8,468 comments that were analyzed showed, on one hand, attacks 

on the image, mentioning Fujimorism, corruption allegations, mocking 

the candidateôs age and comments he made in the video.  

In the seventh tiktok, the poster involved his wife to show both partici-

pate in a trend. The copy used an emotional tone and gratitude for the 

support. The hashtags strengthened the candidateôs image. With TikTok, 

the candidate sought closeness to voters and stressed that support on so-

cial networks reflected in the polls. 

The 6,526 comments analyzed showed on the one hand that users iden-

tified with the candidate and encouraged him to proceed because he was 

seen as the best option. In addition, users offered their votes and prom-

ised to convince their relatives to also vote for him. But the image was 

also criticized, and negative comments mentioning corruption appeared. 

The eighth tiktok contained a trend promoted by C®sar Acu¶a. It showed 

him at work and featured "Dynamite", a popular song by K-Pop band 

BTS. The copy had a neutral tone, emphasized his remote work, and 

added the name of his party. Hashtags were used to position his name, 

campaign slogans, and the song and band.  

About 18,100 comments were analyzed, showing that the social conver-

sation revolved around the context of the video, with comments mainly 

on the background music which attracted BTS fans.  

The ninth tiktok was about image, showing a behind-the-scenes look at 

a photo shoot. Several clips were shown where the candidate is seen 

funny and jovial, posing for photos in different elegant costumes. The 

copy involved a funny tone, said TikTok was ideal for taking a look 

behind the scenes, and featured a call to action, asking "What pose did 

you like the most?". The question invited users to interact with the tik-

tok, which generated a link with followers and make them protagonists 

of campaign activities.  

The 7,603 comments that were analyzed suggested the social conversa-

tion developed around identification with the image. Comments showed 

support for the candidate and valued technology skills.  



 

The 10th tiktok was about a trend, showing the candidate with a jug of 

water and empty transparent tanks that simulated government issues. 

The candidate gradually filled the tanks according to his priorities, the 

tank representing vaccines being filled completely. The text reinforced 

what has been seen in the video, which, if the elections were won, will 

be the vaccination of all Peruvians by the end of the year. His party was 

also mentioned. However, hashtags were not used. The tiktok sought to 

reinforce a proposal on universal and immediate vaccination and display 

the candidateôs tech savviness.  

Analyzing 7,531 comments revealed a negative tone in the social con-

versation. Attacks on the candidateôs image were evident, as was mock-

ery of his physical appearance, way of speaking and the videoôs content. 

Users said the candidate was funny but would not get their vote.  

After analyzing the 10 tiktoks with most interactions, we concluded: 

The study analyzed the content management strategies used by Peruvi-

an presidential candidates on TikTok and Twitter, focusing on the type 

of content that generated the highest level of user interaction. The study 

found that the most popular content included challenges, images, and 

expressions of gratitude. Users appreciated content that exposed the per-

sonality and work life of the candidates, but some also used this content 

to attack them. The study looked at the content produced by C®sar 

Acu¶a and Hernando de Soto, who posted below average during the 

study period. The analysis found that there was no direct relation-ship 

between the volume of publications and the level of user interac-tion. 

The study contrasted the content of Acu¶a and De Soto, and found that 

while Acu¶a's content lacked substance and failed to inspire confidence 

in his proposals, De Soto's approach combined challenges, user-gener-

ated content, and expressions of gratitude, which resonated with his tar-

get audience. The study also found that the social conversa-tion revolved 

around four main topics: attacks on image, requests for popular pro-

posals, identification with the candidate's image, and a link with the con-

text. 



 

4. DISCUSSION 

The main objective of this research was to investigate how Peruvian 

presidential candidates utilized Twitter and TikTok to expand their 

reach and which types of content generated the most interaction. The 

study makes a valuable contribution to existing research on the use of 

social media in electoral campaigns. Future research should examine the 

continued use of TikTok in election campaigns. 

The analysis of the 10 most popular tweets revealed a lack of audiovisual 

formats and hashtags, which are crucial elements for a successful digital 

campaign strategy. On the other hand, the top 10 TikTok videos gener-

ated different responses from users. Some of C®sar Acu¶a's videos were 

met with mockery, while Hernando de Soto's campaign made a segmen-

tation error by reaching non-voting audiences. Future research should 

focus on how candidates can approach content to ensure its effectiveness 

and how to use popular trends without creating doubts about the candi-

date's proposed content. 

Although Peru's digital divide is still significant, social media presence 

is crucial for political communication. Thus, candidates' social media 

presence should be continuous, not transitory. Furthermore, the study 

only analyzed Twitter and TikTok, and future research should explore 

other social media platforms in the Peruvian digital ecosystem to evalu-

ate candidates' communication strategies. 

5. CONCLUSIONS 

During the study period, the social media communications of presiden-

tial candidates did not have a decisive impact on the results of the first 

election round. Despite this, candidates used different components in 

their posts on Twitter and TikTok. On Twitter, candidates predomi-

nantly used conjunctural components to express their positions on cur-

rent affairs, while TikTok posts focused on personal components that 

aimed to generate affinity with the youth population. Partisan issues 

were rarely discussed on both social networks, suggesting the absence 

of a party tradition in the campaign. Although candidates sought to 



 

generate visibility, they failed to address certain relevant issues such as 

gender, constitutional change, and Vacunagate. Moreover, candidates 

used social media platforms as one-way streets of communication and 

did not engage in dialog with citizens. It is therefore necessary for can-

didates to engage in dialog with voters to understand their needs and 

expectations and adjust their political communication strategies accord-

ingly. 

Analysis of the top 10 Twitter and TikTok posts showed a digital content 

strategy was absent, neglecting the communicative resources of both so-

cial networks. Crucially, posts generating highest interaction were not 

the ones with the best acceptance by users. In addition, candidates did 

never respond to users on both platforms, foregoing an opportunity to 

collect dynamic information on citizen views. Active listening to users 

is required to evaluate the type of content that is best received and to 

boost dialog through responses to users' comments or the use of discur-

sive elements such as hashtags. 
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1. INTRODUCCIčN 

1.1.- LA POLĉTICA ESPECTĆCULO Y LA FUNCIčN DE LO GROTESCO 

La comunicaci·n grotesca ha sido utilizada desde la antig¿edad en la 

pol²tica, y actualmente las extremas derechas han adoptado esta t®cnica 

para deslegitimar y atacar a sus enemigos. A trav®s de la s§tira, parodia, 

burla y deformaciones, buscan crear una imagen extravagante y absurda 

de sus adversarios pol²ticos. Con la llegada de los medios digitales, la 

pol²tica contempor§nea se ha caracterizado por la espectacularizaci·n y 

la simplificaci·n, y los memes han sido un instrumento fundamental 

para crear un humor grotesco y distorsionado. 

Estos memes utilizan el eufemismo del humor para enmascarar ofensas, 

y pueden adoptar diversas formas como el humor agresivo, el humor de 

denigraci·n y el humor ofensivo. El objetivo es proyectar rabia y agre-

sividad hacia el otro, y hasta deshumanizar a sus v²ctimas. En definitiva, 

la monstruosidad se utiliza para atacar y deslegitimar al enemigo, con-

virti®ndolo en un objeto de burla y rechazo por parte de la sociedad. 

En la era de las comunicaciones digitales y la proliferaci·n de las im§-

genes, la pol²tica est§ experimentando un fuerte proceso de espectacula-

rizaci·n en todo el mundo. Este proceso se caracteriza por la tem§tica 

de ataques y confrontaciones entre los agentes de influencia pol²tica, una 

trivializaci·n de los contenidos, y un empobrecimiento de los discursos 



 

argumentativos y los debates sobre los proyectos pol²ticos (Kien, 2019; 

Huntington, 2016; Gallardo, 2018). Esta manera de hacer pol²tica se ha 

popularizado con el t®rmino "politainment" (Berrocal Gonzalo, 2017), 

que se fundamenta en la comunicaci·n de entretenimiento y espect§culo 

(ñpolitics and entertainmentò) con el objetivo de atrapar y conmover, en 

lugar de argumentar. Se hace un uso masivo de lenguajes imprecisos, 

metaf·ricos, contundentes, exagerados, polarizados y de la espectacula-

rizaci·n de las vidas y la psicolog²a de las personas relevantes en la ac-

ci·n pol²tica y de las celebridades. 

En el contexto de la utilizaci·n de las celebridades, adquiere importancia 

el an§lisis de la intimidad y las vidas privadas de los l²deres o personas 

influyentes en los partidos y tambi®n de la historia de estos personajes, 

lo cual no siempre se conecta directamente con la acci·n pol²tica ade-

cuada, que consistir²a en el debate de propuestas sociales m§s all§ de las 

an®cdotas, las cuestiones triviales e incluso de los l²deres que las repre-

sentan.La trivializaci·n, la met§fora y el sentimentalismo se acent¼an en 

los per²odos electorales (Ross & Rivers, 2017), en los que se enfatiza la 

manera de persuadir y convencer para el voto. En los ¼ltimos tiempos, 

los partidos empiezan a apostar de forma muy decidida y a invertir fuer-

temente en la comunicaci·n y la ret·rica del espect§culo (Dader, 

2020).En el an§lisis de la espectacularizaci·n y polarizaci·n de la pol²-

tica, hay que situar dos elementos fundamentales: en primer lugar, la 

palabra y el discurso; en segundo lugar, los gestos y la imagen.  

El discurso espectacular exalta en exceso lo propio en detrimento de lo 

ajeno, normaliza la exageraci·n y la simplificaci·n, y a veces se cuelan 

informaciones falsas o no contrastadas que se refieren a los oponentes 

pol²ticos o a los l²deres. Adem§s, se utilizan diminutivos o apodos, fre-

cuentemente con objetivos ofensivos o deslegitimadores de los adversa-

rios. Esta caracter²stica crea una polarizaci·n muy fuerte, a veces ex-

trema, que puede convertirse en violencia, porque los actores y las fuer-

zas sociales son divididos en buenos y malos, sin que se contemple la 

diversidad entre las valoraciones positivas y negativas extremas. Como 

se ha comprobado, la polarizaci·n es una manera de falsear la realidad 

pol²tica violentando la realidad y la valoraci·n de los grupos que la com-

ponen (Fern§ndez-Villanueva & Bayarri, 2021). Promueve y facilita la 



 

distinci·n extrema e irreconciliable entre "nosotros" y "los otros", y, por 

lo tanto, la distorsi·n de la valoraci·n de los grupos y partidos, acen-

tuando m¼ltiples prejuicios. 

Adem§s del discurso, conviene subrayar la importancia de los gestos y 

las im§genes en las campa¶as pol²ticas. Janet McIntosh y Norma Men-

doza-Denton (2020) y Goldstein, Hall e Ingram (2020) muestran c·mo 

Donald Trump, a trav®s de las estilizaciones corporales, las representa-

ciones del cuerpo, las pantomimas y la imitaci·n de su manera de hablar 

y sus gestos, somet²a a los adversarios a una ridiculizaci·n constante. 

Un ejemplo de clara burla violenta era la imitaci·n burlesca de uno de 

sus oponentes que sufr²a una dificultad motora. El efecto indirecto, se-

g¼n esos autores, era la representaci·n denigrante de los otros, que re-

saltaba indirectamente su propia imagen de superioridad.  

Tambi®n es muy frecuente la utilizaci·n de im§genes, chistes o gestos 

que act¼an con rapidez para los espectadores e inhiben la argumentaci·n 

y el debate de ideas sobre los proyectos pol²ticos.Fran­ois Rabelais en 

1534 cre· los personajes Gargant¼a y Pantagruel, cuyas descripciones e 

im§genes posteriores a la novela han pasado a la historia como un ejem-

plo de lo grotesco En la imagen presente se puede observar c·mo Pan-

tagruel est§ caracterizado de forma tan grotesca como un personaje que 

no para de comer y que se presenta alimentado por varias cucharadas y 

adem§s en unas proporciones gigantescas y grotescas en relaci·n con 

todas las personas que tiene situadas a su alrededor. 

La introducci·n de lo grotesco en la comunicaci·n pol²tica no es nueva. 

La burla, la caricatura, la ofensa verbal o de imagen han estado presentes 

desde siempre en la lucha pol²tica. Gombrich (2003) presenta m¼ltiples 

ejemplos de caricaturas de personas influyentes en la vida p¼blica. Los 

presidentes de partidos, los presidentes de pa²ses, los pol²ticos en gene-

ral, los papas y los jueces han sido ridiculizados y criticados por medio 

de im§genes grotescas (Gombrich 2003, p.gs 184-211).  



 

 

 

Incluso algunos pol²ticos se han servido de las propias caricaturas para 

sus campa¶as electorales y para resaltar su aceptaci·n de la libertad de 

prensa y la democracia. El presidente norteamericano Truman aparece en 

una presentaci·n p¼blica en 1949 rodeado de sus caro. En los periodos de 

conflicto y enfrentamiento, la caricatura es un arma al servicio de los in-

tereses de los grupos en disputa (Travlos, Aky¿z y Meret-Travlos, 2022). 

1.2.- LO GROTESCO, LOS MEMES Y EL CAMUFLAJE DE VIOLENCIA BAJO 

FORMA DE HUMOR  

Lo grotesco produce risa denigrante y burlesca. Seg¼n los diccionarios 

al uso en la lengua espa¶ola, busca lo rid²culo, lo extravagante y lo ab-

surdo. Para crear lo grotesco se utilizan estrategias de ridiculizaci·n, 

principalmente la exageraci·n, la deformaci·n, la condensaci·n de sen-

tido (met§fora) y la analog²a o el desplazamiento de sentidos 



 

(metonimia). Lo grotesco mantiene una situaci·n lim²trofe entre el hu-

mor y la violencia. Con su apariencia de humor puede camuflar y encu-

brir la violencia. Hay una situaci·n lim²trofe, que confunde y fascina, 

dificulta la interpretaci·n de las intenciones y del mensaje.  

Siempre hay un l²mite un poco difuso que se pone seg¼n quien sea el 

receptor y el destinatario del mismo y seg¼n las vinculaciones emocio-

nales e identificaci·n que el receptor tiene con los destinatarios de esas 

im§genes grotescas. Los que crearon las im§genes siempre pueden decir 

que es humor, mientras que los destinatarios de esas im§genes podr²an 

decir que se sienten denigrados, da¶ados o despreciados y, por lo tanto, 

ser²a violencia lo que los otros llaman humor. En cualquier caso, se 

puede utilizar lo grotesco para legitimar la violencia (Ford y Ferguson, 

2004; Ferguson y Ford, 2008).Ford y Ferguson (2004) y Ferguson y 

Ford (2008) conceden mucha importancia al humor denigratorio (ñdis-

paragement humorò) definido como "el tipo de humor que produce di-

versi·n mediante la denigraci·n, ya que difama, menosprecia o degrada 

a un individuo o grupo social" (Bartolo et al., 2021, p. 3).  

Un producto humor²stico que vierta actitudes racistas, sexistas, hom·-

fobas u otras actitudes denigratorias ya no ser²a humor, sino violencia 

disfrazada de humor. Siurana (2014) diferencia el humor ®tico del hu-

mor no ®tico y recientemente se plantean los l²mites de su legalidad, ya 

que algunos productos humor²sticos podr²an ser no legales y, por tanto, 

objeto de sanciones jur²dicas (Alkiviadou, 2022).El enmascaramiento de 

las ofensas bajo el paraguas del humor es frecuente en la interacci·n 

social y dificulta la apreciaci·n de sus aspectos ®ticos y sus efectos en 

la evaluaci·n de las personas o grupos a los que se refieren (targets) 

(Fºrster & Brantner, 2016; Yahiaoui, 2022).  

Los destinatarios pueden no ser capaces de hacer sentir y hacer valer 

como no aceptables las ofensas recibidas bajo formas de humor y de des-

cubrir los efectos negativos y da¶inos en sus identidades personales o 

sociales. La capacidad que posee el humor agresivo para hacer da¶o de-

pende de muchos factores, como la censura social a los mismos o incluso 

la posibilidad de sanci·n jur²dica. Y estas cuestiones se encuentran de 

nuevo en una frontera de indefinici·n (Alkiviadou, 2022) que permite un 

amplio uso de las ofensas por parte de quienes tienen poder para hacerlas. 



 

En consecuencia, el humor de menosprecio, como el que se encuentra 

en los chistes sexistas y racistas, se disfruta en parte porque permite a 

las personas expresar sentimientos y actitudes negativos hacia los gru-

pos objetivo de una manera que se percibe como socialmente aceptable 

o no jur²dicamente sancionable. 

En el contexto actual en el que cobran enorme importancia los medios 

de comunicaci·n digitales, los memes han condensado y desplazado, di-

gamos, la utilizaci·n que se hac²a antes de la caricatura. Los memes tie-

nen una enorme funcionalidad en la comunicaci·n grotesca porque con-

densan y desplazan el significado y usan la polisemia, disimulan el con-

tenido y, por lo tanto, no act¼an como inhibidores del discurso del in-

sulto latente que se tapa o se camufla por la risa o la sorpresa. La analo-

g²a de la creatividad. Adem§s, los memes, dada su brevedad, s²ntesis de 

met§foras y rapidez, atrapan y conmueven de forma eficaz e inadvertida 

(podr²amos decir de forma inconsciente) y expresan lo que no se podr²a 

f§cilmente expresar con palabras, incluso lo que no se podr²a expresar 

con palabras. Como dice Parker (2019), es como si y s·lo como si el 

inconsciente pudiera hablar con la construcci·n de verdades que han 

sido censuradas y ahora finalmente liberadas. 

El uso de memes en la comunicaci·n pol²tica es cada vez m§s frecuente, 

hasta el punto de que se habla de "memeificaci·n de la pol²tica" (Dean, 

2019). Los memes son representaciones sint®ticas de situaciones, perso-

nas o conflictos. Suelen utilizar distorsiones expresivas como la exage-

raci·n o la hip®rbole, lo cual es posible debido a las capacidades de ma-

nipulaci·n y transformaci·n de las im§genes realistas, que son distor-

sionadas o modificadas seg¼n los deseos del creador. De acuerdo con 

uno de los m§s reconocidos estudiosos del tema, (Shifman, 2014), se 

trata de herramientas de expresi·n de contenido digital con caracter²sti-

cas comunes que se crean y se ponen en circulaci·n, y se imitan y trans-

forman a trav®s de internet. 

Los memes son un veh²culo muy apropiado para enmascarar las ofensas 

del humor violento y ofensivo (ñdisparagement humorò). Poseen un 

cierto car§cter de informalidad y no realismo expl²citamente indicado 

que permite que se utilicen como recursos humor²sticos. Incluso se uti-

lizan con frecuencia personajes ficticios o s²mbolos culturales antiguos 



 

que ayudan a interpretarlos como productos de diversi·n y ficci·n (Ba-

yarri & Fern§ndez-Villanueva, 2023). Ese car§cter de irrealidad permite 

deslizarse en la frontera entre el humor y la ofensa, y la comunicaci·n 

mem®tica puede ser utilizada para ofender bajo la pretensi·n de triviali-

zar y divertir. 

Se consideran y son vistos como humor creativo, pero pueden contener 

m¼ltiples significados e intenciones ideol·gicas (Dynel, M., Poppi, 

2019; Dynel, M., Poppi, 2020; Yus, 2019; Dynel, & Chovanec, J., 

2021). La multiplicidad y condensaci·n de significados e intenciones 

facilita sus contornos difusos, lo que dificulta establecer fronteras entre 

el humor y la ofensa (Condren, 2021; Jajzcozk, 2022), y requiere un 

an§lisis cr²tico multimodal de sus contenidos (por ejemplo, Dynel & 

Poppi, 2020).Ë 

2. OBJETIVOS 

Nuestro trabajo analiza el uso y las funciones de lo grotesco en la comu-

nicaci·n mem®tica de la extrema derecha internacional, su conexi·n con 

el discurso de odio y la violencia contra los contrincantes pol²ticos y los 

grupos contrarios a sus valores e ideolog²as. El objetivo es hacer aflorar 

los sentidos de lo grotesco y la legitimaci·n de la violencia, observar las 

estrategias de imagen y discurso que la extrema derecha internacional 

utiliza para deshumanizar, estereotipar, denigrar y despreciar a sus ad-

versarios pol²ticos y a las personas o grupos que son discordantes con 

sus valores e ideolog²a de odio. Por ello, abordamos un an§lisis de los 

memes de partidos de extrema derecha de varios pa²ses: Brasil, Espa¶a, 

Estados Unidos, Chile, Bolivia, Ecuador, Argentina, Paraguay, Per¼ y 

la India. 

3. METODOLOGĉA 

A finales de abril de 2023, llevamos a cabo una b¼squeda de im§genes 

mem®ticas en diversas p§ginas webs abiertas y colaborativas que cons-

truyen y comparten memes de las extremas derechas internacionales. 

Los memes fueron recogidos en las siguientes p§ginas web abiertas y 

colaborativas en la construcci·n y divulgaci·n de memes de las 



 

extremas derechas internacionales: Memedroid, Pinterest, 9GAG, Red-

dit, Imgflip, Know Your Meme, Cheezburger y Memebase. 

Se recogi· una muestra de 234 memes, los cuales fueron analizados si-

guiendo el m®todo de an§lisis visual de Mey y Dietrich (2016), basado 

en la metodolog²a sustentada en la Grounded Theory de Strauss y Corbin 

(1994). Esta metodolog²a sistematiza la investigaci·n cualitativa me-

diante la construcci·n de hip·tesis y teor²as a partir de la recolecci·n y 

an§lisis de datos. El procedimiento propuesto por Mey y Dietrich es in-

ductivo y extrae las categor²as a trav®s de la descripci·n y clasificaci·n 

del material y fuentes de datos a analizar. Esta metodolog²a es similar a 

la utilizada en el art²culo de Fern§ndez Villanueva y Bayarri, "Legitima-

tion of hate and political violence through memetic images: the Bolso-

naro campaign" (Communication and Society, 2021). 

La recopilaci·n de los memes se justifica a trav®s de las siguientes cate-

gor²as anal²ticas en el estudio de la violencia: 1) La polarizaci·n, que es 

una dimensi·n importante de la violencia, como la polarizaci·n intelec-

tual-irracional, h®roes-villanos, sucio-limpio, obsceno-puro, 2) Estereo-

tipia, que implica la aplicaci·n de todos los t·picos de los estereotipos 

negativos a los oponentes, y 3) Deshumanizaci·n de los oponentes bajo 

formas de animalizaci·n, degradaci·n, anti-intelectualismo o baja inte-

ligencia. En el an§lisis de los memes, hemos empleado estas tres cate-

gor²as anal²ticas, las cuales estuvieron presentes en la mayor²a de los 

memes, con diferentes grados de importancia. Despu®s de una revisi·n 

y clasificaci·n definitiva por parte de los investigadores, los memes se 

clasificaron seg¼n el elemento principal que se muestra en ellos. 

4. RESULTADOS: DIVERSAS FORMAS DE DENIGRACIčN 

GROTESCA 

Los resultados muestran ejemplos de utilizaci·n de estas justificaciones 

subrepticias de violencia en la construcci·n de oponentes pol²ticos y 

otros grupos, a los que representan llenos de estereotipos negativos y 

deshumanizados. Las estrategias de imagen son, en su mayor parte, si-

milares en todos los contextos analizados. Con ello contribuyen a la 



 

polarizaci·n pol²tica y a la designaci·n de posibles chivos expiatorios 

contra los que dirigir otras violencias. 

4.1 DESHUMANIZACIčN: ANIMALIZACIčN, ROBOTIZACIčN Y CONVERSIčN 

EN DESECHOS  

En el an§lisis visual que hemos realizado, hemos descubierto procesos 

de denigraci·n muy graves y menos graves. El m§s grave de todos es la 

deshumanizaci·n. Seg¼n Haslam (2008), la deshumanizaci·n se lleva a 

cabo a trav®s de dos procesos: la animalizaci·n y la robotizaci·n.  

FIGURA 1 Fuente:: Montaje propio 

 

En estas im§genes se observan distintas escenas: c·mo el l²der de Boli-

via, Evo Morales, es transformado en un animal que conversa con un 

rat·n. Observamos a un buey que viste la camiseta pro-Lula, viendo 

c·mo un avi·n parte del pa²s, que estar²a siendo abandonado por las 

mentes m§s valiosas. Por ¼ltimo observamos a ñJanjaò, la mujer de Lula, 

transformada en un simio, respecto a representaciones positivas de otras 

figuras pol²ticas de derechas.  

La animalizaci·n consiste en asociar a los seres humanos con animales 

de diferentes lugares en la escala evolutiva, desde animales m§s cerca-

nos a la especie humana, como los chimpanc®s o los monos, hasta otros 

m§s alejados en la escala evolutiva, como las ratas o las cucarachas. 

  



 

FIGURA 2. 

  

Fuente:: Montaje propio 

En estas im§genes observamos distintas escenas en las que los l²deres 

de izquierdas son comparados con animales: los miembros dem·cratas 

Schumer y Pelosi son comparados con simios, as² como el l²der de M§s 

Pa²s, ĉ¶igo Errej·n. Los miembros del partido pol²tico Unidas Podemos 

son comparados con par§sitos. Adem§s, se presenta una supuesta evolu-

ci·n en el que el pol²tico ser²a comparado con una rata. 

La animalizaci·n violenta es una forma de deshumanizaci·n en la que 

se compara a un ser humano con un animal con el objetivo de rebajar su 

estatus y degradar su imagen. Esta forma de violencia es utilizada co-

m¼nmente en la pol²tica para desacreditar a los l²deres de izquierda, y se 

utiliza como una forma de difamaci·n y degradaci·n. 

En las im§genes presentadas, se puede observar c·mo se utiliza la ani-

malizaci·n violenta para comparar a l²deres de izquierda con animales. 

La comparaci·n con simios se utiliza para presentarlos como primitivos 

e incivilizados, mientras que la comparaci·n con par§sitos y ratas se uti-

liza para presentarlos como seres desagradables y peligrosos. 

Esta forma de violencia tiene un efecto muy negativo en la percepci·n 

que la gente tiene de los l²deres pol²ticos. Al compararlos con animales, 

se les reduce a seres sin inteligencia, sin moralidad y sin sentido de la 

responsabilidad. Esto puede llevar a que se les perciba como menos 



 

capaces y menos dignos de confianza, lo que a su vez puede afectar a su 

capacidad para liderar y para ser tomados en serio como candidatos pol²-

ticos. 

En general, la animalizaci·n violenta es una forma de violencia verbal 

que busca da¶ar la reputaci·n de un l²der pol²tico al rebajar su estatus y 

degradar su imagen, y es una forma de violencia que debe ser rechazada 

y condenada por la sociedad en su conjunto. 

FIGURA 3 Fuente:: Montaje propio 

 

En este montaje se resalta de nuevo un tipo de imagen vista con frecuen-

cia: el par§sito como forma de deshumanizaci·n. Pablo Iglesias es com-

parado con una garrapata, as² como los adversarios pol²ticos del l²der 

pol²tico paraguayo, Mario Abdo. La comparaci·n de una persona con 

un par§sito es una forma de deshumanizaci·n que puede ser utilizada 

como una estrategia de violencia simb·lica. En el caso de este montaje, 

se utiliza la comparaci·n con una garrapata para desacreditar y ridiculi-

zar a Pablo Iglesias y a los adversarios pol²ticos de Mario Abdo, sugi-

riendo que son par§sitos que viven a costa de la sociedad, que se alimen-

tan de los recursos p¼blicos sin contribuir en nada. Esta forma de vio-

lencia puede ser especialmente efectiva porque aprovecha prejuicios y 



 

estereotipos existentes en la sociedad sobre determinados grupos socia-

les o individuos, y los utiliza para desacreditarlos. 

FIGURA 4 Fuente:: Montaje propio 

 

Las im§genes muestran a Sanders y Biden transformados en mu¶ecos 

de marioneta, a Pablo Iglesias como figura crucificada y a Abdo lu-

chando contra un monstruo mec§nico que integrar²a a todas los fuerzas 

pol²ticas de izquierdas, as² como a la propia corrupci·n. La robotiza-

ci·n o mecanizaci·n implica la transformaci·n de los seres humanos 

en m§quinas.  

FIGURA 5 Fuente:: Montaje propio 

 



 

Adem§s, se ha identificado la conversi·n metaf·rica en desechos como 

otro proceso de denigraci·n. Este proceso consiste en representar a al-

guien como si fuera un objeto o material de desecho. 

La transformaci·n en deshechos ocurre de diversas formas. Una de ellas 

es acusando rasgos de una vejez que impedir²a a Biden de ejercer sus 

funciones. Biden es representado como un anciano incapaz de pensar 

con claridad. Sus gafas est§n giradas, se expresa una incontinencia que 

es tambi®n reflejada en la segunda imagen, en la que un l²der indio anti-

Modi es comparado con un beb® que necesitar²a pa¶ales. La proyecci·n 

de suciedad tiene que ver con la representaci·n escatol·gica y las im§-

genes escatol·gicas. Lo escatol·gico se encuentra en se¶alar la inconti-

nencia como forma de ataque y degradaci·n del oponente pol²tico. Por 

¼ltimo, en una vi¶eta c·mica, Abdo combate con sus oponentes pol²ti-

cos, todos ellos transformados en f®tidos zombies, sin cerebro y malo-

lientes, que ser²an combatidos con el tratamiento que merece la basura 

y el excremento. 

Estos procesos de denigraci·n son utilizados por diferentes grupos con 

fines pol²ticos y sociales. En algunos casos, se utilizan para desacreditar 

a l²deres pol²ticos o movimientos sociales que no son afines a los intere-

ses de ciertos grupos. En otros casos, se utilizan para reforzar estereoti-

pos y prejuicios existentes en la sociedad. 

Es importante destacar que estos procesos de denigraci·n tienen conse-

cuencias graves. Pueden generar odio y violencia hacia ciertos grupos, 

fomentar la discriminaci·n y la exclusi·n social, y perpetuar estereoti-

pos y prejuicios. 

4.2. PROYECCIčN DE ESTEREOTIPOS NEGATIVOS: ANTIINTELECTUALISMO 

Y PROYECCIčN DE MALDAD 

En esta secci·n nos referimos a un tipo de violencia que se basa en la 

proyecci·n de rasgos de identidad desvalorizados y estereotipados, dis-

tinguiendo dos tipos de proyecci·n: anti-intelectualismo y proyecci·n 

de maldad o sadismo. 

  



 

FIGURA 6: Fuente:: Montaje propio 

 

Los rasgos caricaturescos, el movimiento de los dedos del proyecto 

Kirschner y Fern§ndez y los montajes de Los Simpsons con Evo Mora-

les expresan una falta de inteligencia que permitir²a al adversario pol²-

tico no tener que atravesar la discusi·n y el debate, pues ser²an proyectos 

anulables a falta de una capacidad reflexiva por parte de sus dirigentes. 

El anti-intelectualismo se refiere a la privaci·n de inteligencia, que se 

utiliza para denigrar a ciertos grupos. Se puede ver esto en la presenta-

ci·n metad·rica de las feministas, a trav®s de frases incorrectas, burles-

cas y absurdas.  

FIGURA 7 Fuente:: Montaje propio 

 

La proyecci·n de maldad o sadismo implica asociar la imagen de una 

persona con la maldad o el sadismo. En este caso, la maldad es presen-

tada a trav®s de diversos mecanismos: el miedo, la burla o el asco son 



 

algunas de las formas en las que la maldad es articulada. ñEmo Moralesò 

ser²a un ser underground que no tendr²a atributos morales debido a su 

degradaci·n f²sica. Los ni¶os deber²an esconderse del movimiento fe-

minista y Pablo Iglesias ser²a, se¶alado c·micamente, ñMal®ficoò. To-

das estas expresiones de la maldad generar²an aversi·n pol²tica. 

FIGURA 8 Fuente:: Montaje propio 

 

FIGURA 9 Fuente:: Montaje propio 

 

El robo ser²a una de las principales representaciones de la maldad. Mon-

tajes cinematogr§ficos, empleo de personajes de la cultura pop y payasos 

son en estas im§genes los elementos que caracterizan la expresi·n de la 

maldad. Maduro, Morales, Lula o Correa ser²an los objetivos de estos 

mensajes. 

Finalmente, las expresiones de la maldad tambi®n ser²an expl²citas: Bi-

den sin ojos, pacifistas haciendo sangrar a Trumpistas o una compara-

ci·n en la que el presidente inidio Modi representar²a los valores 



 

pac²ficos del hindu²smo respecto a los valores musulmanes, que ser²an 

representados con una ejecuci·n por parte de uun grupo de talibanes.  

En conjunto, estos procesos y estrategias para construir discursos de 

odio son utilizados por la extrema derecha en varios pa²ses. Se trata de 

una comunicaci·n pol²tica que busca denigrar y desvalorizar a ciertos 

grupos o individuos a trav®s de la proyecci·n de rasgos estereotipados. 

Es importante destacar que la utilizaci·n de estos discursos de odio 

puede tener graves consecuencias en la sociedad, fomentando la discri-

minaci·n y la intolerancia. 

5. DISCUSIčN 

Los m¼ltiples estudios sobre el humor a partir de comienzos del siglo 

XXI han descubierto variadas y complejas dimensiones. La psicolog²a 

social ha mostrado important²simos efectos en lo que se refiere a nuestro 

inter®s en lo grotesco y la comunicaci·n pol²tica. Ha revelado las d®biles 

pero importantes fronteras entre la risa y la ofensa, entre la relajaci·n y 

el malestar. El estudio del humor de menosprecio resulta muy ¼til para 

evaluar los efectos de la comunicaci·n grotesca y humor²stica en los 

memes. 

 

Martin y Ford (2018) se¶alan dos funciones del humor, una de ellas po-

sitiva que consiste en liberar prejuicios rompiendo normas y permi-

tiendo la expresi·n de ciertas actitudes, y otra negativa que consiste en 

proyectar desprecio, prejuicio y desvalorizaci·n hacia personas y gru-

pos. Los memes pol²ticos humor²sticos que hemos analizado participan 

principalmente del segundo efecto, negativo y conflictivo para la inter-

acci·n social y las relaciones entre grupos. 

 

Desde los comienzos de la investigaci·n sobre psicolog²a social, se ha 

relacionado el humor de menosprecio con el aumento de los prejuicios 

y con el aumento de las actitudes negativas contra personas o grupos 

(Dovidio, 2001; Meyers, 2001). Cumple una funci·n de legitimar pre-

juicios (Crandall, Fergusson & Bahns, 2013; Hodson & MacInnis, 2016) 

y de permitir expresar p¼blicamente actitudes y prejuicios contra los 



 

destinatarios de los mismos. Este es el principal efecto del humor racista 

(Saucier, O'Dea & Strain, 2016) y del humor sexista (Romero-S§nchez, 

Meg²as & Carretero-Dios, 2021). 

As² pues, est§n muy ligados a la proyecci·n de violencia y agresividad 

contra ciertos grupos o categor²as sociales que pueden reaccionar interna-

lizando ellos mismos el prejuicio o reaccionando en contra. En cualquiera 

de los dos casos, los efectos son negativos: en el primero se acent¼a la 

autodesvalorizaci·n, el prejuicio y la falta de valoraci·n injusta de la iden-

tidad personal o social, y en el segundo crea conflicto social, rechazo y 

malestar contra quienes crean o disfrutan del humor de menosprecio. 

Conviene desmontar algunas creencias err·neas y evaluar con mayor 

precisi·n las consecuencias sociales de la comunicaci·n pol²tica gro-

tesca. Lo primero es desmontar que este tipo de humor sea "solo humor" 

y que los chistes sean solo chistes. En cuanto a sus efectos emocionales, 

no producen risa. Los productos sard·nicos, ir·nicos y burlescos no re-

lajan y no producen emociones agradables, sino que activan las emocio-

nes irritantes y negativas. Son muy poderosos en la interacci·n interper-

sonal (Drees & De Leeuw, 2015) ya que pueden cumplir la funci·n de 

v²nculo entre los miembros de un grupo (Stenglin, 2008) y juegan un 

papel importante en la construcci·n de identidades grupales (Sinkevi-

ciute, 2019) y pueden influir en las actitudes infantiles hacia las personas 

deshumanizadas, atribuy®ndoles menos sufrimiento y contribuyendo a 

la insensibilidad hacia ellos (Chas et al., 2018). 

En segundo lugar, producen hostilidad y la hostilidad es una predisposi-

ci·n emocional pr·xima a la ira o a la rabia y, por ello, facilitadora de la 

agresi·n, la caza de brujas, la revuelta, el linchamiento, la persecuci·n 

y, en definitiva, la violencia. Estos efectos se acent¼an en contextos con-

flictivos o competitivos. 

6. CONCLUSIONES 

Debemos destacar los efectos sociales que est§n entrelazados con los 

efectos emocionales. En primer lugar, la legitimaci·n de la violencia por 

parte de los usuarios afines y tambi®n la b¼squeda de otros. 

 



 

Los memes burlescos no se destinan solamente a los que ya comparten 

determinadas ideolog²as que pueden ser afines a los prejuicios que 

muestran los productos denigratorios, los ñconvertidosò, sino a todos los 

dem§s miembros de la sociedad. Para los que previamente comparten la 

ideolog²a, sirven de refuerzo y, de hecho, los comentarios de los recep-

tores que aparecen despu®s de la creaci·n de los memes suelen acentuar 

esta violencia contra las personas que estaban representadas en el meme, 

distorsion§ndola y acrecent§ndola, creando, a¶adiendo analog²as con 

otros memes parecidos que tambi®n legitiman la violencia y, por lo 

tanto, sirven de refuerzo al mismo objetivo denigratorio. 

Las im§genes de los memes pueden funcionar como un s²mbolo que vin-

cula a los individuos que lo comparten (ñbonding iconò, Stenglin, 2008), 

pero en este caso, solo para unirlos en comunidades de odio. Las perso-

nas que los comparten y que se r²en forman parte de una comunidad 

imaginaria basada en aceptar las im§genes y compartir las emociones 

contra los grupos denigrados. Por otro lado, para los destinatarios (el 

target), significan una hostilidad y una agresividad importante, una vio-

lencia simb·lica, que puede facilitar la agresi·n real (linchamiento, per-

secuci·n o caza de brujas). Y adem§s, en un contexto de desprotecci·n 

jur²dica de los destinatarios e impunidad de los ofensores. Alkiviadou 

(2022) se¶ala la complejidad para utilizar pruebas legales fuertes para 

ser utilizadas en la evaluaci·n jur²dica de este problema, dada la multi-

plicidad de posibles interpretaciones que se puede hacer de los memes, 

las im§genes y sus intenciones. 

Esta es una cuesti·n a¼n abierta y de notable inter®s, porque al estar esa 

violencia grotesca en un lugar lim²trofe donde es dif²cil establecer las 

intenciones y es dif²cil establecer los da¶os, etc®tera, se favorece la im-

punidad de los ofensores. Aparte de que, en ocasiones, resulta dif²cil 

identificar la fuente, el origen de los memes. Pero, aunque se identifique 

su origen, tampoco es f§cil establecer una responsabilidad sobre la vio-

lencia que contienen. Es muy frecuente que los que realizan estas pro-

ducciones digan que se trata de humor. Y no toman el punto de vista de 

aquellos a los que se destinan, que, por supuesto, se suelen considerar 

da¶ados. Esta es, tal vez, uno de los grandes desaf²os a seguir 



 

profundizando: entender las formas de violencia que ejercen estas im§-

genes grotescas en los procesos de polarizaci·n y radicalizaci·n pol²tica. 
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1. INTRODUCCIčN 

Analizar la pol²tica a trav®s de sus expresiones m§s directas es una de 

las mejores formas de comprenderla. El uso de hashtags para el an§lisis 

de perfiles y discursos es una herramienta valiosa para entender la pol²-

tica actual. La investigaci·n de las redes sociales y los discursos pol²ti-

cos ha sido ampliamente estudiada (Miller, 2022; Cuevas et al., 2022; 

Vintimilla-Le·n y Torres-Toukoumidis, 2021; Cervi, et al.2021; Wei-

mann y Masri, 2020; Ballesteros-Herencia, 2020). Hoy en d²a podemos 

analizar los discursos pol²ticos a trav®s de las m§s actuales redes socia-

les. Ya son muchos los estudios que versan sobre la red social Twitter 

pero no son demasiados los estudios que utilizan la red social de Tiktok. 

Una de las redes sociales m§s populares en la actualidad es TikTok, ori-

ginaria de China. En t®rminos pol²ticos la red social de Tiktok est§ te-

niendo debates abiertos sobre presuntos casos de espionajes de datos. 

Ya son varios los pa²ses que han prohibido el uso de dicha aplicaci·n en 

tel®fonos de funcionarios p¼blicos. Pero ese debate en torno a la seguri-

dad y al espionaje de datos poco tiene que ver con la realidad del uso de 

la red social como transmisora de discursos pol²ticos actuales. Como 

explican Bode y Vraga (2021) los usuarios de TikTok est§n creando 

contenido pol²tico y abordando temas pol²ticos, lo que indica que Tik-

Tok se est§ politizando cada vez m§s. El estudio que realizaron estos 

autores encontr· que el contenido pol²tico en TikTok tiende a ser de iz-

quierda, lo que sugiere que la plataforma puede estar sesgada pol²tica-

mente. El perfil de uso generalizado en esta red social est§ entre los 16 

y los 26 a¶os. En este perfil encontramos que el 78% usan o tiene esa 



 

aplicaci·n instalada en sus m·viles. Seg¼n una encuesta de la empresa 

de investigaci·n de mercado Morning Consult realizada en 2021, el 62% 

de los usuarios de TikTok en Estados Unidos tiene entre 18 y 34 a¶os. 

El 24% tiene entre 13 y 17 a¶os, y el 14% tiene 35 a¶os o m§s. Seg¼n 

otra encuesta realizada por GlobalWebIndex en 2020, el 41% de los 

usuarios de TikTok en Reino Unido tiene entre 16 y 24 a¶os. El 27% 

tiene entre 25 y 34 a¶os, el 16% tiene entre 35 y 44 a¶os, el 9% tiene 

entre 45 y 54 a¶os, y el 7% tiene 55 a¶os o m§s. Y una encuesta realizada 

por Roy Morgan en 2020, mostraba como resultados que el 39% de los 

usuarios de TikTok en Australia tiene entre 14 y 24 a¶os. El 30% tiene 

entre 25 y 39 a¶os, el 17% tiene entre 40 y 54 a¶os, y el 14% tiene 55 

a¶os o m§s.  

Otros estudios como el de Qiu, Lu y Yang (2020) concluye que el con-

tenido pol²tico en TikTok puede aumentar la participaci·n pol²tica de 

los j·venes. Su estudio se centra en China pero es extrapolable a otros 

pa²ses. Los videos cortos son una forma efectiva de difundir informaci·n 

pol²tica y motivar a los j·venes a involucrarse en la pol²tica. Lin, Zhang, 

y Huang (2021) llegaron a unas conclusiones similares, TikTok puede 

ser una plataforma efectiva para aumentar la participaci·n pol²tica de los 

j·venes. El estudio encontr· que los j·venes que usan TikTok para ver 

contenido pol²tico tienden a ser m§s activos pol²ticamente que aquellos 

que no lo hacen. El uso de la red Tiktok como motivadora y difusora de 

contenidos ha sido analizada tambi®n por Stieglitz y Mirbabaie (2020) 

quienes demuestran que TikTok puede ser una herramienta efectiva para 

informar y movilizar a la poblaci·n durante una crisis. Explican que du-

rante el hurac§n Harvey (EE.UU), los usuarios de TikTok compartieron 

informaci·n ¼til sobre la tormenta y las medidas de seguridad, lo que 

sugiere que TikTok podr²a ser una plataforma ¼til en futuras crisis. 

2. OBJETIVOS 

El principal objetivo de esta investigaci·n es conocer los discursos po-

l²ticos principales y sus caracter²sticas existentes en la res social de Tik-

tok en Espa¶a en 2023. A trav®s del an§lisis de los discursos pol²ticos 

se analizar§ si existe una situaci·n de gran polarizaci·n pol²tica en los 



 

discursos contempor§neos que existen en la red social de Tiktok en Es-

pa¶a. Para dicho an§lisis se han realizado un an§lisis de los contenidos 

de esta red social que est§n bajo el hashtag de los diferentes l²deres po-

l²ticos y de las cuentas oficiales de los principales partidos pol²ticos. 

3. METODOLOGĉA 

Para este estudio hemos utilizado el an§lisis de hashtags. El hashtag se 

utiliza para generar un discurso continuado sobre un tema. Un discurso 

donde intervienen diversos usuarios y que se puede analizar como un 

discurso continuado. Son muchos los estudios que analizan hashtags en 

redes sociales podemos destacar los estudios de Gonz§lez-Bail·n et al. 

(2013), Kunneman et al. (2015), Al-Rawi y Shamma (2019), o L·pez 

Borrull et al. (2020). Estos estudios utilizaron diferentes herramientas y 

m®todos de an§lisis, como el an§lisis de redes sociales y el an§lisis de 

contenido, para analizar el uso de hashtags en diferentes contextos en 

las redes sociales. Se han analizado las visualizaciones y los discursos 

pol²ticos online en esta red social. Se han analizado 1000 visualizaciones 

o discursos pol²ticos de la red TikTok de m§s relevancia en el periodo 

que va del 15 de febrero al 15 de marzo de 2023. La selecci·n de los 

videos de contenido pol²tico se ha hecho siguiendo el algoritmo de re-

sultados de la propia red. Se ha utilizado un navegador con perfil incog-

nito (sin reconocimiento de navegaciones previas) y sin perfil social aso-

ciado (de manera an·nima) para no alterar los resultados mostrados. 

Para ello se ha buscado contenido que tuvieran los hashtags #pedrosan-

chez, #irenemontero, #yolandadiaz, #albertonu¶ezfeijoo, y #santia-

goabascal. Y se han analizado los principales visualizaciones mostradas 

en los perfiles oficiales de la red social de los partidos pol²ticos de 

PSOE, PP, VOX, PODEMOS y SUMAR. Para el an§lisis se han selec-

cionado los cien primeros videos o visualizaciones de cada uno de estos 

hashtags y cuentas de partido pol²ticos espa¶oles a nivel nacional y se 

han categorizado en doce ²tems por tipolog²a de discursos no excluyen-

tes (agresivo, reflexivo, positivo, cr²tico, admirativo, problematizador, 

apelativo, persuasivo, cooperativo, conservador, progresista, y obje-

tivo). Para la categorizaci·n de los discursos se han buscado estudios 



 

acad®micos que hayan utilizado variables de an§lisis de discursos y se 

ha seguido la metodolog²a planteada por ellos. 

Existen diversos estudios que han utilizado el uso de hashtags como ele-

mento de an§lisis acad®mico principal. Entre estos an§lisis tenemos el 

estudio de Gonz§lez-Bail·n et al. (2013)quienes se centraron en analizar 

c·mo se produce el reclutamiento de participantes en protestas a trav®s 

de una red social en l²nea. Para ello, los autores recopilaron y analizaron 

datos de Twitter y Facebook durante un per²odo de seis meses. En 

cuanto a la metodolog²a, se utilizaron herramientas de an§lisis de redes 

sociales para examinar la estructura de la red y se realizaron an§lisis de 

contenido para identificar las palabras y los hashtags m§s utilizados en 

los mensajes relacionados con la protesta. El estudio de Kunneman et al. 

(2015) se centr· en analizar c·mo se habla sobre el TDAH en Twitter. 

Los autores recopilaron y analizaron datos de Twitter durante un per²odo 

de un a¶o. La metodolog²a incluy· el an§lisis de la frecuencia de uso de 

los hashtags relacionados con el TDAH, as² como el an§lisis de la se-

m§ntica de los mensajes relacionados con estos hashtags. El estudios de 

Al-Rawi y Shamma (2019) se centr· en analizar el papel de los hashtags 

en la promoci·n del turismo en los pa²ses del asi§ticos. Para ello, los 

autores recopilaron y analizaron datos de Instagram y Twitter durante 

un per²odo de seis meses. La metodolog²a incluy· el an§lisis de los hash-

tags utilizados en los mensajes relacionados con el turismo en los pa²ses 

asi§ticos, as² como el an§lisis de la frecuencia de uso de los hashtags y 

su asociaci·n con la promoci·n tur²stica. 

Para este estudio hemos seguido las pautas principales de los estudios 

anteriormente citados. La red social Tiktok tiene como una forma dife-

rente de mostrarte los videos. TikTok utiliza un algoritmo de recomen-

daci·n para mostrar videos a los usuarios en funci·n de sus preferencias 

y comportamiento en la plataforma. Es importante destacar que el algo-

ritmo de TikTok es opaco y no se ha hecho p¼blica su implementaci·n 

espec²fica. Adem§s, TikTok ha sido criticada en el pasado por la falta 

de transparencia en su algoritmo y por el potencial de sesgo y discrimi-

naci·n. Dado que sigue las pautas de visionados anteriores para este es-

tudio se ha utilizado un doble anonimato. Por un lado se ha abierto una 

ventana en incognito. Una ventana en incognito significa que el 



 

navegador no recoge datos de las navegaciones ni tiene perfil asociado. 

Tambi®n se ha abierto la web de la red social sin perfil asociado. Se han 

solicitado videos de un determinado hashtag pero sin perfil asociado a 

la b¼squeda. De esta manera nos ha mostrado los videos recomendados 

del momento de la b¼squeda.  

El periodo que se han llevado a cabo las b¼squeda va del 15 de febrero 

al 15 de marzo de 2023. En total se han analizado 1000 resultados (vi-

deos o discursos visuales) asociados a un hashtag determinado o a un 

perfil oficial de partido pol²tico. Se ha utilizado el buscador de la apli-

caci·n para encontrar videos con ese hashtag y una vez mostrados se 

han analizado los 100 primeros resultados. Se ha buscado contenido que 

tuvieran los hashtags #pedrosanchez, #irenemontero, #yolandadiaz, #al-

bertonu¶ezfeijoo, y #santiagoabascal. Y se han sumado los perfiles ofi-

ciales de la red social de los partidos pol²ticos de PSOE, PP, VOX, PO-

DEMOS y SUMAR.  

Para el an§lisis se han seleccionado los cien primeros videos o visuali-

zaciones de cada uno de estos hashtags y cuentas de partido pol²ticos 

espa¶oles a nivel nacional y se han categorizado en doce ²tems por tipo-

log²a de discursos no excluyentes (agresivo, reflexivo, positivo, cr²tico, 

admirativo, problematizador, apelativo, persuasivo, cooperativo, con-

servador, progresista, y objetivo). Diversos estudios avalan estas cate-

gorizaciones. Por ejemplo "Analysis of Anti-Black Racism and Isla-

mophobia on Twitter: A Case Study of #MuslimBan" de Saleem Alha-

bash y otros (2019). Este estudio analiza los discursos sobre la prohibi-

ci·n de viajar a EE. UU. para los ciudadanos de pa²ses musulmanes, y 

utiliza categor²as de discurso que incluyen cr²tico, objetivo y apelativo. 

Otra investigaci·n es "The framing of Islam on the front pages of Euro-

pean newspapers" de Stefan Mertens y otros (2018). Este estudio analiza 

el discurso en los titulares de los peri·dicos europeos sobre el Islam, y 

utiliza categor²as de discurso que incluyen positivo, cr²tico, reflexivo y 

problematizador. Tambien el estudio titulado "Exploring usersô political 

communication in the Twittersphere: A comparative study of the 2012 

and 2016 US presidential elections" de Chang Sup Park y otros (2019). 

Este estudio analiza el discurso pol²tico en Twitter durante las eleccio-

nes presidenciales de EE. UU. en 2012 y 2016, y utiliza categor²as de 



 

discurso que incluyen cooperativo, persuasivo, cr²tico y problematiza-

dor. Tambi®n el estudio "The construction of social problems in news 

media and social media: A case study of the #MeToo movement" de 

Mary Grace Antony y otros (2019) analiza el discurso sobre el movi-

miento #MeToo en los medios de comunicaci·n y las redes sociales, y 

utiliza categor²as de discurso que incluyen positivo, problematizador, 

admirativo y conservador. Y finalmente el estudio "The role of social 

media in the environmental movement: an analysis of hashtags and 

tweets related to plastic pollution" de Andrea L. Silverman y otros 

(2019). Este estudio analiza el discurso sobre la polarizaci·n pol²tica en 

am®rica latina en las redes sociales, y utiliza categor²as de discurso que 

incluyen progresista, positivo, reflexivo y problematizador. 

4. RESULTADOS 

Como resultados hemos realizado el an§lisis de la categorizaci·n de los 

discursos. El eje principal del an§lisis ha sido ver la perspectiva polari-

zadora en los discursos pol²ticos online. Para ello una de las categor²as 

de an§lisis los discursos agresivos, aquellos que denotan palabras agre-

sivas ante la comunidad virtual, desde insultos a posicionamiento degra-

dativos. Se han seguido las pautas de otros an§lisis en los que se han 

analizado ling¿²sticamente estas expresiones. Como resultado hemos 

constatado que el hashtag con m§s mensajes agresivos ha sido el de Pe-

dro S§nchez con un 33,1% de mensajes categorizados como agresivos. 

Seguido de Santiago Abascal quien tambi®n recibe un 22,% de este tipo 

de mensajes. Menos de la mitas del primer pol²tico mencionado est§ el 

l²der de la oposici·n Alberto N¼¶ez Feijoo quien consta con un 13,1% 

de mensajes agresivos. A una distancia similar est§ Irene Montero con 

un 12,5%. Y finalmente a mucha distancia de la cabeza de la lista est§ 

Yolanda Diaz con un 3% de mensajes agresivos. Todos estos mensajes 

sal²an del an§lisis de los diferentes hashtags. Dentro de cada hashtag 

hemos visto como escrib²an desde seguidores fieles al discursos ideol·-

gico del pol²tico hasta detractores del mismo. En el an§lisis o se han 

diferenciado el tipo de persona que hab²a detr§s de cada comentario sino 

los cien primeros comentarios que sal²an baja cada hashtag de manera 

an·nima. 



 

Tambi®n se ha podido constatar la dicotom²a del an§lisis conserva-

dor/progresista. Encontramos que el hashtag con m§s cantidad de dis-

cursos conservadores es el de Alberto N¼¶ez Feijoo con un 27,5% de 

sus discursos analizados. Seguido de cerca con un 23,3% el hashtag de 

Santiago Abascal. Lejos de estos porcentajes est§n Pedro S§nchez con 

un 9%, Yolanda Diaz con un 4,9% y Irene Montero con un 1,6%. En el 

lado opuesto, los mensajes categorizados como progresistas ganan te-

rreno con hashtag de Irene Montero con un 31,5% siendo el hashtag con 

un nivel mayor de este tipo de discursos. Seguido de Pedro S§nchez con 

un 19,6% y Yolanda Diaz con un 17,1%. A gran distancia tenemos a 

Alberto N¼¶ez Feijoo con un 0,8% y sin resultados destacables encon-

tramos con el hashtag de Santiago Abascal. 

La polarizaci·n la seguimos viendo en el an§lisis de los discursos en las 

categor²as de cooperativo, cr²tico y propio. En las categor²as de cr²tico 

y propio ganan terreno Alberto N¼¶ez Feijoo y Santiago Abascal siendo 

primero y segundo alternativamente. Y estando detr§s, a distancia de 

estos dos primeros, Yolanda Diaz, Pedro S§nchez y Irene Montero. As² 

podemos afirmar que los partidarios categorizados con discursos con-

servadores se asocian m§s a discursos propios alejados de las opiniones 

p¼blicas y publicadas predominantes, sacando discursos nuevos en las 

redes y propiciando nuevos debates. Mientras que los partidarios de dis-

cursos progresistas no muestran esta caracter²stica en sus discursos en 

TikTok. Igualmente pasa con los discurso cr²ticos que predominan en 

los usuarios que utilizan hashtag con discursos categorizados como con-

servadores. El rev®s pasa con los discursos categorizados como coope-

rativos o persuasivos que son m§s comunes por usuarios que utilizan los 

hashtags de Yolanda Diaz e Irene Montero, siendo insignificantes en los 

otros hashtag analizados de Pedro S§nchez, Alberto N¼¶ez Feijoo o San-

tiago Abascal. 

Donde no existe polarizaci·n ideol·gica es en los discursos positivos, 

admirativos, reflexivos, problem§ticos, apelativos u objetivos. En todos 

estas categor²as de discursos se mezcla la polaridad conservador/progre-

sista que s² encontr§bamos en el an§lisis de las otras categorias. Los 

mensajes categorizados como positivos son predominantes desde los 

hashtag de Pedro S§nchez (6,5%) y Alberto N¼¶ez Feijoo (5,1%). Y en 



 

menor medida desde hashtag de Yolanda Diaz (3,3%) e Irene Montero 

(1,3%). Y de manera casi insignificante en Santiago Abascal (0,7%). 

Son mensajes que reflejan positividad en sus mensajes y algunos de ellos 

todav²a relacionados con la era postcovid.  

Respecto a los mensajes categorizados como admirativos, reflexivos y 

objetivos predominan principalmente en el hashtag de Yolanda Diaz se-

guido del hashtag de Alberto N¼¶ez Feijoo. Aunque siempre con gran 

diferencia entre los dos. Admirativos con un 13% en Yolanda Diaz y un 

3,4% en Alberto N¼¶ez Feijoo. Objetivos con un 4,6% en Yolanda Diaz 

y un 3,4% en Alberto N¼¶ez Feijoo. Y reflexivo con un 2,2 en Yolanda 

Diaz y con 1,3% en Alberto N¼¶ez Feijoo. Y los otros hashtags analiza-

dos apenan ofrecen resultados destacados con estas tres categor²as.  

Resulta muy interesante ver el an§lisis de los mensajes categorizados 

como apelativos. Son mensajes que llaman a la acci·n con verbos y ad-

jetivos activos. Encontramos un porcentaje muy alto en los discursos 

con el hashtag de Alberto N¼¶ez Feijoo (30,9%) ofreciendo con diferen-

cia un tipo de discurso fuerte y motivador a la vez. Siguen en porcentajes 

Irene Montero (19%), Pedro S§nchez (18,8%), Yolanda Diaz (16,8%) y 

Santiago Abascal (15%). La significaci·n de este tipo de mensajes de-

nota la cercan²a de unas elecciones y el proceso de tener presencia me-

di§tica y de ofrecer una alternativa al partido principal de gobierno ac-

tual (el PSOE con Pedro S§nchez). Apelar a la acci·n hoy en d²a es uno 

de los principales hechos que tiene que hacer un pol²tico. Ha de llamar 

a la acci·n para provocar un estado social alterado y provocar el cambio 

de gobierno. Los partidos fuera de gobierno est§n en constante llamada 

a la acci·n social para movilizar sus votantes en todo momento. Nos 

llama la atenci·n que un partico en colalici·n de gobierno como es el de 

PODEMOS con Irene Montero como una de las m§ximas exponentes 

obtenga un nivel de discursos apelativos tan importante. Esto denota las 

continuas guerras medi§ticas que los dos partidos en coalici·n que son 

gobierno en Espa¶a (PSOE y PODEMOS). 

Otro factor clave del an§lisis es la categor²a de problem§tico o proble-

matizador. Son unos discursos que generan o potencian la creaci·n de 

un problema existente o de un problema de nueva aparici·n medi§tica. 

En an§lisis de este tipo de discursos lo vemos sobre todo detr§s de los 



 

hashtags de Irene Montero (13,8%) o de Santiago Abascal (11,7%). 

Desde el an§lisis polarizante de la pol²tica y la comunicaci·n pol²tica 

vemos que dos extremos (ideol·gicamente opuestos) utilizan este 

mismo tipo de discursos. Generar un problema o potenciar un problema 

existente es una de las formas m§s polarizante en la pol²tica actual. Con 

ello se intenta movilizar a las masas para ofrecer alternativas a los go-

biernos actuales. Otra vez m§s destaca que un partido en coalici·n de 

gobierno como es PODEMOS ostente un porcentaje tan alto de mensa-

jes o discursos problematizadores dirigidos a la acci·n de gobierno de 

la otra parte de la coalici·n (PSOE). 

Respecto al predominio de un tipo de discurso u otro se observa que bajo 

el hashtag de Pedro S§nchez predominan los discursos agresivos, pro-

gresistas y apelativos. Estos ofrecen discursos llamativos donde predo-

mina una ideolog²a (progresista) para activar a sus votantes y electorado. 

TABLA 1: Tipos de discursos por hashtags de líderes políticos 

Pedro  
Sánchez 

 % 
Alberto N. 

 Feijoo 
 % 

Santiago  
Abascal 

 % Yolanda Diaz  % 
Irene  

Montero 
 % 

Agresivo 33,1 Apelativo 30,9 Conservador 23,3 Cooperativo 18,4 Progresista 31,5 

Progresista 19,6 Conservador 27,5 Agresivo 22,8 Progresista 17,1 Apelativo 19,0 

Apelativo 18,8 Agresivo 13,1 Crítico 20,1 Apelativo 16,8 Problemático 13,8 

Conservador 9,0 Crítico 10,2 Apelativo 15,0 Admirativo 13,0 Agresivo 12,5 

Crítico 7,3 Positivo 5,1 Problemático 11,7 Problemático 6,8 Crítico 5,9 

Positivo 6,5 Admirativo 3,4 Propio 2,9 Persuasivo 6,2 Cooperativo 5,6 

Admirativo 2,4 Objetivado 3,4 Admirativo 1,0 Conservador 4,9 Admirativo 3,0 

Objetivado 2,4 Propio 3,4 Cooperativo 1,0 Objetivado 4,6 Objetivado 2,6 

Propio 0,8 Reflexivo 1,3 Objetivado 1,0 Crítico 3,8 Persuasivo 2,0 

Cooperativo 0,0 Progresista 0,8 Positivo 0,7 Positivo 3,3 Conservador 1,6 

Persuasivo 0,0 Persuasivo 0,4 Reflexivo 0,5 Agresivo 3,0 Positivo 1,3 

Problemático 0,0 Problemático 0,4 Persuasivo 0,0 Reflexivo 2,2 Propio 1,3 

Reflexivo 0,0 Cooperativo 0,0 Progresista 0,0 Propio 0,0 Reflexivo 0,0 

Fuente: Elaboración propia, 2023 

Tambi®n est§ claramente definido el discurso que est§ detr§s del hashtag 

del principal opositor pol²tico jefe de la oposici·n en el congreso de 

diputados durante el an§lisis (el partido PP con Alberto N¼¶ez Feijoo). 

Bajo el hashtag de Alberto N¼¶ez Feijoo encontramos que predominan 



 

los discursos apelativos, conservador y agresivo. Pasa algo parecido con 

los extremos ideol·gicos progresistas y conservador. En este caso nos 

referimos a los hashtag de Santiago Abascal (ideol·gicamente conser-

vador m§s extremista que Alberto N¼¶ez Feijoo) y de Irene Montero 

(ideol·gicamente progresista m§s extremista que Pedro S§nchez). Bajo 

ambos hashtags predominan cuatro tipo de discursos principales que son 

agresivo, cr²tico, apelativo y problem§tico. La coincidencia es muy alta 

y paralela respecto a este an§lisis. La correlaci·n de discursos como ve-

remos es muy alta entre estos dos hashtags.  

Quien se separa de esta relaci·n son los an§lisis realizados bajo el hash-

tag de Yolanda Diaz. Estos discursos son diferentes a los de los otros 

hashtags analizados. No hay casi coincidencia ni con los partidos prin-

cipales de gobierno ni con los partidos de oposici·n. Predominan los 

discursos cooperativos de uni·n hacia propuestas, ideolog²as y partidos. 

Siendo el ¼nico hashtag donde el principal an§lisis destaque el coopera-

tivismo en sus discursos. A un segundo nivel est§ la ideolog²a progre-

sista que es la principal que encontramos bajo este hashtag. Coincide 

aqu² en que tiene en un segundo nivel el discurso ideol·gico junto con 

el jefe de la oposici·n Alberto N¼¶ez Feijoo. Los otros discursos que 

encontramos se van desarrollando con un goteo constante. Es decir, 

mientras que en los otros an§lisis apenas encontramos tres o cuatro ca-

racter²sticas discursivas principales en el an§lisis de Yolanda Diaz ve-

mos que las diferentes categorizaciones rellenan casi todos los ²tems 

planteados siendo once de ellos por encima del 3% y siete por encima 

del 5%. Esto infiere que tienen un discurso m§s amplio, m§s abierto y 

m§s plural que todos los otros discursos analizados. 

Respecto al an§lisis realizado a los discursos de las cuentas de los prin-

cipales partidos pol²ticos en Tiktok observamos que hay unas diferen-

cias muy significativas. Desde la cuenta del PSOE vemos que hay dos 

tipos de discursos predominantes: los discursos positivos (18%) y los 

discursos objetivos (17%). Estos discursos est§n basado en datos apor-

tando un resultado espec²fico que se quiere comunicar. Basados en datos 

objetivos. Es la ¼nica cuenta oficial donde entre los dos principales dis-

cursos no est§ el ideol·gico (progresista o conservador). En realidad el 

discurso ideol·gico es el tercer tipo de discurso en volumen con un 13% 



 

del contenido total. En todas las otras cuentas el discurso ideol·gico est§ 

en el segundo puesto en casi todas las cuentas analizadas menos en la 

cuenta de PODEMOS donde este tipo de discurso ideol·gico s² que es 

muy principal estando en el primer nivel de volumen y con un porcentaje 

mucho m§s alto que el resto de cuentas llegando a un 27,3% de sus dis-

cursos. 

TABLA 2: Tipo de discursos por cuentas de partido político. 

PSOE  (%) PP  (%) VOX  (%) SUMAR  (%) PODEMOS  (%) 

Positivo 18,0 Problemático 19,8 Crítico 19,0 Cooperativo 22,1 Progresista 27,3 

Objetivo 17,0 Conservador 19,3 Conservador 18,0 Progresista 14,2 Crítico 15,8 

Progresista 13,0 Crítico 15,6 Problemático 17,1 Positivo 13,9 Agresivo 15,1 

Admirativo 12,2 Apelativo 8,7 Apelativo 16,9 Reflexivo 11,2 Problemático 14,5 

Conservador 11,1 Objetivo 7,4 Agresivo 16,5 Crítico 7,9 Apelativo 7,6 

Cooperativo 8,8 Admirativo 5,3 Persuasivo 3,7 Objetivo 7,6 Positivo 3,6 

Persuasivo 8,5 Progresista 5,3 Positivo 2,7 Problemático 5,6 Objetivo 3,6 

Reflexivo 5,8 Persuasivo 4,8 Objetivo 2,7 Admirativo 5,3 Reflexivo 3,0 

Apelativo 3,2 Agresivo 4,6 Reflexivo 1,6 Apelativo 5,0 Admirativo 3,0 

Crítico 1,3 Positivo 3,4 Admirativo 0,8 Persuasivo 4,3 Persuasivo 3,0 

Problemático 0,8 Reflexivo 3,2 Progresista 0,8 Conservador 1,7 Cooperativo 2,6 

Agresivo 0,3 Cooperativo 2,5 Cooperativo 0,2 Agresivo 1,3 Conservador 1,0 

Propio 0,0 Propio 0,0 Propio 0,0 Propio 0,0 Propio 0,0 

Fuente: Elaboración propia, 2023. 

Respecto a la principal caracter²stica de los discursos analizados (fuera 

del componente ideol·gico) encontramos que el PSOE ganan los men-

sajes positivos, en el PP ganan los discursos problem§ticos, en VOX los 

discursos cr²ticos, en SUMAR los discursos cooperativos, y en PODE-

MOS los discursos cr²ticos. A modo de agrupaci·n ver²amos que los 

discursos progresistas son positivos, cooperativos y cr²ticos mientras 

que los discursos conservadores son problematizadores y cr²ticos. En-

contramos aqu² tambi®n la similitud de discursos entre las ideolog²as 

m§s extremas (conservadora y progresista). As² tanto VOX como PO-

DEMOS ofrecen unos discursos principalmente cr²ticos, problem§ticos 

y agresivos. Volvemos a ver la tendencia entre discursos de los extremos 

y la correlaci·n existente entre ellos. 



 

Tambi®n es significativo que tanto en el PSOE como en el PP los dis-

cursos ideol·gicos contrarios a lo esperado ( en decir discursos progre-

sistas en el PP o discursos conservadores en el PSOE) tienen una pre-

sencia significativa. En el caso del PSOE los discursos conservadores 

representan el 11,1% siendo la posici·n cinco por volumen o cantidad. 

Y los discursos progresistas en el PP representan un 5,3% y se sit¼an en 

una posici·n de s®ptimo lugar por representatividad discursiva total. En 

cambio en las cuentas de VOX, PODEMOS o SUMAR los discursos de 

ideolog²as contrarias se sit¼an con bajos porcentajes de menos del 2% y 

en puestos finales del listado de categorizaciones discursivas. 

Finalmente encontramos similitud entre PP y VOX tanto en cuenta ofi-

cial como con el hashtag asociado (R=0,835 entre cuentas oficiales) y 

con el grupo de perfiles y hashtags asociados a PODEMOS y SUMAR 

(R=0,767 entre cuentas oficiales). Mientras que no se encuentra relaci·n 

entre el perfil y hashtag asociado de PSOE y PODEMOS (R=0,382 entre 

cuentas oficiales), o PSOE y SUMAR (R=0,355 entre cuentas oficiales). 

Donde tampoco encontramos correlaciones es entre VOX y SUMAR o 

entre PP y PSOE. En estos casos como ya hemos destacado con el an§-

lisis de hashtags encontramos que partido principal de gobierno y par-

tido principal de la oposici·n ofrecen unos discursos disonantes y que la 

falta de correlaci·n es fruto de esta asincron²a discursiva e ideol·gica. 

6. CONCLUSIONES 

El an§lisis tanto de los hashtags de los principales l²deres pol²ticos como 

las cuentas oficiales de los principales partidos pol²ticos ofrece unos re-

sultados clarificadores respecto a la polarizaci·n pol²tica actual. El an§-

lisis esta realizado en a¶o electoral tanto para las entes locales, como 

para la mayor²a de comunidades auton·micas como estatales. A lo largo 

de todo el 2023 se realizaran las elecciones y eso hace que sea un a¶o 

de campa¶a electoral. Nuestro an§lisis est§ realizado a principio del a¶o 

donde ya se sabe que pr·ximamente se har§n las elecciones primero lo-

cales y con la previsi·n de las elecciones estatales a final de a¶o. Quiz§s 

este sea una de las explicaciones de porqu® en los partidos exista un 

predominio de los discursos agresivos sobre todo en l²deres pol²ticos de 



 

partidos hist·ricos como PSOE o PP. Los nuevos partidos como PODE-

MOS o VOX predominan los discursos cr²ticos y problem§ticos. Desta-

camos que aunque PODEMOS es un partido socio de gobierno su co-

municaci·n es m§s pr·xima a un partido de oposici·n con discursos cr²-

ticos respecto al gobierno (del que forma parte). 

Los mensajes que parten de las cuentas oficiales de los principales par-

tidos pol²ticos est§n en correlaci·n los mensajes que surgen de hashtags 

asociados a los principales l²deres pol²ticos. Y se infiere de forma clara 

que los hashtags siguen una tendencia de discursos similares a los dis-

cursos oficiales de hashtags de l²deres o partidos pol²ticos. Por lo tanto 

el uso de hashtags no se asocia a usuarios (personas) que ofrezcan posi-

cionamientos contrarios o disonantes a los predominantes de las cuentas 

oficiales. Es decir que los an§lisis del hashtag de #pedrosanchez o #san-

tiagoabascal est§n en relaci·n (y correlaci·n significativa) con los dis-

cursos de las cuentas oficiales de los partidos de PSOE y VOX. 

Finalmente se ha observado que existe una relaci·n clara en los discur-

sos de posiciones ideol·gica m§s extremas. Existiendo una relaci·n 

clara entre las caracter²sticas de los discursos de PODEMOS y de VOX 

y de los hashtags de Irene Montero y de Santiago Abascal. Ambas posi-

ciones ideol·gicas ofrecen unos discursos muy similares centrados en 

ser problematizadores, agresivos, cr²ticos y apelativos. Es decir que bajo 

perspectivas ideol·gica opuestas ofrecen caracter²sticas discursivas muy 

similares. Este punto suma a la hip·tesis principal de la polarizaci·n po-

l²tica actual.  

Los discursos en redes sociales son discursos polarizantes que bajo el 

prisma ideol·gico desarrollan discursos paralelos que no hacen otra cosa 

que alimentar la polarizaci·n ideol·gica dominante en Espa¶a. La red 

Tiktok es un ejemplo m§s de la polarizaci·n discurso pol²tico actual. 

Siendo cada vez m§s un terreno virtual de liderazgo pol²tico e ideol·gico 

polarizado. Pese a que la propia red social no ofrece una manera clara 

de analizar discursos ya que su algoritmo muestra discursos en funci·n 

del perfil asociado. Bajo el anonimato de las visualizaciones hemos po-

dido constatar que sigue existiendo en la red social unos discursos ideo-

l·gicos polarizados con caracter²sticas de discursos agresivos y 



 

apelativos que quieres ejercer de efecto llamada a posibles seguidores y 

futuros votantes de cada una de las ideolog²as dominantes en Espa¶a. 
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1. INTRODUCCIčN 

A la hora de abordar el problema que presenta la implementaci·n de 

agendas sectarias en pro de intereses particularistas, tenemos que prestar 

atenci·n al problema de la manipulaci·n pol²tica. El caso del L²bano es 

sintom§tico porque realmente parte de su valor radica en la libertad de 

expresi·n y en su pluralismo pol²tico-confesional. Tanto la libertad 

como el pluralismo se han visto afectados negativamente precisamente 

por la interacci·n entre fatores como el sectarismo, populismo y el sis-

tema de gobernanza conocido como comunitocraciaò. Sea como fuere, 

el L²bano en cuanto entidad estatal ha seguido perdiendo enteros y se 

est§ aproximando al colapso total. En este sentido, son muchas las pre-

guntas que deber²amos plantearnos con relaci·n a dicha interacci·n: 

àC·mo se relacionan los sistemas medi§ticos con las estructuras de di-

visi·n y las identidades pol²ticas?, àhasta qu® punto la manipulaci·n po-

l²tica favorece o facilita la implementaci·n de agendas puramente sec-

tarias y populistas que abogan por desestabilizar y debilitar al Estado?, 

àde qu® forma se retroalimentan la manipulaci·n pol²tica con el secta-

rismo y populismo pol²tico?, àc·mo la comunitocraciaò se ha visto fa-

vorecida por la manipulaci·n pol²tica?, àde qu® manera la manipulaci·n 

pol²tica garantiza la ejecuci·n de pol²ticas sectarias y populistas que lle-

van a la implementaci·n de la necropol²ticaò y de un nuevo barba-

rismo? 



 

Con vistas a dar respuesta a algunas de las preguntas anteriormente plan-

teadas, podr²amos emplear la herramienta que nos ofrece el paralelismo 

pol²ticoò (Hallin y Mancini, 2004) para conceptualizar la relaci·n de los 

sistemas medi§ticos con los clivajes pol²ticos. De hecho, sostenemos 

que en el L²bano la mayor²a de los medios de comunicaci·n privados 

han asumido un papel pol²tico activo en la movilizaci·n de la opini·n 

p¼blica a favor de l²deres de corte claramente populista.  

Efectivamente, el paralelismo pol²ticoò puede manifestarse en los 

v²nculos organizativos de las instituciones medi§ticas, las afiliaciones 

pol²ticas de los profesionales de los medios, las orientaciones del papel 

period²stico, el contenido de los medios y las audiencias. Por lo tanto, el 

paralelismo pol²ticoò se ver²a potenciado por la propia estructura del 

sistema medi§tico. As², por ejemplo, el L²bano cuenta con 110 publica-

ciones para una poblaci·n de algo m§s de cuatro millones de habitantes. 

Se supone que ninguna de estas publicaciones vende m§s de 10.000 

ejemplares al d²a (Dajani, 2013, p.2).  

Esto tambi®n se aplicar²a al §mbito audiovisual. As² que, tanto los me-

dios escritos como los audiovisuales se presentar²an como no autosufi-

cientes desde un punto de vista financiero, y esto afectar²a a una mayor 

predisposici·n a aceptar ayuda financiera de fuentes externas a cambio 

de apoyo editorial. De igual forma, las principales instituciones medi§-

ticas que defienden intereses distintos de los suyos sacrifican la credibi-

lidad en aras del beneficio material. En realidad, los medios de comuni-

caci·n libaneses reciben ayudas econ·micas, u otras formas de subven-

ci·n, por parte de embajadas, empresas y grupos locales, as² como del 

gobierno liban®s. A cambio, se espera que dichos medios apoyen y di-

seminen pol²ticas de su esp·nsor o mecenas. Seg¼n Nabil Dajani, los 

servicios que los peri·dicos libaneses brindan a sus clientes se pueden 

dividir en tres tipos generales.  

En primer lugar, a trav®s de un compromiso editorial sin l²mites y ses-

gado a favor del patrocinador, independientemente de si es el Estado o 

un grupo no estatal. En segundo lugar, mediante la publicaci·n de ar-

t²culos y noticias que apoyen y defiendan al patr·n o ataquen y denigren 

a sus opositores, independientemente de su naturaleza. Finalmente, a 

trav®s de la promoci·n de determinadas pol²ticas, a menudo mediante 



 

contratos con m§s de un patrocinador para promover m§s de una pol²tica 

(Dajani, 2013, p.5).  

Los an§lisis convencionales sobre la realidad libanesa apuestan por con-

siderar al sectarismo como el factor clave de la par§lisis pol²tica exis-

tente. Esta contribuci·n aprovecha la conexi·n existente entre el popu-

lismo y la manipulaci·n pol²tica registrada durante las elecciones parla-

mentarias del 2022 para cuestionar y ampliar dicho impacto. Nuestro 

enfoque se centra en la propaganda y manipulaci·n pol²tica como ele-

mentos dinamizadores de dicho sectarismo. Para entender dicho impacto 

apostamos por una metodolog²a cualitativa basada en el an§lisis de con-

tenido de varios informes emitidos por la Uni·n Europea, as² como al-

gunos informes publicados por determinados Think Tanks como, por 

ejemplo, el informe publicado por la Fundaci·n Maharatò titulado 

Propaganda pol²tica, y manipulaci·n de la informaci·n de los medios 

de comunicaci·n durante las elecciones parlamentarias libanesas de 

2022ò. En la secci·n dedicada a la discusi·n, el art²culo dirige una aten-

ci·n m§s sistem§tica sobre el sistema de gobernanza conocido como 

necropol²ticaò, y en c·mo este tipo de sistema interact¼a con la comu-

nitocraciaò imperante para poder entender el c·mo y el por qu® la mo-

vilizaci·n pol²tica del factor ®tnico-confesional repercute sobremanera 

en el bloqueo pol²tico existente. Finalmente, en la secci·n dedicada a las 

conclusiones, esta contribuci·n reflexiona sobre las implicaciones para 

la legitimidad y la viabilidad funcional del Estado liban®s en un periodo 

vital para su propia supervivencia. 

1.1. POPULISMO, SECTARISMO Y MANIPULACIčN POLĉTICA 

El L²bano sigue sufriendo el impacto de esta triada de factores que las-

tran su sistema de gobernanza. Los sistemas medi§ticos responden a la 

divisi·n de identidades pol²ticas propiamente exacerbada por culpa de 

la incidencia del populismo. Adem§s, est§ contribuyendo al triunfo de 

dos sistemas de gobernanza como son la comunitocraciaò y la necro-

pol²ticaò, que no s·lo facilitan las pol²ticas propiamente populistas, sino 

que favorecen sobremanera la vertiente m§s negativa del confesiona-

lismo pol²tico como es el sectarismo. El resultado de estas din§micas se 

traduce en una serie de disfunciones sociopol²ticas como la disoluci·n 



 

de la autoridad del Estado, la vetocraciaò (Fukuyama, 2018, p.x; Lijp-

hart, 1977, p. 25),54 el autoritarismo y la corrupci·n entre otros. Todas 

estas disfunciones nos ayudar²an a entender igualmente de qu® forma se 

retroalimentan la manipulaci·n pol²tica con el sectarismo y el popu-

lismo.  

En este sentido, cabe se¶alar que el populismo se presenta como un sis-

tema de actitudes que orienta las opciones electorales individuales y mo-

tiva el voto a candidatos y partidos populistas (Akkerman, et al., 2014; 

Van Hauwaert y Van Kessel, 2018). El populismo en cuanto tarea pol²-

tica se presenta como una herramienta poderosa al servicio de los l²deres 

porque llegan al poder al haber sido capaces de crear una situaci·n que 

muestre a su bando como el bando ganador. Se genera de esta manera 

una sensaci·n colectiva de atracci·n que har§ que otras personas quieran 

unirse a ellos -o se sientan obligadas por las circunstancias a unirse a 

ellos- incluso sin necesidad de persuasi·n alguna (Riker, 1986, pp. 543-

544). El populismo se define como una ideolog²a delgada que considera 

a la sociedad dividida en dos campos antag·nicos, el pueblo puro frente 

a la ®lite corrupta, y que sostiene que la pol²tica debe ser la expresi·n de 

la voluntad general del pueblo, lo que marca una distinci·n moral entre 

este y la ®lite (Muller, 2016; Brun, et al., 2022, p. 91). Lo interesante es 

entender de qu® manera el populismo en cuanto l·gica pol²tica puede ser 

¼til para comprender c·mo se establece una divisi·n entre grupos socia-

les mediante la construcci·n de una identidad popular (Laclau, 2005), 

en este caso comunitaria, que antagoniza con las ®lites representantivas 

del resto de comunidades confesionales. La din§mica maniquea de se-

parar la sociedad en dos entidades homog®neas y antag·nicas (la pureza 

de la gente contra la ®lite corrupta) tendr²a una din§mica diferente para 

el caso que nos ocupa. En realidad, y gracias a la comunitocraciaò esta 

 
54 Francis Fukuyama utiliza el t®rmino vetocraciaò para referirse a la capacidad de ciertos gru-
pos de inter®s para bloquear la acci·n colectiva. Este derecho de veto a nivel intercomunitario 
para salvaguardar los intereses vitales de los grupos minoritarios ser²a, seg¼n Arend Lijphart, 
uno de los cuatro factores esenciales de la democracia consociacional que existe en el L²bano. 
Los otros tres elementos ser²an: el gobierno de gran coalici·n a nivel ejecutivo, la autonom²a 
de los segmentos ya sea de forma territorial o no territorial, y la proporcionalidad como sistema 
electoral, y como proceso para los nombramientos de funcionarios y la asignaci·n de recursos 
para los distintos segmentos. 



 

diatriba se ver²a multiplicada en funci·n del n¼mero de confesiones re-

ligiosas. Los miembros de cada comunidad de fe reconocer²an esta di-

n§mica en el sentido de que aceptar²an la autoridad de su respectivo l²-

der, pero desconfiar²an de los l²deres del resto del entramado confesional 

libanes.  

El populismo en cuanto construcci·n discursiva binaria que fomenta el 

nosotros versus ellosò aviva el sectarismo al poner en liza una especie 

de oposici·n moral. Efectivamente, las demandas sociales se presentan 

como un reclamo moral fundamentado en la b¼squeda de la justicia so-

cial. El populismo encontrar²a su utilidad funcional en cuanto que re-

coge un sentimiento de impotencia que refleja la decadencia que sigue 

sufriendo el L²bano. Ello explicar²a de igual forma, que el discurso po-

pulista sea virulento y desafiante. Los l²deres populistas emplear²an las 

redes sociales para conectar su discurso con sus correspondientes ac·li-

tos. Dicha conexi·n se ver²a facilitada por la v²a no convencional y me-

diada de dichas redes sociales. Por lo tanto, la manipulaci·n pol²tica da-

r²a cobertura a este tipo de discurso disruptivo al reducir su gravedad 

con relaci·n a la opini·n p¼blica en general.  

Realmente, los principales actores pol²ticos aplicar²an la vetocraciaò a 

trav®s de la subversi·n de la decisi·n de los dem§s, ganando influencia 

y ocultando ese hecho. Las principales confesionales religiosas con sus 

respectivos partidos pol²ticos proyectar²an su influencia a trav®s del 

ofrecimiento de incentivos, de enga¶os a otros actores, y de la perturba-

ci·n del funcionamiento esperado de los mecanismos de toma de deci-

siones. Dichos actores apostar²an por elaborar una justificaci·n p¼blica 

que alterase intencionadamente las creencias, las intenciones y el com-

portamiento de los ciudadanos, siempre que sirva al objetivo irrenuncia-

ble de la consecuci·n de sus intereses particularistas. De cara a entender 

dicha din§mica, en nuestro an§lisis vamos a entender por acto de mani-

pulaci·n  

ñcualquier intento intencionado por parte de un agente (A) de hacer que 

otro agente (B) quiera/prefiera/intente/act¼e de forma distinta a la que A 

considera que es la voluntad, preferencia o intenci·n de B, cuando A lo 

hace utilizando m®todos que ocultan y hacen negables las intenciones de 

A frente a Bò (Whitfield, 2023, p.11).  



 

En el caso que nos ocupa, el enga¶o ser²a el m®todo m§s empleado y 

sencillo: A enga¶a directa o indirectamente a B sobre la naturaleza de 

sus verdaderas intenciones, a menudo presentando informaci·n que es 

simplemente falsa. El encubrimiento y la ocultaci·n ser²an las t®cnicas 

de enga¶o m§s empleadas por la ®lite pol²tica libanesa en los casos de 

estudio seleccionados. En este sentido, debemos tener en cuenta que el 

encubrimiento, en este caso de car§cter estrat®gico, consiste en ocultar 

informaci·n a la opini·n p¼blica y a otros Estados que podr²a perjudicar 

a una naci·n (Mearsheimer, 2011, p. 22). Por el contrario, la ocultaci·n 

descansa en proporcionar informaci·n, pero excluyendo elementos que 

una persona decide no revelar a menos que se la presione. Ambas se 

presentan como las t®cnicas de enga¶o m§s eficientes (Mearsheimer, 

2011, p.18). Todas estas t®cnicas jugar²an un papel predominante en el 

proceso de toma de decisiones pol²ticas que menosprecian de alguna 

manera el valor de la persona. 

3. MANIPULACIčN POLĉTICA, BRUTALISMO Y 

NECROPOLĉTICA 

Con vistas a entender el impacto del populismo y la manipulaci·n pol²-

tica, debemos tener en cuenta el sistema de gobernanza imperante. En el 

L²bano tendr²amos un sistema conocido como comunitocraciaò que ha 

ido derivando en otro bien diferente, aunque complementario, como es 

de la necropol²ticaò. El triunfo de la comunitocraciaò ha sido capaz de 

consolidar y apuntalar en todos los §mbitos de la esfera sociopol²tica 

libanesa el populismo m§s pernicioso que a su vez a favorecido un re-

troceso democr§tico considerable. Por comunitocraciaò vamos a enten-

der un gobierno de las comunidades que fomenta la aplicaci·n de agen-

das sectarias. Podr²a percibirse como un sistema de gobierno donde las 

pol²ticas estar²an dise¶adas para servir, m§s que a los intereses del pue-

blo, a los intereses de grupos no estatales, comunidades confesionales o 

grupos ®tnicos (Salamey, 2017, p.85). Por lo tanto, este sistema de go-

bernanza surge como la opci·n de gobierno de ®lite de conveniencia 

para facilitar la consolidaci·n del clientelismo pol²tico y del aumento 

del sectarismo dentro de la din§mica sociopol²tica libanesa. 



 

La pol²tica comunitocr§tica, tal y como la describe el profesor Imad Sa-

lamey, es una "[...] agencia eficaz para la acci·n colectiva en la lucha 

por el poder intercomunitario [...] un c·digo de conducta que facilita la 

competici·n intercomunitaria y el consenso a trav®s de la pol²tica de 

reparto del poder" (Salamey, 2017, p. 19). Dicho de otro modo, es una 

forma de legitimidad pol²tica basada en un acuerdo entre comunidades. 

Un sistema en el que la principal lealtad del individuo es hacia la comu-

nidad a la que pertenece y con la que se identifica, y no hacia el Estado. 

Una comunitocraciaò, por tanto, es un sistema pol²tico capturado por 

®lites sectarias de diversas comunidades que socavan la legitimidad y 

autoridad del Estado, buscando maximizar sus intereses particulares y 

su cuota de poder a expensas del inter®s nacional. En el caso que nos 

ocupa, la manipulaci·n pol²tica se presenta de vital importancia para en-

tender no solo el proceso conocido como etnurgiaò, que preconiza la 

politizaci·n de las identidades ®tnico-confesionales (Hanf, 1999, pp. 40-

51), sino las pr§cticas intr²nsecas a la necropol²ticaò en cuanto sistema 

gobernanza. 

En este sentido, dicho sistema incluir²a aquellos mecanismos por los que 

se establece y mantiene un control sobre qui®n puede vivir y qui®n debe 

morir. Del mismo modo, representa una pol²tica donde algunas vidas 

tienen m§s valor que otras. En las elecciones parlamentarias objeto de 

nuestro estudio esta idea del valor desigual de las vidas despert· viejos 

fantasmas. De hecho, el uso de la narrativa del miedo y la inseguridad 

ganaron enteros en el panorama medi§tico. El sentimiento antiinmigra-

ci·n fue aumentando a medida que la situaci·n sociopol²tica libanesa 

iba empeorando. Narrativas relacionadas con el tema de la identidad li-

banesa, y de la supervivencia de ciertas minor²as ocuparon las agendas 

de los principales medios de comunicaci·n controlados por las diferen-

tes fuerzas pol²ticas. La idea no era deshacerse de aquellas vidas que no 

sirven al poder, sino en dejarles morir poco a poco a trav®s de la imple-

mentaci·n de una gobernanza donde los que importan son aquellos que 

forman parte de tu misma comunidad. Los que sobran o podr²an sobrar 

ser²an aquellos que pertenecen a otras comunidades confesionales. 

Como presentaremos en la pr·xima secci·n, los debates electorales du-

rante las elecciones parlamentarias mostraron como la vida se convirti· 



 

en un objeto sujeto a c§lculos. Reformas demandadas por la comunidad 

internacional para aliviar el sufrimiento de la poblaci·n libanesa fueron 

desatendidas por miedo al impacto de la injerencia externa. Por tanto, la 

apuesta por la seguridad intracomunitaria e intercomunitaria fomentar²a 

una especie de ®tica de los v²nculos donde el ego²smo comunitario pre-

sentar²a una especie de juego pol²tico de suma de cero.  

En concreto, dicha necropol²ticaò se caracteriza por los v²nculos entre 

actores armados, pol²ticos, institucionales y econ·micos que permiten la 

impunidad de los actos de violencia, agravando las condiciones de vio-

lencia de las poblaciones subalternas. De hecho, sirva de ejemplo el 

comportamiento pol²tico de Hezbol§ que lleva utilizando la violencia y 

la intimidaci·n para impedir que los candidatos de la oposici·n chi² 

compitan por estos esca¶os desde 2019, y que marc· el modus operandi 

de dicha organizaci·n en las elecciones parlamentarias del 2022 (Ghad-

dar, 2022). A pesar de dicho esfuerzo, Hezbol§ y sus aliados perdieron 

su mayor²a parlamentaria, y ahora se enfrentan a la mayor oposici·n 

desde el a¶o 2009 (Abdul-Hussain, 2022).55  

En el L²bano, durante la campa¶a para las elecciones parlamentarias, se 

detectaron como principales recursos populistas la demagogia, la men-

tira, la manipulaci·n y la difamaci·n medi§tica en contra de los repre-

sentantes del resto de comunidades confesionales (Romero, 2019, 

p.359). De hecho, se lleg· a la conclusi·n de que el 49,5% de los dis-

cursos en l²nea se basaban en la manipulaci·n de los sentimientos (De-

mocracy Reporting International, 2023, p. 17). Las fuerzas pol²ticas tra-

dicionales recurrieron en mayor medida a la ret·rica emocional para re-

forzar la afiliaci·n partidaria y sectaria. Los partidos pol²ticos siguieron 

manipulando la memoria y el trauma de la guerra civil libanesa para fo-

mentar las luchas sectarias y pol²ticas con vistas a da¶ar la credibilidad 

y reputaci·n de los principales adversarios pol²ticos. 

Esta expresi·n ¼ltima de soberan²a que reside en gran medida en el po-

der y en la capacidad de decidir qui®n va a vivir y qui®n va a ser dispen-

sable marcaron enormemente los sucesos registrados durante todo el 

 
55 Se trata de una coalici·n informal del partido Fuerzas Libanesas (Lebanese Forces) y varios 
independientes con hasta 60 de un total de 128 esca¶os en el Parlamento liban®s. 



 

proceso electoral. Los resultados electorales se mostraron como una cr²-

tica a este tipo de gobernanza. Una cr²tica sutil por parte de la poblaci·n 

al hecho de verse expuesta a decisiones y pol²ticas para nada racionales 

que lo ¼nico que buscaban era garantizar la consecuci·n de intereses 

particularistas.  

4. MANIPULACIčN POLĉTICA DURANTE LAS ELECCIONES 

PARLAMENTARIAS 

El L²bano sigue sufriendo las consecuencias de una serie de lastres rela-

cionados con los pilares b§sicos de su formaci·n. Un Estado artificial y 

una naci·n inacabada facilitan la manipulaci·n del factor relacionado 

con la identidad. En este caso, el L²bano s² que cumplir²a con la premisa 

de que la comunicaci·n populista ampl²a en algunos casos la brecha cog-

nitiva y emocional entre el pueblo y los grupos populistas externos (Ha-

meleers y Fawzi, 2020). El caso de las elecciones parlamentarias cele-

bradas el 15 de mayo de 2022 se ajust· a la perfecci·n a los presupuestos 

marcados por la comunicaci·n populista. El l²der de cada comunidad 

hizo todo lo posible por generar comportamientos positivos a sus intere-

ses dentro de su electorado. La implementaci·n del proceso conocido 

como etnurgiaò que representa la movilizaci·n identitaria de determina-

dos grupos y colectivos sociales fue posible gracias a la manipulaci·n 

pol²tica implementada por las diferentes fuerzas y movimientos pol²ticos. 

Los mensajes extra²dos de una muestra de 522 tweets/posts monitoriza-

dos por la Fundaci·n Maharatò durante las elecciones libanesas se cen-

traban en jugar con las emociones de los votantes y compartir acusacio-

nes vagas. Este fue el caso en m§s del 80% de los materiales supervisa-

dos. Lo lamentable es que solo el 3% de los discursos de los partidos 

pol²ticos se refer²an a sus programas electorales. La difusi·n de rumores 

fue otra estrategia empleada por los partidarios de ambos partidos pol²ti-

cos; sin embargo, los propios candidatos pol²ticos no hicieron intentos di-

rectos de propagar rumores. Hubo 47 cuentas que difundieron noticias 

falsas, la mayor²a de las cuales eran rumores (Maharat Foundation, 2023).  

Uno de los recursos m§s recurrentes durante dicho proceso electoral 

consisti· en la implementaci·n de falacias. En este sentido, el tema de 



 

los refugiados sufri· el impacto de determinadas falacias basadas tanto 

en la informaci·n err·nea como en la desinformaci·n, y la mala infor-

maci·n (Zimdars y McLeod, 2020, p. 71). La presencia de refugiados 

sirios fue un elemento importante para implementar el discurso del 

miedo con vistas a movilizar a sus correspondientes ac·litos como pre-

coniza la etnurgiaò.  

De igual forma, estas elecciones se vieron ensombrecidas por pr§cticas 

generalizadas de compra de votos, y clientelismo pol²tico. Dichas pr§c-

ticas sirvieron para distorsionar la igualdad de condiciones y afectaron 

a la elecci·n de los votantes. Como destaca la Misi·n de Observaci·n 

Electoral de la Uni·n Europeaò en su informe final, la campa¶a pol²tica 

fue vibrante, pero se vio empa¶ada por varios casos de intimidaci·n -

incluso en las redes sociales- y de obstrucci·n a la campa¶a. El espacio 

medi§tico estuvo sesgado por la manipulaci·n informativa predomi-

nante (European Union, 2022, p.5).  

Un elemento importante dentro de esta din§mica de la manipulaci·n po-

l²tica durante tales comicios consisti· en comprobar que las actitudes 

grupales de los simpatizantes de los partidos pol²ticos en particular, y 

del electorado en general dirig²an el ®nfasis de los partidos en los dife-

rentes grupos. Esto resulta de vital importancia para entender determi-

nadas implicaciones relacionadas con la representaci·n de los grupos 

sociales, la polarizaci·n pol²tica y la competencia entre partidos pol²ti-

cos (Huber, 2022). Sirva de ejemplo el comunicado emitido por el l²der 

religioso chi² Sheikh Ahmad Kabalan el d²a 9 de abril de 2022, tras una 

reuni·n con el observador jefe de la Misi·n de Observaci·n Electoral 

de la Uni·n Europeaò. El l²der espiritual de la comunidad chiita dijo que 

una declaraci·n sobre la ley electoral era m§s sectaria que nacional, pero 

que era la mejor posible por el momento. Tambi®n advirti· contra la 

utilizaci·n de dinero extranjero por diferentes actores pol²ticos durante 

las elecciones, una narrativa que ha sido mencionada regularmente por 

l²deres pol²ticos chi²es o p§ginas de apoyo, m§s o menos cercanas al 

t§ndem chi². En seguida dos outlets afines a Hezbol§ se centraron en el 

tema del dinero extranjero mucho m§s pr·ximo a la ret·rica y narrativa 

asumida por dicha formaci·n desde que comenzara el proceso contesta-

tario conocido como Revoluci·nò o Thawraò. En este sentido, y dado 



 

la esperada respuesta por el bando medi§tico m§s proclive a la Tha-

wraò, aparecieron varios t²tulos tan diferentes como:  

Kabalan: no hay salvaci·n para el L²bano si no es deshaci®ndose del 

sectarismo pol²ticoò y Kabalan: el r®gimen liban®s no es m§s que una 

ádictadura sectaria!ò.  

GRÁFICO 1: 

 

Fuente: European Union (2022). Final Report, Parliamentary Elections, 15 May 2022. Eu-

ropean Union Election Observation Mission, p. 119. 

El d²a de las elecciones apareci· un hashtag con el t²tulo #El fracaso de 

las Fuerzas Libanesas es un deber Sun², los usuarios se hicieron pasar 

por sun²es, mientras que el an§lisis demostr· que estas cuentas forman 

parte de los ej®rcitos digitales de Hezbol§, ya que utilizaron t®cnicas ca-

racter²sticas de ellos (European Union, 2022, p. 120). Del mismo modo, 

se identificaron otros hashtags utilizados por esas cuentas afines a la for-

maci·n chiita de Hezbol§ como: #Traici·n de las fuerzas libanesas, 

#Geagea es un traidor, #El asesino de Rachid Karame, #Cr²menes de 

Geagea, #Samir Geagea, #No votes al FL, incluidos hashtags 



 

obviamente dirigidos al p¼blico sun², copiando a usuarios sun²es: #Bo-

ycotting for you (Saad Hariri), #Beirut #Saida #Tripoli #Aarsal (distritos 

sun²es). Todos estos hashtags, adem§s de atacar a parte del espectro po-

l²tico, se utilizaron para enga¶ar a los seguidores sun²es. Por tanto, po-

dr²an servirnos para comprender como las percepciones polarizadas se 

encuentran estrechamente vinculadas con pr§cticas democr§ticas nega-

tivas conectadas al populismo. Intentan que se refuercen las opiniones 

existentes de determinadas comunidades a trav®s de la exposici·n ses-

gada de la informaci·n vitales para la promoci·n de un tipo de compor-

tamiento pol²tico ajeno a la democracia deliberativa (Hameleers y 

Fawzi, 2020, p. 613).  

El populismo se presentar²a como un marco de identidad social que se 

refiere a la gente corriente a la vez que enfatiza la oposici·n central a las 

®lites corruptas (Bos et al., 2019). En el caso del L²bano, esta percepci·n 

negativa de las ®lites no se dar²a para el caso de las ®lites de la comuni-

dad de pertenencia. En general, durante la campa¶a electoral lo que se 

registr· fue una campa¶a negativa. Las diferentes fuerzas pol²ticas con 

sus correspondientes fuerzas medi§ticas se enzarzaron de lleno en una 

campa¶a consistente en el env²o y diseminaci·n de mensajes adversarios 

que se centraron en los puntos d®biles de los oponentes m§s que en los 

puntos fuertes del propio partido o de sus candidatos. Estos mensajes 

argumentaban por qu® los ciudadanos no deb²an votar a otros partidos 

pol²ticos o candidatos, para destacar por qu® deb²an votar a su partido o 

candidato, en un intento de desmovilizar a los partidarios del adversario 

e influir en los votantes indecisos (Klinger et al., 2022, p.5).  

Para poder comprender la interacci·n existente entre populismo, secta-

rismo y manipulaci·n pol²tica, solo hace falta ver los mensajes m§s re-

currentes empleados por la clase pol²tica imperante con relaci·n a los 

nuevos candidatos durante el proceso electoral. Entre estas narrativas 

destacamos las siguientes: 

4.1. ACUSACIčN DE AFILIACIčN AL 14 DE MARZO Y SUS ENTIDADES: 

Se trata de acusaciones contra candidatos independientes a los que acu-

saban de estar afiliados a fuerzas pol²ticas como Future Movement, Le-

banese Forces, Progressive Socialist Party y Kataeb, y/o de estar 



 

relacionados con entidades como plataformas de medios de comunica-

ci·n y/o canales de televisi·n que eran o siguen siendo propiedad de 

fuerzas pol²ticas afiliadas a la alianza del 14 de Marzo o de personas 

afiliadas a esta alianza. 

4.2. ACUSACIčN DE AFILIACIčN AL 8 DE MARZO Y SUS ENTIDADES 

En este caso se har²a referencia a las acusaciones contra candidatos in-

dependientes a los que se acusaba de estar afiliados a Hezbol§, Amal, 

Free Patriotic Movement y Syrian Socialist Nationalist Party, adem§s de 

acusaciones relacionadas con el apoyo al r®gimen de Bashar al- Assad e 

Ir§n, aliados de Hezbol§. 

4.3. TRAICIčN 

La traici·n est§ directamente relacionada con acusaciones de ser proisrael² 

manifestadas con palabras como sionistaò, traidorò o colaboradorò. 

4.4. LA OTREDAD 

La otredad (othering) incluye la difamaci·n, el trolling, las acusaciones 

de posicionamiento pol²tico poco claro y la minimizaci·n. Estas acusa-

ciones contribuyen a desacreditar al candidato, da¶an su reputaci·n y 

contribuyen a construir una imagen negativa a su alrededor. 

4.5. ODIO POR PODERES / POR DELEGACIčN 

Los candidatos alternativos se asociaron a menudo con figuras p¼blicas 

y organizaciones controvertidas. Esta asociaci·n proven²a de una apari-

ci·n en los medios con estas figuras, declaraciones abiertas de estas fi-

guras apoyando a los candidatos, o simplemente suposiciones y/o alega-

ciones de apoyo. 

4.6. CONFORMIDAD: 

Acusaciones de corrupci·n, fuentes de financiaci·n poco claras, protec-

ci·n de grupos de matones, incitaci·n a actos violentos, y actuar como 

la clase dirigente, son todas narrativas utilizadas bajo el tema de la con-

formidad. 



 

4.7. DESACUERDO CON LA LEY ELECTORAL 

El tema se refiere a la narrativa en torno a la propia ley electoral, que 

por defecto obliga a los candidatos a formar listas conjuntas, aunque no 

compartan el mismo programa pol²tico, impidiendo as², que los votantes 

elijan a su candidato. Los ataques se centraron en los candidatos que 

llevaban en sus listas a otras personas con mala reputaci·n. 

4.8. DESINFORMACIčN 

Este tema se refiere a todas las fotos, v²deos, documentos y textos que fue-

ron photoshopeados, recortados, editados, sacados de contexto o que ha-

blaban de un acontecimiento que no tuvo lugar y/o sin una fuente cre²ble. 

4.9. VĉNCULOS CON OCCIDENTE 

Este tema engloba las acusaciones contra candidatos alternativos a los 

que se acusa de afiliaci·n a embajadas occidentales, obtenci·n de apoyo 

financiero de organizaciones occidentales, promoci·n de sanciones eu-

ropeas y estadounidenses contra otros l²deres pol²ticos, o mantener es-

trechos v²nculos con representantes occidentales. 

4.10. AFILIACIčN A LOS BANCOS 

Esta narrativa circul· para acusar a los candidatos alternativos de afilia-

ci·n al sistema bancario liban®s, y de promover los intereses econ·mi-

cos y financieros de los bancos. 

4.11. RELATO CENTRADO EN EL CONSEJO DE COOPERACIčN DEL GOLFO 

Todas las acusaciones de afiliaci·n u oposici·n a los pa²ses del Consejo 

de Cooperaci·n del Golfo (CCG) se agrupan en este tema. Narrativas 

como promover sentimientos anti saud²es o estar afiliado al Reino de 

Arabia Saud² (KSA), y a los Emiratos Ćrabes Unidos (EAU). 

  



 

4.12. ALEGACIčN DE APOYO AL FEDERALISMO 

Algunos de estos nuevos candidatos fueron acusados de promover el fe-

deralismo, ya fuera por su nombre o por acusaciones de pol²tica identi-

taria (Baydoun y Al Chehaded, 2022) 

Todas estas narrativas nos servir²an, por un lado, para tomar el pulso a 

la interacci·n existente entre populismo, y sectarismo. Por otro, para en-

tender de qu® manera se implementa un proceso de retroalimentaci·n 

mutua entre la manipulaci·n pol²tica y la naturaleza del sistema de me-

dios de comunicaci·n liban®s. 

5. CONCLUSIONES 

Las elecciones al parlamento liban®s celebradas el 15 de mayo de 2022 

supusieron un episodio m§s en la nefasta y dilatada experiencia del im-

pacto de las agendas populistas. Como hemos demostrado a trav®s de 

nuestro an§lisis, el populismo en cuanto sistema de actitudes sigue 

orientando no solo las opciones electorales individuales, sino que sigue 

motivando el voto a candidatos y partidos de claro corte populista. De 

igual forma, y a trav®s del an§lisis de contenido de fuentes primarias, 

hemos podido demostrar de qu® manera dos sistemas de gobernanza 

como son la comunitocraciaò y la necropol²ticaò interactuar²an para 

fomentar la movilizaci·n pol²tica del factor ®tnico-confesional conocido 

como etnurgiaò. Por lo tanto, el sistema medi§tico liban®s cooptado por 

el sectarismo facilitar²a la defensa y promoci·n de diferencias identita-

rias, as² como la implantaci·n de agendas puramente sectarias y popu-

listas. Dichas agendas apostar²an por impedir tanto el proceso de cons-

trucci·n del Estado, como la implementaci·n de cualquier proceso de 

democratizaci·n y de reformas pol²tico-legales necesarias no solo para 

desbloquear la ayuda econ·mica de la comunidad internacional, sino 

para fortalecer el propio Estado. 

Durante las elecciones parlamentarias se pudo apreciar con claridad el 

impacto de paralelismo pol²ticoò, que expone claramente c·mo el sec-

tarismo del sistema medi§tico liban®s contribuye al aumento del secta-

rismo a trav®s de la manipulaci·n pol²tica, y repercute sobremanera en 

el bloqueo pol²tico existente. En este sentido, el populismo representa 



 

un conjunto mensurable de actitudes, orientadas hacia una clase de ob-

jetos sociopol²ticos relacionados con el poder y la representaci·n, de in-

tensidad variable, que tiene un efecto normativo independiente y signi-

ficativo sobre el comportamiento y la orientaci·n electoral. A pesar de 

todo ello, hemos visto que para la implementaci·n de decisiones pol²ti-

cas importantes el populismo no ser²a capaz de articular por s² solo el 

discurso electoral. La implementaci·n de medidas consideradas como 

parte de la necropol²ticaò requieren de una cobertura ideol·gica aun 

mayor que es la que provee el sectarismo pol²tico. El recurso del miedo, 

las sensaciones de inseguridad y peligro para las minor²as confesionales 

que componen el mosaico liban®s se articulan en base a una serie de 

falacias y t®cnicas de decepci·n que hacen de la manipulaci·n pol²tica 

el elemento m§s importante para consolidar dicho ciclo pernicioso entre 

populismo, sectarismo, etnurgiaò, necropol²ticaò y comunitocraciaò.  

La manipulaci·n pol²tica ha ido ganando enteros gracias al triunfo de la 

comunitocraciaò. La adopci·n de decisiones pol²ticas en aras de la sa-

tisfacci·n de intereses particularistas y en detrimento del inter®s nacio-

nal ha sido posible gracias al comportamiento sectario de los medios de 

comunicaci·n. En este sentido, y como hemos indicado, la manipulaci·n 

pol²tica no solo condiciona la actitud electoral, sino que marca conside-

rablemente las estrategias empleadas en la competici·n puramente pol²-

tica. Las t®cnicas de decepci·n m§s utilizadas en nuestro caso de estudio 

muestran claramente no solo como el fin justifica los medios, sino que 

el incremento del miedo y de la desconfianza a nivel intercomunitario 

forman parte de la cultura pol²tica libanesa. El escaso nivel de pensa-

miento cr²tico intracomunitario se complementar²a con un nivel de des-

confianza mutua hacia los miembros y representantes del resto de co-

munidades confesionales. Por ¼ltimo, nuestros resultados atestiguan la 

importancia de la divisi·n entre la tradicional clase pol²tica dirigente y 

los nuevos rostros que aparecen en el escenario pol²tico liban®s. En di-

cha competici·n, la clase tradicional gozar²a de una ventaja estrat®gica 

clara al poder controlar gran parte del sistema medi§tico liban®s que se-

guir²a respondiendo a las directrices marcadas por el paralelismo pol²-

ticoò. Por lo tanto, las elecciones parlamentarias del 2022 fueron un epi-

sodio m§s de la manipulaci·n pol²tica implementada por aquellas elites 



 

que gozan del control de los medios de comunicaci·n libaneses, y que 

seguir§n ensombreciendo los futuros procesos de competencia electoral 

que se lleven a cabo. 
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1. INTRODUCCIčN 

A lo largo de la historia, las naciones han experimentado numerosos 

cambios en su organizaci·n pol²tica, ya sea con respecto al resto de pa²-

ses o bien en su propio contexto interno. En esos procesos -y excluyendo 

a las sociedad prepol²ticas- las sociedades se han servido de l²deres para 

vehicular y conducir el rumbo de la naci·n.  

As², la humanidad ha buscado alcanzar el dominio sobre los dem§s me-

diante el uso de la fuerza o el poder de seducci·n. Una vez forjado y 

cimentado el liderazgo, su mantenimiento se convierte en una prioridad 

esencial. Por esta raz·n, la construcci·n del liderazgo en el contexto de 

la comunicaci·n pol²tica es un tema de estudio fundamental que aborda 

sus caracter²sticas, causas y consecuencias en el contexto pol²tico. 

A pesar de esto, hay que se¶alar que los primeros estudios electorales 

apuntaban que el liderazgo y la influencia del l²der en la decisi·n de voto 

del ciudadano no eran de gran importancia; la correspondencia completa 

entre el voto y las cuestiones pol²ticas prevalec²a en las relaciones pol²-

ticas de una manera racional. Un breve repaso de los estudios de comu-

nicaci·n pol²tica nos recuerda este hecho. 

La definici·n del l²der por la Real Academia Espa¶ola de la Lengua es-

tablece que es una persona que dirige o conduce un partido pol²tico, un 



 

grupo social u otra colectividad. Por tanto, podemos inferir que aquel al 

que consideramos l²der o que ostenta la funci·n de l²der posee habilida-

des superiores o mejor ejercidas que el resto para liderar diferentes mo-

vimientos sociopol²ticos. La palabra l²der, que proviene del t®rmino in-

gl®s leader, implica la existencia de un follower o seguidor, que le presta 

lealtad. Todas las disciplinas requieren l²deres que conduzcan al grupo 

hacia el ®xito. El l²der gu²a a sus seguidores para alcanzar un objetivo, 

lo que les lleva a prestarle lealtad e incluso sumisi·n, otorg§ndole as² 

autoridad y poder. 

Dado que el liderazgo es un fen·meno y concepto socialmente cons-

truido, su definici·n presenta varios desaf²os para la Ciencia Pol²tica. 

Aunque el estudio del liderazgo pueda resultar complejo, es de gran im-

portancia en el an§lisis del gobierno. 

La imagen pol²tica se define como el conjunto de recursos, herramientas 

e ideas utilizadas en el §mbito de la pol²tica y, en particular, en el con-

texto de la competici·n electoral. Esta imagen es un instrumento para 

acceder al poder, gestionarlo y comunicar c·mo se ejerce y se mantiene. 

Dentro de la imagen pol²tica se entrelazan factores como la influencia, 

el liderazgo, los seguidores y las caracter²sticas que sustentan las bases 

del proyecto pol²tico. Estas caracter²sticas pueden incluir si el proyecto 

se desarrolla en un r®gimen democr§tico o dictatorial, si se enfrenta a 

momentos de alta tensi·n, como la convocatoria de elecciones, y los va-

lores que rigen en una sociedad, partido pol²tico o grupo determinado. 

De igual forma, los estudios en comunicaci·n pol²tica deben atender a 

la telegenia. Este t®rmino se refiere a la habilidad de una persona para 

resultar atractiva y lograr ®xito entre el p¼blico en el §mbito de la tele-

visi·n. Existen diversas cualidades que una persona debe poseer para ser 

considerada telegenia en la pantalla, las cuales pueden variar en funci·n 

del contexto y la audiencia espec²ficos. 

El prop·sito de este art²culo es examinar la evoluci·n del liderazgo en 

Espa¶a dentro de uno de los partidos m§s importantes, el PSOE, y en 

particular, aquellos l²deres que han tenido responsabilidades guberna-

mentales. Estos l²deres han debido adaptarse m§s que cualquier otro a 

su contexto para poder influir en ®l. 



 

2. OBJETIVOS 

El objetivo de este estudio es analizar las caracter²sticas, causas y con-

secuencias que han configurado los liderazgos m§s significativos en la 

historia reciente de la democracia espa¶ola. La transformaci·n de la 

imagen de un candidato a lo largo de diferentes etapas de su liderazgo 

es un ejemplo de c·mo se produce el cambio en la percepci·n del mo-

mento pol²tico por parte de un pol²tico y su organizaci·n a lo largo del 

tiempo. 

 Un primer objetivo de esta ponencia ser§ realizar un an§lisis 

de la imagen de los l²deres socialistas que han ocupado respon-

sabilidades de Gobierno atendiendo a sus intervenciones m§s 

representativas antes y en el momento de su proclamaci·n.  

 Un segundo objetivo ser§ discernir qu® estrategias comunica-

tivas impulsan esta evoluci·n.  

2.2. HIPčTESIS 

Durante el inicio de este estudio se formularon hip·tesis diferentes, pero 

complementarias entre s², para definir las §reas del presente estudio: 

 Existe una variaci·n en la elecci·n de los grandes issues seg¼n 

el l²der. 

 El contexto sociopol²tico en la imagen y el discurso de un l²der 

 Las nuevas f·rmulas de participaci·n interna en los partidos 

pol²ticos han supuesto un cambio en la construcci·n del lide-

razgo. 

3. METODOLOGĉA 

Con el objeto de realizar una correcta y efectiva investigaci·n, durante 

este estudio se har§ uso de las metodolog²as de an§lisis del discurso 

como t®cnicas metodol·gicas.. Gracias a ello, se estudiar§n las aparicio-

nes de los candidatos al anunciar su candidatura a la Presidencia del Go-

bierno, y las intervenciones desde la tribuna del Congreso de los 



 

Diputados, escenario de los discursos m§s relevantes en su trayectoria 

pol²tica, en los que deben esgrimir el proyecto pol²tico del Gobierno que 

aspiran a presidir. 

Durante el estudio para la ratificaci·n de las hip·tesis establecidas se ha 

realizado una b¼squeda y an§lisis de la necesaria documentaci·n escrita, 

mayormente audiovisual, que permitiese tener una visi·n m§s amplia 

del tema a desarrollar. Centr§ndose fundamentalmente en un amplio 

an§lisis del discurso que permita entender los aspectos claves de nuestra 

investigaci·n, se establece el estudio de algunos ejemplos de estrategia 

en el discurso de los l²deres mayoritarios en Espa¶a. Para el correcto 

estudio de esta l²nea de investigaci·n y la posterior respuesta de los ob-

jetivos e hip·tesis de investigaci·n ha sido necesario el empleo de tres 

pasos distintos: 

 Recopilaci·n de discursos, anteriormente descritos, de los l²-

deres del PSOE en diferentes etapas. 

 Estudio de casos en profundidad con ejemplos de representan-

tes p¼blicos que hayan ostentado un cargo p¼blico, ya que tie-

nen suficiente relevancia para poder reflejar una estrategia a 

nivel de comunicaci·n, y por la transcendencia e impacto que 

este discurso pueda tener en el desempe¶o de sus funciones y, 

estas a su vez, en la opini·n p¼blica. 

 An§lisis de los discursos seleccionados. 

  



 

IIMAGEN 1. José Luis Rodríguez Zapatero, presidente del Gobierno de España (2004-

2012) en la tribuna del Congreso de los Diputados compareciendo ante la Cámara., mien-

tras es inmortalizado por los fotógrafos. La atención mediática se ha centrado mayoritaria-

mente en los jefes de Gobierno y de Estado, ya que ocupan un papel central en la tarea de 

gobierno del país y, en particular, como dirección del partido al que pertenecen.  

 

Fuente: La Moncloa. 

4. RESULTADOS 

El discurso de los l²deres pol²ticos experimenta variaciones, las cuales 

pueden atribuirse a diversos factores. En primer lugar, los liderazgos en 

los sistemas democr§ticos se ven influenciados por la experiencia y el 

bagaje del candidato, as² como por su evoluci·n personal y la situaci·n 



 

actual de su partido. Adem§s, el estado de la opini·n p¼blica en relaci·n 

a la figura del l²der y a su organizaci·n pol²tica tambi®n puede tener un 

impacto significativo en la evoluci·n del discurso. 

Adem§s de estos factores, tambi®n es importante considerar las diversas 

estrategias que se utilizan para influir en el clima de publicaciones en 

los medios de comunicaci·n de masas, as² como los diferentes contextos 

sociopol²ticos en los que se desenvuelve el l²der pol²tico. Por ¼ltimo, el 

calendario electoral y las expectativas asociadas a las distintas fases del 

proceso electoral tambi®n pueden afectar la evoluci·n del discurso de 

los l²deres pol²ticos. 

La llegada del multipartidismo ha generado la necesidad de formar nue-

vas mayor²as en el sistema pol²tico espa¶ol. En efecto, la denominada 

nueva pol²tica ha transformado radicalmente el panorama pol²tico en los 

¼ltimos a¶os. El estallido de la crisis econ·mica en 2008 provoc· una 

importante crisis social e institucional en Espa¶a, que se tradujo en la 

ca²da del gobierno socialista liderado por Jos® Luis Rodr²guez Zapatero. 

Este periodo de turbulencias en la vida pol²tica espa¶ola se vio exacer-

bado por la proliferaci·n de casos de corrupci·n en el §mbito pol²tico, 

que se sumaron a las dificultades econ·micas y al aumento del malestar 

social. Como consecuencia, la confianza en las instituciones pol²ticas y 

en la clase pol²tica en general sufri· un fuerte deterioro, lo que se reflej· 

tanto en la opini·n p¼blica como en los medios de comunicaci·n. 

En este contexto, la b¼squeda de nuevas mayor²as se ha convertido en 

un imperativo para los partidos pol²ticos que aspiran a gobernar en Es-

pa¶a. La irrupci·n del multipartidismo ha transformado profundamente 

el escenario pol²tico, lo que ha llevado a los partidos a buscar nuevas 

estrategias para alcanzar el poder y ofrecer soluciones efectivas a los 

desaf²os del pa²s. En resumen, la pol²tica espa¶ola ha experimentado 

cambios significativos en los ¼ltimos a¶os, y la b¼squeda de nuevas ma-

yor²as se ha convertido en un desaf²o fundamental para los partidos po-

l²ticos que buscan gobernar en Espa¶a. 

El descr®dito del sistema pol²tico ha resultado en la aparici·n de nuevas 

organizaciones pol²ticas en Espa¶a. Algunas de estas organizaciones 

surgieron de asociaciones vecinales u organizaciones ajenas a la pol²tica 



 

institucional, y abogaban por una reconstrucci·n de la realidad parla-

mentaria. En ocasiones, estos grupos desarrollaron un discurso que los 

medios de comunicaci·n y los partidos pol²ticos mayoritarios tacharon 

de "populista". 

La aparici·n de un escenario pol²tico m§s diverso ha llevado a la b¼s-

queda de nuevos proyectos capaces de sumar las mayor²as necesarias 

para la acci·n gubernamental. En respuesta a esta situaci·n, los partidos 

pol²ticos en Espa¶a han llevado a cabo un ejercicio de democracia in-

terna, en el que los afiliados y militantes tienen un papel destacado en la 

elecci·n de los candidatos. A partir de este momento, se podr²a afirmar 

que los l²deres pol²ticos cuentan con un referendo necesario para agregar 

a la construcci·n de su discurso. 

4.1. FELIPE GONZĆLEZ, LĉDER DE LA TRANSICIčN Y LA CONSOLIDACIčN 

DEMOCRĆTICA DE ESPA¤A 

Considerado por varios analistas, la imagen del PSOE durante los pri-

meros a¶os de la transici·n, Felipe Gonz§lez comenz· su andadura po-

l²tica desde la radicalidad propia de la clandestinidad para finalizar como 

adalid de la socialdemocracia y la integraci·n de Espa¶a en el pragma-

tismo europeo. 

Para Gonz§lez, la transici·n represent· su presentaci·n como candidato, 

en la que la chaqueta de pana mitificada y el uso de temas m§s ideol·-

gicos evolucionaron claramente a partir de 1979, con el abandono del 

marxismo como concepto definitorio del partido. En el caso de Gonz§-

lez, se confirma la tesis de que los discursos de los presidentes son el 

instrumento definitivo para reflejar un giro en el rumbo del Ejecutivo, 

aunque conserven las grandes banderas ideol·gicas. 

La imagen de Gonz§lez se convirti· en uno de los mayores atractivos 

electorales del PSOE. Con una procedencia humilde, personificaba la 

noci·n del hijo del pueblo que, por su cercan²a y carisma, se engrande-

c²a. Como l²der de un partido que ya pod²a aspirar a gobernar o a asumir 

altas responsabilidades, simplemente era conocido como "Felipe", lo 

que podr²a interpretarse como una nueva pol²tica alejada de la distancia 

y la formalidad por las que se reconoc²a a los l²deres en esa ®poca. 



 

El l²der pol²tico en cuesti·n, adem§s de su discurso, prestaba una espe-

cial atenci·n -que era a¼n mayor en aquella ®poca- a su vestimenta. La 

ropa que eleg²a para los m²tines y actos pol²ticos era asociada de inme-

diato por el votante a lo popular, como es el caso de la chaqueta de pana 

que se ha mitificado. Las camisas de cuadros, vaqueros y el pelo largo, 

aunque prescindiendo de barba -asociada a la izquierda- le confer²an el 

perfil de los llamados "descamisados", t®rmino utilizado originalmente 

por los antiperonistas como insulto para designar a los partidarios de 

origen humilde del peronismo, pero que estos ¼ltimos hab²an aceptado 

pronto como algo propio e identitario. 

El objetivo de Gonz§lez era posicionar al PSOE como una oposici·n 

clara y ¼nica a Su§rez, con la intenci·n de posicionarse como una alter-

nativa real de gobierno. Esta estrategia alcanz· su punto culminante du-

rante la moci·n de censura al gobierno en 1981, que, aunque no tuvo 

®xito, permiti· que Felipe Gonz§lez se presentara como un estadista ca-

paz de gobernar Espa¶a. 

En los a¶os 80, Gonz§lez llam· a la necesidad de un cambio profundo 

en Espa¶a para alejar definitivamente las sombras de la dictadura fran-

quista, y luego promovi· el "cambio sobre el cambio" para dar el giro 

definitivo desde el centro hacia la izquierda y consolidar la transforma-

ci·n cultural, social y pol²tica que hab²a experimentado el pa²s tras la 

implantaci·n de las pol²ticas del Estado del Bienestar y la entrada en la 

Uni·n Europea. 

El PSOE sufri· una p®rdida significativa de credibilidad debido a los 

giros ideol·gicos que experiment·, a lo que se sumaron las investiga-

ciones por casos de corrupci·n que afectaron a altos cargos del partido. 

Adem§s, la situaci·n de crisis econ·mica y el aumento del desempleo 

contribuyeron a crear un ambiente propicio para el avance del centro-

derecha, liderado por el Partido Popular de Jos® Mar²a Aznar, que form· 

una alianza conocida como "la pinza" con la Izquierda Unida de Julio 

Anguita. 

  



 

IMAGEN 2. Felipe González, franqueado por José Luis Rodríguez Zapatero y Pedro Sán-

chez, preside la ilustración diseñada para la celebración del 40º aniversario de la victoria 

socialista de 1982. Esta imagen, que responde al estilo de la primera campaña de eleccio-

nes municipales tras la transición, es una oportunidad única de confirmar la importancia 

que los partidos dan a la imagen que el electoral tiene su candidato. Así se recordará a sus 

líderes.  

 

Fuente: PSOE. 

El discurso que Felipe Gonz§lez pronunci· en el Pleno de Investidura 

como Presidente del Gobierno, celebrado el 8 de julio de 1993, reflej· 

la necesidad de afrontar una nueva realidad pol²tica en Espa¶a bajo la 

estela del cambio sobre el cambio, comprobando como los liderazgos 

son permeables a las demandas ciudadanas y al estado de la opini·n p¼-

blica sobre su gobierno. Tras la p®rdida de la mayor²a absoluta, Gonz§-

lez reconoci· que los ciudadanos ped²an un cambio sobre el cambio y 

demandaban m§s di§logo con la sociedad y otras fuerzas pol²ticas. Este 

nuevo enfoque pol²tico deb²a abordar las demandas ciudadanas de ma-

nera m§s cercana y eficaz, y hacer frente a los desaf²os econ·micos y 

sociales que atravesaba el pa²s. 

4.2. JOS£ LUIS RODRĉGUEZ ZAPATERO, EL LĉDER DEL ñTA-

LANTEò Y LA CRISIS DE 2008 

Tras la derrota electoral de Gonz§lez a manos de Jos® Mar²a Aznar en 

1996, el PSOE permaneci· en la oposici·n hasta la llegada al poder de 

Jos® Luis Rodr²guez Zapatero. Zapatero asumi· el compromiso de re-

novar el partido tanto interna como de cara a la opini·n p¼blica mediante 



 

un movimiento denominado Nueva V²a, en alusi·n a la Tercera V²a de 

Tony Blair. Zapatero se present· como el abanderado de una ruptura 

generacional similar a la que llev· a cabo Felipe Gonz§lez en Suresnes 

contra Rodolfo Llopis y los socialistas hist·ricos, en palabras de Garc²a 

Abad (2005:77). Se comprometi· a reformar el partido, hacer una opo-

sici·n efectiva, renovar profundamente las estructuras internas y desa-

rrollar un proyecto de una nueva izquierda moderna para Espa¶a. 

La alusi·n a la idea de "cambio" en este contexto no debe ser interpre-

tada como un indicio de que el l²der socialista de aquel momento, Jos® 

Luis Rodr²guez Zapatero, lo comprendiera de la misma forma que Felipe 

Gonz§lez en 1982. Es evidente que existe una evoluci·n discursiva 

clara, tal como el propio Zapatero lo ha se¶alado: "No soy de los que 

creen que todo vuelve a empezar con nuestra llegada al poder. Al con-

trario, creo que la historia reciente de Espa¶a es un proceso compartido 

en el que todos hemos tenido un papel que debemos reivindicar y asumir 

colectivamente". 

El cambio liderado por Zapatero no implica una ruptura con el r®gimen 

anterior como s² lo fue en el caso de Gonz§lez, sino m§s bien una trans-

formaci·n en las formas de hacer pol²tica, una escapatoria de la confron-

taci·n constante. En este sentido, se puede constatar que el talante del 

candidato a la Presidencia se convirti· en su principal reclamo. En ¼l-

tima instancia, cabe destacar que los l²deres pol²ticos tienen el poder de 

marcar el discurso y de contemporizar la acci·n pol²tica en s² misma. 

En el an§lisis de las intervenciones de Zapatero entre 2004 y 2008, se ha 

observado una clara evoluci·n en su discurso pol²tico. Inicialmente, se 

enfoc· en promover un "cambio tranquilo" que se enfocara en la conse-

cuci·n de derechos y libertades, as² como en alejar la pol²tica de la con-

frontaci·n. Sin embargo, tras la crisis econ·mica, su discurso se centr· 

en la necesidad de adaptar el crecimiento econ·mico a las pol²ticas so-

ciales, en un esfuerzo por abordar los desaf²os que la econom²a espa¶ola 

enfrentaba en ese momento. Esta evoluci·n en el discurso de Zapatero 

refleja su capacidad para responder a los desaf²os cambiantes que en-

frentaba su gobierno y su compromiso con la adaptaci·n de su pol²tica 

a las necesidades del contexto pol²tico y social actuales. 



 

4.3. PEDRO SĆNCHEZ, LĉDER DE EN LA ESPA¤A MULTIPARTIDISTA Y LA 

COVID-19 

La consolidaci·n de Pedro S§nchez o Pablo Casado como candidatos de 

los partidos pol²ticos mayoritarios es un ejemplo de c·mo la vida org§-

nica de los partidos, en particular, las primarias internas, act¼an como 

mecanismos de legitimaci·n del liderazgo. Estos procesos representan 

una suerte de bautismo continuo para el pol²tico elegido entre las bases, 

en contraposici·n a la ®lite del partido. Aunque esta pr§ctica es m§s evi-

dente en el caso del Partido Socialista debido a los conflictos internos 

que atraves· la formaci·n en los a¶os 2016 y 2017, tambi®n se aplica en 

otros partidos. Los liderazgos buscan una legitimidad diferente a la de 

las urnas, y se encuentran presentes en los procesos internos y de confi-

guraci·n de pactos post-electorales, en un intento por asegurar una base 

s·lida para la toma de decisiones y el desarrollo de la estrategia pol²tica 

del partido. 

Tras la repetici·n de elecciones en 2016 y la abstenci·n del PSOE que 

permiti· gobernar al Partido Popular, Pedro S§nchez forj· gran parte de 

su estrategia narrativa en el programa de televisi·n Salvados, d²as des-

pu®s de su renuncia como secretario general y diputado. Present· su fi-

gura como la de un l²der expulsado de la ®lite pol²tica por los propios 

miembros de dicha ®lite, un pol²tico defenestrado que hab²a sacrificado 

su carrera dentro del partido en aras de cumplir con un compromiso elec-

toral. Declar· haber sufrido presiones para evitar pactar y negociar la 

formaci·n de un gobierno con Podemos. 

A trav®s de su discurso, S§nchez construy· una dicotom²a entre Susana 

D²az (representante del establishment) y ®l mismo como un ciudadano 

com¼n, lo que le permiti· ganar el apoyo mayoritario de la militancia y 

recuperar la Secretar²a General del PSOE. 

El desaf²o independentista catal§n del 1 de octubre de 2017, en el que se 

proclam· la Declaraci·n Unilateral de Independencia, gener· una frac-

tura en la legalidad y en el encaje territorial de Espa¶a. En este contexto, 

el PSOE, como partido de Estado, se aline· con el Gobierno de Mariano 

Rajoy. Primero, para frenar el denominado "choque de trenes" en Cata-

lu¶a; y segundo, para apoyar y negociar la aplicaci·n del art²culo 155 de 



 

la Constituci·n con el respaldo de Ciudadanos. La polarizaci·n del pro-

ceso independentista dej· al PSOE en una situaci·n de ambig¿edad e 

incertidumbre. 

Tras la sentencia de la primera parte del Caso G¿rtel, el PSOE presenta 

una moci·n de censura contra el Gobierno. El discurso se basa en que el 

deber moral de presentar la moci·n por parte del PSOE obliga tambi®n 

a los grupos a elegir entre continuar apoyando a los ñcorruptosò o abrir 

una nueva etapa.  

En contraposici·n a la descripci·n de pol²ticos corruptos, Pedro S§nchez 

presenta su propia debilidad como una virtud, reconociendo que su au-

sencia en el Congreso se deb²a a su compromiso con la honestidad en la 

pol²tica, frente a la intenci·n de sus rivales de presentarlo como un can-

didato que quer²a llegar al poder a cualquier precio.  

Las sucesivas elecciones de 2019 dan la victoria a los socialistas. En su 

discurso, S§nchez elabora una visi·n de una Espa¶a progresista que 

emerge tras su investidura, y contrapone a ella a la Espa¶a de la derecha 

y la ultraderecha unidas. 

FIGURA 3 Pedro Sánchez comparece ante el Congreso de los Diputados. La política del 

ñzasca" y la necesidad de adaptar el discurso hacia las redes sociales ha llevado a que los 

partidos políticos y los candidatos busquen nuevas fórmulas para marcar la agenda política.  

 

Fuente: La Moncloa. 



 

La implementaci·n de c·digos propios de los show televisivos en la po-

l²tica ha transformado las din§micas internas de los partidos pol²ticos, 

los debates parlamentarios y la rivalidad entre candidatos en un producto 

consumible, adornado con elementos ®picos que crean un ambiente de 

tensi·n continua en el p¼blico elector. El debate en los medios de comu-

nicaci·n, caracterizado por el seguimiento de representantes pol²ticos 

que debaten p¼blicamente en las redes sociales, ha modificado el dis-

curso pol²tico, incorporando un cambio inmediato en la opini·n p¼blica. 

El concepto de campa¶a permanente, ideado por Patrick Caddell, define 

un fen·meno en el que se puede observar una continuidad real en las 

actividades de comunicaci·n pol²tica m§s propias de una campa¶a elec-

toral, pero ejercidas ahora desde el gobierno o la oposici·n. Este fen·-

meno se debe principalmente al auge de los medios de comunicaci·n y 

otras plataformas digitales, mientras que disminuye el impacto de las 

acciones electorales tradicionales. La pol²tica del ñzasca" y la necesidad 

de adaptar el discurso hacia las redes sociales ha llevado a que los par-

tidos pol²ticos y los candidatos busquen nuevas t®cnicas para presentar 

y difundir sus mensajes.  

5. DISCUSIčN 

El impacto de la nueva pol²tica y la rapidez con la que cambia la actua-

lidad hace que la pol²tica espa¶ola se haya convertido en un asunto de 

inter®s no solo para los medios de comunicaci·n, sino tambi®n para la 

profesi·n universitaria e investigadora.  

La multiplicidad de los nuevos actores, que salen y entran de la primera 

l²nea pol²tica, as² como la corta trayectoria pol²tica de algunos, el cam-

biante y trepidante ritmo de los tiempos, la novedad de la composici·n 

de los gobiernos; la mayor presencia de los medios de comunicaci·n y 

las redes en el debate p¼blico y su creciente capacidad para condicionar 

la vida p¼blica son algunas de las caracter²sticas que han influenciado 

en los ¼ltimos a¶os a la pol²tica espa¶ola.  

La lectura acad®mica se ha centrado cada vez m§s en la influencia del 

candidato en el partido, en la propia elecci·n dentro de la misma orga-

nizaci·n, as² como en su capacidad de marcar o no la iniciativa de 



 

transformaciones pol²ticas, econ·micas y sociales en un contexto parti-

cularmente complejo. Las ampliaci·n de la multiplicidad de voces que 

ha tra²do el cambio de modelo comunicativo, y las distintas opciones 

pol²ticas que han aparecido en la ¼ltima d®cada ha marcado algunos de 

los grandes debates que han mantenido los medios de comunicaci·n y 

el conjunto de la opini·n p¼blica. 

6. CONCLUSIONES 

La investigaci·n realizada ha corroborado c·mo los discursos de los l²-

deres experimentan cambios debido a que los liderazgos pol²ticos en sis-

temas democr§ticos dependen del estado de la opini·n p¼blica y la evo-

luci·n del propio candidato. A trav®s del an§lisis de tres casos de jefes 

del Ejecutivo, se ha observado c·mo sus discursos han sido modificados 

para adaptarse a los contextos sociopol²ticos, especialmente en aquellos 

momentos en los que la trayectoria del pol²tico experimenta un cambio 

significativo, como su llegada a la Secretar²a General del PSOE, la pri-

mera investidura como Presidente del Gobierno y la revalidaci·n del 

mandato en una segunda investidura. 

Un ejemplo destacable ser²a el de Felipe Gonz§lez, cuyo discurso ha 

evolucionado desde una posici·n radical en la que reivindicaba la auto-

nom²a y la primac²a del PSOE en la izquierda y se opon²a al gobierno 

de Adolfo Su§rez, hasta una posici·n m§s moderada y presidenciable. 

Gonz§lez supo interpretar las demandas de la opini·n p¼blica, que ped²a 

cambios en la acci·n del gobierno despu®s de diez a¶os en el poder, y 

logr· adaptar su discurso a esas demandas. Su estrategia de "cambio so-

bre el cambio" le permiti· revalidar su mandato por ¼ltima vez frente a 

una C§mara diferente. 

Se ha planteado tambi®n que la configuraci·n del escenario parlamenta-

rio pueden afectar al discurso pol²tico, dado que los nuevos liderazgos 

buscan una legitimidad distinta a la de las urnas en unas elecciones ge-

nerales, centr§ndose en procesos internos y pactos postelectorales. Esto 

se refleja en la elaboraci·n de los discursos pol²ticos. 

Esto puede observarse en la figura de Pedro S§nchez, quien en su dis-

curso de la moci·n de censura de 2018 hizo referencia a su retirada de 



 

la pol²tica debido a su oposici·n al gobierno del Partido Popular y las 

circunstancias que rodearon esa decisi·n. En esa ocasi·n, destac· la ne-

cesidad de llegar a acuerdos y apel· al consenso y a los objetivos comu-

nes que comparten los diferentes partidos pol²ticos en sus proyectos. 

La defensa del Estado auton·mico sigue siendo uno de los pilares ideo-

l·gicos del PSOE, actualmente actualizado con el conflicto en Catalu¶a. 

Los valores europe²stas segu²an siendo parte del patrimonio socialista, 

v®ase en la defensa de la integraci·n de Espa¶a en la UE. El compromiso 

antiterrorista y las negociaciones para que ETA renunciara a la lucha 

armada siguen siendo fuente de constante polarizaci·n para el PP. 

En el discurso de los l²deres socialistas, se sigue recurriendo a los temas 

centrales que sustentan sus propuestas, pero se han incorporado nuevos 

temas como el feminismo, el ecologismo y una mayor transparencia en 

las demandas. 

La hip·tesis m§s reciente se refiere a la moderaci·n que se presenta en 

el discurso de los presidentes socialistas al acceder al poder. El an§lisis 

de los discursos de investidura en los ¼ltimos cuarenta a¶os de demo-

cracia indica que los presidentes buscan transmitir un perfil presidencial 

que incluya la idea de gobernar tanto para los votantes como para los no 

votantes. Esta tendencia se evidencia especialmente en cuestiones eco-

n·micas y en la reforma de la administraci·n p¼blica. Sin embargo, la 

investigaci·n tambi®n demuestra que los l²deres socialistas han mante-

nido los temas centrales que les son propios, adapt§ndose a las variacio-

nes del contexto sociopol²tico y, en particular, a la relaci·n con los par-

tidos independentistas en Catalu¶a y el Pa²s Vasco. 
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1. INTRODUCCIčN 

La finalizaci·n de la II Guerra Mundial en 1945, con la derrota del eje 

formado por Italia y Alemania, pr·ximo al franquismo, empuj· a la dic-

tadura espa¶ola a un cambio de imagen que le abriera las puertas inter-

nacionales que el nuevo orden mundial le cerraba en instituciones su-

pranacionales como la ONU.  

En este sentido, Franco decret· en julio de 1945 el Fuero de los Espa-

¶oles, que establec²a una serie de derechos, libertades y deberes para 

todo el pueblo espa¶ol. Con ®l pretend²a ofrecer un aspecto menos au-

toritario, pero en la pr§ctica su modelo de gobierno era una enconada 

dictadura. 

Por su voluntad de adaptarse a la nueva geopol²tica mundial, el 9 de 

octubre de 1945, el Ministerio de Justicia decret· el indulto total a los 

condenados ñpor delito de rebeli·n militar y otros cometidos hasta el 1 

de abril de 1939ò (BOE, n.Ü 293).  

(é) encontr§ndose en el extranjero fugitivos muchos espa¶oles incursos 

tal vez en menores responsabilidades que los presos ya liberados, el Go-

bierno (é) se dispone a dar otro paso en el camino de la normalizaci·n 

progresiva de la vida espa¶ola (é). El Gobierno quiere adoptar (é) una 



 

medida que permita reintegrarse a la convivencia con el resto de los es-

pa¶oles a quienes delinquieron inducidos por el error, las propagandas 

criminales y el imperio de grav²simas y excepcionales circunstancias. 

(Bolet²n Oficial del Estado, n.Ü 293). 

Los nuevos tiempos pregonados por el r®gimen franquista provocaron 

que, en lo que al deporte se refiere, los futbolistas vascos disidentes, 

enrolados en las filas de la selecci·n de Euzkadi durante la Guerra Civil 

y que se exiliaron tras su derrota en varios pa²ses de Am®rica Latina, 

aparecieran de nuevo en los diarios m§s importantes de Espa¶a tras va-

rios a¶os sometidos a un apag·n informativo, como si con ello la Dicta-

dura quisiera despreciarlos y transmitir que eran ap§tridas. 

En el transcurso de una d®cada, los principales jugadores de aquel po-

tente combinado pasaron de ser considerados pr·fugos y traidores, en 

primer t®rmino, a ignorados durante varios a¶os, para luego ser poco 

menos que h®roes retornados a la patria por el simple hecho de que el 

Franquismo, aislado ante el resto de Occidente como consecuencia de la 

derrota del eje italoalem§n en la II Guerra Mundial, deb²a mostrar cierta 

apertura de miras y un mejor talante ante un nuevo orden mundial que 

desconfiaba de sus intenciones y de sus or²genes filofascistas. 

1.1. DEL REPUDIO A LA REIVINDICACIčN 

En el tiempo que discurri· entre el final de la Guerra Civil, en 1939, y 

el de la II Guerra Mundial, en 1945, el Franquismo pas· por varias eta-

pas en su prop·sito principal de detentar el poder y adaptarse a las dis-

tintas realidades geopol²ticas que se fueron gestando a su alrededor.  

Si bien el ej®rcito nacional pudo derrocar la II Rep¼blica gracias al 

apoyo militar y log²stico de los reg²menes totalitarios alem§n e italiano, 

al final de la gran contienda mundial Hitler y Mussolini hab²an desapa-

recido y el r®gimen dictatorial espa¶ol sobreviv²a como el ¼ltimo bas-

ti·n del fascismo en el coraz·n de Europa.  

En este sentido, la mayor²a de los pa²ses occidentales se dispuso a retirar 

a sus embajadores en Madrid y la ONU se negaba a admitir a Espa¶a en 

su seno mientras Franco estuviera en el poder. De hecho, public· la re-

soluci·n 39 (1) el 12 de diciembre de 1946, bajo el t²tulo ñRelaciones 

entre las Naciones Unidas y Espa¶aò, en la que recomend· a todos sus 



 

miembros que retirasen inmediatamente a sus embajadores y ministros 

plenipotenciarios de Madrid.  

En lo que al deporte se refiere, la FIFA celebr· un congreso en Luxem-

burgo, tambi®n en 1945, que a punto estuvo de acabar con Espa¶a fuera 

de ella a propuesta de Yugoslavia, de no mediar la intervenci·n del di-

rectivo Ricardo Cabot (Polo, 1993). 

Ese mismo a¶o, el 9 de octubre, un decreto promulg· el indulto total a 

los condenados ñpor delito de rebeli·n militar y otros cometidos hasta 

el 1 de abril de 1939ò (BOE, n.Ü 293). La suerte de los integrantes del 

Euzkadi, la selecci·n vasca que gir· por el mundo para recabar apoyos 

para el leg²timo gobierno de la II Rep¼blica, estaba a punto de cambiar 

definitivamente, tras a¶os de ostracismo y la sempiterna amenaza de co-

rrer un muy mal destino si alguno de sus integrantes optaba por volver 

a Espa¶a: 

(é) encontr§ndose en el extranjero fugitivos muchos espa¶oles incursos 

tal vez en menores responsabilidades que los presos ya liberados, el Go-

bierno (é) se dispone a dar otro paso en el camino de la normalizaci·n 

progresiva de la vida espa¶ola (é). El Gobierno quiere adoptar (é) una 

medida que permita reintegrarse a la convivencia con el resto de los es-

pa¶oles a quienes delinquieron inducidos por el error, las propagandas 

criminales y el imperio de grav²simas y excepcionales circunstancias. 

(Bolet²n Oficial del Estado, n.Ü 293). 

Con el objetivo de sobreponerse al aislamiento internacional, Franco 

apart· de las §reas m§s comprometidas con la imagen que proyectaba 

hacia el exterior a los falangistas, que se hab²an hecho con grandes cuo-

tas de poder tambi®n en el mundo del deporte, tanto dentro de la recien-

temente creada DND (Delegaci·n Nacional de Deportes) como en la 

prensa y hasta en el ministerio de Asuntos Exteriores, con el cu¶ado de 

Franco, Serrano S¼¶er, un german·filo declarado, como principal ele-

mento. Un ministro que, tras una serie de controversias internas con el 

ej®rcito y la Iglesia, los otros pilares del franquismo, perdi· su influencia 

sobre Franco, cuyo prop·sito ¼ltimo era reconstruir las maltrechas rela-

ciones diplom§ticas con el mundo occidental para perpetuarse, como as² 

hizo, en la jefatura del Estado. 



 

2. OBJETIVOS 

2.1. REVISIčN, CONSENSO E INTERPRETACIčN CRĉTICA DE LOS HECHOS 

Los objetivos principales de esta investigaci·n son: 

 Analizar el cambio de enfoque de la prensa espa¶ola, con los 

ejemplos concretos de La Vanguardia, ABC y Mundo Depor-

tivo, con respecto a los futbolistas vascos que hab²an formado 

parte de la selecci·n de Euzkadi, de gira por Europa y Am®rica 

para dar a conocer la causa republicana en plena Guerra Civil 

espa¶ola 

 Establecer los tiempos y los motivos, a trav®s de una interpre-

taci·n cr²tica y razonada de los valores sociales y pol²ticos, que 

motivaron que el r®gimen franquista se enmendara a s² mismo 

y recuperara a los otrora iconos deportivos patrios L§ngara y 

Zubieta. 

3. METODOLOGĉA 

Esta investigaci·n se ha llevado a cabo a trav®s de una revisi·n sistem§-

tica de las fuentes disponibles sobre este asunto, con la realizaci·n de 

una metas²ntesis que permitiera verificar los hechos acaecidos y aclarar 

todas las imprecisiones e inexactitudes producidas en torno a la cuesti·n 

principal, habida cuenta del tiempo transcurrido y del contexto de los 

hechos, ocurridos bajo una dictadura que provoc· la profusi·n de relatos 

a favor o en contra del resultado de la Guerra Civil y de los vencedores 

o los vencidos. 

En este sentido, las referencias utilizadas para la elaboraci·n de esta me-

tas²ntesis, recogidas en el apartado final de este art²culo, son varias de-

cenas, pero las publicaciones que se han revisado superan f§cilmente el 

centenar de ellas. 

Para la elaboraci·n de este trabajo, se han aplicado las t®cnicas que pro-

pone la hermen®utica para la interpretaci·n de los textos y las fuentes, 

un m®todo que tiene como objetivo complementar la investigaci·n 



 

emp²rica, lo que implica que, para reconstruir una sucesi·n de hechos, 

se recojan las experiencias de sus protagonistas. 

En lo que respecta a la interpretaci·n de los contenidos, se ha empleado 

la t®cnica de la condensaci·n de significados, a fin de que los resultados 

se presenten divididos por las §reas tem§ticas de mayor inter®s para los 

objetivos de la investigaci·n. 

Cabe se¶alar que la relaci·n entre el Franquismo y el deporte, as² como 

la censura en los medios de comunicaci·n y las relaciones entre el poder 

y el f¼tbol, que es lo que nos ocupa, la han abordado muchos autores 

como los citados (Bahamonde, 2000; D²az Noci, 2000; Gonz§lez Aja, 

2002; Polo, 1993; Raffaelli, 2017; Rela¶o, 2015; Sarmiento, 1996; S§n-

chez, 2005; Segurola, 1992 y 1999; Shaw, 1987; Sim·n, 2019, Villalo-

bos, 2020 y Viuda-Serrano, 2010, 2012 y 2015) desde diferentes pers-

pectivas: sociol·gicas, humanas, deportivas e incluso pol²ticas.  

As², la dificultad a la hora de aunar esta dispersi·n de enfoques e intere-

ses ha supuesto un reto may¼sculo, si se tiene en cuenta la voluntad de 

trazar una panor§mica que permita comprender unos hechos acaecidos 

entre 1936, a¶o en que estalla la Guerra Civil espa¶ola, y 1947, mo-

mento hasta el cual se extiende la gira por la Pen²nsula Ib®rica del San 

Lorenzo de Almagro que propicia el ic·nico abrazo entre Isidro L§ngara 

y Ćngel Zubieta, una d®cada que, en t®rminos hist·ricos, corresponde 

con el primer Franquismo, el m§s totalitario y pr·ximo a los preceptos 

del fascismo y el nazismo. 

En este sentido, se han analizado los contenidos de los principales dia-

rios generalistas de la ®poca que cuentan con hemeroteca en l²nea: el 

ABC, fundado en 1903, y La Vanguardia Espa¶ola, fundado en 1881, 

as² como el diario especializado Mundo Deportivo, fundado en 1906. El 

an§lisis se centr· en localizar todas aquellas informaciones que aludie-

ran, de forma indirecta, a los dos protagonistas de este estudio, L§ngara 

y Zubieta. 

Por ¼ltimo, esta investigaci·n se ha visto en la tesitura de esquivar varias 

dificultades, que han tenido que ver con el relato sesgado de los prota-

gonistas de la Guerra Civil, en funci·n de sus vivencias, sus experiencias 

y sus intereses subjetivos; que ya no vivan los testimonios de aquel 



 

tiempo para poder, de esta manera, acceder directamente a las fuentes; 

o que aquellos testimonios, y los intereses de quienes los recogieran, 

estuvieran condicionados por la censura o la autocensura imperantes por 

los condicionantes de una dictadura que control· con mano f®rrea la 

prensa, de una manera muy intervencionista. 

4. RESULTADOS 

4.1. CONTEXTO Y DESCRIPCIčN DE LOS HECHOS PRINCIPALES  

4.1.1. L§ngara, el repudiado goleador 

En 1936, el vasco Isidro L§ngara, delantero titular de la selecci·n de 

Euzkadi, era ya una leyenda del f¼tbol espa¶ol gracias a que se hab²a 

coronado por tres veces consecutivas como el mayor goleador de la Pri-

mera Divisi·n con el Real Oviedo. Con la selecci·n espa¶ola, Isidro 

L§ngara hab²a marcado 17 goles en tan solo 12 partidos entre 1932 y 

1936, con un promedio de 1,41 tantos por encuentro, una cifra de otra 

®poca que se suma, adem§s, a la de sus hist·ricos n¼meros en la Liga, 

donde a¼n hoy conserva el mejor promedio goleador por partido dispu-

tado. 

Tras m§s de dos a¶os formando parte del proyecto del Euzkadi, y con la 

deriva de la Guerra Civil espa¶ola, contraria a los intereses de esta se-

lecci·n a favor de la II Rep¼blica, los integrantes del combinado se dis-

persaron por varios equipos, principalmente de M®xico y Argentina. Se 

da la circunstancia que tanto L§ngara como Zubieta acabaron en las filas 

del San Lorenzo de Almagro.  

La noticia del fichaje de L§ngara por San Lorenzo sac· de quicio al dia-

rio ABC en mayo de 1939. De los principales diarios, sobrevivieron a la 

Guerra Civil este y La Vanguardia, con el nuevo nombre de La Van-

guardia Espa¶ola. Eran dos diarios orientados a la derecha pol²tica y 

eso facilit· su continuidad. En ABC, al futbolista se le trata de ñrataò que 

ha abandonado una nave ña la deriva por el mundoò, que es el equipo de 

vascos, para llegar a tierra firme. En el art²culo, se le dedica otra califi-

caci·n despectiva: ñFugitivo de la Patriaò.  



 

ñDicen que en los barcos se conoce la amenaza de un naufragio por la 

rapidez de las ratas en huir del casco y en llegar a tierra firmeé La in-

corporaci·n de L§ngara al San Lorenzo, de Buenos Aires, despu®s de 

haber abandonado a sus compa¶eros del equipo vasco, que anda a la 

deriva por el mundo, quiere decir, probablemente, que el nav²o hace 

agua. (é) La noticia del traspaso de L§ngara, como de cualquiera otro 

de los fugitivos de la Patria, no tiene otro valor ni se puede registrar con 

otros m®ritos que los del intento de una burla a las leyes nacionales y a 

las internacionales. (é) En la ciudad de Buenos Aires sucede como en 

tantas otras ocasiones: la escasez de jugadores de clase obliga a aquellos 

clubs a poner sus miradas en la Vieja Europa (é)ò. (Diario ABC, 28 de 

mayo de 1939). 

Nada m§s lejos de la realidad, ya que, por aquel entonces, el f¼tbol ar-

gentino estaba muy por encima del f¼tbol nacional. Se pudo comprobar 

sobradamente en la gira que el San Lorenzo llev· a cabo pocos a¶os 

despu®s, a finales de 1946, cuando se enfrent· a varios equipos y com-

binados espa¶oles gracias a la alianza econ·mica entre los generales 

Franco y Per·n, y, en la mayor²a de los casos, los derrot· con total sol-

vencia y mostrando una manera de jugar al f¼tbol mucho m§s avanzada 

que la de la a¶eja furia espa¶ola. 

En la nota, piden cursar una ñprotesta en®rgica, y si es menester, violenta 

para que aquel jugador y el club mendicante sepan a qu® atenerseò. M§s 

all§ del exabrupto, el texto obvia el espectacular debut de L§ngara, con 

sus cuatro goles en medio tiempo al poderoso River Plate el 21 de mayo 

de 1939. El texto se public· siete d²as despu®s y no hay referencia alguna 

a si jug· siquiera. 

A partir de aquel d²a, el silencio m§s absoluto acompa¶ar§ a L§ngara. 

En seis a¶os, su nombre aparece dos veces. En 1943, en un perfil del 

delantero Mart²n, se le recuerda en un inciso como un notable ñasò, y en 

1945, en la edici·n de Andaluc²a, en una cr·nica de un SevillaïAtl®tico 

de Bilbao, para decir que Zarra no tiene clase de internacional y que es 

peor delantero que L§ngara.  

En 1946, el a¶o de su vuelta a Oviedo, el tono empieza a cambiar y se 

informa de su popularidad en M®xico, donde es ñel mejor delanteroò, 

pues se proclam· en aquella liga m§ximo goleador tambi®n con el Real 

Club Espa¶a. Su fama en el pa²s azteca, se dice, resulta solo comparable 

a la del torero Manolete. El 21 de junio se informa con total exquisitez 



 

de que L§ngara jugar§ en el Real Oviedo la siguiente temporada y se 

anuncia su inminente regreso en avi·n, con el pasaje pagado por el club. 

El 21 de agosto de 1946 se explica que el recibimiento en Oviedo fue 

todo un acontecimiento.  

La siguiente noticia ya es la esperada: cuatro goles al Racing de Santan-

der en el primer amistoso de su vuelta. Y luego el debut en Liga en sep-

tiembre, nada menos que contra el Real Madrid en Buenavista. Ese d²a, 

cosa rara, no marc· L§ngara (0-0), pero en la cr·nica recibe numerosos 

elogios, al igual que Iraragorri, otro ñfugadoò del Euzkadi, que volv²a a 

San Mam®s. Y as² hasta la normalidad m§s absoluta... Atr§s quedaban 

ñla rataò, ñel fugitivoò y dem§s bellos calificativos. En La Vanguardia 

Espa¶ola, por cierto, se le da el mismo tratamiento informativo que en 

ABC.  

4.1.2. Zubieta: de olvidado a h®roe 

Otro caso pertinente de analizar es el de Ćngel Zubieta y ver c·mo sus 

®xitos se trataron en la prensa del momento. Zubieta cuaj· en el f¼tbol 

argentino y gan· con San Lorenzo la liga argentina de 1946. Era el ¼nico 

jugador vasco que quedaba ya en el equipo a esas alturas. Aquel triunfo 

rotundo representaba el t²tulo m§s importante que un futbolista espa¶ol 

ganaba despu®s de la Guerra Civil en el extranjero. La liga argentina era 

de las mejores del mundo en aquellos a¶os.  

A Zubieta, al poco de finalizar la contienda b®lica en Espa¶a, en 1939, se 

le ofreci· la posibilidad de volver, tal como hicieran unos meses antes sus 

compa¶eros Gorostiza y Roberto, adem§s del masajista de la selecci·n 

vasca, Birichinaga, pero declin· el ofrecimiento ante la posibilidad de que 

se le aplicara la Ley de Responsabilidades Pol²ticas que reg²a desde fe-

brero de 1939, que podr²a haberle supuesto una prematura retirada. 

Solo dos a¶os despu®s, Zubieta fue portada de la prestigiosa revista ar-

gentina El Gr§fico. Era el 17 de enero de 1941 y el vasco ya era una 

celebridad en el pa²s sudamericano. Poco a poco fue mejorando su ren-

dimiento hasta alcanzar la cima con el t²tulo liguero del 46. Enmedio 

hubo varios subcampeonatos en la misma competici·n. 



 

Las ¼ltimas noticias de Zubieta antes del fin de la Guerra son rese¶as de 

algunos partidos de la gira mexicana de la selecci·n vasca o del proble-

m§tico viaje a Argentina. A partir del triunfo franquista, no hay referen-

cias a Zubieta hasta el 18 de noviembre de 1945. Hubo, pues, un apag·n 

informativo de siete a¶os, que se corresponden con sus buenas tempora-

das en San Lorenzo. El mismo patr·n se repite en ABC y La Vanguardia. 

En noviembre de 1945, llega a Madrid el vicepresidente de la Asocia-

ci·n del F¼tbol Argentino (AFA), el teniente coronel Duco, que ha ve-

nido a Europa a conocer mejor el f¼tbol espa¶ol y el ingl®s. El militar 

cita a Zubieta entre los mejores jugadores de su liga, en una lista con 

otros jugadores argentinos. El fiel lector diario de La Vanguardia Espa-

¶ola, que no sab²a nada de la suerte del internacional espa¶ol desde 

1938, descubre s¼bitamente que se ha convertido en una de las estrellas 

de la competitiva liga argentina.  

A partir de entonces, sobre el olvidado Zubieta todas ser§n buenas noti-

cias. El vicepresidente de la AFA afirma tambi®n que San Lorenzo tiene 

20 000 socios espa¶oles, por 15 000 de Independiente de Avellaneda, 

los dos conjuntos preferidos por la colonia hispana. Duco se desplaza a 

Bilbao d²as despu®s, el 5 de diciembre, y explica que ñZubieta es, sin 

duda, el mejor medio ala de toda Sudam®ricaò y rememora que ñL§ngara 

fue un jugador excepcional en la delanteraò.  

Un a¶o despu®s, en noviembre del 46, se informa de que San Lorenzo 

visitar§ el pa²s, y al de Galdakao, en un giro de guion fenomenal, se le 

destaca en La Vanguardia en un subt²tulo como ñel espa¶ol Zubieta, el 

mejor jugador de Am®ricaò.  

Del s¼bito cambio de parecer del R®gimen con sus otrora denostados 

futbolistas vascos da cuenta La Vanguardia, que el 19 de diciembre de 

1946, a prop·sito de la gira de San Lorenzo por Espa¶a, publica acerca 

de los jugadores vascos el siguiente art²culo, ñEl equipo argentino de 

f¼tbolò: 

  



 

ñ(é) Al terminar la guerra de Liberaci·n, o tal vez un poco antes, las 

autoridades del Gobierno rojo desplazaron a varios jugadores espa¶oles 

de f¼tbol que ten²an car§cter y rango internacional. Entre otros, se mar-

charon el asturiano (sic) L§ngara y los vascos Iraragorri y Ćngel Zu-

bieta. Les convino, seg¼n parece, a Negr²n y a Aguirre hacer un poquito 

de pol²tica utilizando la reputaci·n de estos muchachos, y con este o el 

otro pretexto les sugirieron la conveniencia de salir de Espa¶a. La difa-

maci·n tenaz de algunas gentes tal vez impresion· durante alg¼n tiempo 

a estas figuras del deporte espa¶ol. Y tardaron algunos a¶os en regresar 

a Espa¶a. Pero la verdad tiene una fuerza incontrastable, y los dos pri-

meros han tenido ocasiones variadas de hacer la oportuna comproba-

ci·n. L§ngara e Iraragorri han hecho en varios momentos deportivos ex-

cursiones por Espa¶a sin encontrar dificultad alguna. Ahora llega Ćngel 

Zubieta como capit§n del equipo argentino. El simp§tico muchacho 

vasco fue recibido en el aer·dromo por su padre (sic), desarroll§ndose 

la natural escena emocionante. 

(é) Nadie se meter§ con ellos, ni en Espa¶a han dejado enemigos ni 

rencores. Por el contrario. Los dos vascos, Iraragorri y Zubieta, as² como 

el asturiano (sic) L§ngara, tienen en el mundo deportivo espa¶ol una 

larga y fervorosa serie de amigos y admiradores que les recibir§ siempre 

con los brazos abiertos. 

El capit§n del equipo San Lorenzo de Almagro podr§ comprobar el pr·-

ximo domingo (é) todo el afecto, y el cari¶o que su figura suscita entre 

la afici·n madrile¶a (é). Si tuviera ®l la suerte de que se presentara ante 

la multitud all² congregada el Jefe del Estado, ®l podr²a asimismo hacer 

otro tipo de comprobaci·n interesante (é). Tendr²a entonces ocasi·n de 

observar la emoci·n del p¼blico en ese instante, y cuando regrese a la 

Argentina ser§ un testimonio real de la verdadera situaci·n moral de Es-

pa¶a (é).  

Ćngel Zubieta regresar§ a la Argentina o har§ lo que m§s le convenga, 

puesto que nadie le ha de impedir hacer su voluntad. Pero eso ya es bas-

tante. El territorio espa¶ol no ser§ nunca para ®l un terreno vedado, y el 

artilugio de la propaganda roja habr§ recibido otro golpe y no de los m§s 

livianos. Los amigos y admiradores del jugador vasco habr§n de hacer 

lo dem§s. (La Vanguardia, 19 de diciembre de 1946). 

Unos a¶os despu®s, como recoge una entrevista que cita Gonz§lez Aja 

(2002), Zubieta, que hab²a fichado por el Deportivo de La Coru¶a en 

1952 tras dejar el San Lorenzo de Almagro como leyenda absoluta y 

m§s de una d®cada como futbolista ense¶a, relat· al semanario Riazor 

su experiencia: 

  



 

Nos convertimos en viejos errantes ïrecord· Zubieta a¶os m§s tardeï y 

nuestra arma era la calidad deportiva. £ramos como una compa¶²a de 

artistas sometida al mejor postor. Si bien ninguno pudo quejarse de que 

faltasen contratos. Comenz§bamos, sin saberlo, una nueva vida sin po-

sible conocimiento del final y creo que cuando dejamos la frontera para 

adentrarnos en territorio franc®s, no hubo desaliento entre nosotros, pues 

aguard§bamos retornar pronto. Sin embargoé 

La gira del San Lorenzo de Almagro por Espa¶a, recogida con todo lujo 

de detalles por el NO-DO y los medios del r®gimen, cosechar§ toda clase 

de parabienes. La portada de la v²spera de Navidad se dedica entera al 

primer partido de la gira, ante el Atl®tico Aviaci·n (1-4). Zubieta, tras 

siete a¶os olvidado, sale ahora en tres de las fotos de portada y se ha 

transformado en un personaje principal de una historia que conviene al 

R®gimen: mejorar las relaciones de hermandad con Argentina y asegurar 

su apoyo humanitario en la dura posguerra.  

FIGURA 1. El capitán español del San Lorenzo de Almagro, Ángel Zubieta, sale en volan-

das, llevado a hombros por algunos de los espectadores del partido celebrado entre el 

equipo argentino y el Atlético-Aviación en el Stadium Metropolitano. 

 

Fuente: Finezas (1946) 

En el texto interior del diario catal§n, se puede leer:  



 

ñEl p¼blico, puesto en pie, tributa una cari¶osa ovaci·n a los jugadores 

argentinos al retirarse del campo, mientras un grupo de entusiastas lle-

van a Zubieta en hombros ante el palco presidencial, donde se repiten 

sin cesar los vivas a la Argentina, Espa¶a, Per·n y Franco, entre ince-

santes ovacionesò. (La Vanguardia, 24 de diciembre de 1946). 

FIGURA 2. El saludo de capitanes entre Zubieta y Lángara en el tradicional intercambio de 

banderines, con un abrazo de por medio, según se reseña en la prensa, y el paseo de las 

banderas unidas de España y Argentina por el césped del campo barcelonés. 

 

Fuente: La Vanguardia (2-I-1947) 



 

El partido de A¶o Nuevo en Les Corts, celebrado a los pocos d²as, 

vuelve a copar la portada del rotativo barcelon®s, ahora, si cabe, con m§s 

motivo, ya que fue todo un evento en la ciudad. A pesar del correctivo 

argentino al combinado espa¶ol (5-7), el partido es la noticia principal 

con gran riqueza tipogr§fica.  

La fotograf²a que de alguna manera define el paso a una nueva ®poca en 

el Franquismo diplom§tico la protagonizan en la portada de La Vanguar-

dia dos excompa¶eros y amigos, integrantes ambos del equipo Euzkadi, 

en plena Guerra Civil, y del San Lorenzo de Almagro, despu®s: Isidro 

L§ngara y Ćngel Zubieta. 

La instant§nea no fue precisamente casual, dado que L§ngara, ya vete-

rano, apuraba su carrera en el Real Oviedo con unos n¼meros interesan-

tes, pero en la selecci·n espa¶ola el puesto de delantero centro ya no le 

pertenec²a, sino que se lo disputaban otros magn²ficos goleadores, m§s 

j·venes: C®sar Rodr²guez, del CF Barcelona, y Telmo Zarra, del Atl®-

tico de Bilbao. Y es que el ¼ltimo partido de L§ngara con la selecci·n 

espa¶ola databa de 1936, justo antes de que estallara la Guerra Civil. Y 

cabe apuntar que este partido lo disput· un combinado espa¶ol, y no la 

selecci·n, al jugar contra un club y no contra otro equipo nacional. 

5. CONCLUSIONES 

El simbolismo del saludo entre ambos capitanes se¶alaba, de alg¼n 

modo, el camino de la vuelta de Zubieta a la Madre Patria, la misma que 

ya hab²a acogido, poco tiempo antes, a su excompa¶ero L§ngara, un re-

greso amparado en los indultos concedidos por Franco en 1945 y que 

iba a confirmar lo publicado por La Vanguardia pocos d²as antes.  

De esta manera, la gira del San Lorenzo de Almagro por Espa¶a sirvi· 

para que el Franquismo mostrara su mejor cara al exterior, justo cuando 

m§s riesgo corr²a de verse apartado de los c²rculos del poder por su amis-

tad con el eje italoalem§n de Mussolini y Hitler, que apenas un a¶o antes 

hab²a perdido la II Guerra Mundial.  

De paso, con la fotograf²a del saludo de los d²scolos L§ngara y Zubieta 

se cerraba, al menos de puertas hacia afuera, una fractura emocional que 



 

hab²a durado diez a¶os, gracias a un gesto de piedad con el que el R®gi-

men buscaba situarse en el nuevo escenario mundial, con los falangistas 

apartados de los principales centros del poder deportivo y propagand²s-

tico y con dos vascos, anta¶o ap§tridas y exiliados, de regreso a Espa¶a 

como sendos hijos pr·digos: L§ngara y Zubieta. 
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1. INTRODUCCIčN 

Las p§ginas de Facebook act¼an como escenarios partidistas que man-

tienen identidades y sentimientos a trav®s de pr§cticas participativas, 

principalmente a trav®s de la creaci·n y el intercambio de memes 

(McKelvey et al. 2021). A su vez, la combinaci·n de la estructura de la 

red social y la competencia (entre un exceso de ideas en ella) por la aten-

ci·n finita (limitada) del usuario es una condici·n suficiente para el sur-

gimiento de una amplia diversidad en la popularidad de los memes, la 

vida ¼til y la actividad del usuario (Weng et al. 2012). Es decir, en las 

redes sociales hay varias ideas que est§n compitiendo por impactar al 

individuo, sin embargo, el ser humano no puede ser influenciado por 

todas sino solo por aquellas ideas que hayan sido captadas por su limi-

tada capacidad de atenci·n, lo cual genera una gran popularidad de los 

memes. 

Seg¼n Weng et al. (2012) ser²a incorrecto decir que los valores intr²nse-

cos de los memes no juegan ning¼n papel en la determinaci·n de su po-

pularidad; sin embargo, a nivel estad²stico estos no son relevantes para 



 

la din§mica de los memes. Si bien las caracter²sticas intr²nsecas de los 

virus y su adaptaci·n a los hu®spedes son extremadamente relevantes 

para determinar las cepas; en el mundo de la informaci·n, de acuerdo 

con Weng et al., el tiempo y la atenci·n limitados del comportamiento 

humano son suficientes para generar un panorama de informaci·n com-

plejo y definir una amplia gama de diferentes patrones de propagaci·n 

de memes. 

Tambi®n existen otros factores ex·genes al objeto que se comparte que 

intervienen en el acto de propagarlo como la intenci·n de la persona que 

lo difunde. Foster en 1972 se¶al· que cuando alguien comparte con no-

sotros, podemos percibir su acci·n como un esfuerzo sincero para com-

placernos o como un enga¶o falso dise¶ado para pacificarnos y aplacar-

nos (Belk, 2007). En ese sentido, una atribuci·n de intenci·n tan enga-

¶osa es especialmente problem§tica en los espacios donde prevalecen 

los intercambios mordaces, as² como el discurso y el contenido extre-

mos; por tanto, all² ser²a dif²cil desentra¶ar si uno comparte por diver-

si·n y para desencadenar una reacci·n, o por razones sustantivas. (Ro-

gers & Niederer, 2020).  

Frente a ese bombardeo de informaci·n con contenidos extremos o po-

larizados propios de la comunicaci·n pol²tica y la limitada capacidad de 

atenci·n del ser humano, es interesante examinar los razonamientos de 

los j·venes universitarios acerca de las caracter²sticas, contenidos y 

mensajes de los memes pol²ticos porque consideramos que el impacto 

de los memes en su pensamiento es mediado por la interpretaci·n que 

realizan acerca de esas variables.  

1.1. EL CREADOR DE LOS MEMES POLĉTICOS 

En esta era de medios participativos y sociales, los memes se han con-

vertido en una forma de discusi·n pol²tica generada por los usuarios 

(Harlow et al. 2020). Dentro del campo de los estudios de comunicaci·n, 

se dice que un meme pol²tico es construido tanto por el emisor como por 

el destinatario (Lukianova et al. 2019) mientras que como unidad signi-

ficativa de transmisi·n cultural de informaci·n en las redes sociales, un 

meme puede ser visto, como un producto espont§neo de la creatividad 

de las masas (Shomova, 2019) porque los contenidos de los memes y 



 

otros productos culturales (retratos, pancartas, ilustraciones y grafitis) 

viajan del internet a la calle y viceversa, en un bucle que refuerza la idea 

de la autor²a colectiva (Hernandez-Conde et al., 2021).  

De acuerdo con McLoughlin & Southern (2021) los creadores m§s co-

munes de memes son los ciudadanos, lo que sugiere que los memes pue-

den ser una forma de participaci·n pol²tica iniciada por ellos. En ese 

sentido, hablamos de ciudadanos visuales que en un panorama de noti-

cias digitales puede adoptar cuatro tipos: (a) observador y circulador de 

noticias, (b) creador y colaborador accidental de im§genes de noticias, 

(c) creador y activista de im§genes de noticias con un prop·sito, y (d) 

creador creativo de im§genes y comentarista de noticias (Allan & Peters, 

2020). Nosotros creemos que el creador de los memes se ajustar²a al 

cuarto tipo. 

Asimismo, la contribuci·n del creador en la generaci·n del meme deter-

mina el ®xito de la difusi·n de este. Seg¼n Gonz§lez et al. (2019), los 

memes con contenidos novedosos (imitados, reeditados) en compara-

ci·n a memes que son una simple replicaci·n de otros memes son m§s 

difundidos por los usuarios, es decir reciben m§s ñlikesò y ñretweetsò. 

1.2. MIRADA CRĉTICA DE LA AUDIENCIA  

La cultura pol²tica de los memes muestra im§genes "sutiles" durante los 

debates y campa¶as pol²ticas de las ®lites pol²ticas (Dewi et al. 2017). 

Es decir, las im§genes finamente introducen ideas. Al respecto, Althus-

ser en 2014 enfatiz· que los medios visuales, como los memes y los gifs, 

"granizan" al espectador para que se identifique con ellos, ya sea por 

estar de acuerdo con los sentimientos pol²ticos expresados en ellos, o 

por encontrarlos divertidos (o no) (Dean, 2019).  

Si bien, los memes tienen el §nimo de persuadir a las masas, lo cierto es 

que el convencimiento o no depende de la interpretaci·n de cada per-

sona. Por ejemplo, hay ciudadanos que tienen ideas preconcebidas a fa-

vor o en contra de los diferentes candidatos y las im§genes y textos de 

los memes no cambian su parecer, ¼nicamente son tomados a broma, lo 

cual disminuye el impacto esperado y en otros casos moviliza a la gente 

a consolidar una defensa en favor de su candidato preferido. 



 

Asimismo, en un mundo cada vez m§s polarizado donde las redes socia-

les e internet han empujado a las personas a vivir dentro de "c§maras de 

eco" y "burbujas de filtro", las personas, consciente e inconsciente-

mente, est§n expuestas solo a contenido que refuerza su sesgo de con-

firmaci·n; entonces, las personas solo est§n de acuerdo con el contenido 

que se alinea con sus creencias preexistentes y no est§n de acuerdo o 

etiquetan como "falso" el contenido que se opone a su visi·n del mundo 

(Ray & George, 2019). 

Tambi®n hay quienes creen que la audiencia es manipulada por el con-

tenido de memes enga¶osos en ausencia de habilidades de an§lisis cr²-

tico que les ayude a identificar informaci·n falsa. De acuerdo con Ray 

& George (2019), en las redes sociales se origina y se difunde todo tipo 

de comunicaci·n enga¶osa (noticias falsas, los rumores de internet, los 

memes enga¶osos, etc.) debido a que los usuarios a menudo no son cons-

cientes de la manipulaci·n intencional del contenido en l²nea y son f§-

cilmente enga¶ados para creer contenido no verificable.  

Por otro lado, McKelvey et al. (2021) afirma que los memes no influyen 

en los votantes de diferentes afiliaciones pol²ticas ni influyen en el re-

sultado de las elecciones porque los usuarios de Facebook emplean me-

mes para pasar el rato y construir una comunidad, reforzando as² el par-

tidismo. Es decir, los usuarios interpretan, por un lado, que los memes 

son una forma de entretenimiento y por tanto, estos no deber²an ser to-

mados en cuenta para las decisiones electorales y por otro lado, ellos 

notan que los memes les permiten formar grupos entre personas con in-

tereses pol²ticos similares.  

Con relaci·n a la interpretaci·n del contenido de los memes, Elmore & 

Coleman (2019) involucraron a estudiantes de secundaria en el an§lisis 

ret·rico de memes pol²ticos con el fin de promover en ellos el an§lisis 

cr²tico. Los estudiantes de aquella investigaci·n manifestaron que los 

memes pol²ticos creaban binarios falsos, apelaban a identidades grupa-

les, se basaban en contextos sociopol²ticos macro y micro y usaban arre-

glos visuales estrat®gicos para formar un argumento. Estos investigado-

res a¶adieron que la alfabetizaci·n en habilidades de an§lisis cr²tico es 

imperativo dada la naturaleza prevalente y viral de los medios y sus efec-

tos sobre las personas y las pol²ticas p¼blicas.  



 

Respecto al impacto del meme en la audiencia, Gonz§lez et al. (2019) 

se¶alan que los memes cargados de emocionalidad (aquellos que pre-

tender generar una reacci·n afectiva) tienen mayor impacto que los me-

mes con mensajes racionales (cuyo prop·sito es provocar una reflexi·n).  

Asimismo, los memes (racionales y emocionales) cuyo contenido hu-

mor²stico se expresa en forma de iron²a (expresi·n de algo que es con-

trario al significado pretendido) y parodia (composici·n que imita el es-

tilo de alguien o algo de una manera humor²stica) son significativamente 

m§s fuertes en la generaci·n de likes que aquellos memes que expresan 

burla (definida como una simple broma a costa de alguien m§s) (Gon-

z§lez et al., 2019). Es decir, la audiencia valora negativamente las ex-

presiones de burla. 

2. OBJETIVOS 

2.1. IDENTIFICAR EL IMPACTO DE LAS IMĆGENES Y EL TEXTO DE LOS ME-

MES POLĉTICOS EN LA PRIMERA IMPRESIčN DE LOS JčVENES ACERCA DEL 

MENSAJE DEL MEME 

2.1.1. Examinar la mirada cr²tica de los j·venes universitarios hacia las 

caracter²sticas de los memes pol²ticos.  

2.1.2. Examinar la mirada cr²tica de los j·venes universitarios hacia los 

contenidos y mensajes de los memes pol²ticos.  

3. METODOLOGĉA 

Este cap²tulo es la versi·n final de la ponencia ñAn§lisis de la mirada 

cr²tica de j·venes universitarios hacia los memes pol²ticosò (Rivera et 

al., 2022) presentada en el VII Congreso Internacional Comunicaci·n y 

Pensamiento. 

El estudio fue conducido en los meses de Abril y Mayo del 2022. El 

instrumento de recolecci·n de datos fue una encuesta v²a formulario de 

Google, que consiste en 12 preguntas de opci·n m¼ltiple. Para reclutar 

a los participantes se utiliz· la t®cnica del muestreo no probabil²stico 



 

intencionado. Participaron 354 estudiantes universitarios peruanos de 

Arequipa-Per¼, del segundo a¶o de estudios, de los cuales el 70 % fue-

ron mujeres y el 30 % varones, cuyas edades oscilan entre los 18 a 26 

a¶os.  

La participaci·n de los encuestados fue an·nima y voluntaria con la fi-

nalidad de asegurar la recolecci·n de informaci·n confiable. Los datos 

han sido analizados cuantitativamente mediante la estad²stica descrip-

tiva de frecuencia y porcentaje y se representan en gr§ficas. 

4. RESULTADOS 

Los resultados que se muestran a continuaci·n son la versi·n final de 

los resultados preliminares presentados en la ponencia ñAn§lisis de la 

mirada cr²tica de j·venes universitarios hacia los memes pol²ticosò (Ri-

vera et al., 2022) durante el VII Congreso Internacional Comunicaci·n 

y Pensamiento.  

4.1. MIRADA CRĉTICA DE LOS JčVENES UNIVERSITARIOS HACIA LAS CA-

RACTERĉSTICAS DE LOS MEMES POLĉTICOS 

4.1.1. Impacto del tama¶o de la imagen del meme pol²tico  

La mayor²a de los encuestados (200, 57 %) manifiestan que el tama¶o 

de la imagen del meme pol²tico afecta la percepci·n del mensaje del 

meme. Sin embargo, quienes opinan lo contrario representan un 43 % 

(154) de las respuestas (Rivera et al. 2022). Es decir, habiendo poca dis-

tancia entre los porcentajes, podemos manifestar que hay opiniones di-

vididas sobre este elemento visual del meme (ver figura 1).  

  



 

FIGURA 1. Distribución porcentual acerca del impacto del tamaño de la imagen del meme  

 

Fuente: Elaboración propia 

4.1.2. Impacto del color de las im§genes del meme pol²tico  

La mayor²a de los estudiantes (248, 70 %) notan que el color de las im§-

genes de los memes pol²ticos impacta en el mensaje percibido (Rivera 

et al., 2022).  
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FIGURA 2. Distribución porcentual acerca del impacto del color de las imágenes del meme 

 

Fuente: Elaboración propia 

4.1.3. Impacto del tama¶o del texto en el meme pol²tico  

La mayor²a de los estudiantes (261, 74 %) notan que el tama¶o del texto 

en los memes pol²ticos impacta en el mensaje percibido (Rivera et al., 

2022).  
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FIGURA 3. Distribución porcentual acerca del impacto del tamaño del texto en el meme 

 

Fuente: Elaboración propia 

4.2. MIRADA CRĉTICA DE LOS JčVENES UNIVERSITARIOS HACIA LOS CON-

TENIDOS Y MENSAJES DE LOS MEMES POLĉTICOS 

4.2.1. Argumentos l·gicos del meme pol²tico  

Los estudiantes notaron que los memes pol²ticos usan argumentos l·gi-

cos para persuadir a la audiencia tales como desarrollar un mensaje a 

partir de un hecho real (296, 84 %) o presentar texto e im§genes que 

tienen una l·gica convincente (273, 77 %) (Rivera et al., 2022). 
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FIGURA 4. Distribución porcentual de los argumentos lógicos de los memes políticos diri-

gidos a la audiencia 

 

Fuente: Elaboración propia 

4.2.2. Argumentos emocionales del meme pol²tico  

Los estudiantes identifican que los memes pol²ticos usan argumentos 

emocionales para convencer a la poblaci·n votante como presentar texto 

e im§genes que buscan generar emociones (280, 79 %), frases e im§ge-

nes que generan simpat²a (280, 79 %), y texto e im§genes que coinciden 

con el lugar de origen de la poblaci·n objetivo (270, 76 %) (Rivera et 

al., 2022). Es decir, los estudiantes se dan cuenta de c·mo los memes 

pol²ticos pretenden impactar en los votantes apelando a las emociones. 
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FIGURA 5. Distribución porcentual de los argumentos emocionales de los memes políticos 

dirigidos a la audiencia 

 

Fuente: Elaboración propia 

4.2.3. Credibilidad del mensaje del meme pol²tico captado a primera 

vista  

De 354 estudiantes, la mayor²a (242, 68 %) no cree en el mensaje del 

meme pol²tico a primera vista y el resto (112, 32 %) opina lo contrario 

(Rivera et al., 2022). Es decir, en el primer grupo no hay an§lisis cr²tico 

que mediatice su interpretaci·n y pueden ser enga¶ados por algunos me-

mes con informaci·n falsa. Para nosotros, creer a primera vista sin ana-

lizar es preocupante porque incrementa el riesgo de manipulaci·n pol²-

tica, lo cual a su vez puede tener consecuencias en las decisiones de voto 

electoral.  
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FIGURA 6. Distribución porcentual acerca de la credibilidad atribuida al mensaje del meme 

captado a primera vista 

 

Fuente: Elaboración propia 

4.2.4. Reevaluaci·n del mensaje del meme pol²tico captado a primera 

vista 

De 354 estudiantes, la mayor²a (251, 71 %) realiza una reevaluaci·n del 

mensaje del meme pol²tico que capt· a primera vista con el objetivo de 

confirmar o cambiar la primera impresi·n del mensaje; mientras que 103 

(29 %) no realizan una reevaluaci·n (Rivera et al., 2022).  

A pesar de que 29 % es un porcentaje bajo, este grupo es menos refle-

xivo y cr²tico hacia la informaci·n, es decir conf²a directamente en el 

mensaje y por tanto el meme los influy· de manera m§s fuerte que al 

grupo que si reeval¼a el mensaje que capt· a primera vista. Enfatizamos 

que el hecho de no revisar ni analizar los pone en riesgo de adquirir 

informaci·n falsa. 
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FIGURA 7. Distribución porcentual de la reevaluación del mensaje del meme captado a 

primera vista 

 

Fuente: Elaboración propia 

4.2.5. Poblaci·n m§s susceptible de influencia por los mensajes de los 

memes pol²ticos 

El 63 % de los encuestados opina que los m§s j·venes (entre 18 a 24 

a¶os) reciben m§s influencia de los mensajes de los memes pol²ticos 

(Rivera et al., 2022). Este dato resulta valioso para los pol²ticos, comu-

nicadores pol²ticos, medios de comunicaci·n, instituciones p¼blicas y 

privadas, etc. en vista que queda claro que los memes pol²ticos ser²an la 

principal herramienta de informaci·n para los m§s j·venes. 
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FIGURA 8. Distribuci·n porcentual de la poblaci·n percibida como la ñm§s influenciadaò por 

los mensajes de los memes 

 

Fuente: Elaboración propia 

4.2.6. Nivel cultural atribuido a la poblaci·n percibida como las m§s 

susceptible de influencia por los mensajes de los memes pol²ticos  

Del total, la mayor²a de encuestados (285, 81%) opina que las personas 

con menos acceso a la educaci·n ser²an m§s influenciables por los men-

sajes de los memes pol²ticos (Rivera et al., 2022). Seg¼n el Instituto Na-

cional de Estad²stica e Inform§tica (INEI) del Per¼, en el grupo de ado-

lescentes entre 17 y 19 a¶os, apenas 7 de cada 10 terminan la secundaria 

de manera oportuna; mientras que 6 de cada 10 estudiantes entre 13 y 

19 a¶os, no terminan de estudiar (RPP Noticias, 2019). Por esta raz·n 

es prioritario que nuestro pa²s realice esfuerzos para lograr que el nivel 

educativo de la poblaci·n aumente. 
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FIGURA 9. Distribución porcentual del nivel cultural de la población percibida como la más 

susceptible de ñinfluenciaò por los mensajes de los memes 

 

Fuente: Elaboración propia 

5. DISCUSIčN 

En este estudio nos planteamos la interrogante siguiente: àCu§l es el ra-

zonamiento de los j·venes universitarios sobre las caracter²sticas, con-

tenido y mensajes de los memes pol²ticos? Nosotros encontramos que la 

mayor²a de los universitarios reconocen que el tama¶o de los memes 

pol²ticos (57 %), el color de las im§genes (70 %) y el tama¶o del texto 

(74 %) afectan el mensaje percibido de los memes pol²ticos, as² como la 

existencia de argumentos l·gicos y emocionales usados en el contenido 

de los memes pol²ticos para convencer a la audiencia. Sin embargo, los 

universitarios no creen en el mensaje de los memes pol²ticos a primera 

vista (68 %) y reeval¼an la primera impresi·n del mensaje captado (71 

%) para confirmar o cambiar de parecer. Es decir, los universitarios son 

cautelosos positivamente hacia la informaci·n de los memes pol²ticos, 

lo cual impacta positivamente en un futuro actuar ciudadano en las urnas 

electorales.  

En relaci·n con los argumentos l·gicos y emocionales, en especial estos 

¼ltimos, podr²an penetrar en el inconsciente y consiguientemente ser²an 
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m§s persuasivos al pasar desapercibidos en ausencia de filtros cogniti-

vos para discernir entre lo cierto y lo falso. En ese sentido, se sugiere 

investigar el impacto de los elementos emocionales del meme pol²tico 

en el inconsciente de las personas y en su decisi·n de voto. 

Asimismo, en vista que nuestra muestra interpreta que las caracter²sticas 

visuales del meme como tama¶o del meme, color de las im§genes y ta-

ma¶o del texto afectan la percepci·n del mensaje del meme, sugerimos 

investigar los mensajes subliminales de estos elementos visuales del 

meme pol²tico que podr²an influir en la decisi·n del votante.  

Finalmente, nosotros nos preguntamos lo siguiente: àPor qu® los m§s 

j·venes ser²an la poblaci·n objetivo de los memes pol²ticos?. Al res-

pecto, de acuerdo con Loader et al. (2016) los pol²ticos tratan de engan-

char a los m§s j·venes a trav®s de las redes sociales; sin embargo, los 

ciudadanos j·venes son generalmente cautelosamente positivos sobre el 

uso de las redes sociales por parte de los pol²ticos, pero sienten que de-

ber²an aprender a usarlas apropiadamente si quieren recuperar la con-

fianza y la credibilidad en la pol²tica. Nosotros hallamos que los j·venes 

de entre 18 a 24 a¶os son la poblaci·n percibida por la mayor²a de en-

cuestados (225, 63 %) como las m§s influenciables por los mensajes de 

los memes pol²ticos y de forma an§loga al estudio de Loader et al., ellos 

son cautelosos de dicha informaci·n porque en su mayor²a (251, 71 %) 

tienen la costumbre de realizar un an§lisis del mensaje del meme pol²tico 

para confirmar o cambiar el mensaje captado a primera vista. 

Adicionalmente, el 27. 40 % correspondiente a la poblaci·n joven (entre 

los 18 y 30 a¶os) representa el mayor porcentaje de electores en compa-

raci·n a otros grupos de edad en el padr·n del Jurado Nacional de Elec-

ciones del Per¼ (2021). Entonces, teniendo en cuenta que la poblaci·n 

m§s joven (entre 18 a 24 a¶os) recibe mayor influencia por los mensajes 

de los memes pol²ticos (seg¼n la mayor²a de los encuestados) (ver figura 

8) deducimos que ellos tendr²an el poder para determinar que un candi-

dato gane o no gane las elecciones y represente a la poblaci·n. Conse-

cuentemente, hay que continuar con investigaciones sobre los memes 

pol²ticos, en vista que estos impactan a la poblaci·n m§s joven, quienes 

a su vez son la mayor cantidad de votantes. 



 

Seg¼n Gonzales-Garcia & Villegas-Arteaga (2021) las poblaciones m§s 

j·venes y menos educadas (estudio con ciudadanos peruanos y bolivia-

nos) son las que valoran m§s la relevancia de los memes como estrategia 

pol²tica. Por lo tanto, el estado, las organizaciones p¼blicas y privadas, 

las universidades, entre otras, deben promover estrategias para culturi-

zar a esta poblaci·n en temas pol²ticos de inter®s nacional e internacio-

nal con la finalidad de que est®n correctamente informados y consecuen-

temente impacte positivamente en la elecci·n de gobernantes. 

Finalmente, de acuerdo con Zandbergen & Uitermark (2020) la ciuda-

dan²a cibern®tica enfatiza su inmersi·n en entornos informativos. Pero 

en el mundo de la comunicaci·n de las redes sociales alguien m§s decide 

lo que podemos ver, lo que podemos consumir (Karatzogianni, 2015). 

En efecto, la informaci·n contenida en la web contiene informaci·n 

cierta y falsa. Por lo tanto, los ciudadanos deben saber usar y saber dis-

tinguir, es decir analizar cr²ticamente la informaci·n. 

6. CONCLUSIONES 

Los j·venes universitarios mostraron una actitud cr²tica hacia la infor-

maci·n de los memes pol²ticos y no se dejaron manipular por las carac-

ter²sticas f²sicas de los memes. Es decir, a pesar del tama¶o, color de las 

im§genes y texto de los memes pol²ticos ellos no creen en el mensaje 

del meme a primera vista, sino que realizan todo un proceso cr²tico para 

validar el mensaje del meme pol²tico. En efecto, se trata de estudiantes 

de educaci·n superior, en quienes se ha evidenciado el efecto positivo 

de su acceso a la educaci·n en el pensamiento cr²tico que han reflejado 

en sus respuestas. Por lo tanto, sugerimos la realizaci·n de posteriores 

estudios con una poblaci·n que tenga menos acceso a la educaci·n, en 

vista que ellos reciben mayor impacto de los mensajes de los memes 

pol²ticos. 
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1. HACIA UNA DEFINICIčN DEL CONCEPTO PROPAGANDA 

Propaganda es un t®rmino centenario. No obstante, numerosos investi-

gadores y expertos siguen teniendo serias dificultades para definirlo a la 

hora de se¶alar los elementos que hace ¼nica la propaganda. (Welch, 

2017) Es posible que esta falta de homogeneizaci·n del t®rmino venga 

dada por el hecho de que no es f§cil distinguirla de otros conceptos como 

la persuasi·n, las relaciones p¼blicas o la publicidad. Incluso cuando 

diversas organizaciones, gubernamentales o no gubernamentales han 

querido regular el control de la propaganda. Martin (1958, p. 10) afirma 

que ñel t®rmino propaganda es susceptible de tantas definiciones que es 

dif²cil convertirlo en objeto de una leyò. Pero àcu§ndo aparece el t®r-

mino ñpropagandaò? Comenz· su utilizaci·n entre finales del siglo 

XVIII y principios del XIX, aunque en correspondencia con especialis-

tas su utilizaci·n es aceptada por los investigadores a la hora de referirse 

a momentos anteriores. (Bouza, 2012, p. 284). 

En el presente trabajo de investigaci·n hacemos un breve recorrido por 

la conceptualizaci·n del t®rmino imagen y en concreto la pict·rica que 

servir§ definir una propuesta de categorizaci·n de los fines de la imagen, 

entre ellos el propagand²stico. Consideramos que algunos textos como 

los espejos de pr²ncipes (g®nero literario), los pre§mbulos medievales 

en los diplomas, las relaciones de sucesos, etc., se constituyeron como 



 

fuentes de inspiraci·n para la retrat²stica y para dar forma a la composi-

ci·n (tem§tica) de las pinturas. Tomamos como referencia el retrato, ini-

cialmente de manera global, pero sin renunciar a ninguna modalidad o 

tipolog²a. 

1.1. àQU£ ES UNA IMAGEN? 

Diversos autores (Aby Warburg, Walter Benjamin, Didi-Huberman, 

Arnheim, Gombrich, etc.) han desarrollado una teor²a de la imagen y sus 

caracterizaciones. Analizamos qu® han escrito sobre qu® es una imagen, 

sus implicaciones, sus funciones, etc., tomando como referencia el re-

trato como g®nero pict·rico. 

Melot (2010) reflexiona sobre la relaci·n entre imagen y m²mesis esta-

bleciendo una conexi·n que ayuda a entenderla  

Imago comparte la ra²z im, cuyo origen se desconoce, con la palabra 

imitatio, emparentada sin duda a su vez con el griego m²mesis, que de-

signa el arte del actor, nuevamente con un doble sentido: ya el de expre-

sar una emoci·n interior, profunda, inefable a trav®s del lenguaje, ya el 

de reproducir mec§nicamente un modelo, como hacen nuestros imitado-

res. àExpresar o reproducir? Toda cuesti·n est§ ah². Teje la historia de 

la imagen y constituye todo su misterio. (p. 12). 

Contin¼a Melot (2010) afirmando que la imagen ñno es una cosa, sino 

una relaci·n. Es siempre imagen de algo o de alguien sin que por ello 

sea su copia. [é] Una imagen no es jam§s un objeto solitario; es [é] la 

marca de nuestra incompletitud.ò (pp. 12-13). 

Cuando se habla de imagen y se intenta definirla Belting (2007) escribe 

que entran en confrontaci·n distintas concepciones generando una 

pugna entre ellas generando serias diferencias 

Algunos igualan las im§genes en general con el campo de lo visual, con 

lo que es imagen todo lo que vemos, y nada queda como imagen en tanto 

significado simb·lico. Otros identifican las im§genes de manera global 

con signos ic·nicos ligados por una relaci·n de semejanza a una realidad 

que no es imagen, y que permanece por encima de la imagen. Por ¼ltimo, 

est§ el discurso del arte, que ignora las im§genes profanas, o sea las que 

existen en la actualidad en el exterior de los museos (los nuevos tem-

plos), o que pretenden proteger el arte de todos los interrogantes sobre 

las im§genes que le roban el monopolio de la atenci·n. Con esto surge 

una nueva pugna por las im§genes, en la que se lucha por los monopolios 



 

de la definici·n. No solamente hablamos de muy distintas im§genes de 

la misma forma. Tambi®n aplicamos a im§genes del mismo tipo discur-

sos muy dis²miles. (p. 13). 

Por otro parte, Didi-Huberman (2021) afirma que ñnunca la imagen se 

ha impuesto con tanta fuerza en nuestro universo est®tico, t®cnico, coti-

diano, pol²tico, hist·rico. Nunca ha mostrado verdades tan crudas [é], 

manipulaciones inmorales y execraciones moralizantesò, quiz§s una 

consecuencia directa de la incapacidad existente de definir su concepto, 

problema que ya se¶al§bamos con Belting m§s arriba. Didi-Huberman 

se pregunta si no deber²amos volver la mirada hacia los que han inten-

tado producir un saber cr²tico sobre las im§genes. En este sentido cita a 

Freud, a Aby Warburg, Eisenstein, Bataille o Walter Benjamin pues 

àNo viene nuestra dificultad a orientarnos de que una sola imagen es 

capaz, justamente, de entrada, de reunir todo esto y de deber ser enten-

dida por turnos como documento y como objeto de sue¶os, obra y objeto 

de paso, monumento y objeto de montaje, no-saber y objeto de ciencia? 

(Didi-Huberman, 2021). 

àDe d·nde toma la imagen su origen? Es una pregunta que se realiza 

Melot (2010). Para contestarla cita a Diderot el cual en su Enciclopedia 

la define como ñla pintura natural y muy semejante que se hace de los 

objetos cuando se oponen a una superficie bien pulida. V®ase ESPEJOò. 

Seguidamente da otra definici·n al especificar que ñimagen se dice de 

las representaciones artificiales que hacen los hombres, sea en pintura 

sea en esculturaò. (pp 16-17). 

Cuando hablamos del poder de la imagen, Brusatin (1992) dice que 

En todos los individuos existe la necesidad de b¼squeda y reconoci-

miento en im§genes o rituales de predisposici·n de sujetos ic·nicos. 

Pero àen qu® espejo se reflejan las voluntades de identificaci·n cuando 

un sujeto se siente atra²do por las emanaciones de una imagen y por su 

aura hist·rica? Los s²mbolos tienen la apariencia de im§genes y repre-

sentan cuadros de historia ordenados por su g®nero y categor²a donde no 

existe l²mite entre realidad y sugesti·n. La verdad de una imagen nace 

de su sugesti·n, que es una extensi·n posible, el espacio donde su som-

bra se alarga. Muchos peregrinos recorren infinitas aventuras para dete-

nerse un instante delante de una imagen y despu®s volver atr§s. Las me-

morias sucesivas arrastrar§n a otro lugar aquellas im§genes que se mue-

ven con dificultad del santuario donde est§n colocadas. (p.19.) 



 

Hay un elemento que ha generado nuestro inter®s y se trata de la relaci·n 

entre palabra e imagen, entre poes²a o pintura, un duelo cl§sico que pa-

rece encuentra su fusi·n en pleno siglo XVII de acuerdo con Brusatin 

(1992) al explicar que en dicho siglo 

se asiste a un gran fervor rec²proco entre palabras en im§genes: la unas 

alimentaban y consumaban a las otras, al englobarlas y reproducirlas. En 

ninguna otra ®poca el deseo visual ha estado tan cerca de la turbulencia 

de las palabras y las palabras no han estado nunca tan formadas por los 

relieves de las figuras. Las met§foras era agradables cat§strofes de pala-

bras e im§genes, que ampliaban los horizontes de ambas. (p.19). 

Quien se resist²a a relacionar palabras con im§genes era el escritos fran-

c®s Gustave Flaubert quien de hecho (como se cita en Laskin, 2019) se 

opon²a a que su obra escrita fuera de la mano de ilustraciones, pues cre²a 

que las im§genes pict·ricas hac²an descender de lo universal a lo parti-

cular.  

En cuanto el l§piz fija un personaje, ®ste pierde su car§cter general, esa 

concordancia con millares de otros seres conocidos [é] Una mujer di-

bujada a l§piz se parece a una mujer y nada m§s. La idea aparece aqu² 

cerrada, completa, y todas las palabras se vuelven in¼tiles, mientras que 

una mujer descrita evoca mil mujeres diferentes. (p. 20). 

Mitchell (1988) se formula una serie de preguntas àqu® es una imagen? 

àCu§l es la diferencia entre im§genes y palabras? àPor qu® importa lo 

que es una imagen? àCu§les son los sistemas de poder y los c§nones de 

valor - es decir, las ideolog²as- que informan las respuestas a estas pre-

guntas y las convierten en cuestiones de controversia pol®mica en lugar 

de inter®s puramente te·rico? Y el propio autor intenta responder a estas 

cuestiones a partir de algunas afirmaciones. Por un lado afirma que el 

lugar com¼n de los estudios modernos sobre las im§genes es que ellas 

deben ser entendidas como una clase de lenguaje. (p.8). 

Trapp (como se cita en Mitchell,1988) se¶ala que: 

Thoughts are the images of things, as words are of thoughts; and we all 

know that image and pictures are only so far true as they are true repre-

sentations of men and things...For poets as well as painters think it their 

business to take the likeness of things from their appearance. (p.19). 

Como apunta categ·ricamente Manguel (2011) ñlas im§genes como las 

palabras son la materia de que estamos hechosò. (p. 22) 



 

Belting (2007) se pregunta por el discurso acerca de la imagen en la 

actualidad y afirma que fue Erwin Panofsky quien lo refiri· de manera 

restringida a ñlas alegor²as de im§genes del Renacimientoò, pudi®ndose 

interpretar por medio de textos hist·ricos, con lo cual se desv²a su sen-

tido. ñEs distinto hablar de significados en im§genes que pueden hacerse 

legibles de manera similar a un texto, que tomar como tema el signifi-

cado que las im§genes recib²an y ten²an en esa sociedad en particularò. 

(p.19). 

Lo que nos interesa verdaderamente es considerar o no a la imagen como 

principio o construcci·n de conocimiento. àEs la imagen un veh²culo de 

conocimiento? Si lo que proponemos es encontrar razones que avalen 

que la imagen es un veh²culo del conocimiento, podemos citar entre 

otros autores a Belting (2007) quien dice que ñ[é] las propias im§genes 

pueden considerarse como medios del conocimiento, que de otra forma 

se manifiestan como textos.ò (p. 15). Y es que para el autor cuando se 

habla de la conceptualizaci·n de imagen esta s·lo puede enriquecerse si 

se habla de imagen y de medio como de las dos caras de una misma 

moneda, a las que no se puede separar, aunque est®n separadas para la 

mirada y signifiquen cosas distintas. (Belting, 2007, p. 16). 

Pero entonces y en la misma l²nea de la cuesti·n anteriormente plan-

teada, Didi-Huberman (2021) se formula las siguientes preguntas ñàa 

qu® tipo de conocimiento puede dar lugar la imagen? àQu® tipo de con-

tribuci·n al conocimiento hist·rico es capaz de aportar este ñconoci-

miento por la imagenò? Intenta responder a estas cuestiones y habla de 

ñencrucijada de los caminosò cuando ser refiere a ese conocimiento con 

car§cter no espec²fico y no cerrado, es decir, reflexiona sobre la impor-

tancia crucial de tal conocimiento. 

1.2. FINES DE LA IMAGEN 

Partiendo de que algunos consideran que el arte es un fin en s² mismo y 

que no debe ser instrumentalizado, lo que nuestro trabajo propone es una 

investigaci·n sobre c·mo la imagen, en particular la pict·rica, se ha 

puesto al servicio de unos determinados fines: propagand²sticos, apolo-

g®ticos y ejemplarizantes. Estos fines son concomitantes a otros conco-

mitante a otras ï p¼blicos, conmemorativos, pedag·gicos, est®ticos, 



 

pol²ticos, etc. ï y en ocasiones las delimitaciones entre unos y otros se 

llegan a fundir.  

Arnheim (1996) hace una posible diferenciaci·n de los fines de la ima-

gen estableciendo en concreto tres con una breve descripci·n de sus ca-

racter²sticas cuando afirma que  

Las im§genes pueden servir como representaciones [pictures] o como 

s²mbolos; pueden tambi®n utilizarse como meros signos. [é] Los tres 

t®rminos -representaci·n, s²mbolo, signo- no se refieren a tres clases de 

im§genes. Describen, m§s bien, tres funciones que las im§genes cum-

plen. Una imagen particular puede utilizarse para cada una de estas tres 

funciones y a menudo sirve a m§s de una al mismo tiempo. En general, 

la imagen de por s² no indica cu§l es su funci·n. [é]Las im§genes son 

representaciones en la medida en que retratan cosas situadas a un nivel 

de abstracci·n m§s bajo que ellas mismas. Cumplen su funci·n mediante 

la captaci·n y evidenciaci·n de alguna cualidad pertinente -forma, color, 

movimiento- de los objetos o actividades que describen. Las representa-

ciones no pueden ser meras r®plicas, esto es, copias fieles que s·lo se 

diferencian del modelo por imperfecciones casuales. Una representaci·n 

puede situarse en los m§s variados niveles de abstracci·n. (pp. 149-150).  

Como ejemplo del papel que juegan las im§genes como s²mbolo acude 

a los murales de Ambrosio Lorenzetti situados en el Palazzo Pubblico 

de Siena donde se ñsimbolizan la idea de los buenos y malos gobiernos 

mostrando escenas de lucha y de pr·spera armon²aò (p. 152).  

FIGURA 1. Ambrogio Lorenzetti, Los efectos del buen gobierno en la ciudad, 1338-1339, 

Palazzo Pubblico, Siena. 

 

Fuente: http://bitly.ws/Cvex 



 

Arnheim explica que como obras de arte que son, Lorenzetti inventa, 

selecciona y da forma a estas escenas mostrando las cualidades perti-

nentes con un mayor grado de pureza de lo que se conseguir²a si se eli-

gieran otro tipo de escenas, urbanas o campestres, por ejemplo.  

Para dar otro ejemplo, el retrato de Enrique VIII de Holbein es un retrato 

del rey, y sirve igualmente como s²mbolo de la monarqu²a y de aquellas 

cualidades tales como la brutalidad, la fuerza y la exuberancia, que se 

sit¼an a un nivel de abstracci·n m§s alto que la pintura. ñLa pintura, a 

su vez, es m§s abstracta que la apariencia visual del rey de carne y hueso, 

pues agudiza los rasgos formales de forma y color que son an§logos de 

las cualidades simbolizadas.ò (Arnheim, 1996, p. 152). 

FIGURA 2. Hans Holbein el Joven, Retrato de Enrique VIII de Inglaterra, hacia 1537, Museo 

Nacional Thyssen-Bornemisza, Madrid. 

 

Fuente: Museo Nacional Thyssen-Bornemisza 



 

1.2.1. Fines propagand²sticos  

En una primera aproximaci·n Capilla (2007) habla de un periodo de 

transici·n en el arte desde el punto de vista de la representaci·n del po-

der a trav®s de la imagen, periodo en el que con la imagen visual se 

pudieran expresar aquellas ideas y conceptos asociados a la figura de 

quien detentaba el poder. 

el paso de las formas de representaci·n medievales a las modernas, for-

mas que el Humanismo italiano puso al alcance de los distintos poderes 

pol²ticos. Esta nueva corriente de pensamiento trajo consigo una elite 

cultural fresca en sus ideas y principios que, ante la necesidad de pro-

moci·n y mecenazgo, se prest· a los deseos y necesidades del poder 

pol²tico. La simbiosis entre el elemento intelectual y el pol²tico dio lugar, 

por ejemplo, en la Italia del Quattrocento a una situaci·n de explosi·n 

cultural que no hab²a conocido ning¼n pa²s de Europa hasta el momento 

y proporcion· un nuevo modelo de gobernante, un pr²ncipe rinnovato: 

ces§reo, virtuoso y humanista. (p. 378). 

Encontramos antecedentes escritos en la historia de textos que nos ayu-

dan a identificar las posibles fuentes que sirvieron de inspiraci·n a los 

artistas pict·ricos para la configuraci·n de la tem§tica de las obras de 

dentro del g®nero retrat²stico.  

Uno de esos documentos escritos son los llamados pre§mbulos diplom§-

ticos, conjunto de documentos medievales hisp§nicos que fueron en su 

mayor²a redactados en el contexto de las canciller²as reales. 

Otro de los elementos que se utilizaron con car§cter propagand²stico 

fueron las relaciones de sucesos, documentos escritos o 

publicaciones impresas de corta extensi·n que narraban los aconteci-

mientos m§s importantes de la ®poca, lograron un gran alcance y capa-

cidad de impacto entre la sociedad del Seiscientos, pues se debe tener en 

cuenta que, adem§s del p¼blico que accediera a ella mediante la lectura, 

en muchas ocasiones ir²an unidas a la v²a oral mediante la lectura en voz 

alta, multiplicando as² su capacidad de difusi·n (Bouza, 2012, p. 281). 

Normalmente, estos textos buscaban poner en relieve ñlos objetivos po-

l²ticos de las relaciones espa¶olasò, 

  



 

estos impresos no buscaban la descripci·n objetiva de los hechos, sino 

transmitir un determinado ideario escogido por el productor de los pan-

fletos. Las relaciones, habitualmente, como en el caso que nos ocupa, 

emanaban de esferas cercanas al poder, por lo que a principios del siglo 

XVII eran herramientas para difundir los logros de la monarqu²a (Bueno, 

2021, p. 48).  

Queremos dar como ejemplo aqu®l que pone de relieve cu§les eran los 

objetivos de la propaganda del rey Felipe III con el llamado intercambio 

de princesas entre la monarqu²a francesa y espa¶ola: por un lado, la aso-

ciaci·n con Francia permitir²a que la Monarqu²a Hisp§nica, defensor de 

la cristiandad, ayudar²a a extraer la herej²a; por otro lado, Espa¶a bus-

caba transmitir la pujante situaci·n econ·mica por la caminaban sus 

reinos.  

FIGURA 3. Paulo Van Mullen (Pieter van der Meulen), Intercambio de princesas entre las 

Cortes de España y Francia, 1615, Convento de la Encarnación, Inv. nº 00621531, Madrid, 

Patrimonio Nacional. 

 

 

Fuente: http://bitly.ws/C6N2 

La ceremonia del intercambio de princesas en el Bidasoa: 

http://bitly.ws/C6N2


 

El mejor medio que se pod²a tomar para lo de las Entregas, que fuese en 

tres barcas, la una hecha de dos barcos, y que uno sea de Espa¶a, y el 

otro de Francia, y que juntos estos dos sobre ellos se hiciese un aposento 

lucido que tuviese una grande entrada a la parte de Espa¶a, y otra a la de 

Francia, y este barco estuviese en medio del r²o. Que fuera de este barco 

haya otros dos, el uno de la parte de Espa¶a y el otro de la de Francia, y 

a un mismo tiempo entren la Reina Infanta y Princesa cada una en su 

barco, y lleguen a la barca grande entrando cada una por su parte, y que 

quien entrare a la Reina Infanta, reciba a la Princesa y se vuelva con S. 

A. a Espa¶a, y quien hubiere tra²do a la Princesa, reciba a la Reina In-

fanta y se vuelva a Francia.56 

FIGURA 4. Paulo Van Mullen (Pieter van der Meulen), Intercambio de princesas entre las 

Cortes de España y Francia, 1615, Convento de la Encarnación, Inv. nº 00621531, Madrid, 

Patrimonio Nacional. Detalle 

 

Fuente: http://bitly.ws/C6P3  

 
56 AGS, Estado, K-1626, nÜ 65: Consulta del Consejo de Estado del 25 de agosto de 1615. 



 

FIGURA 5. Paulo Van Mullen (Pieter van der Meulen), Intercambio de princesas entre las 

Cortes de España y Francia, 1615, Convento de la Encarnación, Inv. nº 00621531, Madrid, 

Patrimonio Nacional. Detalle. 

 

Fuente: http://bitly.ws/C6NW 

Si seguimos adentr§ndonos en el fin propagand²stico de la imagen hare-

mos un breve recorrido por la figura de Carlos II y sus retratos de Estado 

como ejemplo del uso propagand²stico de un monarca que de acuerdo 

con Pascual Chenel (2013) no s·lo contaba con una apariencia f²sica 

poco agraciada, sino que adem§s sus capacidades intelectuales fueron 

puestas en duda de si era o no apto para regir sus reinos. De ah² que la 

retrat²stica recurriera ña la ret·rica y la dissimulatioò con la clara inten-

ci·n de presentar al monarca de acuerdo con la dignidad y el decorum 

exigido. 

http://bitly.ws/C6NW


 

Siguiendo con Pascual Chenel y su an§lisis de la figura de Carlos II, 

debemos pensar en los rasgos fison·micos tan caracter²sticos de los Aus-

trias: nariz alargada, acusado prognatismo, su ñboca siempre abiertaò, 

labio inferior ca²do o descolgado, unos rasgos que fueron heredados de 

su abuela Mar²a Teresa. Por lo tanto, los intentos por dar una falsa nor-

malidad con el uso de la ret·rica, la simulaci·n, la apariencia, el enga¶o 

y la persuasi·n, in¼tilmente pudieron ocultar la realidad tan solo maqui-

llarla, ocultarla y velarla.  

Ahora bien, una cosa era la apariencia y otra la realidad, por lo que de-

bemos tener muy en cuenta el grado de adulaci·n existente en unos re-

tratos cuyo objeto o funci·n ¼ltima era la propaganda favorable de un 

pr²ncipe (y despu®s rey-ni¶o) cuya debilidad era cuesti·n de Estado y, 

precisamente en aquellos momentos, se hac²a necesaria ocultarla a toda 

costa y mediante toda clase de argucias posibles. (pp. 180-181). 

FIGURA 6. David Teniers III, Carlos II niño, 1666, Musée Royaux des Beaux Arts. Bruselas. 

 



 

En la obra de Teniers57 el rey-ni¶o porta la espada en el cinto, s²mbolo 

de la justicia terrenal y del mando del rey sobre los ej®rcitos. Coloca su 

mano derecha sobre una mesa cubierta de terciopelo rojo donde apare-

cen el cetro y la corona, adem§s de llevar el collar de la orden del Tois·n 

de Oro. Aqu² podemos destacar como la principal novedad  

[é] la intencionada explicitaci·n de dos elementos altamente simb·licos 

como son el cetro y la corona, atributos por excelencia de la realeza y 

majestad, pero que son absolutamente extra¶os a la tradici·n retrat²stica 

de la casa de Austria, en la que la sola presencia del monarca revestido de 

una elegante sencillez bastaba para afirmar su auto representaci·n y para 

dejar clara la majestad y el poder del retratado, pues se consideran tan por 

encima del com¼n de los mortales que ser²a rid²culo se¶alarlo por una co-

rona, manto, insignia, etc. (Pascual Chenel, 2013, p. 182).  

Se observa en este retrato de Carlos II la clara alusi·n a los s²mbolos de 

poder de un monarca cuyas capacidades f²sicas e intelectuales fueron 

puestas en duda desde el mismo momento de su nacimiento. ñSe acu-

mulan por doquier coronas, cetros, bastones de mando, espadas, §guilas, 

leones, columnas, orbes, coronas de laurel, cortinajes, almohadones [é] 

²ndice sintom§tico del palmario cambio en la representaci·n regia, pro-

ducto de las circunstancias pol²ticas y necesidades propagand²sticasò. 

(p. 189). 

En los retratos de Carlos II s² se hac²a necesaria la incorporaci·n de ele-

mentos simb·licos que sustituyera la carencias del monarca que por s² 

solo no era capaz de transmitir la serena majestad, grave y distante. En 

este caso hab²a que hacer uso de la simulaci·n, pero para simular lo que 

no es. (p.196). 

  

 
57 Existe un retrato del monarca como gran maestre de la Orden del Tois·n de Oro, fechado 
en 1676 de Juan Carre¶o de Miranda expuesto en la Galer²a Harrach de Austria donde apare-
cen de manera expl²cita elementos como la corona y el cetro, algo que se opone a la tradici·n 
retrat²stica propia de la Casa de Austria. 



 

FIGURA 7. Seguidor Sebastián de Herrera, Carlos II niño y sus antepasados, 1670-1675, 

Museo Lázaro Galdiano. Madrid  

 

Fuente: Museo Lázaro Galdiano 



 

Otro ejemplo de la funci·n propagand²stica de la imagen pict·rica la 

encontramos en la obra de Sebasti§n de Herrera se muestra ñuna verda-

dera galer²a din§stica que act¼a a modo de aval legitimador del poder y 

la dinast²a del joven Carlos IIò (Pascual Chenel, 2012, p.190). àO debe-

r²amos decir funci·n contra propagand²stica? Pensemos de nuevo en las 

dudas que exist²an sobre el monarca para asumir sus responsabilidades 

de gobierno. Especial atenci·n merece el trabajo del doctor Huarte San 

Juan llamado Examen de ingenios para las sciencias. Huarte San Juan 

(como se cita en Moran, 1990) argumenta que en los hombres existen 

tres ingenios distintos que caracterizan a tres tipos humanos distintos: 

los memoriosos, los imaginativos y los intelectivos, si dominan en ellos 

la memoria, la imaginaci·n o el entendimiento, respectivamente. Y son 

estas diferencias de ingenio  

las que capacitan a cada uno de estos tipos a alcanzar la perfecci·n den-

tro de un campo espec²fico del saber y la actividad humana. [é] Cada 

individuo es resultado de una combinaci·n aleatoria de las cuatro cuali-

dades primeras: calor, frialdad, humedad y sequedad. (pp. 21-22).  

Al aplicar su teor²a al oficio de rey, para que sea ejercido con cierto nivel 

competencial se exige un temperamento concreto: el templado, siendo a 

su vez identificable a partir de determinados rasgos f²sicos ñel cabello 

subrufo, que es un color de rubio y blanco mezcladoò, ñser bien sacado 

y airoso, de buena gracia y donaire, de manera que la vista se recree en 

mirarlo como figura de gran perfecci·nò. (p. 22).  

Volviendo a Carre¶o de Miranda y identificamos el aparato iconogr§fico 

dise¶ado para crear la imagen p¼blica de los monarcas Carlos II y de su 

madre Mariana de Austria, como reina-regente. En los ejemplos que he-

mos seleccionado, existe la coincidencia en situar ambos retratos en el 

mismo escenario: el sal·n de los Espejos del Alc§zar de Madrid, hoy 

desaparecido. Elementos iconogr§ficos, tales como los bufetes con leo-

nes a modo de soportes y espejos enmarcados en forma de §guila se 

combinan ñpara crear im§genes dotadas de profundas y complejas im-

plicaciones aleg·rico-simb·licasò. (Pascual Chenel, 2012, p. 194). 

  



 

FIGURA 8. Juan Carreño de Miranda, Carlos II, hacia1675, Museo Nacional del Prado. 

Madrid  

 

Fuente: www.museonacionaldelprado.es  

http://www.museonacionaldelprado.es/


 

FIGURA 9. Juan Carreño de Miranda, La reina Mariana de Austria, hacia1670, Museo Na-

cional del Prado. Madrid  

 

Fuente: www.museonacionaldelprado.es 

http://www.museonacionaldelprado.es/

















































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































