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Resumen: El presente estudio analiza cémo los principios de propaganda de Goebbels
y las falacias logicas se manifiestan en las interacciones discursivas en la red social X
(anteriormente Twitter). Para ello nos centramos en el Trending Topic #Garzon durante
los dias 4 y 5 de enero de 2022. Utilizamos un disefio de métodos mixtos que combina
enfoques cualitativos y cuantitativos. Se examinaron 1.259 mensajes para identificar
patrones discursivos, el uso de hashtags, menciones, emojis y la prevalencia de falacias
logicas en los mensajes mas compartidos. Los resultados revelan una predominancia de
interacciones homofilas estructuradas a través de retuits, lo que reforzé la polarizacion
del debate. Destacan los principios de contagio, transposicidon, orquestacion y el
enemigo Unico, expresados a través de mensajes simplificados e intensamente
emocionales. Los emojis desempenaron roles enfaticos y emocionales, enmarcando las
narrativas, mientras que las falacias ad hominem y los llamamientos a la emocion
desviaron la atencion de los temas centrales y promovieron la polarizacion y la
indignacion hacia #Garzon, utilizado como un vocativo contra dentro de la red de
afiliacion. Este analisis tiene un potencial educativo significativo, permitiendo fomentar
el pensamiento critico y la alfabetizacion mediatica a través de actividades practicas
donde los estudiantes identifican estrategias persuasivas y desmantelan falacias en
mensajes reales. Ademas, su integracion en la educacion interdisciplinaria contribuye a
la comprension historica y comunicativa, promoviendo competencias criticas esenciales
para la sociedad post-digital.

Palabras clave: X, principios de la propaganda, falacias logicas, analisis del discurso

Abstract: This study analyzes how Goebbels' principles of propaganda and logical
fallacies manifest in discursive interactions on the social network X (formerly Twitter),
focusing on the Trending Topic #Garzon during January 4 and 5, 2022. Using a mixed-
methods design that combines qualitative and quantitative approaches, 1,259 messages
were examined to identify discursive patterns, the use of hashtags, mentions, emojis,
and the prevalence of logical fallacies in the most widely shared messages. The results
reveal a predominance of homophilic interactions structured through retweets, which
reinforced the polarization of the debate. The principles of contagion, transposition,
orchestration, and the single enemy stand out, expressed through simplified and
emotionally intense messages. Emojis played emphatic and emotional roles, framing the
narratives, while ad hominem fallacies and appeals to emotion diverted the focus from
central issues and promoted polarization and indignation toward #Garzon, used as a
vocative against within the affiliation network. This analysis has significant educational
potential, enabling the promotion of critical thinking and media literacy through
practical activities where students identify persuasive strategies and dismantle fallacies
in real messages. Furthermore, its integration into interdisciplinary education



contributes to historical and communicative understanding, fostering critical
competencies essential for post-digital society.

Keywords: X, principles of propaganda, logical fallacies, discourse analysis

1. REDES DE AFILIACION EN X: DINAMICAS NARRATIVAS Y SU
IMPACTO EN LA HOMOFILIA Y LA DIVERSIDAD DISCURSIVA

Las tendencias en X constituyen redes de afiliacion que agrupan actores en torno a
eventos definidos por etiquetas, organizados temporalmente (Wasserman y Faust, 2013;
Cristakis y Fowler, 2010). Estas etiquetas funcionan como hipervinculos que estructuran
narrativas interactivas y no lineales (Wikstrom, 2014). Menna (2012) identifica dos
funciones principales de las etiquetas: una pragmatico-discursiva y otra gramatical.
Desde el plano discursivo, estas permiten la creacion de una polifonia textual al facilitar
multiples mensajes y perspectivas sobre un tema, mientras que, como metadatos,
posibilitan la busqueda de conversaciones dentro de X (Zappavigna, 2011). En el ambito
gramatical, Menna (2012) analiza coémo las etiquetas se integran en los tweets,
desempeniando diversas funciones sintacticas y discursivas, especialmente en contextos
politicos. En este sentido, Mancera-Rueda y Pano-Alaman (2013) destacan que, en
debates electorales, los hashtags funcionan como consignas politicas disefiadas para
persuadir, utilizando construcciones ambiguas y ambivalentes, similares a las empleadas
en los contextos tradicionales. Estas consignas pueden trabajar en contra del adversario
politico o a favor del propio partido. En cuanto a las menciones (@) como interaccion,
los autores sefialan la funcion dialogica y apelativa. Lara (2012), por su parte, aborda el
uso de menciones como herramientas para ensalzar o validar (vocativo de
reconocimiento) o desprestigiar (vocativo en contra), y resalta el rol del retuit como una
forma de validacion del contenido compartido con esta interaccion. Ademas, Islam et
al. (2020) subrayan la funcion discursiva de los emojis como palabras clave, mientras
que Sampietro et al. (2020) destacan la interaccion entre emojis y hashtags, sehalando
su capacidad para intensificar emociones y contextualizar eventos especificos. En este
caso, los emojis reflejaron usos simbolicos diferenciados segun el contenido y la
ideologia politica.

Estas redes de afiliacion (Wasserman y Faust, 2013; Cristakis y Fowler, 2010) son
moldeadas por narrativas especificas promovidas por sus portavoces con una intencion
determinada. Estas narrativas fomentan la formacion de redes homofilas, ya sea a favor
o en contra de una linea argumental predominante. Granovetter (1973) y Kadushin
(2013) coinciden en que las redes basadas Unicamente en vinculos fuertes ofrecen
estabilidad, pero restringen el acceso a perspectivas diversas, perpetuando sesgos y
creencias preexistentes. Homans (1977) agrega que las interacciones dentro de grupos
cohesionados refuerzan emociones positivas, incrementando las conexiones internas,
aunque también intensifican la desconexion con ideas externas. Por esta razon, estas
redes suelen ser consideradas ineficaces y de escaso poder, ya que limitan el acceso a
fuentes diversas de informacion y conocimiento, aumentando su vulnerabilidad
(Kadushin, 2013) a la manipulacion de los sesgos (Mclntyre, 2018). Este fendmeno, que
parte de la nocidon de "tension hacia la simetria" descrita por Newcomb (1953), ilustra
como los actores buscan un equilibrio cognitivo en entornos seguros, rechazando
opiniones disidentes y reforzando la homogeneidad grupal. En este orden de ideas,
Kadushin (2013) identifica dos principales motivaciones en la formacion de redes: la
seguridad, que brinda estabilidad mediante la pertenencia a comunidades afines, y el
prestigio, que impulsa conexiones internas y externas en busca de informacion



novedosa. La formacion de redes homofilas se basa en esa motivacion de seguridad, al
centrarse en un sentido comun compartido, tienden a perpetuar la repeticion de
informacion, restringiendo la innovacion y la creatividad.

Han (2013) complementa esta vision introduciendo el concepto de coaccién icénica,
donde los algoritmos manipulan la sociabilidad y valoran la popularidad segun criterios
predefinidos. Esto genera redes de actores similares, que ganan exposicion, pero pierden
diversidad. La dindmica de estas redes esta dirigida por la manipulacion de las
motivaciones de seguridad y prestigio (Kadushin, 2013), reforzada por procesos
autorreforzantes que perpetian su estructura. Como resultado, se fomenta una
dependencia hacia métricas cuantitativas, como likes y retuits, intensificando la
homogeneidad y consolidando la retroalimentacion dentro de estas redes (Homans,
1977; Kadushin, 2013).

1.1. El rol del “retweet” en redes homofilas: Falacias logicas y su impacto en el
debate politico

El retweet -RT- (@ como mencion de reconocimiento (Lara, 2012) es una interaccion
altamente homofila en contextos politicos (Barbera et al., 2015). Las redes homofilas,
como redes seguras donde el flujo de informacidn disminuye en pos de cierta seguridad
cognitiva (Kadushin, 2013) vienen a retroalimentarse por una actitud beligerante entre
los implicados de diferentes redes, que se vuelven oponentes en la defensa de sus
posturas (Colleoni et. al, 2014). En este contexto de enfrentamiento, se generaliza el uso
de falacias con dos intenciones fundamentales: intenciones espurias, como estrategia
deliberada para manipular en contra de los candidatos de la oposicién o como maniobra
argumentativa o desvio del tema principal que busca distraer del argumento principal
(Damborrenea, 2019). El autor subraya la importancia de identificar y desarmar falacias
para promover un razonamiento critico y un debate racional. Para identificar las falacias
logicas hemos acudido a la clasificaciéon de Damborrenea (2019) en su Diccionario de
Falacias.

En primer lugar, encontramos las falacias por abandono de la racionalidad, que
recurren a estrategias emocionales o ambiguas en lugar de argumentos sélidos. Entre
ellas, la falacia ad baculum, que apela al miedo o las amenazas, busca convencer no a
través de la razon, sino mediante la intimidacion; o la falacia ad verecundiam, que
consiste en citar a una autoridad carente de competencia en el tema como si fuera un
argumento definitivo. Ademas, la falacia de la ambigiiedad emplea términos equivocos
o con multiples significados para generar confusion, desviando asi el razonamiento
logico. En este orden de ideas, aparecen las falacias emocionales, que manipulan
sentimientos en lugar de apelar a la razon. El sofisma patético o falacia de apelacion
emocional, utiliza emociones para persuadir, mientras que la falacia populista apela a
la popularidad o al consenso mayoritario como prueba de validez, ignorando
argumentos objetivos. Por otro lado, estan las falacias que eluden la cuestion,
desviando el enfoque del problema central. La falacia ad hominem desacredita al
interlocutor en lugar de abordar su argumento, centrdndose en ataques personales. De
forma similar, la falacia de la pista falsa desvia la discusion hacia asuntos irrelevantes,
mientras que la falacia del hombre de paja tergiversa o exagera los argumentos del
oponente para refutarlos con mayor facilidad. Las falacias causales representan errores
en la interpretacion de las relaciones causa-efecto. La falacia de la falsa causa consiste
en atribuir relaciones causales incorrectas. Por ejemplo, el subtipo post hoc asume que
si un evento sigue a otro, el primero necesariamente causo el segundo. También puede
confundirse el orden de causa y efecto o ignorarse factores comunes que expliquen



ambos fenémenos. Ademads, la falacia de la pendiente resbaladiza exagera las
consecuencias de un evento inicial, prediciendo efectos extremos sin fundamento.

1.2 Propaganda, polarizacion y discurso de odio en redes sociales: Los 11
principios de la propaganda de Goebbels en el contexto actual

Dentro del ambito de este trabajo, nos interesa la forma que adopta la propaganda, la
polarizacion y el odio dentro de la red social X, a partir del analisis de interacciones
como las menciones, los hashtags, los emojis y otras palabras clave dentro de los
mensajes, asi como de la identificacion de falacias logicas, que fomentan la polarizacion
a través de mensajes propagandisticos. En un estudio en el que se compararon los 11
principios de la propaganda de Goebbels con la campana de las elecciones
presidenciales norteamericanas de 2016 (Salas, 2018) se encuentra una linea
encaminada, por una parte, a llamar la atencion a través de sus mensajes para que sean
vistos y difundidos por todos; por otra, sefiala una serie de enemigos comunes que
motivaron miedo e inseguridad -los medios de comunicacion, los inmigrantes y la
globalizacién- y con una promesa a modo de consigna, a través de los hashtags
#MakeAmericaGreatAgain y #AmericaFirst, los discursos de Donald Trump se
caracterizan por ofrecer una elevada emocionalidad y mensajes simples. Durante la
convencion del Partido Republicano, Trump superd en 32,2 millones de telespectadores
a la candidata democrata, Hillary Clinton. Sus discursos posicionaron a los mejicanos
como traficantes, violadores y criminales, uno de los 11 principios de la propaganda de
Goebbels, que se definen a continuacion (Salas, 2018).

Principio Simplificacién y del Enemigo Unico: la propaganda debe basarse en un
simbolo, una idea y un unico enemigo. Goebbels ilustra al judio como el gran culpable
y utiliza la esvastica como simbolo tnico del régimen Nazi (Salas, 2018).

El Principio del Método de Contagio: busca reunir a todos los enemigos en uno solo.
Aunque se parece al anterior, este principio tiene la caracteristica de que cualquiera que
muestre oposicion -aln sin ser judio- a las formas de proceder del partido, se convierte
automaticamente en su enemigo.

El principio de la transposicion: busca transferir la culpa propia a ese enemigo tnico.
Si una determinada politica tiene un impacto negativo a nivel social, podra sefialarse a
un enemigo como culpable.

El Principio de exageracion y desfiguracion o convertir cualquier evento por pequeio
que sea en una amenaza. Busca causar miedo e inseguridad en la sociedad, uno de los
principales motivadores de la persuasion segiin Miller (1946).

Principio de la vulgarizacion: que segiin Goebbels decia,

“Toda propaganda debe ser popular, adaptando su nivel al menos
inteligente de los individuos a los que va dirigida. Cuanto mas
grande sea la masa a convencer, mas pequeio ha de ser el esfuerzo
mental a realizar. La capacidad receptiva de las masas es limitada y
su comprension escasa; ademas, tienen gran facilidad para olvidar”
(como se cita en Salas, 2018, p.6).

Principio de orquestacion: la propaganda debe ser simple, basada en unas pocas ideas
que puedan ser repetidas en numerosas ocasiones. Lo que permite, por una parte, apelar
a los reflejos condicionados de los que habla Miller (1946). Por la otra, crear nuevos
disparadores -triggers- mediante la instauracion de creencias reales o irreales por
repeticion. “Segin Goebbels: Si una mentira se repite suficientemente, acaba por
convertirse en verdad” (como se cita en Salas, 2018, p.6).



Principio de renovacion: se basa en el bombardeo constante con informacion, noticias
e imagenes de tal modo que no se pueda parar iniciar un proceso reflexivo. Este principio
se encuentra muy presente en la difusion de noticias en la era posdigital.

Principio de la verosimilitud: Consiste en emitir ininterrumpidamente informaciones
y argumentos a un ritmo frenético, de tal modo que el adversario no pueda contrarrestar
el nivel de las acusaciones.

Principio de silenciacién: se trata de un principio basado en la distraccion de aquellos
hechos que estdn en contra de nuestro partido, ideologia o el sentido comuin que
queramos generar, para que no trasciendan. Este es un punto de especial relevancia de
cara a identificar los limites entre la libertad de expresion y el derecho al honor, aunque
seria materia de otro estudio.

Principio de transfusién: utilizacion de creencias o hechos del pasado para justificar
los acontecimientos del presente por apelacion a nuestros reflejos condicionados
(Miller, 1946) que causan un mayor impacto en el imaginario colectivo. “Goebbels
buscaba con este principio que todo elemento dentro de la propaganda tuviera su
justificacion en la historia alemana” (Salas, 2018, p. 6).

Principio de unanimidad: segiin Salas “este principio es propio de ‘“regimenes
totalitarios, pues busca que todos piensen de igual manera, es decir que compartan la
misma ideologia” (Salas, 2018, p. 6).

2. OBJETIVOS
2.1. Objetivo general

Identificar los elementos discursivos que se esconden detras de los discursos falaces y
propagandisticos.

2.1.2. Objetivos especificos

Ol. Explorar el uso de los hashtags, uso del @ y de los emojis como palabras clave del
discurso en la formacion de falacias; O2. Analizar los dos mensajes mas compartidos;
03. Explorar el discurso del odio mediante los 11 principios de la propaganda de
Goebbels.

3. METODOLOGIA DE INVESTIGACION
3.1. Poblacion y muestra

El analisis se centrd en los 1.259 mensajes enviados en la red #Garzon durante los dias
4y 5 de enero de 2022, coincidiendo la poblacion con la muestra analizada. El estudio
se llevd a cabo mientras #Garzon era tendencia debido a las declaraciones del Ex
Ministro de Consumo en una entrevista para The Guardian publicada el 26 de diciembre
de 2022, titulada: "Spanish should eat less meat to limit climate crisis, says minister",
que fueron utilizadas por Carnica de Comunicacion para comenzar la polémica.

3.2. Diseio

La investigacion sigue un disefio mixto de triangulacidon, combinando un analisis
cuantitativo (descriptivo) y otro cualitativo (discurso). Los tweets fueron extraidos con
APIFY vy analizados estadisticamente con SPSS Statistics version 24, mientras que la
tendencia discursiva se estudid con Atlas.Ti. El andlisis cualitativo incluy6 la
formulacion, categorizacion y codificacion de las unidades de andlisis, descritas en la
revision bibliografica y un analisis detallado de los dos tweets mas veces compartidos
durante la jornada.



Las variables examinadas en la red #Garzén incluyen los modos de interaccion y
elementos discursivos como: tipo de hashtag (#), menciones (@), emoji que definiran,
en combinacion con otras palabras clave, los principios de propaganda destacados en la
red #Garzon. Este enfoque permiti6 explorar en profundidad el debate generado en torno
a #Garzon, destacando ejemplos relevantes y describiendo el tweet mas compartido.

4. LOS 11 PRINCIPIOS DE LA PROPAGANDA DE GOEBBELS EN EL
CONTEXTO DE LA RED #GARZON

X es una red social basada en la opinion (Duran, 2020) durante el debate, se observa una
elevada cantidad de mensajes enviados una sola vez, dos, o tres, siendo pocos los
usuarios que registraron una actividad mayor. Sin embargo, las tematicas, lejos de ser
variadas, resultaron en unas pocas, lo que refleja un estilo de interaccion con funcion de
reconocimiento, basado en el retweet -RT- (Lara, 2012).

4.1. El @ con funcion de reconocimiento -rt- como principio de orquestacion

La conversacion generada en torno al hashtag #Garzén, de caracter politico, ha estado
dominada por el uso del retweet, mencion con funcion de reconocimiento, segun Lara
(2012) e interaccion altamente homofila, segiin Barbera et al. (2015). En este contexto,
se ha detectado dos posturas enfrentadas. Por una parte, las posturas de apoyo a Garzon
y las posturas en Contra, donde estas ultimas han tenido una amplia ventaja gracias, por
una parte, al origen de la tendencia, por la otra, a que de los 1026 retweets que se han
generado durante la jornada, 704 procedieron del perfil @VoxCortesCyL.

Las menciones dentro del discurso generado en la red #Garzon se han clasificado en 6
como vocativo de reconocimiento, RT; vocativo con funcidn dialogica, apelativa y “no
hay” para los casos en los que no existen menciones. La interaccién mas destacada el @
como vocativo de reconocimiento -RT- (56,2%). Siendo la que menos el arroba (@) con
funcion apelativa (3,6%) (véase la Tabla 1).

Tabla 1. Principales usos del @ en el contexto de la red #Garzon. Principales usos de las menciones
durante el debate.

Usos del @ Frecuencia %

Vocativo de reconocimiento 1.026 81,5
No hay 135 10,7
Dialogico 53 4,2
Apelativo 45 3,6
Total 1.259 100

Fuente: Elaboracion propia

El estilo de interaccion predominante en la red #Garzon ha sido el RT que, segiin Lara
(2012), cumple una funcion de reconocimiento y confirmacion de las representaciones
compartidas dentro de un subgrupo afin, reforzando sus sesgos. En este contexto, la
narrativa en torno al #Garzon estuvo marcada por los dos tweets mas compartidos,
ambos provenientes del partido politico Vox desde su perfil: @VoxCortesCyL1. que
utilizaron el hashtag como consigna politica (Mancera y Pano, 2013), y como vocativo
en contra (Lara, 2012) para ganar visibilidad en el marco de las elecciones de Castilla y
Leodn.




Los dos principios de la propaganda que mas se cumplen durante los dias 4 y 5 de enero
de 2022 en la red #Garzon son el principio o método de contagio y el principio de
orquestacion, o repeticion de un mensaje sencillo, pero impactante (Salas, 2018), con el
RT como protagonista de las jornadas.

Para ver el grafico con los resultados, puede acceder en el siguiente enlace
https://acortar.link/1sX42T

4.2. El uso de la alarma, la prohibicion y la salvacion en el segundo tweet mas
veces compartido

Los emojis se han clasificado de dos maneras complementarias. En su funcion
comunicativa hemos hallado 4 usos diferentes: sentido enfatico; sentido enfatico y
emocional; emoji como etiqueta; emoji como consigna a favor; emoji con sentido
enfatico (Wikstrom, 2014) y consigna a favor (Mancera, Pano y Rueda, 2013), a la vez.
Asimismo, se ha realizado una clasificaciéon de aquellos mensajes que no contienen
emoji: no hay. Por otra parte, también hemos clasificado los emojis por su significado
como palabra (Islam et al., 2020). Se observa un predominio del uso del emoji con
sentido enfatico y emocional (45,48%) -véase la Tabla 2- que viene determinado, una
vez mas, por los dos tweets mas compartidos.

Tabla 2. Frecuencia en la que aparecen los emojis con funcidon comunicativa datos extraidos de SPSS.
Fuente

Funcion comunicativa (Wikstrom, 2014) Frecuencia %
No hay 541 42,9
Sentido enfatico 93 7,38
Sentido enfatico + emocional 571 45,48
Emoji como etiqueta 43 3,4
Emoji como consigna a favor 11 0,9
Total 1.259 100

Fuente: Elaboracion propia

En cuanto a los significados y su frecuencia en los mensajes, cabe destacar que la
alarma, el signo de prohibicion y lo que parece ser un semaforo en verde -via libre/verde
VOX- suman una frecuencia total de 4.040.

Tabla 3. Emojis con mas de 100 menciones en la red #Garzon. 3 principales emojis que aparecieron en
el debate #Garzon

Emoji Significado Frecuencia
e Alarma 2.890

X Rechazo 970

@ Salvacion 180

Fuente: Elaboracion propia, con apoyo de la herramienta Atlas Ti.




En la red #Garzén, predomind el uso de emojis con sentido enfatico y emocional
(Wikstrom, 2014), gracias, una vez mas, a su presencia en los dos tuits mas compartidos.
Casado-Molina et al. (2019) sefialan que el empleo de emojis en estrategias de marketing
incrementa la implicacion de los seguidores dentro de una comunidad. En este caso, los
emojis no solo enfatizaron el contenido de las frases, haciéndolo mas sencillo, emotivo
y claro, sino que también cumplieron una funcién persuasiva dentro del discurso. En el
contexto del debate, los emojis de alarma y prohibicion fueron los mas influyentes,
liderando las interacciones seguin los datos extraidos de Atlas Ti, lo que refuerza su
relevancia como elementos emocionales y simbolicos en el discurso (Islam, et al., 2020).
Siguiendo a Mancera-Rueda y Pano-Alaméan (2013) se observa un uso que diferencia, a
golpe de vista, lo incorrecto de lo correcto, o lo que es lo mismo, como vocativo en
contra de su adversario (Lara, 2012), para dafiar su imagen -aspa roja- y como
reconocimiento al propio partido -circulo verde, el color de Vox- (Lara, 2012). En este
contexto, los emojis funcionan como una palabra mas dentro del enunciado: el uso de la
alarma roja al comienzo, justo después del nombre de usuario @VoxCortesCyL, anade
sentido de urgencia, por una parte, y sefiala al autor del mensaje, por la otra, como agente
que advierte a la ciudadania. El aspa roja y el circulo verde cumplen tanto con una
funcién enfatica como emocional (Wikstrom, 2014), aunque también contienen un
significado a nivel sintactico dentro del tweet (Islam et al., 2020) relacionado con la idea
de prohibicion -aspa roja-, que precede a un contenido de reprobacion hacia #Garzon,
en el que se le relaciona con palabras como “mentecato” o “demonios” desde un punto
de vista pragmatico (Mena, 2012). El simbolo asociado a VOX, el corazén verde
(Sampietro, et al., 2020), ha pasado a ser un circulo verde en este contexto que, asociado
con la frase “en defensa de nuestros #agricultores y #ganaderos y con el hashtag
#SoloQuedaVox como consigna a favor (Mancera-Rueda y Pano-Alaman, 2013), los
emojis sirvieron por una parte, para intensificar la indignacion y sefialar al adversario
politico, por la otra para identificar en una sola frase al salvador, bajo la consigna
#SoloQuedaVox, con los hashtag como vocativo a favor (Lara, 2012) #agricultores y
#ganaderos, algo propio en los contextos de movilizacion.

Estos recursos nos ayudan a detectar algunas estrategias retoricas que desvian el foco
del tema principal: la calidad de la carne. Es decir, se utilizan las falacias como
maniobras argumentativas o desvios que buscan distraer. Por ejemplo, se detecta una
falacia ad hominem, en el ataque a la persona del politico Alberto Garzon al destacar su
supuesto desconocimiento del gentilicio de Palencia, en lugar de discutir la validez de
sus argumentos sobre ganaderia. Ademas, introduce una falacia de pista falsa, centrando
el debate en un detalle anecddtico —el gentilicio— que no tiene conexion logica con la
evaluacion de la carne. Para ver el tweet analizado, puede visitar la siguiente url:
https://acortar.link/2jWBSg

4.3. Hashtags, emojis y falacia de apelacion a la emocion en el tweet mas veces
compartido

El dia 5 de enero de 2022 @VoxCortesCyL comparte un mensaje a las 10:01 horas, que
sera el mas difundido a lo largo de la jornada. Un ejemplo prototipico del principio o
método de contagio con una estrategia general clara: generar una reaccion de
indignacion en el publico objetivo “los ganaderos” hacia todo lo que se opone, en la
narrativa creada, a sus intereses: #Mafiueco, como responsable ultimo de la partida
presupuestaria de Castilla y Leon (#CyL) en el periodo previo a las elecciones, #Garzén
y el lobo. Los 3 comparten, dentro de las oraciones, con la funcidén de vocativo en contra.



4.3.1. El tweet mas compartido: El principio o método de contagio, el principio
de verosimilitud, el principio de transfusion y el principio de enemigo tinico

El principio o método de contagio, el principio de verosimilitud y el principio de
transfusion cumplen una funciéon complementaria y fundamental: por una parte,
provocar el principio de orquestacion, al generar una respuesta altamente emocional.
Los emojis ayudan a dar énfasis a cada sentencia, que confirma las acusaciones y ponen
el énfasis en el paralelismo de #Garzon con el lobo -principio de enemigo unico- y de
#Mafiueco como toda la clase politica que no defiende los intereses de la gente comun
-principio de contagio-. La imagen se utiliza para legitimar la acusacion el proyecto de
los presupuestos de Castilla y Le6n para 2022, donde se puede ver el importe de dinero
destinado a la TV subvencionada. Asi, encontramos también el principio de
verosimilitud en el mensaje se identifican dos elementos clave que estructuran su
narrativa y refuerzan el impacto emocional, aunque presentan limitaciones logicas,
recurriendo a la falacia de apelacion a la emocion (Damborrenea, 2019), usando
términos como "50.000 miseros euros" y "ataques del lobo", cargados de connotaciones
negativas. Esta estrategia busca provocar indignacion y reforzar una sensacion de
injusticia, desplazando el debate de un analisis racional hacia una reaccién emocional.
Partiendo de esta carga emocional, acudimos a las caracteristicas pragmatico-
discursivas y gramaticales del mensaje, respectivamente (Menna, 2012) se observa que
“ante los ataques de #Garzon” y “por los ataques del lobo” ocupan una posicion
equivalente en el discurso, al final de cada frase, donde tanto #Garzén como “el lobo”
actian como vocativo en contra. En este sentido, las 2 frases estan enfatizadas por un
emoji con funcidon de palabra de rechazo o reprobacion (Islam et al., 2020) -aspa roja-
en el primero y de alarma, en el segundo. Esta organizacion del discurso busca generar
indignacion hacia #Maifueco, que “destina 50.000 euros a la TV subvencionada” y
rechazo hacia Garzén, como se interpreta del paralelismo entre el lobo, como antiguo
enemigo de los ganaderos, y el signo de reprobacion, o X.

La presencia del “Principio de Transfusion” de Goebbels (Salas, 2018) donde “el lobo”
en la mente de los ganaderos es un enemigo (y miedo) tradicional en el paralelismo
intencionado entre el “lobo” y “Garzén” abandona el mundo de lo racional para operar
en el ambito de los reflejos condicionados (Miller, 1951). Este paralelismo posiciona el
hashtag #Garzén como vocativo en contra (Lara, 2012), como enemigo unico, al
considerarse el mal ultimo al que se debe combatir dentro de la correlacion #Mafiueco
y los presupuestos de #CyL, el lobo y #Garzon. En este sentido, el Principio de
transfusion de Goebbels, o apelacion a creencias previas o hechos para causar un mayor
impacto en el imaginario colectivo (Salas, 2018), junto con la falacia de apelacion a la
emocion (Domorrochea, 2019) funcionan como trigger que impulsan la interaccion de
RT y exacerbando la polarizacion. Para ver el mensaje analizado, puede visitar la
siguiente url: https://acortar.link/apIE10.

5. CONCLUSIONES

El estudio demuestra que las redes sociales, en este caso X, operan como espacios de
propagacion de discursos polarizados mediante el uso estratégico de hashtags,
menciones y emojis. Estas herramientas actian como vehiculos para aplicar principios
propagandisticos, como los de orquestacion, transfusion y enemigo tnico, identificados
en los mensajes mas compartidos del hashtag #Garzén. El andlisis subraya que los
retweets como interacciones homofilas ayudan a reforzar narrativas hegemonicas,
limitando la diversidad discursiva y fomentando la polarizacién. En particular, el uso
del hashtag como vocativo en contra consolid6 la figura de un enemigo comun, uniendo
a las audiencias en torno a narrativas simplificadas y emocionalmente intensas. Los



emojis, con funciones tanto enfaticas como emocionales, intensificaron el impacto de
las narrativas y reforzaron el contenido de los mensajes. Asimismo, se evidencid la
prevalencia de falacias logicas, como ad hominem y de apelaciéon a la emocidn, que
desviaron el debate hacia el ataque personal o elementos irrelevantes y potenciando.
Esto gener6 dinamicas que silenciaron otros temas relevantes y exacerbaron la
polarizacion, revelando cémo las redes sociales pueden convertirse en herramientas
efectivas para la difusion de discursos polarizantes. El estudio resalta la importancia de
la alfabetizacion mediatica para identificar y contrarrestar estas estrategias y se propone
como una estrategia didactica para aplicar en el aula.

AGRADECIMIENTOS

Queremos agradecer a la Catedratica Sara Osuna-Acedo, nuestra directora en los
contratos predoctoral y postdoctoral, por haber puesto tanto esfuerzo para ayudarnos a
cumplir nuestros suefios, con toda la simpatia y humildad que la caracteriza, siempre
compartiendo alegria y con una sonrisa en la cara. Gracias Sara.



REFERENCIAS

Acosta, M., & Lassi, A. (2020). # 8M 2019. La conversacion digital durante la Huelga
Internacional de Mujeres. Revista Arbitrada Interdisciplinaria Koinonia, 5(9), 86-
109. https://acortar.link/FuDSFK

Barberd, P., Jost, J. T., Nagler, J., Tucker, J. A., & Bonneau, R. (2015). Tweeting from
left to right: Is online political communication more than an echo chamber?
Psychological science, 26(10), 1531-1542. https://acortar.link/aqJyHI

Cartwright, D., & Harary, F. (2003). Equilibrio estructural: generalizacion de la teoria
de Heider. En F. Requena Santos, Andlisis de redes sociales: origenes, teorias y
aplicaciones (pp. 21-48). Alianza.

Colleoni, E., Rozza, A., & Arvidsson, A. (2014). Echo chamber or public sphere?
Predicting political orientation and measuring political homophily in Twitter using
big data. Journal of communication, 64(2), 317-332. https://acortar.link/FjrOak

Crespo, M., & Del Barrio, E. (2015). El “trending topic” frente a la “agenda setting”,
21. https://doi.org/10.5209/rev_ ESMP.2015.v21.51125

Cristakis, N. A., & Fowler, J. H. (2010). Conectados: El sorprendente poder de las
redes sociales y como nos afectan. Madrid: Taurus Pensamiento.

Damborenea, R. (2019) Diccionario de Falacias. https://acortar.link/I[rOmVn

Granovetter, M. S. (1973). The strenght of weak ties. American Journal of sociology,
78, 1360-1380. https://acortar.link/ZdGSSL

Han, B. C. (2013). La sociedad de la transparencia (Pensamiento Herder). Herder
Editorial. [Ediciéon Kindle].

Homans, G. C. (1977). El grupo humano. Editorial Universitaria de Buenos Aires.

Islam, J., Ahmed, S., Akhand, M. A. H., & Siddique, N. (2020, June). Improved emotion
recognition from microblog focusing on both emoticon and text. In 2020 IEEE
Region 10 Symposium (TENSYMP) (pp. 778-782). IEEE.
https://acortar.link/oCORSw

Kadushin, C. (2013). Comprender las redes sociales: teorias, conceptos y
hallazgos (Vol. 11). CIS-Centro de Investigaciones Sociologicas.

Lara, T. (2012). Twitter y sus funciones comunicativas. Blog Tiscar.com.
https://acortar.link/ VDIIEU

Mancera Rueda, A., & Pano Alamén, A. (2013). El discurso politico en Twitter.
Barcelona: Anthropos. https://acortar.link/dMaS90

Mclntyre, L. (2018). Posverdad (Teorema. Serie mayor). Ediciones Catedra. Edicion de
Kindle.

Menna, L. (2012). Nuevas formas de significacion en red: el uso de las #etiquetas en el
movimiento 15M, en Estudios de Lingiiistica del Espariol, 34.
http://elies.rediris.es/elies34/Tesina_L-Menna.pdf

Salas, E. (2018). Influencia de los 11 principios de Joseph Goebbles en la campaia
politica de Donald Trump. Revista Cariberia de Ciencias Sociales (RCCS), (8), 11.
https://acortar.link/Z7wFfa

Wasserman, S., & Faust, K. (2013). Andalisis de redes sociales. Métodos y aplicaciones
(Vol. 10). CIS, Centro de Investigaciones Socioldgicas.

Wikstrom, P. (2014). # srynotfunny: Communicative functions of hashtags on Twitter.
SKY Journal of Linguistics, 27, 127-152. https://acortar.link/Xul2pM

Zappavigna, M. (2011). Ambient affiliation: A linguistic perspective on Twitter. New
media & society, 13(5), 788-806. https://acortar.link/42SCOx






