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Nombre de la asignatura ECONOMIA DIGITAL

Cddigo 25030060

Curso académico 2025/2026

Titulo en que se imparte MASTER UNIVERSITARIO EN INVESTIGACION EN ECONOMIA
Tipo CONTENIDOS

N° ETCS 5

Horas 125

Periodo SEMESTRE 2

Idiomas en que se imparte CASTELLANO

PRESENTACION Y CONTEXTUALIZACION

Las relaciones econ6micas y sociales estan crecientemente mediadas por dispositivos
electronicos. En ese sentido, afadir el adjetivo digital al sustantivo economia dejara
progresivamente de tener sentido, pues en un futuro no muy lejano practicamente toda la
economia sera, de uno u otro modo, economia digital. Sin embargo, en la actualidad se
puede aun establecer una barrera que distingue las actividades econémicas esencialmente
digitales de aquellas otras cuyo componente digital no es vital para la realizacion del
intercambio. A las actividades que encajan en el primer grupo se dedica este curso, que
pretende ofrecer un conocimiento elemental del funcionamiento y regulacion de los
mercados digitales.

“Economia Digital” es una asignatura optativa impartida en el segundo cuatrimestre del
Master en Investigacién en Economia de la Universidad Nacional de Educacion a Distancia.
La superacién de la asignatura supone la concesion de 5 ECTS.

REQUISITOS Y/O RECOMENDACIONES PARA CURSAR ESTA
ASIGNATURA

Los necesarios para acceder al master.

Lectura fluida en inglés (gran parte de los materiales estaran en este idioma).

Los conocimientos basicos para desarrollar un trabajo basico de investigacion, que se
supone se han adquirido en el Médulo | del Master dedicado a la formacién para la
investigacion.

EQUIPO DOCENTE

Nombre y Apellidos JOSE LUIS GOMEZ BARROSO (Coordinador de asignatura)
Correo Electrénico jlgomez@cee.uned.es

Teléfono 91398-8115

Facultad FAC.CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES
Departamento ECONOMIA APLICADA E HISTORIA ECONOMICA

Nombre y Apellidos SERGIO RAMOS VILLAVERDE

Correo Electronico sramos@cee.uned.es

Teléfono 91398-9548

Facultad FAC.CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES
Departamento ECONOMIA APLICADA E HISTORIA ECONOMICA
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HORARIO DE ATENCION AL ESTUDIANTE

Durante el curso, las herramientas de comunicacion de que el curso virtual dispone
(mensajes publicos y también privados) deben ser el modo de contacto habitual.
No obstante lo anterior, en el apartado “Equipo docente” se encuentran las direcciones de
correo electrénico a las que dirigirse si las circunstancias asi lo requieren y también el
teléfono de contacto (al que se puede llamar, en horario preferente, los miércoles entre 10:00
y 14:00).

COMPETENCIAS QUE ADQUIERE EL ESTUDIANTE

COMPETENCIAS BASICAS

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser
originales en el desarrollo y/o aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion
CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de
resolucién de problemas en entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas
amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse a la
complejidad de formular juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada,
incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion
de sus conocimientos Y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones
tltimas que las sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y
sin ambigledades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan
continuar estudiando de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.
COMPETENCIAS GENERALES

CGO01 - Aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucion de problemas en
entornos nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios.

CGO02 - Integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de
una informaciéon que, siendo incompleta y limitada, incluya reflexiones sobre las
responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacién de sus conocimientos y juicios.
CGO04 - Adquirir habilidades de aprendizaje que permitan continuar estudiando de un modo
gue habra de ser en gran medida autodirigido y autbnomo.

CGO05 - Desarrollar el razonamiento critico y la capacidad para realizar andlisis y sintesis de
la informacién disponible.

CGO06 - Gestionar autbnomamente y de forma autorregulada su trabajo.

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

CEO1 - Saber identificar las necesidades y demandas de los contextos en los que se exige la
aplicacion de herramientas metodoldgicas y aprender a proponer soluciones adecuadas.
CEO2 - Desarrollar el razonamiento y pensamiento critico y la capacidad para realizar
analisis de la realidad economica.

CEO3 - Preparar los datos para el analisis y aplicar los conocimientos tedricos adquiridos a la
practica mediante la modelacion econémica, lo que implica conocer las diferentes
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herramientas de andlisis, asi como su utilidad y aplicabilidad en cada contexto.

CEO4 - Resolver problemas econémicos en entornos nuevos o poco conocidos.

CEO5 - Aprender a tomar decisiones y proponer soluciones apropiadas basandose en los
modelos economicos estudiados.

CEO6 - Manejar con soltura las Tecnologias de Innovacion y Comunicacién (TIC), aplicadas
al area de Economia.

CEO7 - Obtener informacion de forma efectiva lo que implica ser capaz de buscar, gestionar
organizar y analizar la informacién bibliografica relevante.

CEO08 - Mantener un compromiso ético como investigador en la realizacion de trabajos.

CEOQ9 - Adquirir habilidades para el inicio y desarrollo de la tesis doctoral.

CE10 - Desarrollar habilidades para evaluar la investigacion proyectada por otros
profesionales.

CE11 - Llegar a ser capaz de disefiar investigaciones propias en el ambito del itinerario
correspondiente.

CE12 - Conocer los principales modelos tedricos que subyacen en los diversos ambitos
especificos de la investigacion.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

No se pretende ofrecer una vision exhaustiva de todos los aspectos econémicos modificados
por la digitalizacion de la economia. Ademas, el objetivo final no es que el alumno acumule
conocimientos como si fuera a enfrentarse a un examen de la materia, sino que se

familiarice con ciertos conceptos esenciales, conozca las caracteristicas basicas de lo que
hoy denominamos economia digital y, también, que desarrolle habilidades que le sean utiles
para su actividad de investigacion futura.

Establecido lo anterior, un alumno que supere esta asignatura debe ser capaz, de modo
genérico, de lo siguiente:

«Conocer y utilizar los conceptos propios de la economia de los mercados digitales.
eConocer las peculiaridades de estos mercados, caracteristicas que permiten hablar de una
“economia digital”.

eConocer y evaluar las politicas europeas en este ambito.

«Desarrollar una labor de investigacion buscando informacion, bibliografia y casos de
estudio.

*Realizar un trabajo tedrico-practico en el que los conceptos tedricos adquiridos se apliquen

a una situacion real.
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CONTENIDOS

Médulo 1. Fundamentos de los mercados digitales

El impacto econdmico de la transformacion digital
El impacto en el empleo y la administracion
Modelos de negocio

N

Competencia y politica de competencia

Médulo 2. El contexto europeo

5. Fundamentos del enfoque europeo
6. Otros aspectos clave

Moédulo 3. Ahondando en los mercados digitales

7. Una economia de los datos

8. Una economia de los datos (personales)
9. Imposicion

10. Innovacién en la economia digital

11. Mirando al futuro: inteligencia artificial

METODOLOGIA

Para la realizacion de las actividades del curso se utilizara la metodologia propia de la
ensefianza a distancia, utilizando los cursos virtuales accesibles, previa identificacion, a
través de “Campus UNED” en https://www.uned.es

El trabajo correspondiente a cada uno de los bloques especificados en el punto “Contenidos”
se concretara en un debate para el intercambio de ideas, conocimientos y puntos de vista.
Se organizara mediante intervenciones en un foro del aula virtual.

Adicionalmente, a final de curso debera realizarse un trabajo monogréfico.

SISTEMA DE EVALUACION

TIPO DE PRUEBA PRESENCIAL
Tipo de examen No hay prueba presencial

CARACTERISTICAS DE LA PRUEBA PRESENCIAL Y/O LOS TRABAJOS
Requiere Presencialidad No
Descripcién

Conslultese, mas abajo, el apartado "¢, Como se obtiene la nota final?".
Criterios de evaluacion
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Ponderacion de la prueba presencial y/o
los trabajos en la nota final

Fecha aproximada de entrega
Comentarios y observaciones

PRUEBAS DE EVALUACION CONTINUA (PEC)
¢Hay PEC? No
Descripcion

Criterios de evaluacion

Ponderacion de la PEC en la nota final
Fecha aproximada de entrega
Comentarios y observaciones

OTRAS ACTIVIDADES EVALUABLES
¢, Hay otra/s actividad/es evaluable/s? No
Descripcion

Criterios de evaluacion

Ponderacion en la nota final
Fecha aproximada de entrega
Comentarios y observaciones

¢, COMO SE OBTIENE LA NOTA FINAL?
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No se realizara examen. La calificacion final se obtendra valorando la participacién en
los foros con un 25% y la nota del trabajo final con un 75%.

En la participacion en los foros se valorard la oportunidad y calidad de lo
aportado en las intervenciones y no la cantidad de mensajes. Con independencia
de su peso en la calificacion final, se exigira que la participacion en los foros
alcance un minimo, de modo que, de no ser asi, no se evaluara el trabajo y no se
podra superar la asignatura. Puesto que el foro solo estara activo hasta junio
(ultima semana de pruebas presenciales) no es posible, salvo causa debidamente
justificada, “recuperar” esta parte para la convocatoria extraordinaria de
septiembre. En resumen, no podra superar la asignatura en junio, ni tampoco en
septiembre, quien no se incorpore a los foros al inicio del cuatrimestre (y
contribuya activamente en ellos).

En cuanto al trabajo de fin de curso, se recuerda que se trata de un primer trabajo
de investigacion. Eso significa que no son admisibles aproximaciones
excesivamente superficiales o hipotesis no fundadas en datos y fuentes de valor
cientifico. Se ha de ser especialmente riguroso en la seleccién de la bibliografia y,
mas concretamente aun, en la utilizacion de documentos encontrados en la red,
debiendo desecharse aquellos que no procedan de una fuente rigurosa. La
bibliografia reunida debe servir para orientar, sugerir ideas y formas de
aproximacion al tema, aportar datos... Pero, por supuesto, no es admisible la
transcripcion directa: el plagio de documentos o la utilizacion de herramientas
para la generacién de contenido, facilmente detectables por otro lado, se
penalizaria con el mayor rigor.

BIBLIOGRAFIA BASICA

No existe un manual Unico de referencia.
En el aula virtual se pondra a disposicion de los estudiantes la bibliografia del curso. Todos
los materiales (0 al menos la mayoria de ellos) estaran disponibles al inicio del cuatrimestre.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

En el curso virtual se podria sugerir bibliografia para ampliar el conocimiento de
determinados temas.

RECURSOS DE APOYO Y WEBGRAFIA

La consulta de otras fuentes de informacion podria ser sugerida en el curso virtual.
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IGUALDAD DE GENERO

En coherencia con el valor asumido de la igualdad de género, todas las denominaciones que en esta
Guia hacen referencia a 6érganos de gobierno unipersonales, de representacion, o miembros de la
comunidad universitaria y se efectlian en género masculino, cuando no se hayan sustituido por
términos genéricos, se entenderan hechas indistintamente en género femenino o masculino, segun el

sexo del titular que los desemperie.
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