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Resumen

La presente monografia recoge una serie de textos de corte investigador
que abordan distintos enfoques y perspectivas de la comunicacion
multidisciplinar. Desde el estudio de la comunicacién corporativa, los
procesos de informacién y desinformacion, el estado del periodismo
actual, la digitalizacién como proceso de construccién comunicativa ,
la comunicacion audiovisual, la publicidad, la alfabetizacion mediética,
la educacion, los estudios culturales y las relaciones publicas, los textos
compendiados en este volumen suponen una recopilacion de las
tendencias actuales en la investigacion de las universidades en las
disciplinas comunicativas y afines.

Los capitulos han sido revisados por pares no ciegos.
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